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SAZETAK

U novom suvremenom dobu doslo je do dinamic¢nih i intenzivnih promjena na trzistu turizma.
Promjenom turisticke potraznje selektivni oblici turizma sve viSe dobivaju na znacaju i
vrijednosti, te svaka pojedina destinacija ulaze sve viSe resursa upravo u kulturni turizam.
Rije¢ je o specificnom selektivnom obliku turizma koji naglasak stavlja prvenstveno na
kulturno povijesno nasljede, te materijalno i nematerijalno bogatstvo odredenog podrucja.
Upravo je takav razvoj dogadaja koji je potaknut promjenama koje su se pojavile na
turistickom trziStu uzrokovao je i pokazao potrebu za novom manifestacijom, koja se bavi
iskljucivo ozivljavanjem i osvjesStavanjem kulturnog i zabavnog bogatstva i implementiranjem
istog u turisti¢ku ponudu u gradu Sibeniku.

Svrha ovoga zavrSnoga rada je definirati kulturni turizam, preduvjete njegova razvoja, kao i
stanje u svijetu i Republici Hrvatskoj. Takoder, poseban se osvrt pridaje Sibenskom festivalu
Regius koji se odrzava ve¢ devet godina zaredom i ima znacajnu ulogu za razvoj kulturnog
turizma u gradu Sibeniku. Festival Regius promovira volontiranje, poti¢e mlade na
volontiranje, uklju¢uje mlade u kulturni Zivot grada te obogacuje glazbenu i koncertnu
ponudu grada Sibenika.

Iz ovoga se rada moze zakljuciti kako je festival Regius postao festival koji iz godine u
godinu biljezi porast broja posjetitelja i obozavatelja, a u buducnosti se svakako oéekuje i jo§
veéi porast. Stoga se, kada se govori o kulturnom turizmu u gradu Sibeniku, velika paznja
posvecuje upravo festivalu Regius.

Kljuéne rije¢i: kulturni turizam, Sibenik, festival, Regius
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THE ROLE OF REGIUS FESTIVAL IN THE DEVELOPMENT OF CULTURAL
TOURISM IN THE CITY OF SIBENIK

ABSTRACT

In modern times, there has been some dinamic and intensive changes on the tourist
demand/supply market. With changes in tourist demand, selective forms and categories of
tourism have gain more power and are becoming more and more valued, and each destination
IS investing more resources in the field of the cultural tourism. It is a specific form of tourism
which represents mostly the cultural and historical heritage of one particular tourist
destination. That is exactly what created need for a new manifestation as this one, which
revives and clarifies cultural and entertaining richness, and implementing the same in tourist
offer in Sibenik.

The aim of this final paper is define cultural tourism, prerequisites of its development, and
conditions in world and in The Republic of Croatia. Also, special attention is given to
Sibenik’s festival Regius which happens nine years in a row and has significant role in the
development of cultural tourism in the city of Sibenik. Festival Regius promotes and
stimulates youth on volunteer work, includes youth of the town's cultural life and makes rich
musical and concert offer in the Sibenik.

From this final paper it can be concluded that festival Regius became a festival which, from
year to year, records growth of visitors and fans, and in the future it will be even bigger.
Therefore, when it comes to cultural tourism in the city of Sibenik, great attention is given
just to festival Regius.

Key words: cultural tourism, Sibenik, festival, Regius
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1. UvOD

S pojavom suvremenoga doba dolazi do dinami¢nih i intenzivnih promjena na medunarodnom
turistickom trziStu. One su potaknute promjenama na strani turisticke potraznje, ali i
promjenama u Sirem okruzenju. U okviru takvih zbivanja selektivni oblici turizma dobivaju
sve veCi znacaj, a medu njima se posebno izdvaja kulturni turizam. Kulturni je turizam
specifican selektivni oblik turizma koji imperativ postavlja na kulturno-povijesnu bastinu, onu
materijalnu i nematerijalnu. Specificnost ovoga turizma ogleda se u ¢injenici da predstavlja
jedinstveni spoj kulture turizma, ali 1 ostalih znanosti i djelatnosti kao Sto su povijest,
sociologija, antropologija i sli¢ne djelatnosti. Moze se tvrditi da kulturni turizam oznacava
idealan turisti¢ki proizvod koji ima izniman potencijal u zadovoljenju suvremene turisti¢ke
potraznje. Znacaj kulturnog turizma intenzivira se u posljednjih 20-30 godina, a slian trend
o¢ekuje se 1 u buduénosti.

Tema ovoga zavrSnoga rada je prikaz uloge festivala Regius u kulturnom turizmu grada
Sibenika. Ova je tema vazna jer grad Sibenik ima predispozicije za razvoj kulturnog turizma,
ali ih je bitno prepoznati i znati pravilno iskoristiti. Upravo zato sam i izabrao ovu temu, kako
bih ukazao na ambicije grada Sibenika i vaznosti festivala Regius u iskoriStavanju tih
ambicija.

Cilj ovoga rada je opisati pojam i preduvjete razvoja kulturnog turizma. Takoder, cilj je
prikazati stanje kulturnog turizma u svijetu i u Republici Hrvatskoj te prikazati festival Regius
i njegov znadaj za kulturni turizam grada Sibenika.

U prvom poglavlju obuhvacena je definicija, ali i stanje kulturnog turizma u Europi i RH. U
drugom je poglavlju opisan grad Sibenik sa svojim znamenitostima i kulturnim dogadanjima,
s posebnim naglaskom na festival Regius. Dakle, u tom je poglavlju detaljno opisan taj
festival sa svim svojim karakteristikama, razvojem te svojim znacenjem za kulturni turizam
Sibenika i RH. Na samome kraju rada prikazana su zakljuéna razmatranja, popis literature te
popis slika i tablica.

Podaci za izradu ovog rada dobiveni su iz primarnih izvora podataka, tj. od autora osobno kao
predstavnika udruge P.A.R.K. i organizatora festivala Regius. Takoder, podaci kao §to su
komentari na odrzane festivale, prikupljeni su od sekundarnih podataka objavljenih na
internetskim stranicama. Metodologija koristena za pisanje ovoga rada temelji se na primjeni
metode analize i sinteze podataka, induktivne i deduktivne metode te metode deskripcije.
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2. KULTURNI TURIZAM

Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi koje je uzrokovano kulturnim atrakcijama izvan
njihovog uobifajenog mjesta stanovanja, s namjerom sakupljanja novih informacija i1
iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe. Kulturni turizam je oblik turizma i bazira
se upravo na komercijalnim elementima turizma. Kulturni turizam jedan je od najvecih i
najbrze razvijajuéih segmenata globalnog turizma, a odnosi se na sva turisticka putovanja koja
ukljuéuju otkrivanje/posjet kulturi i bastini mjesta, bez obzira na prvobitnu motivaciju. *

Utjecaj kulturnog turizma na lokalnu zajednicu moze biti dvojak:

e osjetaj ponosa na vlastitu Kkulturu, obogacivanje kroz raznolikost kultura, ponovno
otkrivanje i oCuvanje vlastitog (¢esto zaboravljenog) identiteta i tradicije, s jedne strane, te

e materijalne Stete, napustanje tradicionalnih vrijednosti, degradacija lokalnih obrta i obi¢aja
kroz masovnu proizvodnju, izmisljanje tradicija, udaljavanje lokalne zajednice od njene
bastine, smanjivanje kvalitete zivota lokalnih stanovnika, s druge strane. (Jelinc¢i¢, D. A.,
Turizam vs. identitet)

Negativni aspekti koje turizam donosi u turisticki lokalitet prikazani su u Tablici 1.

Tablica 1. Negativni aspekti kulturnog turizma

ZAGAPENJE 11
PROMJENA PONASANJA LOKALNOG STANOVNISTVA 22
GUBITAK TIHOG OBITELJSKOG ZIVOTA 0
PROBLEM NABAVE NAMIRNICA I OSTALIH POTREPSTINA 0
NEMA NEGATIVNIH ASPEKATA 56

OSTALO: NERIJESENI PROBLEMI ZASTITE OKOLISA,

DEMOGRAFSKI UDAR ZBOG MEHANICKOG PRILJEVA RADNE

SNAGE, MASOVNOST, DEVASTACIJA PROSTORA, VELIKE 28
PROMETNE GUZVE, MOGUCNOST SIRENJA KRIMINALA,

RASPACAVANJA DROGA, PRENOSENJA ZARAZNIH BOLESTI

Izvor: Jelin¢i¢, D. A. (2006), Turizam vs. identitet Globalizacija i tradicija. Institut za medunarodne odnose.
Zagreb.

LUNWTO, World Tourism Organization, dostupno na: https://www.e-
unwto.org/doi/abs/10.18111/unwtoseminars.2003.2.h683454637147v5p?journalCode=unwtoseminars (pristup:
14.09.2019.)
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2.1. Specificni oblici turizma

Kada je rije¢ o turizmu, razlikuju se odredeni specificni oblici, s obzirom na one koji su
bazirani na prirodnim resursima te onih koji su bazirani na drustvenim resursima.

- - o
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Slika 1. Specifi¢ni oblici turizma

Izvor: Jelinci¢, D. A. (2006). Turizam vs. identitet Globalizacija i tradicija. Institut za medunarodne odnose.
Zagreb.

Kulturni turizam je Zanr turizma specificnih interesa koji se temelji na potrazi za
sudjelovanjem u novim i znafajnim Kkulturnim iskustvima: estetskim, intelektualnim,
emotivnim 1 pstholoskim. Kulturni turizam obuhvaca posjete muzejima, galerijama,
festivalima, povijesnim mjestima, umjetnickim performansama i bastinskim mjestima, kao i
svako drugo iskustvo koje priblizava jednu kulturu drugoj.

Kulturni turizam je, prije svega, oblik turizma i bazira se na komercijalnim elementima
turizma te, kao takav, ukljucuje sljede¢e elemente: turizam, upotrebu kulturnih basStinskih
resursa, konzumiranje iskustava, price, pojava te turista. Nacela kulturnog turizma prikazana
su u Tablici 2.
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Tablica 2. Nacela kulturnog turizma
PREDMET NACELO

e turizam je komercijalna aktivnost
e turizam ukljucuje konzumiranje iskustva
PRIRODA TURIZMA e turizam je zabava
e turizam je aktivnost kojom upravlja
potraznja i koju je tesko kontrolirati
e nisu sve turistiCke zanimljivosti jednake
e  Kkulturne zanimljivosti su dio turizma

ZANIMLJIVOSTI POKRECU TURIZAM e nisu svi kulturni resursi turisticke
zanimljivosti

e pristup i blizina utjecu na potencijalni broj
5 posjetitelja
FAKTORI KOJI UTJECU NA STUPANJ
POSJECENOSTI e raspolozivo vrijeme utjece na kvalitetu i
dubinu trazenog iskustva

o turisti¢ko iskustvo mora biti kontrolirano
kako bi se kontroliralo pona$anje turista

e turisti Zele kontrolirano iskustvo
PONASANJE TURISTA
e §to je trziSte masovnije, veca je potreba za
turistickim proizvodima prilagodenim
turistima

e nisu svi kulturni turisti jednaki

e proizvodi kulturnog turizma mogu sadrzavati
elemente izazova i suocavanja, ali ne

KULTURNI TURIZAM zastraSivanja i optuzbi

e turisti zele “autenti¢nost”, ali ne nuzno i
realnost

Izvor: Ivanovié, M. (2008). Cultural tourism. Juta Legal and Academic Publishers. Johannesburg

Dakle, u Tablici 2. vidljivo je kako postoji niz nacela kulturnog turizma 0 kojima menadzer,
prilikom upravljanja, mora konstantno voditi rauna o njima. Sva su ta nacela klju¢ uspjeha
poslovanja poduzeca u podrucju kulturnog turizma.
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2.2. Preduvijeti razvoja kulturnog turizma

U razdoblju od 1982. pa sve do 1995. godine posjet muzejima i kulturno-povijesnim
spomenicima u Europi rastao je istom stopom kao i broj medunarodnih putovanja u Europi,
zbog Cega je postojala tvrdnja da je broj posjeta kulturnim atrakcijama bio proporcionalan
rastu broja putovanja, te da je upravo to uzrokovalo veliki broj posjeta kulturnim atrakcijama.
Medutim, u Francuskoj je, pak, u kasnijem periodu, od 1998. do 2000. godine broj posjetitelja
nacionalnih muzeja bio ve¢ u laganom padu, a u Italiji je primjerice u razdoblju od 1997. do
2001., broj posjeta muzejima, arheoloskim, i povijesnim spomenicima potpuno stagnirao.
(Hrvatski turizam u brojkama, Institut za turizam, 125.)

Upravo iz tog razloga prosirenje definicije kulturnog turizma moze dovesti do nerealno
visokog broja kulturnih turista odnosno do prenaglasene vaznosti ovog segmenta trzista, zbog
¢ega se upravo na osnovu ovakvih pokazatelja odluke o razvoju kulturno turisticke ponude
donose na razini destinacija (u skladu s tim dolazi do porasta ponude kulturno turisti¢kih
atrakcija). Zemlje ili destinacije koje zele svoj razvoj u turizmu orijentirati na kulturnu
ponudu moraju biti u stanju precizno definirati $to zapravo Zele posti¢i razvojem kulturnog
turizma, te biti svjesne preduvjeta koje moraju zadovoljiti. Najbolje rezultate u razvitku
kulturnog turizma pokazuju destinacije ¢iji su Celnici pokazali karakteristiku vizionarstva, i
zelju za investiranjem u velike projekte, a isti su, takoder, dobrim marketingom uspjeli privuéi
veliki broj stranih investitora koji su financirali sva ulaganja u kulturni napredak drustvene
zajednice. Time se dolazi do zaklju¢ka da dobro promovirani primjeri uspjeha stvaraju
uvjerenje da gotovo svaka drustvena zajednica moze generirati ekonomski razvoj na osnovi
razvoja kulturnog turizma.

Kulturni turizam jednako je teSko razviti kao 1 ostale oblike specijalnih vrsta turizma,
pogotovo na mjestima gdje je oslabljena turisticka aktivnost. Problem je prvenstveno u krivoj
hijerarhiji kulturnih resursa. Vecina kulturnih atrakcija zauzima uglavnom sekundarno, ili
tercijarno mjesto, a to predstavlja one atrakcije koje vrijedi posjetiti tek kada se netko nade u
samoj destinaciji, ali koje same po sebi nisu dovoljne da bi bile presudne u donosenju odluke
o destinaciji putovanja. To znaci da ovi kulturni resursi nisu dovoljno valorizirani kako bi
postali glavni motiv dolaska posjetitelja i njegove posjete nekoj destinaciji, a sve je to zapravo
samo rezultat krive hijerarhije prilikom valorizacije destinacijskih resursa. Problem potje¢e od
svake zemlje pojedinacno, te od svakog individualca. Mnoge su zemlje koje su napredovale s
kulturnim turizmom, prije svega, morale uvjeriti svoje lokalno stanovni§tvo o vrijednosti
njihovih vlastitih resursa, te nauciti pucanstvo kako da cijene vlastita dobra i time prezentirati
destinaciju kao kulturnu cjelinu, zajedno sa svim njenim predstavnicima nematerijalnih
vrijednosti, koja se odnosi uglavnom na ljude koji borave u navedenoj destinaciji. Podcjenjuje
se vaznost edukacije lokalnog stanovniStva o potrebama istinskog vrednovanja vlastite
nematerijalne bastine. Upravo se zato smatra da je masovni turizam pojeo kulturu na neki
nacin, jer je masovnim dolaskom turista na vrlo atraktivnu morsku lokaciju nekako naviknuo i
nase ljude da dozivljavaju svoju zemlju kao isklju¢ivo morsku destinaciju koja nema $to za
ponuditi osim sunca i mora. (Hrvatski turizam u brojkama, Institut za turizam, 127.)
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Stoga, kao jedan od glavnih preduvjeta koje moramo zadovoljiti za kvalitetan razvitak
turisticke ponude kulturnog turizma je, osim onog $to se podrazumijeva, a to je naravno i
samo postojanje kulturnih resursa, vrednovanje istih, koji se mogu smatrati jednako bitnim
preduvjetom. Da bi naucili vrednovati kulturne resurse, to prvenstveno podrazumijeva
edukaciju kvalitetnih turistickih kadrova koji ¢e znati taj resurs predstaviti, a isto tako,
edukacija lokalnog stanovni$tva o vrijednosti te atrakcije, te poticanje svijesti o vaznosti
poznavanja kako materijalne tako i nematerijalne bastine.

Drugi faktor, na koji valja takoder obratiti pozornost je svakako imidz, tj. kulturni identitet. U
destinacijama masovnog turizma, kao S§to je Hrvatska nekad bila 10 (jedna od poznatijih na
Sredozemlju), osnovni je turisticki proizvod sunce 1 more, §to turistima zapravo smanjuje ako
ne i kompletno iskljucuje interes za upoznavanjem drugih vrijednosti. Ukoliko turisticki
sektor ili lokalna druStvena zajednica ne implementiraju kulturne resurse u primarni faktor
turisticke ponude, tesko da ¢e bilo koji posjetitelj izvana osjetiti potrebu posjetiti nasu zemlju
radi bilo kojeg drugog razloga ukoliko to nije sunce ili more.

Sve dakle, ovisi o sustavu, tj. ponudi odredene zemlje, te na §to ¢e ona biti orijentirana, stvar
je samo prezentacije. I na treéem mjestu, nepobitno je spomenuti jako podcijenjenu atmosferu
destinacije. Vaznost atmosfere i uredenosti postaje joS naglasenija kada se zna da vecina
posjetitelja gradova, koji su Cesto 1 centri kulturne aktivnosti, najces¢e uziva u razgledavanju
znacajnih gradevina, upijanju atmosfere mjesta, hrani i picu te kupovini, dok su posjeti
muzejima tek na Sestom mjestu najpopularnijih aktivnosti.

Dakle, osnovni preduvjet za razvoj kulturnog turistickog proizvoda jest stvaranje atmosfere,
ali ne samo ona koja se odnosi vise na kulturni imidz grada, nego i na uredenost mjesta i
trgovine najvaznijim aspektima destinacije, a uredeno$¢u grada smatraju se Cisto¢a grada i
dobro odrzavani nogostupi, uredeni parkovi, arhitektura, fasade i trgovine, oprema javnog
prostora i aktivnosti na otvorenom. Iz sveg navedenog se da zakljuéiti da, prilikom
osmiS$ljavanja kvalitetne 1 odrzive kulturno turisticke ponude, treba zadovoljiti jednakim
snagama kako nevidljivi, tako i onaj vidljivi dio destinacije.

2.3. Kulturni turizam u Europi

U sve ostrijoj konkurentskoj borbi na medunarodnom turisti¢kom trzistu, Europa i dalje ostaje
vodeca turisticka regija svijeta. Naime, Europa je jo§ sredinom devedesetih apsorbirala 60%
medunarodnog turistickog prometa i 50% deviznog priljeva. U medunarodnim razmjerima
Europa je takoder najjaca emitivna turisticka sila koja izvan svojih granica emitira 40% svih
medunarodnih turisti¢kih putovanja. Pozitivnu bilancu ima samo s obje Amerike, dok u ostale
regije Salje viSe turista nego $to u njih prima. (Gei¢, 2007)

2015. godina obiljezava Sestu godinu natprosje¢nog rasta u medunarodnim dolascima s
porastom od 4% ili viSe svake godine od post-krizne 2010 godine.
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Unutar Europe turisticki je gigant Europska unija koja generira 38% svjetskog medunarodnog
turistickog prometa, odnosno 63% europskog. Snazan turisticki promet, ukljucujuéi 1 onaj
domadi, utjece da je turizam unutar Europske unije jedan od vodec¢ih gospodarskih sektora. U
njemu se ubire 4,5% deviznog prihoda, ostvaruje 5,5% bruto drustvenog proizvoda,
zaposljava 6% radne snage te apsorbira oko 8% osobne potrosnje. Zanimljivo je da se velik
dio (oko 70%) medunarodnog turistickog prometa ostvaruje interregionalno, tj. unutar same
Europske unije. Kao posljedica intenzivne regionalne turisticke razmjene te sve veceg
povezivanja ¢lanica medusobno, moze se u bliskoj buducnosti oekivati jo§ intenzivniji
unutarnji turisticki promet. (Gei¢, 2007)

Trendovi kulturnog turizma u Europi pokazuju pojacanu potraznju za tim oblikom turizma, a
posljedi¢no i pojacanu ponudu, konkurenciju, potrosnju popularne kulture te prelazak s trziSne
niSe na masovno trziSte. Polariziraju se velike i male atrakcije, pojatava komercijalizacija
kulture 1 pojavljuju se specijalizirani proizvodaci. Danas u Europi postoji prilican broj
specijaliziranih kulturno-turistickih operatora koji organiziraju putovanja po Europi. Kulturni
proizvodi koje nude jo$ su uvijek pretezno proizvodi 'visoke kulture', ukljucujuéi elemente
glazbe, umjetnosti, arhitekture i arheologije, a svako putovanje prati struc¢ni vodi¢. lako se
veéina putovanja jo$ uvijek usredotocuje na velike europske gradove, broj specijaliziranih
operatora raste. Veli¢ina grupe Cesto je ograni¢ena, u destinaciji se provodi nekoliko dana
kako bi se pridonijelo lokalnom gospodarstvu, upotrebljava se javni prijevoz kako bi se
izbjegle guzve koje stvaraju turistiCki autobusi, turisti odsjedaju u malim obiteljskim
hotelima. No u cijeloj Europi jo$ uvijek postoji bogatstvo kulturne bastine koje nije istrazeno i
koje ima problema s privlacenjem turista, osobito kada se radi o malim gradovima i ruralnim
podru¢jima. U komercijalnim terminima, bastinski lokaliteti u udaljenim podru¢jima susrec¢u
se s mnogim teskoCama jer je troSak privlacenja turista veci od zarade. Zbog toga sve vise
inicijativa koje promicu kulturne krugove i tematske itinerare ima dvostruku ulogu osobito
stoga Sto turisti rijetko putuju da bi posjetili samo jedan lokalitet. Europska ideja kulturnih
itinerara pomaze smanjivanju koncentracije turista u pojedinim gradovima, a u isto vrijeme
posjetitelje privlaéi u manje, slabije poznate destinacije, povezujuc¢i ih s popularnim
destinacijama. (Smith i Melanie, 2003)

Mnoge destinacije zapadne Europe oslanjaju se na kulturni turizam kao primarnu turisticku
industriju s obzirom na to da nemaju lijepe plaze i toplu klimu. Poslovni, odnosno kongresni
turizam takoder je unosan turisticki oblik, a kulturne aktivnosti i izleti Cesti su turisticki
proizvodi u sklopu kongresnog turizma.

Velika Britanija u dosadasnjem razvoju pokazuje da se uz turizam veze umjetnost s vecim
naglaskom na 'visoku' kulturu nego na ‘popularnu’ kulturu, dok su, primjerice, pop i rock
koncerti isklju€eni iz kulturnog turizma. Vecina je tih predjela u privatnom vlasniStvu, a
mnogi su se zbog ostvarivanja vec¢ih prihoda orijentirali na dodatnu ponudu: ture s vodi¢ima,
zabava, ruckovi, muzeji, izlozbe, dogadaji u vrtovima, koncerti, sport, $to pokazuje da je
britanski turisticki proizvod ¢vrsto vezan na kulturu $to odreduje imidz proizvoda i motive
turista. (Gugo, 2007)
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Njemacka je tradicionalno turisticka zemlja, ¢ija se gospodarska stabilnost ne oslanja na
turizam. Upravo su kulturni resursi materijalne bastine, elementi zabavne kulture te pojedini
osmisljeni kulturni itinerari znatno povecali turisticki promet. Neki od njemackih turistickih
programa koji se oslanjaju na kulturu ukljucuju glazbu, bastinu i urbana sredista, a iskustva
pokazuju kako se svaki euro ulozen u kulturni turizam isplati sedam puta vise. U porastu je,
osim toga, i promidzba velikih njemackih urbanih sredista, primjerice Miinchena i Berlina.

Spanjolska, Portugal, Gréka, Turska, Francuska i Italija zemlje su koje su se dugi niz godina
oslanjale na masovni obalni turizam i koje, s porastom potraznje za selektivnim oblicima
turizma, biljeZe prili¢an pad prihoda i turistickih dolazaka u svojim obalnim destinacijama.
Juzni je dio Francuske, tj. Azurna obala, u smislu masovnog kulturnog turizma izuzetno
razvijen. U kulturno-turistickom smislu Francuska kao cjelovita destinacija ima mno$tvo
kulturnih resursa, od rimskih ostataka u Arlesu, Avignonu i Nimesu preko umjetni¢ke bastine
Nice do posebnosti baskijske kulture na zapadnoj obali. Pariz kao kulturna destinacija
zahtijeva posebnu pozornost, a duga gastronomska i vinska tradicija ¢ini Francusku
primarnom destinacijom i u ruralnom turizmu. (Jeliné¢i¢, 2008)

Kulturni turizam u Francuskoj sadrzi dva osnovna elementa: kulturu kao nasljede i kulturu
kao etnografiju. Uz bogato kulturno nasljede izgradeni su novi nacionalni spomenici u
programu 'velikih projekata’. Ti su spomenici i objekti kako je i predvideno postali turisticke
privlacnosti. Centar u Pompidou u Parizu, jedan od viSe primjera (izgraden prije dvadesetak
godina na mjestu bivSe pariske veletrznice — Les Halles), danas je jedan od najposjecenijih
objekata u Francuskoj (oko 7 milijuna posjetitelja godisnje). Nakon izgradnje staklene
piramide kao ulaz i proSirenje prostora Louvrea udvostrucen je broj posjetitelja, tog ve¢ ranije
vrlo poznatog muzeja. U sklopu programa 'velikih projekata’ nastali su i novi muzeji Picasso i
Orsay kao 1 novo kazaliSte u Parizu. Osim kulturnog nasljeda u Francuskoj se smatra da
kulturni turizam obuhvaca nacin Zivota, obi¢aje i tradiciju, ali je ipak najznacajniji element
kulturnog turizma jo$ uvijek bogato kulturno nasljede. (Gugo, 2007)

Italija se moZe smatrati kolijevkom europske kulture. Feni¢anskim 1 grékim putovima kultura
1 umjetnost stizali su u Sredozemlje 1 danaSnju juznu Italiju. Etrus¢ani su ostavili najvise
tragova u srednjoj Italiji, a u razdoblju velikog Rimskog carstva veliki se dio Europe suocio s
mnogim elementima danasnjeg talijanskog kulturnog nasljeda. Talijanski kulturni turizam
nudi tri vrste kulturne ponude koja je u vlasniStvu drzave: muzeji, galerije i spomenici s
iskopinama. Medutim, bogati kulturni resursi Italije vrlo su slabo dostupni pa je, primjerice,
od 710 institucija (muzeja, galerija i sl.) samo njih 274 otvoreno cijele godine. Italija je
paralelno s razvojem masovnog obalnog turizma razvijala i kulturni turizam na teritoriju
Citave drZave, no problem je talijanskog kulturnog turizma prevelika koncentracija posjetitelja
u tri kulturna grada, Rimu, Veneciji 1 Firenci, koji ¢ak pribjegavaju metodama odvlacenja
turista. (Jelinci¢, 2008)

Od europskih destinacija kulturnog turizma Spanjolska je na &etvrtom mjestu poslije
Francuske, Italije i Njemacke sa vrlo bogatom i raznolikom ponudom. Spanjolska je u ranim
devedesetima pribjegla diversifikaciji svoga turisti¢kog proizvoda, osobito se usredoto¢ivsi na
kulturni turizam.
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Igor Bergam: Uloga festivala u razvoju kulturnog turizma (stru¢ni zavrsni rad)

Tome su pridonijele i Olimpijske igre u Barceloni 1992., Expo u Sevilli te Madrid kao
Europska prijestolnica kulture.

Isto¢no-europski gradovi nemaju vecih problema s privlacenjem veceg broja turista, a
najpopularniji su medu njima Krakow, Prag, Budimpesta, Sankt Peterburg 1 Moskva, no sve je
vedi interes 1 za nove urbane destinacije baltickih zemalja. NeSto manji interes pokazuje se za
estetski manje vrijedne gradove, kao $to su VarSava, Bukurest, Sofija i Beograd. Zanimljivo je
da se gotovo sve zemlje srednje i isto¢ne Europe u turistickom smislu usredotocuju upravo na
razvoj kulturnog turizma. Nerijetko europske zemlje s ovog podrué¢ja pristupaju sve vecoj
diversifikaciji turistiCkog proizvoda i Cest je slucaj povezivanja jednog oblika turizma s
drugim, primjerice, sportskog s kulturnim turizmom. Diversifikacija ¢ini pojedinu destinaciju
prepoznatljivom specijaliziranim turistima. Najveci je problem zemalja srednje i1 istocne
Europe jo$ uvijek stvaranje identiteta, koji ima izuzetan utjecaj na razvoj imidZa destinacije.
Rijetko je koja istocnoeuropska zemlja dosad uspjela nametnuti tako snazan imidZ destinacije
kojim bi se ravnopravno pozicionirala na europskom, odnosno svjetskom trzistu. (Jelinci¢,
2008)

S razvojem kulturnog turizma posljednjih godina Skandinavija postaje sve posjecenija, a
klima na tu vrstu turizma nema utjecaja. Profiliranju skandinavskih destinacija pomogao je i
program Europskih prijestolnica kulture, a u razmaku od po dvije godine ¢ak su Cetiri grada
nosila tu titulu: Kopenhagen (1996), Stockholm (1998) te Helsinki i Bergen (2000). (Smith i
Melanie, 2003)

Europa kao najjaci turisticki kontinent, ali i kao cjelina u socioloskom, politickom, a osobito
kulturoloskom smislu zasluzuje pozornost znanstvenika i istrazivaca ve¢ dugi iz godina. U
vremenu globalizacije i mijeSanja razliCitih kultura i identiteta turizam kao 'prijevozno
sredstvo', odnosno pokreta¢ globalizacijskih kretanja dolazi u prvi plan prou¢avanja. Kulturni
turizam u ujedinjenoj Europi pokazao se pogodnom temom u skladu s nacelima Europske
Unije koja deklariraju ujedinjenu, ali kulturno raznoliku Europu. (Jelin¢i¢, 2008)

Slika 2. Kulturni turizam u Italiji

Izvor: https://aktivniturizam.hr/destinacija/kulturni-turizam/italija (pristup: 14.09.2019.)
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2.4. Kulturni turizam u Republici Hrvatskoj

Turizam se u Republici Hrvatskoj razvio vrlo rano i danas predstavlja jedan od glavnih izvora
prihoda. Republika Hrvatska raspolaze brojnim prirodnim ljepotama, morem, kulturnom
bastinom, koje uvijek valja istaknuti u turistickoj ponudi ove zemlje. Turizam se u Republici
Hrvatskoj desetlje¢ima razvijao kao masovni turizam, a kultura i druge atrakcije predstavljali
su ponudu u sklopu izleta i razgledavanja gradova koje su turisticke agencije nudile turistima
koji dolaze na ljetni odmor. Razvoj kulturnog turizma ovisi o razvoju resursnog menadzmenta
u kojem se kultura i kulturno naslijede istrazuje i odreduje kao turisticki resurs. (Vukovi¢,

1998)

Kako se u hrvatskim gradovima turizam nije razvijao ili se razvijao vrlo slabo smatra se da
zaStite i istrazivanja nisu potrebna. Medutim, zaStitom i istrazivanjima odreduje se mjesto
pojedinog objekta, djela ili predjela u povijesti i kulturi zemlje ili grada kao i njihov kapacitet
odrzivosti. Tada postaje vazan i razumljiv domicilnom stanovniStvu koje ih raspoznaje i
prihvaca kao vlastitu povijest i kulturni kapital te stvara odnos u kojem nastaju slavlja,
obiljezavanje obljetnica, rekonstrukcije i dr. tako nastaju ¢vrsti elementi proizvoda kulturnog
turizma. (Morucci, 1999)

Kulturni je turizam moguée razvijati u mnogim hrvatskim gradovima, npr. kao $to su
Dubrovnik i Split. Dok je Dubrovnik najpoznatiji u svijetu po Dubrovackim zidinama koje
svake godine privlace sve veci broj turista, u Splitu je vrlo vazna Dioklecijanova palaca, u
Zadru Sveti Donat itd. Mnogi gradovi obiluju prirodnim ljepotama i kulturnom bastinom koju
valja istaknuti, te ve¢i broj drugih gradova u kojima se nalaze spomenici visokih kategorija,
jo$ nisu u potpunosti iskoristili za razvoj kulturnog turizma.

Hrvatska je bogata kulturno-turistickim resursima, za sada, u ve¢em broju, potencijalnim. A
njihovo postojanje, odnosno brojnost, ne znaci razvijenost kulturnog turizma. Hrvatska ima
brojne kompaktne urbane i ruralne povijesne cjeline, UNESCO lokalitet — potencijalne
medunarodne turisticke atrakcije, €itav niz kvalitetnih kulturnih institucija (muzeji, kazalista,
kina, knjiznice, drzavni arhivi itd.), bogatstvo nematerijalnih kulturnih dobara, legendi,
mitova, umjetnic¢kih priredbi koje se mogu ,,ispreplesti“ s gotovo svakim lokalitetom 1 tako
postati turisticka pric¢a. Da bi se razvio kulturni turizam, svi ti potencijali moraju se aktivirati 1
uciniti atraktivnima, i za turiste i za lokalno stanovniStvo. A ako se oni sauvaju za buduce
generacije turista i lokalnog stanovniStva, tada je rije¢ o odrzivom kulturnom turizmu, kojemu
Hrvatska tezi. (Puki¢-Dojc¢inovi¢, 2005)

Kao ogranicavajuéi ¢imbenici razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj moZe se navesti da se
kulturni turizam u RH moze razvijati samo kao sekundarna turisti¢ka atrakcija, kultura ne
moze biti strateSko opredjeljenje 1 nositelj razvoja turizma u Hrvatskoj unato€ relativno dugoj
povijesti i bogatstvu kulturnih vrijednosti, kultura u Hrvatskoj je slab konkurent rimskoj ili
gr¢koj kulturi u neposrednoj blizini.
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Igor Bergam: Uloga festivala u razvoju kulturnog turizma (stru¢ni zavrsni rad)

Takoder, hrvatska kultura na inozemnim turistickim trZiStima je neprepoznatljiva,
neodgovarajuca je turisti¢ka signalizacija, nedostaje interpretacija, lokaliteti su infrastrukturno
slabo opremljeni, prostorno i vremenski nepristupacni, nematerijalno kulturno dobro
obezvrijedeno je neodgovarajucom prezentacijom, neprikladna prezentacija kulturnih resursa i
nedostatan marketing (posebno na lokalnoj i regionalnoj razini), nedostatak popratnih
sadrzaja, nerazvijeni mehanizmi samofinanciranja za odrzavanje i razvoj kulturnih institucija,
slaba povezanost kulturnog sektora i turistiCke operative, nedostatak znanja o razvoju i
upravljanju kulturnim turistickim proizvodima. (Srsen, 2006)

Dakle, Republika Hrvatska ima jo§ mnogo posla kako bi se kulturni turizam poboljsao, tj. jos
bolje razvio. Unato¢ takvom stanju, u RH je nekoliko gradova koji su izuzetno aktualni 1
aktivni u podrugju kulturnog turizma, medu kojima je i jedan grad na Jadranu, grad Sibenik.

Slika 3. Grad Sibenik

Izvor: https://www.discover-dalmatia.hr/hr/izleti/sibenik (pristup: 15.09.2019.)
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3. FESTIVAL REGIUS

Sibenik je najstariji samorodni hrvatski grad na Jadranu, glavni grad te kulturno, obrazovno,
upravno i gospodarsko srediste Sibensko-kninske Zupanije. Grad Sibenik obiluje
znamenitostima 1 atrakcijama, medu kojima se posebno isticu tvrdave (tvrdava sv. Ivana,
tvrdava sv. Mihovila, tvrdava sv. Nikole 1 tvrdava Barone), zatim Katedrala sv. Jakova,
hotelsko naselje Solaris itd. Veoma popularan Medunarodni dje¢ji festival, odrzava se od
1960. godine i, kao takav, ¢ini najve¢i kulturni dogadaj u Sibeniku koji okuplja plesne,
dramske, likovne i druge umjetnike i drustva iz cijelog svijeta. Od 2011. godine u napustenoj
vojarni izmedu centra grada i hotelskog naselja Solaris odrzava se jedan od najboljih ljetnih
glazbenih festivala Terraneo koji je svojim prvim izdanjem privukao u Sibenik vige od 30.000
posjetitelja iz cijele Europe. Glazbeni program u trajanju od 5 dana s viSe od 120 izvodaca na
3 pozornice na otvorenom i dva DJ hangara bio je koncipiran na nain da zadovolji i
najistancanije glazbene ukuse. 2012. godine broj posjetitelja ve¢ je narastao na 45.000 nakon
izvrsnih reakcija na prvo izdanje festivala, a sljede¢ih godina biljezi se sve veéi porast broja
posjetitelja. Osim navedenog, Sibenik je poznat i po iznimno bogatom i popularnom
alternativnom festivalu Regius. Dakle, za sve one koji zele provesti produljeni ljetni vikend u
srcu Dalmacije, suncati, kupati, odmarati, kampirati i, uz to sve, naravno, se zabavljati uz
vrhunske poznate svjetske glazbenike, Regius je pravo mjesto za njih. Ve¢ devet godina
Regius biljezi promoviranje svoje kulture i glazbe Siroke lepeze alter Zanrova (rock, punk,
ska, reggae, rap, dub, dnb, dubstep, grime, trance itd.) te okuplja bendove, Dj-e i publiku.

3.1. Opéenito o festivalu

Festival Regius odrzava se ve¢ devet godina u gradu Sibeniku s ciljem kulturnog razvoja,
brendiranja, promocije kvalitetne alternativne glazbe te promocije kulture nenasilja i
tolerancije medu mladima u regiji.

Udruga P.A.RK. (Pokreta¢i alternativnog razvoja kulture) nezavisna je, neprofitna i
volonterska udruga za mlade osnovana 2011. godine u Sibeniku, a pokrenuta je s ciljevima
aktivnijeg uklju¢ivanja mladih u kulturni Zivot grada, obogalivanje glazbene i1 koncertne
ponude Sibenika, dobivanja prostora za kreativno izrazavanje mladih i poticanje kulture
nenasilja u drustvu. U proteklih osam godina udruga je organizirala preko 100 kulturno-
glazbenih manifestacija (koncerti, festivali, tribine, radionice, izloZzbe, filmske projekcije,
plesni sadrzaji...) u sklopu kojih je ukljucila mnostvo mladih Sibencana i dala im priliku da
njihovi talenti, Zelje i ideje dodu do Siroke publike. Udruga je ukazivala gradskim vlastima na
problem ne imanja prostora kao $to je klub mladih u gradu, te skupljala potpise potpore i
predlagala realna rjesenja. U Sibenik je kroz svoje projekte do sada dovela preko 100 bendova
udruga konstantno sudjeluje u kvalitetnim projektima drugih udruga i pomaze u realizaciji
programa za koje misli da su potrebni Sibeniku.
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3.2. Povijesni razvoj festivala

Udruga P.A.R.K. je u sklopu dosadasnjih devet izdanja Regius festivala organizirala razlicite
edukativne radionice, sportska natjecanja, ckoloske akcije te kampove druZzenja za mlade kroz
koje je iznimno uspjesno promicala kulturu tolerancije 1 nenasilja. Za potrebe organizacije
festivala veliki broj mladih ukljuceni su kao volonteri ¢ime je potaknuta svijest o vaznosti
volontiranja u civilnom drustvu. Na pozornici Regiusa do sada su nastupali Djecaci, SARS,
Let3, Brkovi, Repetitor, Jinx, Rambo Amadeus, Letu Stuke, Zivo Blato, Edo Maajka,
Disciplin A Kitschme, Elemental, TBF, Kojoti, Pipsi, a od prosle godine prvi put bendovi van
regionalnog bazena, nizozemski My Baby i talijanski Soviet Soviet, kao i brojni drugi. Uz
renomirane regionalne glazbene izvodace u programu Regius festivala uvijek se nadu i
perspektivni mladi bendovi ili demo izvodaci kojima se tako pruzi prilika da nastupaju uz bok
svojim idolima. U proteklih devet godina festival Regius je posjetilo preko 15 000 ljudi iz
cijele Hrvatske i okolice. Brojka je to koja ne moZe biti zanemariva 1 koja ide na ruku
promociji, kako grada tako i Sibensko-kninske Zupanije, kao i kvalitetne glazbe urbane
kulture.

Prvo izdanje Regiusa, odrzano 16. i 17. rujna 2011. godine na Jadriji, pobralo je izvrsne
kritike, kako od publike, tako i od samih izvodaca. Tijekom dva dana, manifestacija je
privukla oko 1500 posjetitelja iz svih krajeva RH i susjednih zemalja, ali i brojnih turista koji
su se slucajno zatekli na Jadriji i nisu mogli odoljeti zvucima kvalitetnih nastupa najboljih
izvodac¢a iz nekoliko zemalja regije. O kvaliteti prvog izdanja svjedoCi i anketa na
najutjecajnijem hrvatskom glazbenom portalu Muzika.hr, prema kojoj je Regius medu 26
festivala publika smjestila na visoko drugo mjesto u drzavi.?

Nakon uspjesnog debija, drugo izdanje Regiusa privuklo je gotovo dvostruko vise
posjetitelja. Deset bendova redom je dobilo Cistu peticu od strane kritike 1 publike, u kojoj se
medu 2500 posjetitelja naSlo 1 Nijemaca, Slovenaca, Talijana.. U anketi ,,Najbolji ljetni
festival® portala terapija.net Regius je na 7. mjestu od 14 najboljih 1 najskupljih festivala u
HR.® Otvorenjem drugog po redu Regius Festivala, Sibenik se elegantno prometnuo U
festivalsku destinaciju godine i ujedno dobio veliku zavr$nicu sezone. Val alternativnih
izvodaca Regiusovci Ines Rudan i Igor Bergam iz udruge Park su uspjesno zaokruzili line up-
om u gradskom kupalistu Jadrija. Okupili su najbolje bendove s podrucja Jugoistocne Europe,
odnosno iz Hrvatske, Makedonije i Srbije.

Na tre¢em izdanju Regiusa odrzanom 30. i 31. kolovoza 2013. godine nastupilo je deset
bendova iz svih Sest zemalja regije (Hrvatske, BiH, Srbije, Slovenije, Crne Gore i
Makedonije). Zamisljen kao svojevrstan “pozdrav ljetu” festival je privukao oko dvije tisuce
posjetitelja koji su imali priliku uti najbolje bendove iz regije, veéinu po prvi put u Sibeniku.

2 SoundGardian, dostupno na: http://www.soundguardian.com/index.php/izvjestaji-s-glazbenih-
dogadjanja/izvjestaji-s-koncerata?start=1635 (pristup: 15.09.2019.)

3 terapija.net, dostupno na: http://www.terapija.net/njuz.asp?1D=14617 (pristup: 15.09.2019.)
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Cetvrto izdanje Regiusa odrzalo se 25. i 26. srpnja 2014. godine na gradskoj plazi Jadrija u
Sibeniku. Iako vremenski uvjeti organizatorima nisu i3li na ruku, oko 500-njak posjetitelja po
veceri uzivali su u kvalitetnim svirkama deset izvodaca iz RH i susjednih zemalja. Prema
izvjeStaju Soundreport, ,,Udruga P.A.R.K. nam je priredila jo$ jedan odlican regionalni
kulturno-glazbeni festival pun vrhunske glazbe, odli¢ne atmosfere i ekipe zeljne zabave.
Nadam se da ih loSija posje¢enost ovogodisnjeg izdanja nece poljuljati u daljnjim
planiranjima jer je Regius upravo ono §to treba ovom prostoru punom losih klubova i mladih
alternativaca Zeljnih dobre svirke i provoda daleko od, nazalost, sve rasirenije komercijalne
zabave..” 4

Peti jubilarni Regius odrzao se 3. i 4. srpnja 2015. godine kada je donio izbor najboljih
bendova iz regije koji su nastupali na prva Cetiri festivala. Donio je novu lokaciju i kao takav
bio je najbolje izdanje festido sad. U dvije veceri posjetilo ga je oko 1500 posjetitelja iz
Hrvatske i regije. ,.Sibenski festival Regius odrasta, sazrijeva i postaje svake godine sve veéi i
bolji, a petu je obljetnicu proslavio na novoj lokaciji uz osam odli¢nih bendova iz regije.
Koliko je promjena odli¢na stvar, i kako nije uvijek dobra ideja drzati se provjerenog recepta,
iz godine u godinu svjedoCe organizatori i publika Sibenskog festivala Regius koji je

protekloga vikenda imao svoju petu inkarnaciju, najkvalitetniju do sada.*®

Sesto izdanje festivala Regius odrzalo se 29. i 30. srpnja na plaZi Banj u Sibeniku kada je u
dva dana nastupilo trinaest izvodaca iz cijele regije. Disciplina Ki¢me, Elemental, Sassja,
Kandzija, Kawasaki 3P, MORT najaktualnija su tadasnja imena regionalne alternativne scene.

Sedmo izdanje Regiusa odrzalo se 14. i 15. srpnja 2017. godine kada je nastupilo petnaest
izvodaca, a neki od njih su TBF, Songkillersi, Pipsi, Kojoti, Artan Lili i drugi. ,,.Summa
summarum ovogodiSnjeg Regiusa je ta da je definitivno ispunio oc¢ekivanja, meni zadovoljio
potrebe 1 za festivaljenjem 1 za brijanjem po moru koje naravno nece biti posljednje ove
godine, ali ovo mi je bila svakako odli¢na uvertira. Bez sumnje se vidimo i iduéeg ljeta!*®

Osmo izdanje Regius festivala odrzano je 13. i 14. srpnja 2018. godine tik uz gradsku plazu
Banj, kada su nastupili Soviet Soviet, She Loves Pablo, Surka Beatbox i Diskodelija. Ovi
sjajni bendovi pridruzili su se na pozornici Regiusa bendovima My Baby, Kranksvester,
ABOP, Kre$o Bengalka, Ogenj 1 Svemirko.

Ovogodisnje, deveto izdanje Regius festivala, odrzano je u Sibeniku na prostoru kampa
Martinska, od 12. do 14. srpnja ove godine. Programski dio festivala bio je baziran na razvoju
kulture dijaloga medu mladima iz regije, u suradnji s nadleznim institucijama i ostalim
akterima. Na festivalu su nastupili Sajsi MC, Cold Snap i Babilonska, te reper Stoka,
madarski Linkin Park Tribute Bend Piknik Park i DJ Rofellosu.

4 Soundreport, dostupno na: https://www.sound-report.com/vijesti/5-regius-festival-u-sibeniku (pristup:
15.09.2019.)

5 Infozona, dostupno na: http://infozona.hr/svi-clanci/114 (pristup: 15.09.2019.)

6 terapija.net, dostupno na: http://www.terapija.net/njuz.asp?1D=14617 (pristup: 15.09.2019.)
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COLD SNAP THEM MOOSE RUSH
SAJSI MC STOKA

ELEKTRICNI ORGAZAM EYESBURN
ZOSTER PIKNIK PARK

DJ SETS DJ SETS
SKALJA&SOKOL SKALJA&SOKOL
LOS SANTOS LOS SANTOS
DABOO DABOO
ROFELLOS BABILONSKA

Slika 4. Deveto izdanje Regius festivala

Izvor:  https://ravnododna.com/regius-festival-objavio-raspored-po-danima-i-najavio-preostala-tri-promotivna-
partyja/ (pristup: 15.09.2019.)

Devetim izdanjem Sibenskog Regius festivala je, osim promocije raznih svjetski popularnih
glazbenih imena, obnovljena i promovirana zapustena Martinska. Smjestena direktno preko
puta grada Sibenika, na jedinstvenom srimskom poluotoku i na samom ulazu u §ibensku luku,
nekadasnji vazan prometni punkt te gradsko kupaliSte 1 izletiSte mnogih generacija, Martinska
uz inicijativu Grada Sibenika, Turisticke zajednice grada Sibenika i organizatora festivala
otvara novu stranicu svoje povijesti. Naime, Martinska se dugo uredivala da bi bila spremna
da ugosti Regius, ali i jo§ neke festivale na ljeto 2019. godine. Struja, voda, WC-i, tusevi,
ograde, kamp i ostala festivalska infrastruktura doveli su se u funkciju na samoj lokaciji, a
radovi su se realizirali pod pokroviteljstvom Grada Sibenika i gradske Turistitke Zajednice,
pod nadzorom Pozitivnog Ritma kao voditelja projekta.
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Igor Bergam: Uloga festivala u razvoju kulturnog turizma (stru¢ni zavrsni rad)

Slika 5. Martinska Sibenik

Izvor: Dalmacija danas, dostupno na: https://www.dalmacijadanas.hr/martinska-kod-sibenika-postaje-nova-
ljetna-destinacija (pristup: 15.09.2019.)

3.3. TroSkovnik festivala

U Tablici 3. prikazan je troSkovnik festivala Regius iz kojega je vidljivo da su najveci
troSkovi honorara izvoda¢ima (100.000,00 kuna), zatim 35.000 kuna najama bine, rasvjete i
razglasa. Prisutni su i ostali troSkovi, poput troSkova ZAMPA-a, plakatiranja, tiska, najmova
(binske i DJ opreme, Eko WC-a), marketinga, smjeStaja i hrane za izvodace, zaStitarske
agencije itd. Svi ovi tro§kovi ¢ine sumu od 200.400,00 kuna.
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Igor Bergam: Uloga festivala u razvoju kulturnog turizma (stru¢ni zavrsni rad)

Tablica 3. Troskovnik festivala Regius

Honorar izvodacima 100.000,00 kn
Najam bine, rasvjete i razglasa 35.000,00 kn
Najam agregata 7.000,00 kn
Najam zastitnih ograda 2.500,00 kn
TroSkovi ZAMP-a 3.500,00 kn
Troskovi plakatiranja 2.500,00 kn
Smjestaj izvodaca 5.000,00 kn
Hrana za izvodace 2.500,00 kn
Izrada vizualnog identiteta i web stranice 2.000,00 kn
Tisak promo materijala 7.000,00 kn
Troskovi zastitarske agencije 6.000,00 kn
TroSkovi marketinga u medijima i na drustvenim mrezama 8.000,00 kn
Foto i video produkcija 4.000,00 kn
Izrada kontrolnih narukvica 1.200,00 kn
Najam binske opreme 3.000,00 kn
Izrada radnih dozvola za strance 3.500,00 kn
Najam DJ opreme 1.500,00 kn
Najam Eko WC-a 1.200,00 kn
Ostali troSkovi organizacije 5.000,00 kn
UKUPNO 200.400,00 kn

Izvor: Udruga PARK, dostupno na: https://www.udrugapark.com/ (pristup: 15.09.2019.)
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3.4. Uloga festivala Regius u kulturnom turizmu grada Sibenika

Organiziranjem i odrzavanjem festivala Regius ve¢ devet godina u Sibeniku, zele se ostvariti
odredeni dugoroc¢ni 1 kratkorocni ciljevi.

Dugoroéni ciljevi su brendiranje grada Sibenika kao grada festivala, promocija kvalitetne
alternativne glazbe nad estradnim Sundom koji prevladava u drustvu te na kraju promoviranje
kulture nenasilja i tolerancije medu mladima u regiji. Kratkoro¢ni ciljevi su podizanje
glazbene ponude grada Sibenika na jednu visu razinu, druZenje mladih iz razli¢itih krajeva na
jednom mjestu, edukacija posjetitelja kvalitetnom glazbom te poticanje mladih na volontiranje
u cilju pomo¢i drustvenoj zajednici.

Sudjelovanjem u realizaciji mladi postaju neposredni dionici u jacanju nezavisne kulturne
scene, razvoja publike, te stjeCu znanja i vjestine koje osiguravaju odrzivost ovog i sliénih
programa.

3.4.1. Ocekivani rezultati festivala Regius

Ocekivani rezultati ovog projekta su:’

v promocija mladih i neafirmiranih bendova i izvodaca te podizanje kvalitete programa uz
one ve¢ etablirane kroz brendiranje programa,

v' ukljuéivanje preko 30 volontera na organizaciji i realizaciji programa i projektnih
aktivnosti koji su stekli znanja i vjestine iz tog podrugja,

v’ ocekuje se otprilike 2000 posijetitelja programa razli¢itih dobnih skupina,

v’ promocija i podizanje vidljivosti rada udruge potrebnih za jacanje i Sirenje programa i
organizacijskih kapaciteta,

v' promocija grada Sibenika i doprinos u raznolikosti kulturnog programa i programa za
mlade te

v’ jaCanje suradnje i umrezavanje s drugim organizacijama i institucija iz sektora.

" Udruga PARK, dostupno na: https://www.udrugapark.com/ (pristup: 15.09.2019.)
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3.4.2. Korisnici festivala Regius

Korisnici festivala Regius raznolika je publika koja posjeti Sibenik za vrijeme predsezone i
sezone. Radi se o populaciji od osamnaest do pedeset godina iz svih drustvenih slojeva kako
iz Sibenika tako i iz ostalih gradova Hrvatske, ali i cijele regije (vazan postotak publike ovog
festival Cine 1 turisti).

Ciljna je skupina, na prvome mjestu, mladi koji u gradu Sibeniku priZeljkuju i o¢ekuju
dogadanja alternativnog karaktera. Ciljana skupina su i mladi koji se volonterski ukljuc¢uju u
organizaciju i realizaciju programa ¢ime stjeCu znanja i vjeStine potrebne za odrzavanje
programa li i korisne u njihovom daljnjem radu i djelovanju van organizacije. Korisnici ovog
programa su i mladi i neafirmirani bendovi i izvodaci koji dobivaju iskustvo festivalske svirke
te jaku promociju kroz festivalski brend.

Neizravni Korisnici su organizacije i institucije koje se bave nezavisnom kulturnom scenom
njenim promicanjem i odrzavanjem, lokalna zajednica poboljsanjem kvalitete Zivota narocito
mladih 1 aktivnog provodenja slobodnog vremena, te turisticka zajednica i privatni sektor u
turizmu zbog povecanja kvalitetnog i atraktivnog programa za goste.

3.4.3. Program festivala Regius

Radionice, edukacijski seminari i deliberacijske rasprave upotpunjavaju dio dnevnog
programa u kampu, a na plazi, u suradnji sa sportskom udrugom Fortica i Ragbi klubom
Sibenik, organizirana su i sportska natjecanja. U sklopu kulturno glazbenog festivala medu
posjetiteljima u kampu razvijaju se druzenja kroz zajednicko sudjelovanje u dnevnom
programu. Dnevni program se Zeli upotpuniti Sto kvalitetnijim 1 privlacnijim sadrzajem kao
Sto su Radionice o iskustvima zapo$ljavanja mladih, Seminar o prilikama EU fondova za
mlade i udruge, Prilike i izazovi rada u inozemstvu i dr.

Kako bi festival bio $to reprezentativniji cilju promicanja kulture tolerancije i dijaloga medu
mladima, prioritet je bio dovesti §to popularnije i kvalitetnije bendove iz Hrvatske, regije i
Europe. Glazbeni smjer u kojem se krecu je alternativna glazba, raznih smjerova i Zanrova
dovodenjem najboljih bendova koji imaju hvaljene materijale i albume izdane u zadnjih
godinu dana. Tako da festivalska publika ima priliku prvi put cuti nove hitove samo na Regius
festival u Sibeniku. Svake godine plan je ukljugiti i mlade lokalne neafirmirane bendove
kojima tako damo priliku da njihova kreativnost i upornost dode do veceg dijela publike. Ovaj
glazbeni dio ¢ini vecernji program festivala Regius. U Tablici 3. prikazan je program festivala
Regius odrzan 2019. godine.
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Tablica 4. Program festivala Regius 2019. godine

PRIPREME OBUHVACAJU
KONTINUIRANE SASTANKE )
PRIPREME ORGANIZACIISKOG TIMA, PRIPREME POCINJU U
VOLONTERSKOG TIMA, TE MJESECU SVIBNJU |
SASTANKE SURADNICKIH PROSTOR KONTINUIRANO TRAJU DO
ORGANIZACIJA U SVRHU §T0 ~ UDRUGE P.ARK. KRAJA REALIZACIJE
BOLJE | KVALITETNIJE PROGRAMA.
PRIPREME PROGRAMA ,
RASPOREDA I ZADUZENJA

VOLONTERA TE NAPOSLJETKU
IZVJESTAVANJA I PRACENJA
PROVEDBE PROJEKTA.

MEDIJSKA PROMOCIJA KONKRETNA MEDIJSKA
MEDIJSKA PLANIRANA JE KROZ TISKANI PROMOCIJA U PUNOM
PROMOCIJA MATERIJAL , PROMOCIJU NA OBIMU POCINJE U
DRUSTVENIM MREZAMA TE MJESECU LIPNJU |
GOSTOVANJA NA LOKALNIM KONTINUIRANO TRAJE DO
RADIJSKIM | TELEVIZIJSKIM KRAJA, A | NAKON
KANALIMA . ZAVRSETKA SAMOG
PROJEKTA.

U SVRHU PROMOVIRANJA |
BRENDIRANJA FESTIVALA

WARM UP PARTY ODRZAT CE SE WARM UP KLUB AZIMUT TJEDAN DANA PRIJE
PARTY U KLUBU AZIMUT. FESTIVALA.

RADIONICE, EDUKACIJSKI
DNEVNI SEMINARI | DELIBERACIJSKE
PROGRAM RASPRAVE UPOTPUNIT CE DIO
DNEVNOG PROGRAMA U
KAMPU TE POSTOJECEM KAMP 12. - 14. SRPNJA 2019.
OBJEKTU, POPULARNOJ MARTINSKA
NARANCASTOJ ZGRADI, DOK
CEMO NA PLAZI BANJ, U
SURADNJI SA SPORTSKOM
UDRUGOM FORTICA | RAGBI
KLUBOM SIBENIK
ORGANIZIRATI SPORTSKA
NATJECANJA.
VECERNIJI PROGRAM
5 OBUHVACA KONCERTNI DIO
VECERNJI PROGRAMA U KOJEM SE
PROGRAM OCEKUIJE 15 IZVOPACA KROZ
DVIJE FESTIVALSKE VECERI . KAMP 12. - 14. SRPNJA 2019.
SVI IZVOPACI SU 1Z MARTINSKA
HRVATSKE, REGIJE | EUROPE.
ZANROVSKI SE OBUHVACA
SIROKA LEPEZA GLAZBENIH
PRAVACA OD PUNKA, ROCKA,
RAPA, DO ELEKTRONIKE |
REGGAE-A.

Izvor: Udruga PARK, dostupno na: https://www.udrugapark.com/ (pristup: 15.09.2019.)
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3.4.4. Pracenje i vrednovanje uspjeha festivala Regius

Vrednovanje uspjesnosti festivala Regius ogleda se u povratnim informacijama od strane
krajnjih korisnika, razgovorom s izvoda¢ima kao i u ostvarenom broju posjetitelja festivala.

Kao prva aktivnost ovog projekta navedene su pripreme koje obuhvacaju, sastanke
organizacijskog tima, volonterskog tima, kao i sastanke sa suradnickim organizacijama. Ta
aktivnost provodit ¢e se kontinuirano kroz ¢itavi program, a duznost svih dionika je da
podnose usmene izvjeStaje o tijeku organizacije, ljudskim kapacitetima i eventualnim
manjkavostima i propustima. Na temelju svih prikupljenih informacija izradit ¢e se izvjestaj u
svrhu poboljSanja buducih programa. Vrednovanje projekta pratit ¢e se kroz ostvarene ciljeve
1 rezultate projekta. Takoder, medijske kritike te recenzije o manifestacijama su uvijek
pozitivnog karaktera.

Slika 6. Regius festival 2019.

Izvor: dnevnik.hr, dostupno na: https://dnevnik.hr/showbuzz/clubzone/martinsku-novu-festivalsku-destinaciju-
otvara-regius-festival-s-nikad-bogatijim-programom---560338.html (pristup: 15.09.2019.)
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3.4.5. Vainost festivala Regius za kulturni turizam grada Sibenika

Udruga P.A.R.K. je kroz godine uspjesne organizacije stvorila brend i prepoznatljivost svojih
projekata koje svake godine podrzavaju lokalna samouprava, turisticke zajednice, javne
ustanove, privatne, gradske i Zupanijske tvrtke. Odli¢na suradnja s Gradom Sibenikom ogleda
se u tome Sto su projekti udruge P.A.R K. svake godine uvrsteni u godisnji proracun grada za
kulturu. Isto tako Grad Sibenik &esto je i suorganizator manifestacije udruge i pod njegovim
pokroviteljskom se neki projekti organiziraju. Sibensko-kninska Zupanija takoder svake
godine uvrstava kulturno-glazbeni program udruge P.A.R.K. u svoj budzet i sudjeluje u
organizaciji koliko to moze. Turistitke zajednice Grada i Zupanije su donatori udruge
P.AR.K. od samog pocetka rada i svjesni su vaznosti projekata udruge za promociju Sibenika
i regije. Regius festival je redovno na popisu najvazniji kulturnih manifestacija u gradu i
zupaniji koje reklamiraju turisticke zajednice 1 nude kao sadrzaj turistima koji posjecuju ovo
podrugje.

U sklopu Regius festivala i druge udruge civilnog drustva su ukljuene u popratni sadrzaj
kroz sportske aktivnosti kojima su suorganizatori ili radionicki program koji osmisljavaju.
Prostor u kojem se odvija festival je javni otvoreni prostor i dostupan je osobama s
invaliditetom.

Vaznost udruge P.A.R.K., kao osnivaca, i samog festivala Regius za kulturni turizam grada
Sibenika, ali i Republike Hrvatske je velika. Naime, osim promocije mladih i neafirmiranih
bendova i izvodaca te podizanje kvalitete programa uz one ve¢ etablirane kroz brendiranje
programa, promocije i podizanja vidljivosti rada udruge potrebnih za jacanje 1 Sirenje
programa i organizacijskih kapaciteta te promocije grada Sibenika i doprinos u raznolikosti
kulturnog programa i programa za mlade, cilj udruge je i ukljucivanje S§to vecleg broja
volontera na organizaciji i realizaciji programa i projektnih aktivnosti koji su stekli znanja i
vjestine iz tog podrucja.

Dakle, naglaSava se vaznost volontiranja, nenasilja, tolerancije te humanog i kvalitetnog
zivota ljudi. Svatko tko voli glazbu 1 ima slobodnog vremena te Zeli iz prve ruke saznati kako
je biti dio organizacije jednog festivala, treba se prijaviti za volontiranje. VVolonterski posao se
odvija u tri faze: predfestivalskoj, festivalskoj i postfestivalskoj. Svi volonteri dobivaju
festivalske ulaznice, smjesStaj u kampu, bonove za hranu i pice, festivalski merch, priliku da se
druze s regionalnim zvijezdama u backstageu, a volontiranje im je upisano u volontersku
knjizicu.

U devet godina organiziranja i odrzavanja Regius festivala, sve je viSe volontera ukljuceno u
ovu kulturno-zabavnu, iznimno zna¢ajnu, manifestaciju za grad Sibeniku, a, samim time i
Republiku Hrvatsku.
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4. ZAKLJUCAK

Kulturni turizam jedna je od najvecih turistickih grana koja neprestano raste, a s obzirom na
pokazatelje taj ¢e se trend nastaviti 1 u buducnosti. Kultura je sveprisutan pojam i temelj je
svake zajednice pa je tako za ocekivati da je 1 turistickom smislu ona vazan ¢imbenik. Iako
svako putovanje nije motivirano izri¢ito kulturom, a turisti se nece okarakterizirati kao
kulturni, ipak se moze re¢i da gotovo svako od njih sadrzi neki kulturni element (kulturni
dozivljaj). Kulturni turizam zahtijeva dugotrajan i1 sofisticiran rad te drugaciji pristup,
planiranje i interakciju mjera razli¢itih javnih politika. Prema tome, zahtijeva se veca
otvorenost politike zastite bastine prema razvoju turizma te razumijevanje i interakcija svih
aktera u razvoju kulturnog turizma.

Zapravo je potrebno posti¢i partnerstvo izmedu turizma i menadzmenta kulturne bastine, a to
je moguce jedino ako jedno drugom uvazavaju potrebe i interese za nekim dobrom te ako
imaju razumijevanja za ulogu koju svaki od tih sektora igra u razvoju kulturnog turizma.
Nositelji razvoja turizma i kulturne baStine moraju raditi zajedno umjesto paralelno da bi
postigli zajednicke, obostrane ciljeve. Ekonomske potrebe turizma moraju biti uvazene od
strane menadZmenta kulturnim nasljedem jednako kao §to i konzervatorske potrebe
menadZmenta kulturnom baStinom moraju biti uvaZene od strane turizma da bi oba sektora
prihvatila dobrobiti od zajednicke suradnje. Turizam jednostavno ne bi egzistirao bez kulture,
jer je kultura jedna od osnovnih motivacija koja pokrece ljude na putovanja. Svaki oblik
turizma izaziva specifi¢ni kulturni efekt, kako kod posjetitelja tako i kod domacina.

Grad Sibenik ima dobre uvjete za razvoj turizma, izrazito ugodnu klimu, &isto more i
atraktivne plaze te izmedu ostaloga 1 bogato kulturno nasljede koje moZze biti temelj njegovog
razvoja u buduénosti. Kulturni resursi Sibenika mogu, potencijalno, znagajno obogatiti imidz i
kvalitetu njegove turistiCke ponude. Istovremeno, njihovo ukljuc¢ivanje u turisticku ponudu
omogucuje stvaranje dodatnih prihoda neophodnih za pruzanje kvalitetno osmisljenog
iskustva i dozivljaj posjetitelja te za odrzavanje i zaStitu tih resursa. Razvitak kulturnoga
turizma u Sibeniku oslanja se na potencijale turisticke bastine koja je nastajala stolje¢ima kao
posljedica intelektualnog potencijala ljudi prethodnih narastaja.

Jedan od prepoznatljivih i izuzetno zna¢ajnih kulturnih manifestacija grada Sibenika jest
festival Regius koji se odrzava ve¢ devetu godinu zaredom. Zahvaljujuci dobroj organizaciji,
ovaj je festival ,,digao grad Sibenik i postao svjetski poznat festival. Medutim, uvijek postoje
(i trebaju postojati) mjere za poboljsanje i napredak kako samog festivala, tako i cjelokupnog
kulturnog turizma u gradu Sibeniku. Zapravo bi centralna vlast trebala imati izrazitiju ulogu,
posebno u smislu povezivanja kulturno-turistickih projekata, promidzbi, te u poticanju,
razvijanju i odrzavanju partnerstava privatnog i javnog sektora. Centralna vlast bi trebala
provoditi koordiniranje, promidzbu i osmiSljavanje zakonske regulative putem svojih
institucija. Takoder, u skladu s kretanjima na trzistu, potrebno je uciniti korak dalje u daljnjem
osmisljavanju ponude koja ¢e ukljuciti sve one komponente atraktivnosti koje su suvremenim
turistima vazne i koje ¢e omoguditi njihovo bolje upoznavanje razliCitosti i posebitosti
Hrvatske proizaslih iz njezinog bogatog kulturnog i povijesnog nasljeda.
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ZIVOTOPIS
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medijskim projektima e suorganizator ifili vanjskd suradnik.
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Palretat sam glarbenih projekala Kuburajka, Regius Festival, Membain
Festival i festival Vige Rock n Rolla na Oball Mara

Suorganizalor | vanjski suradnil:  dugogodEnie aklivio sudjelovanje o
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+ The Cave, Tuned, Project Viojarna, TLM Festival, Klub Aurora i dnasgi
{ukupma 30 projekada u 3318, godini).
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posjeiRela.

« Sudionik najvedh regionainih konderendija na kojima se ckuplaju
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A014

A014

refevanini sudionici  glazbene industile u regiji - Ment Festival

(LIUBLIAKA] | Konfakt konferencija (BEOGRAD) kao post predavat |

panciist,

. Gost na ibinama Changer Pestval u Sibeniw | 12 predavanie o

amganizadji | festhalima kao predsjednik uduge PARK na VeleuSiiE

[akarar u Faprefidu.

Mediji

T Sibemiikc, Radio Sibenik, Sibenikit, Sibenik Hess

+ Poslowi novinara, folograta, snimatedja, moniafers, urednika programa,
tehinitiog realzatars programa | markesnga.

+ Auor telstova za Easopis HOS - Canhus.

+ Preko 400 aulorskih tekstova | 5 istaknu$im pisanjem Sanaka za portal
Zibenik Mews - pradenje kullume soenu na podruéiy grada Sibenika i
Hrmbsk.

+ Mrefa kontakala u svjety medija na lakainom, nacionalnom i regionalnom

nivow

Obrazovanje

Menadiment u kulturi, Veleuciliste Baltazar u Zapresicu

(Apsolvent)
Jedinstveno studijska usmjerenje za obrazovanje menadbers o kb,
prodesie koja pokrede kneathnu industrijy kao jednu od vodedih mrvojnib
sila Uz kolegile namijenjene s§ecanju semeljnih menadfersih znanja,
studi sadrdi i niz kofwrologisidh predmeta boji, ur peakfifan md,
asposobljavaju menadiere za rad u sinud.

Konferencije

Kanferenciia MENT (LIUBLIANA) - predstamik uruge PARK | Regis
et

KONTAKT konferencija (BEOGRAD) - past | panelist
Dozvole

Vioratka dorvola B kategorije
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Ja, Igor Bergam, pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom odgovornoscu, izjavljujem
da sam iskljucivi autor zavr$nog rada pod naslovom Uloga festivala u razvoju kulturnog
turizma te da u navedenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koriSteni

dijelovi tudih radova.
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