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SAZETAK

Izgradnjom camping resorta povecao bi se broj smjestajnih jedinica u Gradu ZapreSicu.
Poduzetnickim pothvatima i samim projektom zeli se podiéi svijest korisnika o vaznosti
razvoja poduzetnicke mreze stvaranjem odrzivih gospodarstava i stvaranjem pametnog i
zelenog drustva. Jedan od ciljeva svakako je i proSirenje i promocija turisticke ponude Grada

Zapresica.

Projekt je fokusiran na grad ZapresSi¢ i okolne opcine, koje su velikim dijelom jo$ uvijek
nerazvijene, tako da bi se ovim projektom pomoglo i u razvoju jednog dijela ruralnih
podrucja, koji je u konacnici bitan i za cjelokupan razvoj Hrvatske. U isto vrijeme grad
ZapreSi¢ vrvi brojnim 1 neiskoriStenim potencijalima na jezeru Zajarki, ima velik broj
stanovniStva, a nadomak je glavnom gradu Republike Hrvatske. U tome vidimo idealnu
priliku Zapresi¢a i okolnih mjesta i kao glavne 'vikend-destinacije’. Grad bi projektom
Camping resort Zajarki postao sinonimom za prepoznatljivost u podruc¢ju turizma te bi se
projektom otvorile nove prilike i omogucili novi poslovni pothvati lokalnim poduzetnicima,

uz omogucavanje njihovog daljnjeg razvoja.

Kljuéne rije¢i: projektni menadzment, Grad Zapresi¢, kampiranje, turizam
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Title in English: PREPARATION AND IMPLEMENTATION OF THE PROJECT
CAMPING RESORT ZAJARKI

ABSTRACT

The construction of a camping resort would increase the number of accommodation units in
the town of ZapreSi¢. Entrepreneurial ventures and the project itself aim to raise user
awareness of the importance of developing an entrepreneurial network by creating sustainable
economies and creating a smart and green society. One of the goals is certainly the expansion

and promotion of the tourist offer of the City of Zapresic.

The project is focused on the town of Zapresi¢ and the surrounding municipalities, which are
largely still undeveloped, so this project would also help in the development of a part of the
rural areas, which is ultimately important for the overall development of Croatia. At the same
time, the town of Zapres$i¢ teems with numerous and untapped potentials on Lake Zajarki, has
a large population, and is close to the capital of the Republic of Croatia. In this, we see the
ideal opportunity for Zapresi¢ and the surrounding towns as the main 'weekend destination'.
With the Camping resort Zajarki project, the town would become synonymous with
recognition in the field of tourism, and the project would open up new opportunities and
enable new business ventures for local entrepreneurs, while enabling their further

development.

Key words: project management, Zapresi¢, camping, tourism
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1. UvOD

Danas se u svijetu globalizacije sve viSe osjeti potreba za odrzivim i lokalnim turizmom u
manje razvijenim podruc¢jima, ali i u gradovima i okolicama gradova. Republika Hrvatska je
donijela Nacionalnu razvojnu strategiju putem koje je otvoren put mnogim razvojnim
politikama te otvorene prilike za mnogobrojne poduzetnike, javna tijela, bilo koga s
afinitetima jacanja otpornosti drustva 1 njegove vece spremnosti za suocCavanje s

nepredvidivim okolnostima, karakteristi¢nih za danasnje vrijeme.

Autorica ovog seminarskog i prezentacijskog rada se osvrnula na veliki projekt koji bi mogao
pomoc¢i razvoju odrzivih sustava, razvoju mreze smjestajnih jedinica s njihovom lokalnom
ponudom te poticanju zdravog i aktivnog zivota. Radi se 0 projektu Camping resort Zajarki.
Projekt je fokusiran na grad Zapresi¢ i okolne opcine, koje su velikim dijelom jo§ uvijek
nerazvijene, tako da bi se ovim projektom pomoglo i u razvoju jednog dijela ruralnih

podrucja, koji je u konacnici bitan i za cjelokupan razvoj Hrvatske.

Ovim projektom koji bi bio lociran na jezeru Zajarki u Gradu Zapresicu zeli se povecati broj
smjestajnih jedinica tj. kapaciteta u gradu Zapresi¢u pomocu poduzetnickih pothvata. Gradu
nedostaje mreza koja bi obuhvacala cjelokupnu turistiCku ponudu s elementima odrzivog
razvoja te prateca turisticka i gastronomska ponuda. U isto vrijeme grad Zapresi¢ vrvi brojnim
1 neiskoriStenim potencijalima na jezeru Zajarki, ima velik broj stanovniStva, a nadomak je
glavnom gradu Republike Hrvatske. U tome autorica vidi idealnu priliku Zapresica i okolnih
mjesta i kao glavne 'vikend-destinacije', svih onih zeljnih prirode, odmora u prekrasnoj

zapreSickoj prirodi 1 potencijalnih novih korisnika camping-zone.

Cilj projekta je potaknuti i lokalne OPG-ove na unaprjedivanje vlastitih proizvoda i usluga,
koje bi se nudile u resortu, te potaknuti promociju i razvitak do razine gdje bi oni bili u

mogucénosti steci certifikat izvornosti i drugih eko-oznaka.

Danas se sve vise svjedoc¢i o tome koliko se izgubilo znanje o poljoprivredi te vlada opce
misljenje kako je poljoprivreda rezervirana samo za selo i za starije. Medutim, pandemija je
naucila narod koliko su domaca proizvodnja i proizvodi vazni u njihovom svakodnevnom
zivotu. Promocijom lokalnih proizvoda i hrane pomoglo bi se u razvoju lokalnih poduzetnika.
Cilj projekta je i stvaranje odrzivog resorta te pametnog i 'zelenog' drustva. Camping resort ne
bi koristio papire, ve¢ bi sve bilo u digitalnom formatu putem aplikacije, ne bi se koristio

jednokratni plasti¢ni inventar, dok bi se kod vode i elektri¢ne energije smanjila potrosnja.
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Ukljuceni bi bili mali i srednji poduzetnici i samim time bi im bilo omoguceno stvaranje
veéeg prihoda i brzi razvoj. Od dodatnih sadrzaja od strane poduzetnika osim proizvoda i
hrane resort bi nudio i usluge najma bicikala i ribicke tecajeve. Dobro razradenom
platformom povezale bi se zapreSicke smjeStajne jedinice camping resorta s ostalim
smjeStajnim jedinicama u Gradu, uz adekvatno i unaprijedeno oglasavanje. Potaknuo bi se

razvoj turizma te eko-turizma razvojem poduzetnistva.

Grad bi projektom Camping resort Zapresi¢ postao sinonimom za prepoznatljivost u podruc¢ju
turizma te bi se projektom otvorile nove prilike i omogucili novi poslovni pothvati lokalnim
poduzetnicima, uz omogucavanje njihovog daljnjeg razvoja. Misija ovog camping resorta,
koja ujedno prati i Nacionalnu razvojnu strategiju Republike Hrvatske do 2030., je razvoj
poduzetnistva i obrta, odrzivog, inovativnog i otpornog turizma, poticanje aktivnog zivota

kroz sport te razvoj ruralnog podrucja kroz lokalnu ponudu i smjestaj.

Tema rada obradena je u petnaest cjelina koje skupa daju smislenu cjelinu. U uvodnom
poglavlju predstavljen je sam projekt skupa s njegovim ciljevima. Drugo poglavlje predstavlja
lokaciju projekta odnosno Grad Zapresi¢ te istiCe njegove kvalitete. U tre¢em poglavlju
susre¢emo se s pojmom ,,0Odrzivo putovanje® i pojasnjujemo Sto ono to¢no znaci i $to se pod
njim podrazumijeva. Cetvrto poglavlje govori o campingu i zasto je ono idealan naéin za
provodenje odmora u danaSnje vrijeme. U petom poglavlju objasnjeno je kako se zapravo
upravlja projektima i $to je bitno znati ukoliko se upustamo u jedan. Sesto poglavlje
predstavlja natjecaj na koji bi se projekt prijavio kako bi dobio financijsku podrSku i navodi
sve kriterije koji su potrebni za ispuniti kako bi se podrSka ostvarila. Sa sedmim poglavljem
pocinje razrada samog projekta. Definiraju se strategija i njegovi strateski ciljevi. U osmom
poglavlju razradena je ponuda kampa sa svim informacijama o smjeStajnim kapacitetima i
dodatnom ponudom. Deveto poglavlje prikazuje plan projekta odnosno njegove elemente,
proracun 1 projekciju prodaje usluga. Sve analize vezane za projekt smjeStene su u desetom
poglavlju dok jedanaesto poglavlje opisuje zivotni vijek projekta. U dvanaestom poglavlju
razradena je vidljivost i diseminacija projekta skupa s promidZbenim mjerama a u trinaestom
poglavlju govori se o horizontalnim temama. Cetrnaesto poglavlje prikazuje nacin realizacije
projekta. Zadnje poglavlje donosi zakljucak u kojem je objasnjeno zasto bi ovaj projekt bio

dobra investicija u danaSnje vrijeme.
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2. GRAD ZAPRESIC

Zapresi¢ je grad koji se nalazi u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske. U sklopu je Zagrebacke
Zupanije 1 broji oko 25 tisuca stanovnika. Najve¢i je grad Hrvatskog Zagorja i najgusce
naseljeno podrucje u zupaniji. Sastoji se od devet gradskih naselja i broji sedam okolnih
op¢ina. Geografski gledano spada u Hrvatsko zagorje, a smjeSten je u dolini triju rijeka —
Sutla, Sava i Krapina. Na zapadu grada nalazi se Slovenija, a na sjeveru je Krapinsko-
zagorska zupanija. S juzne strane nalazi se Samobor dok je glavni grad Zagreb na istoku.
Urbani razvoj grada ZapreSi¢a potaknuo je njegov prometni polozaj, odnosno razvoj
industrije. SmjeSten je na glavnoj prometnoj zili kucavici iz Zagreba prema zapadnoj Europi.

Izgradnjom novih cesta postao je pristupacniji i povezaniji sa svojom okolicom.

£ 4

Slika 1 - Grad Zapresi¢

Izvor: TZ Zagrebacke zupanije, (n d.), https://odmornikadblize.hr/city/zapresic, preuzeto 12.05.2023.

2.1 KULTURA GRADA

Zapresi¢ je grad obrazovanja, sporta, kulturne bastine i prirodnih ljepota. Sto se tice

spomenika i znamenitosti izdvojiti svakako treba tri najpoznatija dvorca:
1. BAROKNI DVORAC ,,ORSIC* (Gornja Bistra)
2. “JANUSEVAC* (op¢ina Brdovec) - prema nekim autorima najljepsi spomenik

klasicisticke arhitekture u Hrvatskoj.
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Patricia Nezi¢: Priprema i provedba projekta Camping resort Zajarki (diplomski rad)

3. ,,LUZNICA* (Sibice, barokni dvorac — prva kategorija) - sagraden je u obliku slova ,,U%,
a na uglovima ima cetiri cilindri¢éne kule. U njemu se nalazi dvorska kapela s baroknim

oltarom i duhovni centar. Okruzen je zelenilom i parkom u kojem se nalazi jezerce.

P uboviica,
Slika 2 - Dvorac JanuSevac

Izvor: Putovnica.net, (n d.), https://www.putovnica.net/odredista/hrvatska/zapresic/sto-posjetiti-znamenitosti-u-
zapresicu/dvorac-janusevec, preuzeto 12.05.2023.

Svi su nastali tijekom 18. i 19. stoljea te pripadaju medu najljepSe primjerke u
sjeverozapadnoj Hrvatskoj. lzuzev dvoraca treba spomenuti i stare kurije, crkvice (Crkva sv.
Petra, zasticeno kulturno dobro) te stare zagorske kucée (hize — tradicionalne kucée koje spadaju

pod zasti¢eno kulturno dobro) u op¢ini Dubravica ¢ije su fasade plave boje.

2.1.1 NOVIDVORI

Novi dvori primjer su cjelovitog gospodarskog vlastelinskog kompleksa. U njima se nalazi
dvorac, kapela sv. Josipa, grobnica obitelji Jelaci¢, muzej Matija Skurjeni, depadansa dvorca
tzv. Richterova zgrada, perivoj, vrtlareva kuca-"staklenjak", vocénjak, stambene 1
gospodarske zgrade, povrtnjak, kuruznjak, obradivo zemljiSte i park-Suma, a od 2004 godine 1
golf vjezbaliste te sjediSte golf kluba ,,Ban Jelaci¢*. Takoder sadrzi i "vrSilnicu" koja je zbog
svog okruglog oblika jedini takav objekt u Hrvatskoj. Sagradena je u 17 — om stolje¢u. Krasi

ga i velicanstvena 200 m duga aleja kestena pored koje se isti¢e pravokutni dvorac. Nedaleko
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od dvorca nalazi se neogoticka kapelica Sv. Josipa. Neogoticki mauzolej obitelji Jelaci¢
odnosno grobnica podijeljena je na podzemnu i nadzemnu cjelinu s dvama polukruznim
stubistima, a posebna je po tome $to je djelomic¢no izgradena od bijelog kamena donesenog sa
Zagrebacke katedrale, nakon velikog potresa 1880. Vrtlareva kuca danas je prenamijenjena u
restoran koji pripada susjednim golf terenima. Sredisnji rizalit koji je izgraden u klacistickom
stilu kasnije je nadograden u neogoti¢kom stilu. OkruZen je perivojem i stazama. Siroke
Sljuncane staze i listopadne park Sume u kojima prevladavaju hrast i grab ¢ine ovaj perivoj od

pet hektara ¢arobnim mjestom.!

Slika 3 - Novi Dvori

Izvor: Sjeverni.info, (n.d.), https://www.sjeverni.info/foto-ustani-bane-jelacicu-novi-dvori-posljednje-
pocivaliste-bana-josipa-jelacica/, preuzeto12.05.2023.

2.1.2 LADANJSKI DVORAC LUZNICA

Dvorac iznimne ljepote i nevjerojatne arhitekture izgraden je 1791. godine na mjestu
nekadaS$njeg kastela iz 17. stoljea. Radi se o trokrilnom dvorcu koji se istice svojim
cilindri¢cnim kulama baroknog stila. Otvoren je prema perivoju i cjelokupnom krajoliku, a u
njegovu okruZenju nalazi se prostrani perivoj s jezerom, Sumarcima i Setnicama te tri velike 1

Cetiri male sjenice.

! 1zvor: Kompleks Novi Dvori, https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-zapresic/kompleks-novi-dvori/ (n.d.)
pristupljeno 12.05.2023.

Stranica | 7


https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-zapresic/kompleks-novi-dvori/

Patricia Nezi¢: Priprema i provedba projekta Camping resort Zajarki (diplomski rad)

U njemu su Casne sestre dobile smjeStaj za starije i umirovljene sestre, a zahvaljuju¢i svome
trudu i radu na poljoprivredi i stocarstvu prehranjivale su sebe i druge. Takoder ga nazivaju i
spomenikom parkovne arhitekture. Danas se spominje i kao Duhovno-obrazovni centar
Marijin dvor, te njima LuZnica ima kulturnu, povijesnu i duhovnu ulogu te je okupljaliste Sire
zajednice. Osim S§to organiziraju vlastite programe nude 1 moguénost organiziranja
edukativnih i duhovnih programa drugim zajednicama i korisnicima. Takoder nudi i duhovne
obnove, edukacije i razne programe uz modernu tehniku. Pohvaliti se mogu i suvenirima iz
domace radinosti kao S§to su luznacki ¢aj od maslacka, liker od viSnje, maslacka 1 ruza,
pekmezi, med i drugi proizvodi. Napomenuti treba da sve sastojke Casne sestre uzgajaju

same.?

Slika 4 - Dvorac Luznica

Izvor: Travel Advisor, (n.d.), https://upoznajhrvatsku.com/ponuda/dvorac-luznica, preuzeto 12.05.2023.

2.1.3 JEZERO ZAJARKI

Soderica Zajarki smjestena je na juznom ulazu u grad Zapresi¢. Veé je 50-ak godina
okupljaliSte mjeStana i posjetitelja sa svih strana, ali 1 mjesto gdje ribolovci vrlo rado dolaze
uzivati u ribolovu i prirodi. Vodena povrSina zauzima povrsinu od 40 ha i na samoj sredini
smjestio se mali otok. Jezero je bogato ribom i redovito se poribljava. Najzastupljenija riba je
Saran. Zanimljivost koja se veze uz ovo jezero je ta da je nekolicina ljudi odlucilo evidentirati
ribe iz jezera, tako da je za sada evidencijom obuhvacéeno preko 500 riba iznad 10 kg.

Najpoznatiji teskasi ove vrste zovu se Kvrga i Berta i teze oko 30 kg.

2 JIzvor: Dvorac Luznica, Luznica https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-zapresic/dvorac-luznica/ (n.d.)

pristupljeno 12.05.2023,
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Zastupljen je Saranski ribolov i princip ,,ulovi i pusti koji ukljucuje vrac¢anje neozlijedene
ribe natrag u vodu te briga o njoj. Saranski ribolov idealan je za opustanje i razdibrigu.

Neizostavan dio jest i edukacija o modernom $aranskom ribolovu i ekoloska svijest.

Na jezero izuzev ribolovaca dolaze i osobe zeljne mira od burne svakodnevnice i one osobe

koje Zele uzivati u prirodi. Za njih postavljene su moderne 1 prostrane drvene sjenice koje u

ljetnim mjesecima daju zaklon od sunca i stvaraju hlad tako da se cijeli dan moze provesti u
3

ugodnom druZenju na obali jezera.

Slika 5 - Jezero Zajarki

Izvor: TZ Zapresié, (n.d.), https://www.visitzapresic.hr/istrazi-zapresic/jezero-zajarki-ribolov/, preuzeto
12.05.2023.

31zvor: Jezero Zajarki, https://www.visitzapresic.hr/istrazi-zapresic/jezero-zajarki-ribolov/ (n.d.) pristupljeno
12.05.2023.
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3. ODRZIVO PUTOVANIJE

Odrzivi turizam definiran je kao: ,,Turizam koji u potpunosti uzima u obzir svoje sadasnje i
buduée ekonomske, druStvene i ekoloske utjecaje, obracajuéi se na potrebe posjetitelja,
industrije, okoliSa i zajednica domacina. Odrzivo putovanje nacin je putovanja u kojem je cilj
ocuvati prirodu. Odnosi se na usvajanje odrzivih praksi s ciljem minimiziranja negativnih i
maksimiziranja pozitivnih u¢inaka turizma. Planet Zemlja ima ograniCene resurse i masovni

turizam ugrozava njihov opstanak.*
Osam najboljih praksi za odrzivo putovanje:
1. Boravak u ekoloski prihvatljivom smjeStaju

Boravak u ekoloski prihvatljivom smjestaju podrzava lokalno gospodarstvo jer ve¢ina
takvih smjestaja nudi organsku hranu s domac¢ih OPG-ova. Usredotocen je na cuvanje

okolisa i ima pozitivne ucinke na njega. Smanjuje utjecaj turizma na okolis.
2. Optimalno korisStenje resursa okoliSa

Potrosnja okoli$nih resursa premasuje njihovu sposobnost regeneracije i samim time
uzrokuje promjene i gubitak bio-raznolikosti. Optimalno kori$tenje resursa okolisa

cuva prirodnu bastinu i biolosku raznolikost .
3. Voznja javnim prijevozom

KoriStenjem javnog prijevoza smanjuje se broj automobila na cestama 1 ispusta se
manje ugljicnog dioksida u atmosferu ¢ime se smanjuje onecis¢enje zraka i smanjuju

prometne guzve.
4. Postivanje kulture lokalne zajednice

Bitno je cuvati kulturnu i umjetnicku bastinu odredenog podrucja. Jedna od
najzahvalnijih stvari odrzivog putovanja jest interakcija s lokalnim stanovniStvom.
Njome se ¢uva tradicija koja se prenosi s generacije na generaciju. Tradiciju je
neophodno ¢uvati jer ona Cini identitet lokalne zajednice 1 stvara osjecaj zajedniStva

medu ljudima.

4 1zvor: Vise od odrzivosti: Sto je regenerativni turizam https://odrzivahrvatska.hr/vise-od-odrzivosti-sto-je-
regenerativni-turizam%EF%BF%BC-32002/ (18.01.2023.) pristupljeno 15.05.2023
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5. Kupnja i podrska lokalnim tvrtkama

Lokalno gospodarstvo osnazuje se kupnjom proizvoda lokalnih tvrtki. Kupnjom
njihovih proizvoda pruza im se podrska i daje poticaj za daljnji rad. Prosire li svoje
poslovanje otvaraju se nova radna mjesta, a sami proizvodi ne trebaju prijevoz i
zahtijevaju manja pakiranja. Kupnja i podrSka lokalnim tvrtkama osnazuje lokalno

gospodarstvo.
6. Sporo putovanje

Sporo putovanje omogucuje uzivanje u krajoliku na putu. Smanjuje utjecaj na okolis i
Stedi novac. Odabiruc¢i prijevozna sredstva za ,,sporo putovanje smanjuje se ekoloski

utjecaj i jeftinije je.
7. Reci NE plastici za jednokratnu upotrebu

Nekoristenjem plastike za jednokratnu upotrebu smanjuje se onecis¢enje.
8. Jesti domacu hranu

Domaca, odnosno lokalno proizvedena hrana ne zahtijeva prijevoz, stoga je svjeza i
hranjiva. Konzumiranje lokalne hrane pomaze i lokalnim tvrtkama. Njezinim
konzumiranjem podupire se lokalno gospodarstvo 1 pridonosi se povecanju
zaposlenosti otvaranjem novih radnih mjesta. Samim time doprinosi i povecanju

prihoda unutar zajednice.®

(3 OdrZivo putovanje:
® Odabir lokalnih
destinacija za odmor
(moguce posjetiti bez
automobila ili aviona)

destinacija

® Odabir
energetski
efikasnih natina

svakodnevnog
transporta

Slika 6 - Odrzivo putovanje

Izvor: EU info, (n.d.), https://euinfo.ba/en/ekopedija-65-en/, preuzeto 01.06.2023.

5 1zvor: What is sustainable travel: 8 best practices https://ecobnb.com/blog/2022/03/sustainable-travel-good-
practices/ (04.03.2022.) pristupljeno 01.06.2023.
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4. CAMPING

U danaSnje vrijeme camping je dosta zastupljen nac¢in odmora. Mnogi se pitaju zasto odabrati
kamp i vrijeme provesti u kucicama ili Satorima umjesto u luksuznim hotelima i udobnom
krevetu. U nastavku izdvojeni su samo neki od razloga u moru njih zasto bi bas trebalo

izabrati boravak u kampu.
1. Boravak na otvorenom

Mobilne kuéice ili Satori u kampovima ve¢inom su smjesteni u zelenilu odnosno prirodi.
Svaka mobilna kudica ili Sator ima uredenu okucénicu ili terasu gdje se moze uZivati ili
suncati po cijele dane. Takoder ve¢ina ima 1 natkrivene terase koje ukljucuju rostilj, stol 1
lezaljke. Time je boravak na svjezem zraku zagarantiran, a ujedno pruza i privatnost te

udobnost.
2. Opremljenost

Posljednjih par godina znatno se unaprijedila opremljenost mobilnih kuéica. Mobilne
kucice nisu vise ono $to su nekada bile. Sada su na raspolaganju razli¢ite vrste 1 veli¢ine
kucica te se opremljenost njihova razlikuje od kuéice do kucice. Takoder su se povecali 1
kapaciteti tako da se sada u njih moZe bez problema smjestiti i vece obitelji.
Klimatizirane su i opremljene tv-om, a u njima se uglavnom nalaze i vrhunski opremljene
kuhinje sa svim potrebnim sadrzajem za kuhanje kao i kuhinjskim aparatima. Kao
dodatni plus valja spomenuti i vanjski dio mobilne kucice koji krasi natkrivena terasa i

vrt u kojem se u vecini slu€ajeva nalazi rostilj te set namjestaja i lezaljke.
3. Sadrzaj kampa

Kampovi ve¢inom imaju raznoliku ponudu kojom raspolazu. Ona uglavnom ukljucuje
sportske aktivnosti, play zone, iznajmljivanje kajaka i drugog zabavnog sadrzaja te
pregrst razlicitih sadrzaja 1 aktivnosti kojima se bavi 1 animacijskim tim. Isto tako sadrze
razne restorane, trgovine, kioske, barove, mjenjacnice i bankomate, odnosno sve §to bi
osobi moglo zatrebati na odmoru. Opremljeni su na nafin da ukoliko gost ne Zeli
napustati kamp zaista to i ne mora jer mu je sve na raspolaganju u kampu. Zbog svog

sadrZaja i opremljenosti, sve je vise kampova koji postaju camp resorti.
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4. Lokacija

Kampovi su udaljeni od gradskih centara te pruzaju utociste i mir kakvo gosti u danasnje
vrijeme traze i trebaju. Mogu biti smjeSteni u blizini nacionalnih parkova, parkova

prirode te Cesto organiziraju jednodnevne izlete na atraktivna odredista.
5. Nova poznanstva

Kamp je zapravo jedna mala zajednica i kada ste smjeSteni u kampu zapravo gost postaje
dio jedne male zajednice. Stvaraju se nova poznanstva koja ne rijetko prerastaju u velika

prijateljstva.®

Izuzev ovih pet razloga valja napomenuti jo§ neke kao $to su: netaknuta priroda, vrhunska
usluga, gostoljubivost osoblja i domacina, zdrava domaca prehrana i vrhunske namirnice s

lokalnih OPG-ova i Sirok spektar aktivnosti.

Slika 7 - Camping

Izvor: KOA Camping Blog, (n.d.), https://koa.com/blog/the-benefits-of-camping-why-camping-is-good-for-you/
preuzeto 14.05.2023.

Kako bi turistima bilo jednostavnije na¢i odrzivi smjestaj, platforma Booking. Com uvela je

oznaku ,,0drzivi objekt®.

6 1zvor: 5 razloga za$to odabrati mobilnu kuéicu za odmor https://adriacamps.com/novosti/5-razloga-za-odabir-
mobilne-kucice-za-ljetni-odmor/ (18.02.2022.) pristupljeno 14.05.2023.
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4.1 BOOKING

Platforma Booking, ¢ije je sjediSte u Amsterdamu, jedna je od najvecih online putnickih
agencija. U 2022. njihova mobilna aplikacija bila je najces¢e preuzimana aplikacija u
kategoriji putni¢kih agencija. Rije¢ je o jednom od svjetskih lidera kad je rije¢ o digitalnim

platformama za putovanje.

Booking.com

Slika 8 — Booking

Izvor: Booking.com, (n.d.), https://news.booking.com/, preuzeto 20.05.2023.

4.2 OZNAKA ,,ODRZIVI OBJEKT*

Zadnji novitet koji se moze naci na njihovoj platformi jest oznaka ,,Odrzivi objekt”. Ova
oznaka jest zapravo provjereni i globalno relevantni pokazatelj odrzivosti, koji putnicima
pruza informacije u potrazi za odrZivijim opcijama putovanja. Univerzalno je i transparentno
mjerilo za informaciju o odrzivom smjeStaju. Oznaka ,Odrzivi objekt koristi skup
karakteristika koje je potvrdila Neovisna svjetodavna grupa Travalyst. Temelj su ve
provjereni standardi za odrzive smjeStajne objekte. Ovu oznaku mogu dobiti svi objekti koji

su implementirali neke prakse odrZivosti.

Pet klju¢nih podruéja koje bi objekti mogli razmotriti za dobivanje ove oznake su :

A. otpad

B. energija 1 staklenicki plinovi
C. voda

D. podrska lokalnoj zajednici
E. zaStita prirode
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Ovih pet podruc¢ja podijeljeno je na 32 specificne mjere ili prakse odrzivosti koje objekti
mogu implementirati, a neke od mjera koje obuhvaéaju su : izbacivanje jednokratnog
plasti¢nog kozmetickog pribora, prijelaz na LED zarulje i koriStenje 100% obnovljivih izvora

energije, ulaganje odredenog dijela profita u lokalnu zajednicu i konzervatorske projekte itd...

Ova inicijativa osmiSljena je tako da se moze primijeniti za razne objekte, od apartmana, do
hotela, resorta te ¢ak i kucica na drvetu. Inicijativu je moguce prilagoditi stanju na lokalnom
trzistu. Cilj ove oznake jest moguénost primanja vjerodostojnog priznanja za svoj rad ¢iji je
cilj odrzivost. Isto tako omoguciti i putnicima koji svoji smjestaj traze preko njihove
platforme, da na transparentan i jednostavan nac¢in pronadu odrzivi smjestaj. Da bi se izgradila

odrziva bransa potrebno je vrijeme, koordinacija 1 suradnja dok je napredak mogué kroz

kontinuirane inovacije, podrske partnera te suradnje unutar branse.

U prvoj fazi uvodenja oznake putnici iz cijelog svijeta na stranicama ¢e objekata na platformi
Booking mo¢i vidjeti oznaku ‘Odrzivi objekt’ te pregled praksi odrzivosti tog objekta. U
narednim tjednima oznaka ¢e se prikazivati uz objekt u rezultatima pretrazivanja, a uvest ¢e se

i filter za odrzive objekte kako bi putnici lakse mogli naéi ono $to traze.’

Slika 9 - Oznaka "Odrzivi objekt"

Izvor: Booking.com (n.d.) https://partner.booking.com/hr/travel-sustainable preuzeto 16.11.2023.

" lzvor: Odrzivi objekt — oznaka za sve informacije ako si u potrazi za odrzivim opcijama za putovanje
https://underdreamskies.com/2021/11/16/odrzivi-objekt-za-laksu-organizaciju-putovanja/(16.11.2021.)
pristupljeno 20.05.2023.

Stranica | 15


https://underdreamskies.com/2021/11/16/odrzivi-objekt-za-laksu-organizaciju-putovanja/

4.3 ODRZIVE OPCIJE U HRVATSKOJ

,O ekoloskim ¢imbenicima nuzno moramo razmisljati prilikom procjene izvedivosti svakog
projektnog plana, jer projekti koji nisu zasnovani na ekolos$koj svjesnosti, ne samo da se
sukobljavaju sa zakonskim okvirom ve¢ ih, najceS¢e, ne¢e ni prihvatiti krajnji korisnici.
Razmis$ljanje o ekologiji moze biti potaknuto ili uvjetovano zahtjevima sadaSnjih i/ili
potencijalnih kupaca koji bi htjeli kupovati proizvode i usluge koji su manje Stetni za okoli§

od drugih njima sli¢nih.*“ (Omazié, Baljkas 2005.)

e 86% putnika iz Hrvatske u narednoj godini Zeli boraviti u odrzivom smjestajnom

objektu.
e 76% putnika iz Hrvatske ocekuje u ponudi vise odrzivih opcija.

e 69% putnika iz Hrvatske izjavilo je da je veéa vjerojatnost da bi odabrali odredeni

smjestaj kad bi znali da taj smjestaj provodi prakse odrzivosti. &

Po svemu sudeéi putnici iz Hrvatske jako su zainteresirani za opciju odrzivog putovanja.
Samim time oznaka ,,OdrZivi objekt* u Hrvatskoj olaksao bi velikom broju putnika da nadu

svoj idealan smjestaj za odmor.

8 Izvor: Odrzivi smjetaj trazi 86% putnika iz Hrvatske. Jeste i medu njima? https://www.turistickeprice.hr/86-
putnika-iz-hrvatske-trazi-odrzivi-smjestajni-objekt/ (22.11.2021.) pristupljeno 16.06.2023.
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5. UPRAVLJANJE PROJEKTIMA

,,Poslovne organizacije trebaju imati agilne, fleksibilne i pouzdane radne procese i strukture.
Dvadeset prvo stoljece stvorilo je organizacijski model koji je decentraliziran. Nastoji stvoriti
skalabilne i automatizirane poslovne procese koji omoguéuju menadzmentu da iskoristi nove
prilike. Osmisljen je niz alata i metodologija za postizanje vrhunskih rezultata. Upravljanje
projektima pomaze organizacijama da postignu ucinkovitost 1 djelotvornost. Proces treba
provoditi na pouzdan i dosljedan nacin. To se moze posti¢i samo logi¢nim 1 prakticnim
planiranjem. Ucinkovita priprema klju¢ je uspjeha u upravljanju projektima. Upravljanje
projektima postalo je vazan aspekt poslovanja u mnogim tvrtkama. Projekti su integrirani sa
strateSkim pogledima korporacije kako bi se osigurala maksimalna korist. Upravljanje
projektima vitalna je metoda za ekonomski proces poduzeca. Prednost upravljanja projektima
je u tome Sto sposobnost postizanja poboljSane produktivnosti i tvrtki osigurava kvalitetu

unutar radne atmosfere.* (Larson, Gray, 2014)

Zbog toga razloga postoje tehnike i koraci koji su potrebni nakon $to projekt zapocne. Cetiri
su fraze u zivotnom ciklusu projekta: definiranje, planiranje, izvodenje i isporuka. Da bi
projekt ispunio svoju strateSku misiju upotrebljava tehnike upravljanja projektima a one mu
osiguravaju ucinkovitu upotrebu resursa i strateSko uskladivanje. Kako bi postigao ciljeve
projekta voditelj mora u¢inkovito koristiti svoje vrijeme. StrateSkim upravljanjem osiguravaju
se resursi po tom kako ¢e tim nastaviti s projektom. U to su ukljuceni pregled 1 definiranje
misije projekta. Kako bi se formulirala strategija, moraju se analizirati ciljevi i odluditi $to je
potrebno, a za taj dio procesa zaduzen je menadzer. U postizanju uspjesSnih strategija u
upravljanju projektima uvelike pomaze cilj. Strategija se mora implementirati s jakim
sustavom prioriteta kako bi se izbjegli bilo kakvi sukobi tijekom procesa te je iznimno vazno
uskladiti projekt sa strategijama koje provodi organizacija kako bi se ucinkovito ispunila

njihova strateska misija.’

,Upravljanje projektima danas privlaci veliku pozornost na temelju koristi koje proizlaze iz
njegove uspjesne primjene. Kako se poslovni procesi stalno mijenjaju, razvila se potreba za
definiranim procesom za pokretanje, planiranje, izvrSenje i pracenje tih procesa. Ova se

disciplina obi¢no predstavlja kroz upravljanje projektima.

% 1zvor: Larson, E., &amp; Gray, C. (2014.) Project management: The managerial process with MS project
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Dinamicka priroda poslovnih procesa zahtijeva pristup koji se moze dobro prilagoditi
poslovnom okruzenju koje se stalno mijenja. Tijekom pokretanja upravljanja projektom,
planiranja, izvodenja i pracenja projekt mora biti unutar projektnih ogranicenja vremena,
troSkova i1 opsega. Oni se smatraju ogranicenjima u koja se svaki drugi resurs projekta mora
uklopiti. Ova ograni¢enja troSak, opseg 1 vrijeme Cine okvir projekta. Proces upravljanja
projektima pomaze organizacijama da rade unutar ovih ogranicenja kako bi osigurale uspjeh
svojih projekata. Zahtjevi za upravljanje projektom su znacajni i planira ih dobro definiran
tim koji ima tehnicki kapacitet za rad unutar definiranih granica. Medutim, ako se te
discipline ne postuju jasno, projekt ¢e vjerojatno propasti, Sto ¢e rezultirati gubitkom novca i

narusenim ugledom.* (Schwalbe, 2009)

Projekti koji su propali imaju negativan utjecaj na bilo koji posao zbog izgubljenog vremena i
resursa. Kako bi se osiguralo da projekt napreduje uspjesno, na raspolaganju su alati koji
osiguravaju uc¢inkovito pokrivanje aspekata integracije projekta, vremena, troskova, kvalitete i
ljudskih resursa. Potrebnu podrsku za pomo¢ timu za uspjesno upravljanje pruzaju op¢i alati.
Veli¢ina i slozenost projekta mogu Se rijeSiti na nafin da se Koristi pristup upravljanja
projektom. Jako je bitno da se projektni tim samostalno bavi pitanjima integracije. To se
temelji na pretpostavci da se projekt sastoji od razli¢itih komponenti koje se na kraju moraju
integrirati. Ova ¢e integracija rezultirati cjelovitim sustavom koji predstavlja cijeli projekt. U
svrhu trebalo bi provesti upravljanje integracijom projekta. Jo$ jedan kljuéni aspekt svakog
projekta je njegov opseg. On identificira dionike projekta i prihvatljive razine doprinosa i
ukljucenosti u projekt. Pokriva zadatke i trajanja tipi¢ne za projekt. Cijelo trajanje projekta
pokrit ¢e se upravljanjem vremenom. Kao podrsku ovom procesu dostupna je kombinacija
metoda i alata. Jedan od najvaznijih koraka je obracun troskova. Njime se odredi financijska
odrzivost projekta 1 postavljaju temelji na kojima se mogu napraviti buduce projekcije.
Pomaze dionicima da unaprijed procijene financijske koristi koje proizlaze iz provedbe
projekta. Kako bi se upravljalo troSkovima koristit ¢e se metode, alati i tehnike za postizanje
uspjeSne vjezbe upravljanja projektom. Isto tako mogu se prognoze izraditi na temelju
rezultata za buducée projekte. Upravljanje projektima ukljucuje i upravljanje kvalitetom u
projektima. Najvazniji aspekt unutar svakog procesa je komunikacija. Sve aspekte vezane uz
projektni tim pokriva upravljanje ljudskim resursima projekta a njime se osigurava uspjeh
projekta. Proces je usredotocen na proces komunikacije unutar projekta i nacine kako taj

proces uciniti uc¢inkovitim i produktivnim. Istrazuju se dostupna komunikacijska pomagala,
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metode, alati i tehnike koje su vaZzne za uspostavljanje uc¢inkovitih projektnih timova koji se

mogu ucinkovito angazirati na projektima.?

,Upravljanje projektima primjena je znanja, vjestina, alata i tehnika na projektne aktivnosti
kako bi se zadovoljili zahtjevi projekta. Upravljanje projektima odvija se kroz odgovarajuc¢u
primjenu i integraciju 42 logicki grupirana procesa upravljanja projektima koji se sastoje od
pet procesnih grupa. To su sljede¢e procesne grupe: pokretanje, planiranje, izvrSavanje,

nadzor, kontrola i zatvaranje.* (Project Menagement Institute, 2008.)

Pod upravljanjem projektom spada identificiranje zahtjeva, imenovanje razliCitih potreba,
mogucih problema i o¢ekivanja zainteresiranih strana tijekom planiranja i provodenja projekta
i balansiranje suprotstavljenih ogranicenja projekta. Ogranicenja projekta ukljucuju ali nisu
ograni¢ena na opseg, kvalitetu, vremenski raspored, budzet, resursi i rizik. Oni spadaju pod
ograni¢enja. Voditelj projekta mora se fokusirati na odredena ograni¢enja u odredenom
projektu. Ukoliko se promijeni bilo koji od ovih faktora on ¢e izravno utjecati na najmanje
jedan od drugih faktora. Na primjer, ako se skrati vremenski raspored morat ¢e se povecati
budzet zbog dodatnih resursa kako bi se ista koli¢ina dovrSila u manje vremena. Ako to nije
moguce onda ¢e se smanjiti opseg ili kvaliteta proizvoda kako bi se on mogao isporuciti u
kraéem vremenu unutar istog budzeta. Strane u projektu mogu imati razli¢ita razmisljanja o
tome koji su faktori prioritetni. Dodatan rizik moZe stvoriti izmjena projektnih zahtijeva.
Projektni tim mora biti u stanju procijeniti situaciju 1 uskladiti se kako bi isporucili uspjeSan

projekt.!

,»Zbog mogucénosti izmjena, plan upravljanja projektom ponavlja se i progresivno elaborira
tijekom Zivotnog ciklusa projekta. Progresivna elaboracija ukljucuje stalno poboljSavanje i
izradu detalja plana kako detaljnije 1 specificnije informacije te preciznije procjene postaju
dostupnima. Progresivna elaboracija omogucéava vodstvu projekta da upravlja na viSoj razini

detalja koja prati razvoj projekta.” (Project Menagement Institute, 2008.)

©jzvor: Schwalbe, K. (2009). Information technology project management

1 Izvor: Project Menagement Institute (2008.) Vodi¢ kroz znanje o upravljanju projektima (vodi¢ kroz PMBOK)
Cetvrto izdanje
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6. CILJEVI I STRATEGIJA PROJEKTA CAMPING RESORT ZAJARKI

Cilj projekta je izgraditi odrzivi kamping resort u Gradu ZapreSi¢u. Izgradnjom resorta

povecat ¢e se broj smjestajnih jedinica i otvoriti nove prilike te omoguciti novi poslovni

pothvati lokalnim poduzetnicima, uz omogucavanje njihovog daljnjeg razvoja.

Tablica 1 - Ciljevi projekta s pokazateljima

Identifikacijski PolaziSna Ciljna Doprinos Ucestalost Rok za Obrazlozenje i dokazi
broj, imei vrijednost vrijednost izvjescivanja postizanje postignuca
jedinica (prema
unaprijed odredbama
odredenog utvrdenim za
pokazatelja predmetni
postupak
dodjele)
Cilj1.: 0 1000 1000 Godisnji 04.10.2023. | Godinu dana nakon
povedéanje izvjestaj zavrSetka projekta
smjestajnih ocekuje se
jedinica minimalno 1000
otvaranjem posjetitelja/turista.
resorta(broj Navedeno se moze
posjetitelja provjeriti u evidenciji
unutar godinu koju biljezi resort.
dana nakon
zavrSetka
projekta)
Cilj 2: Stvaranje | 0 20 20 Godisnji 04.10.2023. | Godinu dana nakon
odrzivog izvjestaj zavrSetka projekta
gospodarstva ocekuje se
minimalno 20
poboljsanih bio-
gospodarstava.
Provjeriti se mozZze u
poljoprivrednoj
agenciji.
Cilj 3: Stvaranje | 0 20 20 Godisnji 4.10.2023. Potaknuti drustvo na
pametnogi izvjestaj odgovornost prema
zelenog drustva prirodi te im podidi
svijest o odrzivom
razvoju.

lzvor — izrada autora
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6.1 STRATEGIJA PROJEKTA

Razvoj projekta u skladu je s Nacionalnom razvojnom strategijom. Ciljevi projekta te njegova

strategija provlace se kroz sva Cetiri razvojna smjera te prati njihove strateske ciljeve.

Strategija projekta ,,Camping resort Zajarki“ provlacit ¢e se kroz razvojni smjerove u
potpunosti 1 njegovi ciljevi uskladeni su sa strateskim ciljevima. Projektom ¢e se razvijati
konkurentna i zelena industrija jer je cijeli projekt osmisljen na bazi odrzivosti.
PoduzetniStvo i1 obrt takoder ¢e se razvijat jer ¢e se u resortu namirnice i ostale potrepstine
nabavljati isklju¢ivo od domac¢ih OPG-ova i time im pruziti moguénost razvoja. Isto tako s
ponudom radionica i teCajeva za dobivanje certifikata mali poduzetnici bit ¢e u moguénosti
nauCiti kako da narastu i proSire svoje poslovanje. Pozitivho ¢e utjecati i na razvoj
inovativnog i odrzivog turizma Grada Zapresi¢a kao §to ¢e i poticati razvoj kulture i medija.
Zaposlenicima resorta bit ¢e dostupne stalne edukacije kako bi mogli usavrsiti svoje znanje te
posjetiteljima pruziti vrhunsku uslugu. S obzirom na svoje kvalitete jacao bi utjecaj Hrvatske
u EU i Sire. Ponudom zdrave prehrane i sportskih aktivnosti nudio bi posjetiteljima zdrav,
aktivan i kvalitetan zivot. Njegovom izgradnjom izgradilo bi se poticajno okruzenje za mlade
1 obitelji. Poticala bi se zelena i plava ulaganja, razvijalo bi se kruzno gospodarstvo te bi se
cuvao i1 obnavljao ekosustav i biorazolikost ¢ime bi se ostvarila zelena 1 digitalna tranzicija.
Povecala bi se produktivnost poljoprivrede i ekoloske proizvodnje. Poticao bi se razvoj bio-
gospodarstva 1 isticala potreba Cuvanja prirodnih resursa. Jacala bi se konkurentnost i

inovativnost u poljoprivredi. Projektom bi se potaknuo razvoj pametnih i odrzivih gradova.

6.1.1 STRATESKI CILJEVI

Tablica 2 - Razvojni smjer 1

RAZVOJNI SMIJER 1. — ODRZIVO GOSPODARSTVO | DRUSTVO

SC. 1 — Konkurentno i inovativno gospodarstvo

SC 2. — Obrazovani i zaposleni ljudi

SC 3. — Ucinkovito i djelotvorno pravosude, javna uprava i upravljanje drzavnhom imovinom

Y| V|V|IV

SC 4. — Globalna prepoznatljivost i jacanje medunarodnog poloZaja i uloge Hrvatske

lzvor — izrada autora

Prema ovom razvojnom smjeru 1 strateskim ciljevima koje on obuhvaca gospodarski rast i
razvoj temelji se na povecanju produktivnosti u javnom i privatnom sektoru, stvaranju i
primjeni znanja te poticanju ulaganja, inovacija i novih tehnologija u svrhu ostvarivanja

tehnoloski dinami¢nog i izvozno orijentiranog gospodarstva.
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Izuzev toga Sto ¢e razvoju gospodarstva doprinijeti javna uprava i pravosude, odgovoriti ¢e i
na ocekivanja gradana vezano za kvalitetu javnih usluga i izgradnju drustva zasnovanog na
vladavini prava. Ulaganjem u ljude, u¢enjem kroz zivot i za zivot i ukljuivanjem svih

drustvenih skupina u svijet rada unaprijediti ¢e se ljudski potencijali.

Strateski cilj 1. ,,Konkurentno i inovativno gospodarstvo“ unutar/u okviru prioritetnih

podrucja javnih politika podrazumijeva:
v Razvoj globalno konkurentne , zelene i digitalne industrije
v Razvoj poduzetni§tva i obrta
v Razvoj znanosti i tehnologije
v Razvoj odrzivog, inovativnog i otpornog turizma
v’ Poticanje razvoja kulture i medija

StratesKi cilj 2. ,,Obrazovani i zaposleni ljudi* unutar/u okviru prioritetnih podruéja javnih

politika podrazumijeva:
v’ Pristupaénost ranog i predskolskog odgoja i obrazovanja
v’ Stjecanje i razvoj temeljnih i strukovnih kompetencija
v Unaprjedenje visokog obrazovanja
v' Uskladeno i perspektivno trziSte rada

Strateski cilj 3. ,,U¢inkovito i djelotvorno pravosude, javna uprava i upravljanje

drZzavnom imovinom* unutar/u okviru prioritetnih podrucja javnih politika podrazumijeva:
v Utinkovito i djelotvorno pravosude
v’ Borba protiv korupcije
v' Kompetentna, dostupna i u¢inkovita javna uprava

v Poboljsanje upravljanja drzavnom imovinom
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StrateSki cilj 4. ,,Globalna prepoznatljivost i jacanje medunarodnog polozaja i uloge

Hrvatske* unutar/u okviru prioritetnih podrucja javnih politika podrazumijeva:

v

v

JaCanje polozaja hrvatske unutar Europske unije
JaCanje polozaja hrvatske u srednjoj Europi i na Sredozemlju
Jacanje globalnog polozaja Hrvatske na bilateralnom multilateralnom planu

Jac¢anje polozaja Hrvata Bosne i Hercegovine i1 hrvatskih manjina te zajedniStva

domovinske i iseljene Hrvatske

Tablica 3 - Razvojni smjer 2

RAZVOJNI SMIER 2. — JACNJE OTPORNOSTI NA KRIZE

SC 5. — Zdrav, aktivan i kvalitetan Zivot

SC 6. — Demografska revitalizacija i bolji polozaj obitelji

YI|V|V

SC 7. —Sigurnost i stabilan razvoj

lzvor — izrada autora

Zbog globalne krize zdravstveni sustavi 1 sustavi socijalne skrbi, drustva i gospodarstva

stavljeni na kuSnju, a samim time i nain zajednickog Zivota i rada. Kako bi doveli do

podizanja kvalitete za sve gradane treba se usmjeriti na jaCanje otpornosti na krize. Time bi se

poboljsalo zdravlje gradana, podigla razina druStvenih usluga i promicala bi se drustvene

uklju€enosti, a isto tako i borba protiv siromastva te bise stvorilo poticajno okruZenje za

obitelj, demografska obnova i1 primjerene razine mirovina. Povecanje sposobnosti javnih

sluzbi za prevenciju razli¢itih sigurnosnih prijetnji 1 reagiranje na njih takoder ¢e biti vazan

doprinos.

Strateski cilj 5. ,,Zdrav, aktivan i kvalitetan Zivot*“ unutar/u okviru prioritetnih podrucja

javnih politika podrazumijeva:

v

v

Kvalitetna 1 dostupna zdravstvena zastita 1 zdravstvena skrb

Zdravlje, zdrave prehrambene navike i aktivan zivot kroz sport

Dostojanstveno starenje

Socijalna solidarnost i odgovornost

Zastita dostojanstva hrvatskih branitelja 1 ¢lanova njithovih obitelji te civilnih

stradalnika Domovinskog rata i ¢lanova njihove obitelji
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Strateski cilj 6. ,,Demografska revitalizacija i bolji poloZaj obitelji“ unutar/u okviru

prioritetnih podrucja javnih politika podrazumijevaju:

v’ Ublazavanje negativnih demografskih trendova i izgradnja poticajnog okruzenja za

mlade i obitelji
v' Jalanje povezanosti s Hrvatima izvan hrvatske i povratak hrvatskog iseljenistva

Strateski cilj 7. ,,Sigurnost i stabilan razvej* unutar/u okviru prioritetnih podrucja javnih

politika podrazumijeva:
v’ JaGanje obrambene sposobnosti Hrvatske vojske
v’ JaGanje unutarnje sigurnosti
v’ Borba protiv radikalizma, ekstremizma i terorizma
v’ JaGanje otpornosti na rizike od katastrofa i unaprjedenje sustava civilne zastite

v" Unaprjedenje sustava vatrogastva

Tablica 4 - Razvojni smjer 3

RAZVOJNI SMIJER 3. — ZELENA | DIGITALNA TRANZICIJA

SC 8. — ekoloska i energetska tranzicija za klimatsku neutralnost

SC 9. — Samodostatnost u hrani i razvoj bio-gospodarstva

SC 10. — Odrziva mobilnost

VIV|V|V

SC 11. — Digitalna tranzicija drustva i gospodarstva

lzvor — izrada autora

Osiguravanjem pravedne tranzicije prema klimatskoj neutralnosti Hrvatska ¢e biti medu
europskim predvodnicima u pretvaranju klimatskih i ekoloskih izazova u prilike. Prelaskom
na Cistu energiju, poticanjem zelenih i plavih ulaganja, razvojem kruznog gospodarstva,
jacanjem samodostatnosti u proizvodnji hrane, razvojem bio-gospodarstava te ocuvanjem i
obnovom ekosustava 1 bioraznolikosti ostvariti ¢e se zelena 1 digitalna tranzicija.
Promicanjem sigurne i odrzive prometne politike Hrvatska ¢e postati predvodnica u zelenom
gospodarstvu 1 uvodenju €i8¢ih, jeftinijih 1 zdravijih oblika prijevoza. Poticati ¢e se uvodenje
digitalnih rjeSenja u interesu gradana i hrvatskog gospodarstva i1 ulagati ¢e se u digitalnu

infrastrukturu ¢ime ¢e se dati doprinos izgradnji digitalne budu¢nosti Europe.
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Strateski cilj 8 ,,EkoloSka i energetska tranzicija za klimatsku neutralnost*“ unutar/u

okviru prioritetnih podruéja javnih politika podrazumijeva:
v’ Zajtita prirodnih resursa i borba protiv klimatskih promjena
v Energetska samodostatnost i tranzicija na ¢istu energiju

Strateski cilj 9. ,,Samodostatnost u hrani i razvoj bio-gospodarstva* unutar/u okviru

prioritetnih podrucja javnih politika podrazumijeva:

v Povecanje produktivnosti poljoprivrede i akvakulture i njihove otpornosti na klimatske

promjene na okoli$no prihvatljiv i odrziv nacin

v Doprinos klimatskoj neutralnosti, smanjenje upotrebe pesticida i povecanje ekoloske
proizvodnje u skladu s novim smjerovima EU-a u okvirima Zelenog plana te Strategije

,,od polja do stola“ i Strategije EU-a za bio-raznolikosti
v' Jalanje konkurentnosti i inovativnosti u poljoprivredi i akvakulturi

v Ozivljavanje ruralnih podru¢ja i unaprjedenje kvalitete Zivota u ruralnim i obalnim

podrucjima

Strateski cilj 10. ,,Odrziva mobilnost* unutar/u okviru prioritetnih podrucja javnih politika

podrazumijeva:

v Modernizacija Zeljezni¢kih pruga, promicanje integriranog urbanog prijevoza i

prijevoza tereta Zeljeznicom

v’ Uspostava novih prometnih procesa u svim vidovima prometa i autonomnih sustava za

mobilnost
v Razvoj pomorskog prometa i prometa unutarnjim vodnim putovima
v Razvoj zratnog prometa

StrateSki cilj 11. ,Digitalna tranzicija drusStva i gospodarstva“ unutar/u okviru

prioritetnih podruéja javnih politika podrazumijeva:
v' Digitalna tranzicija gospodarstva

v' Digitalizacija javne uprave i pravosuda
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v Razvoj Sirokopojasnih elektronickih komunikacijski mreza

v Razvoj digitalnih kompetencija i digitalnih radnih mjesta

Tablica 5 - Razvojni smjer 4

RAZVOINI SMIER 4. - REVNOMJERAN REGIONALNI RAZVOJ

» SC12.-razvoj potpomognutih podrucja i podrucja s razvojnim posebnostima

» SC13.-jacanje regionalne konkurentnosti

lzvor — izrada autora

Nezaobilazna sastavnica odrzivog i trajnog rasta, demografskog oporavka i smanjivanja
socijalnih razlika jest ravnomjeran regionalan razvoj. Manje razvijena podru¢ja u Hrvatskoj
suoCavaju se s preprekama kao i zemlja u cjelini ali u manje razvijenim podrucjima te
prepreke imaju vidljiviji 1 snazniji uc¢inak na ekonomske i socijalne ishode. Ravnomjerniji
regionalni razvoj, bolji standard i Kkvaliteta zivota svih dijelova Hrvatske omogucit ¢e se
podupiranjem teritorijalnih strategija vodenih na regionalnoj razini. Pomoc¢u njih potaknuti ¢e
se razvoj potpomognutih podru¢ja i podru¢ja s razvojnim posebnostima, jacati regionalna
konkurentnost kroz pametnu specijalizaciju i jacati uloga velikih gradova u policentri¢nom

razvoju urbanih podrucja.

Strateski cilj 12. ,Razvoj potpomognutih podruéja i podrudja s razvojnim

posebnostima“ unutar/u okviru prioritetnih podrucja javnih politika podrazumijeva:
v Razvoj potpomognutih i brdsko planinskih podrudja
v Razvoj pametnih i odrZivih otoka

Strateski cilj 13. ,,Jacanje regionalne konkurentnosti* unutar/u oviru prioritetnih podrucja

javnih politika podrazumijeva:

v' Pametna specijalizacija i jafanje pozicije regionalnog gospodarstva u globalnim

lancima vrijednosti

v' Razvoj pametnih i odrZivih gradova®?

12 1zvor:Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine https://hrvatska2030.hr/ (n.d.)
pristupljeno 26.05.2023.
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Patricia Nezi¢: Priprema i provedba projekta Camping resort Zajarki (diplomski rad)

Razvojni smjer 1. Razvojni smjer 2.
ODRZIVO JACANJE
GOSPODARSTVO | OTPORNOSTI
DRUSTVO NA KRIZE

ULAGANJA
U LJUDE

Razvojni smjer 3. Razvojni smjer 4.

ZELENA| RAVNOMJERAN
DIGITALNA REGIONALNI

TRANZICIJA VAN

Slika 10 - Nacionalna razvojna strategija

Izvor: Nacionalna razvojna strategija (12.11.2020.)
https://vlada.gov.hr/UserDocsImages//Vijesti/2020/11%20studeni/12%20studenog//Prezentacija%?20-
9%20NRS_2030_1605169547.pdf preuzeto 01.07.2023.
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7. PONUDA CAMPING RESORTA ZAJARKI

Svaki resort raspolaze smjesStajnim jedinicama i nudi pregrst drugih sadrzaja. Camping resort
Zajarki nudi viSe vrsta smjeStaja a dodatan sadrzaj koji ima u ponudi ¢ini ga odliénom

destinacijom za raznolike vrste turista.

7.1 SMJESTAJNI KAPACITETI ,,CAMPING RESORTA ZAJARKI*

Ponuda smjestajnih kapaciteta u kampu je raznolika. Kako bi svaka osoba mogla uzivati u
svom boravku, kamp daje na izbor nekoliko razli¢itih smjestajnih jedinica. U ponudi se tako
nalaze mobilne glamping kucice, glamping Sator, bell Satori, safari Sator 1 stardust glamping
Sator.

7.1.1 MOBILNE GLAMPING KUCICE / GLAMPING SATOR

Glamping Sator kao stvoren je za goste koji zele osjetiti kako izgleda luksuzno kampiranje.
Radi se o kucici s drvenom konstrukcijom koja je ujedno i jednostavno i funkcionalno
rjeSenje za komercijalu upotrebu u kampovima. Izgradena je u potpunosti od prirodnih
materijala koji se bez ikakvih problema lako i skladno uklapaju u okoli§. Zbog svoje
funkcionalne 1 moderne dizajnirane unutrasnjosti omogucuje potpuno uzivanje u Spoju
tradicionalnog komfora te modernih tehnoloskih dostignuc¢a. Krasi ju 1 predivna prostrana

terasa zbog koje se gledanje zalaska sunca pretvara u nezaboravan dozivljaj.
Njezine dimenzije su 5x9 metara a sastoji se od:

e Terase

e Dnevnog boravka

e Kupaonice

e Spavace sobe s krevetom na kat

e Spavace sobe s bra¢nim krevetom

e Kuhinje
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Neke od posebnosti koje valja istaknuti su te da je kucica gradena iskljucivo od prirodnih
materijala, a konstrukcija joj je drvena. Krasi je moderan i funkcionalan dizajn i brza je te

jednostavna za montirati.'3

Slika 11 - Glamping kuéica/Sator

Izvor: Drvo trgovina (n.d.) https://www.drvo-trgovina.hr/glamping-i-drvene-kucice/2180-mobilni-glamping-
sator-odmah-dostupno-s-drvenom-konstrukcijom, preuzeto 20.05.2023.

7.1.2 BELL SATORI

Bell Sator velik je i prostran Sator izraden od ¢vrstog i vodootpornog pamucnog platna, s
hidrostatskom glavom od 1000 mm. Podno platno izradeno je od nepoderivog PVC-a, a cijeli
Sator otporan je na plijesan. Ono Sto mu daje velicanstven ugodaj jest visina krova koja
doseZe tri metra. Da bi u Satoru bilo dovoljno dnevnog svjetla krase ga Cetiri bocna prozora, a
tu su takoder 1 Cetiri ventilacijska otvora na vrhu za prozracivanje. Radi se o jednoj prostoriji s
motkom u sredini a veli¢ine je 5x5 m. Neke od njegovih zanimljivih znacajki su prozor u
obliku polumjeseca, mreza za komarce i velika vrata za jednostavan pristup i pregled. Ovaj

Sator idealan je za goste koji Zele isprobati glamurozno kampiranje odnosno glamping.

13 |zvor: Mobilni glamping Sator https://www.drvo-trgovina.hr/glamping-i-drvene-kucice/2180-mobilni-
glamping-sator-odmah-dostupno-s-drvenom-konstrukcijom (n.d.) pristupljeno 21.05.2023
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Bell sator nadopunjuje tradicionalno kampersko iskustvo koje postaje za razliku od obicnog
kampiranja, elegantnije i udobnije. Kako bi se doprinijelo stilu i udobnosti nadodani su podni

otira¢i i elegantna lu¢na tenda koja bi gostima omogucila zasticen ulaz u $ator.**

Slika 12 - Bell sator

Izvor: Dancover shop (n.d.) https://www.dancovershop.com/hr/product/bell-sator-za-glamping-tentzing-5x5m-6-
osoba-boja-pijeska.aspx, preuzeto 21.05.2023.

7.1.3 SAFARI SATORI

Safari Satori luksuzni su Satori nadahnuti Orijentom. Krasi ih dvostruki krov koji omogucuje
dodatnu ventilaciju, prostrana veranda, simetri¢an dizajn i luksuzna kupaonica. Njegov
simetri¢an dizajn okvira od 100 mm sluzi za bolju otpornost na oluje tako da se gosti mogu
osjecati u potpunosti sigurno ako dode do nje iako se nalaze u Satoru. Prednja strana Satora
moze se otvoriti 1 samim time se gosti ako Zele mogu jo§ pribliZiti prirodi. Ovaj Sator pruza

moguénost stavljanja dodatnih lezajeva.'®

“1zvor: Bell 3ator za glamping https://www.dancovershop.com/hr/product/bell-sator-za-glamping-tentzing-
5x5m-6-0soba-boja-pijeska.aspx (n.d.) pristupljeno 21.05.2023.

5 Izvor: Udobnost sa daskom orijenta https://www.yalacanvaslodges.com/hr/safari-satori/stardust/ (n.d.)
pristupljeno 23.05.2023.
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Slika 13 - Safari $ator

Izvor: Yalacanvaslodges.com (n.d.) https://www.yalacanvaslodges.com/hr/safari-satori/stardust/, preuzeto
23.05.2023.

7.14 STARDUST SATOR

Stardust Sator zapravo je luksuzna platnena kucica koja pruZa osijecaj luksuza dok gosti
borave u njoj. Istice se dvostrukim krovom koji pruza dodatnu ventilaciju, a da bi gosti imali
vrhunski osjecaj kao da su na otvorenom, prednja strana Satora moZze se u potpunosti otvoriti.
Krasi je i prostrana veranda koja je kao stvorena za ispijanje jutarnje kave ili vecernjeg
koktela uz obalu jezera. Postoje dvije dimenzije ovoga Satora. Manja koja je pogodna za dvije
osobe i gostima nudi obilje prostora i udobnosti te obiteljsko izdanje Satora sa dvije spavace

sobe u kojoj moze boraviti 5 osoba.®

Slika 14 - Stardust $ator
Izvor: Yalacanvaslodges.com (n.d.) https://www.yalacanvaslodges.com/hr/safari-satori/stardust/, preuzeto

23.05.2023.

61zvor: Udobnost sa daskom orijenta https://www.yalacanvaslodges.com/hr/safari-satori/stardust/  (n.d.)
pristupljeno 23.05.2023.
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Patricia Nezi¢: Priprema i provedba projekta Camping resort Zajarki (diplomski rad)

7.2 DODATNA PONUDA KAMPA

Osim smjestajnih jedinica ovaj resort krasit ¢e i specifiCan restoran S barom. Njegova
posebnost bit ¢e u tome Sto ¢e posluzivati isklju¢ivo domaca jela koja su pripravljena od
namirnica s lokalnin OPG-ova. Takoder na meni-u ¢e biti 1 lokalna ponuda ribe, a gosti ¢e
imati moguénost sami upecati ribu u jezeru te je donijeti u restoran gdje ¢e kuhar za njih od te
ribe napraviti pravu deliciju. Restoran kao i lonuge bar moraju izuzev hrane svakako imati i
pice. Bar ¢e krasiti predivna vinska karta gdje ¢e se moci naéi razne sorte vina takoder
napravljena od strane lokalnih proizvodaca. Bitno je za izdvojiti i prirodne sokove koji ¢e se

radi od voca i povrca iz malog staklenika koji ¢e pripadati samom restoranu.

Slika 15 - Namirnice s Iokalni OPG-ova

Izvor: Fitness.com (n.d.)
https://www.google.com/search?g=jela+sa+bio+namirnicama&tbm=isch&ved=2ahUKEwjY_43BzZCAAxXLu
KQKHSotC-1Q2, preuzeto 25.05.2023.

Slika 16 - Prirodni sokovi

Izvor: Moja zimnica (n.d.)
https://www.google.com/search?q=doma%C4%87i+sokovi&tbhm=isch&ved=2ahUKEwiMhZH2zZCAAXWO6a
QKHA1IWAPgQ?2, preuzeto 25.05.2023.
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Kamp ¢e takoder nuditi i biciklisticke ture po ZapreSi¢u i okolici a posjetitelji ¢e bicikl mo¢
iznajmiti u resortu. U bliskoj buduc¢nosti ponuda bi se prosirila s opcijom najma quadova.
Osobe koje ¢e biti zainteresirane za ribolov na raspolaganju ¢e imati za iznajmiti ribicku
opremu a oni koji tek zele nauciti kako pecati u resortu ¢e postojati i ribicki tecajevi. Osim
ribi¢kih te¢ajeva nudit ¢e se i edukacija o tome kako lokalni OPG- ovi mogu steci certifikat te

poboljsati i prosiriti svoje poslovanje.

Slika 17 - Biciklizam

Izvor: Marinafrapa.com (n.d.) https://www.marinafrapa.hr/rogoznica/ture-i-izleti/biciklizam, preuzeto
02.06.2023.

Slika 18 - Ribolov

Izvor: Croatia open land. Com (n.d) https://croatia-open-land.com/tour/ribolov-na-karlovackim-rijekama-all-
inclusive/, preuzeto 02.06.2023.

S obzirom da ¢e se resort bazirati na lokalnim OPG-ovima te svoju prepoznatljivost graditi na
ponudi domace hrane i pi¢a te promoviranju lokalnih OPG-ova a pruzati ¢e i njihovu
edukaciju u daljnjem nastavku rada poblize ¢e se objasniti koje su to zapravo oznake i

znakovi kvalitete kojima se jam¢i njihova kvaliteta 1 prepoznatljivost.
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7.21 ZNAKOVI KVALITETE

Prilikom odabira strategije za povecanje prodaje, udjela na trzistu, razvijanja novih proizvoda
ili usluga faktor koji treba uzeti u obzir jest percepcija potrosaca. Istrazivanja su potvrdila da
potrosaci razvijaju pozitivne emocije prema odredenim proizvodima ili uslugama koje uz
prepoznatljivost, jedinstvenosti i dostupnost mogu biti relevantni ¢imbenici §to utjecu na
konacan odabir prilikom kupnje. Na domacem trziStu potrosacima se nude proizvodi i usluge
oznaCene razliCitim neobaveznim oznakama i znakovima koje se temelje ne razli¢itim
svojstvima odredenog proizvoda ili usluge sa zeljom da proizvod ili usluga budu razli¢iti od
ostalih i na taj nacin privuku paznju potroSaca te postanu njihov odabir. Vremenom se
mijenjaju potrebe, Zelje 1 navike potroSaca i stoga se proizvodaci i ponuditelji usluga moraju
prilagodavati novim potrebama potrosaca. OznaCavanje proizvoda ujedno znaci i zaStita

proizvoda i domaée proizvodnje. Potroga¢ima je od uvijek bilo bitno podrijetlo proizvoda.’

Znakovi vizualnog oznacavanja kvalitetnih proizvoda u Hrvatskoj su ,,Jzvorno hrvatsko* i
,Hrvatska kvaliteta. Sluze da bi se potaknuo razvoj domace proizvodnje, podigla razina
kvalitete hrvatskih proizvoda, proizvodnih tehnologija i1 usluga, poticalo stvaralastvo,
kreativnost, izvornost, razvojno istrazivatkog rada, inovacija i invencije, te da bi se
promovirala Hrvatska drzava i stvorio hrvatski identitet na svjetskom trzistu. Proizvodi koji
posjeduju znak ,,Izvorno hrvatsko* posebno su vrijedni. Znak ,,Hrvatska kvaliteta® jamstvo
je kupcu da se radi o proizvodima koji 100 posto predstavljaju sam vrh svjetske ponude u
svojoj klasi. Pravo uporabe znaka “Hrvatska kvaliteta” 1 “Izvorno hrvatsko” mogu dobiti
samo oni proizvodi ili usluge koji posjeduju natprosje¢nu kvalitetu, a proizvedeni su na
podrucju Republike Hrvatske ili su nastali/e kao rezultat hrvatske tradicije, razvojno-

istrazivackog rada, inovacije i invencije.!8

lzvorno hrvatsko

Slika 19 - Izvorno hrvatsko
Izvor: Znakovi hgk.com (n.d.) https://znakovi.hgk.hr/o-znakovima/, preuzeto 11.05.2023.

7 1zvor: O znakovima kvalitete h.g.k. https://znakovi.hgk.hr/o-znakovima/ (n.d.) pristupljeno 11.05.2023.

Blzvor: Kako steéi pravo upotrebe znaka? https://znakovi.hgk.hr/kako-steci-pravo-uporabe-znaka/  (n.d.)
pristupljeno 10.05.2023
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Znakovi kvalitete HGK “Hrvatska kvaliteta” / “Croatian Quality” 1 “Izvorno hrvatsko™ /
“Croatian Creation” spadaju pod intelektualno vlasniStvo Hrvatske gospodarske komore.
Registrirani su u Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo. Registracija obuhvaca 43
razreda medunarodne klasifikacije proizvoda i usluga i njihovu zastitu na hrvatskom i
engleskom jeziku. Zasti¢eni su takoder i na europskom trziStu u skladu s Madridskim

ugovorom i protokolom pri Svjetskoj organizaciji za intelektualno vlasnistvo.

Hrvatska gospodarska komora pokrenula je ideju ¢iji je cilj stvaranje vizualnog identiteta
kvalitete hrvatskih proizvoda i usluga temeljenih na dugogodi$njem iskustvu i znanjima te
razvojno- istrazivaCkom radu, kreaciji i tradiciji. Skupa s tvrtkama nositeljima znakova
kvalitete promovira i podize svijest potroSaca o kvaliteti hrvatskih proizvoda i usluga koje se
vizualno mogu prepoznati po znakovima kvalitete “Hrvatska kvaliteta” 1 “Izvorno

hrvatsko”. 1

U

Hrvatska kvaliteta
Slika 20 - Hrvatska kvaliteta

Izvor:Turizam24.com (20.10.2023.) https://turizam24.com/hrvatska-trenutno-ima-353-znakova-hrvatske-
kvalitete-i-70-znakova-izvorno-hrvatsko/, preuzeto 11.05.2023.

7.2.2 CERTIFIKAT ,,NE BLOKIRANI*

Certifikat Neblokirani jedini je certifikat za obrte i obiteljska poljoprivredna gospodarstva.
Razvoj poduzetnickog mentaliteta 1 poticaj obrtnika 1 obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava koji su sustinski poduzetnici trebao bi biti jedan od vaznijih ciljeva ekonomske
politike. Oni su iznimno bitni za razvoj i opstanak gospodarstva. 1z tog razloga financijski
zdrave obrtnike i obiteljska poljoprivredna gospodarstva treba istaknuti i potaknuti u

poslovanju.

®lzvor: Nasem klasju certifikat Hrvatska kvaliteta i Izvorno hrvatsko https://www.naseklasje.hr/hr/o-
nama/aktualno/nasem-klasju-certifikati-hrvatska-kvaliteta-i-izvorno-hrvatsko/ (n.d.) pristupljeno 10.05.2023.

Stranica | 35


https://www.naseklasje.hr/hr/o-nama/aktualno/nasem-klasju-certifikati-hrvatska-kvaliteta-i-izvorno-hrvatsko/
https://www.naseklasje.hr/hr/o-nama/aktualno/nasem-klasju-certifikati-hrvatska-kvaliteta-i-izvorno-hrvatsko/

Za obrte i obiteljska poljoprivredna gospodarstva , jedinstvenost i inovativnost modela na
kojem se zasniva ovaj certifikat trebao bi biti vjetar u leda i jedan od glavnih motivacija da
nastave svoje poslovanje. Ovim certifikatom zdravi obrti i obiteljska gospodarstva bit ¢e
istaknuti 1 snazno pozicionirani visoko iznad radara ostalih gospodarskih dionika i Sire

javnosti.?°

Vas pouzdan
pariner!

@3 Eblokirani,

Slika 21 - Certifikat NEblokirani

Izvor: Neblokirani.hr, (n.d.) https://www.neblokirani.hr/, preuzeto 11.05.2023.

20 |zvor: Certifikat Neblokirani https://www.neblokirani.hr/ (n.d.) pristupljeno 11.05.2023
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8. PLAN PROJEKTA

,,Planiranje projekta je od sustinske vaznosti za uspjeh tog projekta. Njegovim definiranjem
osigurava se usuglaSenost o tome §to ¢emo raditi i tko ¢e ve¢ u to biti ukljucen. U planiranju
projekta u srediStu pozornosti nam je kako ¢e se taj posao obaviti. U to su uklju¢ena oba
»kako*“: 1 kako ¢e se razvijati ishodi projekta, a 1 kako ¢e se upravljati projektom. Dakle
planiranje projekta obuhvaca tradicionalna podrucja radnih zadaca, izvore, raspored i troskove
te postavlja pozornicu za upravljanje izmjenama projekta, projektnim komunikacijama,
kakvo¢om projekta, rizicima za projekt, nabavnim djelatnostima vezanim uz projekt te
projektnom skupinom. Svaki od ovih ¢imbenika izravno utjece na o¢ekivanja sudionika te na

nasu sposobnost da uspje$no nadziremo i izvedemo cijeli projekt.” (Horine, 2009)

8.1 ELEMENTI PROJEKTA I PRORACUN

,,Da bi se razmatrao, projekt mora sadrzavati niz elemenata koji ¢ine dobar projekt. U tu svrhu
Institut za upravljanje projektima (PMI) definira koji su elementi vitalni za ispravno

predstavljanje projekta.

Medu tim elementima treba istaknuti sljedece:
e Vrijeme: Razdoblje u kojem ¢e projekt trajati.
e Opseg: Ukupni utjecaj koji ¢e projekt imati na drustvo.
e TroSak: TroSak resursa potrebnih za izlazak projekta.

e Organizacija i planiranje: Aktivnosti koje treba razviti, kao i rokovi za pokretanje
projekta.

e Uprava dionika ili zainteresiranih strana: Upravljajte interesima zainteresiranih strana

kao dionicara ili sudionika.
e Komunikacija: Kako ¢e se razvijati komunikacija, kao 1 protoci informacija.

e Zadatak zadatka: Raspodjela zadataka i funkcija.
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e Rezultati: Mjerenje ciljeva koje se nadamo posti¢i projektom. %!

Tablica 6 - Elementi projekta i proracun

BR. ELEMENT PROJEKTA | UKUPNI IZNOS | MJERLJIVE ISHODI
PRIHVATLJIVIH (KVALITATIVNI |
TROSKOVA, HRK KVANTITATIVNI)
ELEMENATA
PROJEKTA
1. Izrada projektne | 50.000,00 1.1. razraditi projekt
dokumentacije

1.2. prikupiti svu potrebnu
dokumentaciju za
pokretanje projekta

2. Izgradnja resorta i nabava | 2.420.500,00 2.1.odabrati izvodaca
opreme radova

2.2.izvesti gradevinske
radove

2.3. opremiti resort

potrebnom  opremom i
nabava sitnog inventara

3. Odrzavanje  resorta i | 49.500,00 3.1. reZije

opskrba namirnicama
3.2. sitni popravci

3.3. hrana s lokalnih OPG-
ova

3.4. druga sredstva i sitni

inventar

\Y Promidzba i vidljivost 150.000,00 Otvaranje profila na
drustvenim mrezama,
promotivni materijali,

plakati, letci, brosure

PM Upravljanje projektom i | 600.000,00 Odrzavanje sastanaka,
administracijom razrada plana projekta,
formiranje projektnog tima.
Ukupna neto placa svih
zaposlenika na mjesecnoj
razini iznosi 45.500,00 kn.

UKUPNO 3.270.000,00

lzvor — izrada autora

2L |zvor: Projekt — §to je to, definicija i koncept https://hr.economy-pedia.com/11032545-project#menu-2 (n.d.)
pristupljeno 01.10.2023.
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8.2 POVEZANOST S PROJEKTNIM CILIJEVIMA

Svaki element naveden u tablici mora biti povezan s projektnim ciljem. Njime ¢e se dokazati

nuznost provedbe projektnog elementa kako bi se ostvario zadani cilj projekta.

Tablica 7 - Povezanost elemenata projekta s projektnim ciljevima

ELEMENT PROJEKTA Ciu POVEZANOST
IZRADA PROJEKTNE Prikazati projekt kao isplativu Navedenim ciljem se Zeli
DOKUMENTACIJE investiciju prikazati da je projekt u skladu
s Nacionalnom razvojnom
strategijom
Privudi investitore Privlaéenjem investitora
osigurava se konstantno
ulaganje u resort Sto samim
time znaci i njegovo stalno
razvijanje
Dobro se pripremiti za Dobra priprema ujedno znaci i
realizaciju projekta dobra izvedba samog projekta
Sto na kraju rezultira uspjesnim
projektom
IZGRADNJA RESORTA | Povecdanje broja smjestajnih Poveéana moguénost boravka
NABAVA OPREME jedinica veceg broja turista u Gradu

Zapresicu

Prosirenje turisticke ponude u
Gradu Zapresicu

Privladenje gostiju razlicitih
interesa zbog raznolike ponude

Profit lokalnih poduzetnika

Promicanje proizvoda lokalnih
OPG-ova

ODRZAVANJE RESORTA |
OPSKRBA NAMIRNICAMA

Poticanje i razvoj lokalnih OPG-
ova

Poticanje malih i srednjih
poduzetnika na vlastiti razvoj i
stjecanje certifikata

Pravovremeno podmirivanje
obveza

Pravovremenim
podmirivanjem obaveza
izbjegavaju se dugovi i
omogucava nesmetani rad
resorta

lzvor — izrada autora

8.3 PROJEKCIJA PRODAJE USLUGA

,Kruna svih predinvesticijskih trzi$nih istrazivanja outputa dostatno je pouzdana (trzi$no
utemeljena) poduzetnikova spoznaja objektivnih moguénosti plasmana (prodaje) njegovih
proizvoda, robe ili usluga, kao i ucinaka poduzetni¢kih napora, 1 to tijekom promatranih

godina eksploatacijskog razdoblja projekta.” (Kuvaci¢, 2010.)

Tablicnim prikazom prikazana je ocekivana zarada od usluga na mjesecnoj bazi i na kraju

izracunato koliko bi iznosio ukupan prihod usluga na mjesec¢noj te godisnjoj bazi.
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Tablica 8 - Projekcija prodaje usluga

USLUGE CIENA (MJ.)
Glamping kucice 48.750,00 kn
Bell Satori 16.200,00 kn ; dnevni najam — 5.000,00 kn

Safari Satori

13.000,00 kn

Rezervacija kamping mjesta

15.400,00 kn

Edukacije (tecajevi za certificiranje OPG-ova i 9.750,00 kn
ribicki tecajevi
Najam bicikala 5.625,00 kn

Gastronomska ponuda

63.000,00 kn

Prihodi mjesec¢ni

160.541,00 kn

Prihodi godisnji

1.926.494,00 kn

Izvor — izrada autora
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9. ANALIZE | PLANOVI

»Planiranje je vrlo bitno za uspjeh projekta. Njime konacno utvrdujemo Sto ¢e se raditi i tko

¢e sve biti ukljucen. Bitan je nacin na koji ¢e se posao obaviti §to podrazumijeva kako e se

razvijati ishodi projekta i kako ¢e se upravljati samim projektom. ,,Dakle, planiranje projekta

obuhvaca tradicionalna podrucja radnih zadaca, izvore, raspored i troskove te postavlja

pozornicu za upravljanje izmjenama projekta, projektnim komunikacijama, kakvocom

projekta, rizicima za projekt, nabavnim djelatnostima vezanim uz projekt te projektnom

skupinom. Svaki od ovih ¢imbenika izravno utjeCe na ocekivanja sudionika te na naSu

sposobnost da uspjesno nadziremo i izvedemo cijeli projekt.*“( Horine,2009.)

9.1 ANALIZA TROSKOVA

Analizom troSkova analiziraju se svi troskovi projekta te se njome prikazuje njegova

opravdanost. Njome se odreduje da li je projekt poZeljan za ulaganje.

1. Pokretanje i planiranje projekta

Tablica 9 - Pokretanje i planiranje projekta

Stavka troska | Broj jedinica Iznos po Ukupni Oznake Kategorija

jedinica jedinici, iznos, hrk financiranja
hrk

Razraditi 1 Komplet 30.000,00 30.000,00 1.1. Ukupno,

projekt HRK

Prikupiti svu 1 Komplet 20.000,00 | 20.000,00 |1.2. Ukupno,

potrebnu HRK

dokumentaciju

za pokretanje

projekta

lzvor — izrada autora
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2. lzgradnja resorta i nabava opreme

Tablica 10 - Izgradnja resorta i nabava opreme

Stavka Broj Jedinica | Iznos po Ukupni Oznake | Kategorija
troska jedinica jedinici, iznos, HRK financiranja
HRK
Izvodaci 1 komplet | 490.000,00 490.000,00 2.1. Ukupno,
radova HRK
Gradevinski | 1 komplet | 1.900.500,00 | 1.900.500,00 | 2.2. Ukupno,
radovi HRK
Opremanje 1 komplet | 30.000,00 30.000,00 2.3. Ukupno,
resorta HRK
domaéom
hranom s
lokalnih
OPG-ova i
nabava
sitnog
inventara
Izvor — izrada autora
3. Odrzavanje resorta i opskrba namirnicama
Tablica 11 - Odrzavanje resorta i opskrba namirnicama
Stavka Broj Jedinica | 1znos po Ukupni Oznake | Kategorija
troska jedinica jedinici, iznos, financiranja
HRK HRK
Rezije 1 komplet | 70.000,00 | 70.000,00 | 3.1. Ukupno, HRK
Sitni 1 komplet | 35.000,00 | 35.000,00 | 3.2. Ukupno, HRK
popravci
Hranas 1 komplet | 46.200,00 | 46.200,00 | 3.3. Ukupno, HRK
lokalnih
OPG-ova
Druga 1 komplet | 45.000,00 | 45.000,00 | 3.4. Ukupno, HRK
sredstva i
sitni
inventar

lzvor — izrada autora
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4. Promidzba i vidljivost

Tablica 12 - Promidzba i vidljivost

Stavka troska | Broj jedinica 1znos po Ukupni Oznake Kategorija
jedinica jedinici, hrk | iznos, hrk financiranja
Postavljanje 10 Komad 2.500,00 25.000,00 4.1. Ukupno, HRK
plakata
Izrada letaka | 1000 Komad 7,00 7.000,00 4.2. Ukupno HRK
Izrada 500 Komad 20,00 10.000,00 4.3. Ukupno, HRK
broSura
Dani 1 Komplet 30.000,00 30.000,00 4.4, Ukupno, HRK
otvorenih
vrata
Izrada 1 komplet 78.000,00 78.000,00 4.5, Ukupno, HRK
vizualnog
identiteta
projekta
Izvor — izrada autora
5. Upravljanje projektom i administracija
Tablica 13 - Upravljanje projektom i administracija
Stavka Broj Jedinica | Iznos po Ukupni Oznake | Kategorija
troska Jjedinica jedinici, iznos, HRK financiranja
HRK

Projektni 7 mjesec 45.500,00 318.500,00 | 5.1. Ukupno,

tim (ukupna HRK

neto

primanja

svih

zaposlenika

X7mj)

ReZije 1 mjesec 24.500,00 24.500,00 5.2. Ukupno,

HRK

Odrzavanje |1 mjesec 25.000,00 25.500,00 5.3. Ukupno,

resorta HRK

Troskovi 1 ugovor 81.500,00 81.500,00 5.4. Ukupno,

revizije HRK

Vanjski 1 ugovor 150.000,00 | 150.000,00 | 5.5. Ukupno,

struénjak HRK
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9.2 RASPORED PROVEDBE ELEMENATA PROJEKTA

Prilikom izrade rasporeda provedbe elemenata projekta bitno je da je definiran realno. U fazi
provedbe projekta on sluzi za kontrolu napretka. U nastavku rada stavljen je prikaz provedbe
elemenata projekta. Njime je definirano trajanje svakog elementa zasebno kao i ukupno

trajanje projekta. Prikaz je na mjesecnoj bazi.

Pocetni i Sni dat dbe akti ti projektnih
ocletni i zavrsni datum provedbe aktivnosti projektni 04.03.2023. | 04.10.2023.

elemenata (stvarni ili ocekivani):

Ukupno trajanje provedbe projekta (u mjesecima): 7

Tablica 14 - Raspored provedbe elemenata projekta

Godina .
2023. godina
(pocetna godina provedbe projekta)
Br. | Element projekta Mjesec 112(3|4|5|6|7|8|9/|10[11|12
1. Izrada projektne dokumentacije X[ X|X
2. | lzgradnja resorta i nabava opreme X | X | X
3 Odrzavanje resorta i opskrba < x| x| x
" | namirnicama

PM | Upravljanje projektom i administracija X|X[X|X|X]|X|X]X
V | Promidzba i vidljivost X[ X|X|X

lzvor — izrada autora

9.3 UKUPNA VRIJEDNOST PROJEKTA

Tablica u nastavku prikazuje ukupne troskove potrebne za postizanje ciljeva projekta s
pripadaju¢im pokazateljima.

Tablica 15 - Ukupna vrijednost projekta

Iznos, HRK

Ukupna vrijednost projekta (. + 2, 3.433.500,00
1.Ukupni prihvatljivi troskovi 3.270.000,00
2. Neprihvatljivi tro§kovi (2.1. + 2.2)) 163.500,00
2.1. Javna sredstva 0,00
2.2. Privatna sredstva 163.500,00

lzvor — izrada autora
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9.3.1 1ZVOR FINANCIRANJA PRIHVATLJIVIH TROSKOVA PROJEKTA
Tablica u nastavku prikazuje iz kojih izvora se financiraju prihvatljivi troSkovi projekta.

Tablica 16 - Izvor financiranja prihvatljivih troskova projekta

1. 2. X.
kategorija | kategorija | kategorija Iznos, HRK
troSkova | troskova | troSkova

Ukupni prihvatljivi troSkovi 3.270.000,00
1.+2)
1. Bespovratna sredstva 3.106.500,00
2. Sredstva Prijavitelja i/ili
Partnera (2.1. + 2.2) 163.500,00
2.1. Javna sredstva
0,00
2.2. Privatna sredstva 163.500,00

lzvor — izrada autora

9.4 ANALIZE OKRUZENJA

,DanaSnje poduzefe ima karakteristike otvorenog dinamickog sustava §to znaci da je
podlozno utjecajima iz okoline s kojom je u stalnoj interakciji. S jedne strane ono utjece na
nju, a s druge strane ona utjece na njega. Kad utjecaj okoline postane dominantan u odnosu
prema utjecaju poduzeca na tu okolinu, tada poduzece zapada u krizu iz koje teSko moze
iza¢i. Da se to ne bi dogodilo, menadZment poduzeca mora neprestano nadzirati tu okolinu
kako bi identificirao sadasnje i buduce prijetnje i prilike koje proizlaze iz vanjske okoline te
snage i slabosti koje rezultiraju iz interne okoline, a koje mogu utjecati na sposobnost
poduzeca da ostvari svoje ciljeve. Prema tome, tu se okolina poduzeca tretira kao set svih
vanjskih 1 unutarnjih faktora koji mogu utjecati na put poduzeca prema ostvarivanju vlastitih

ciljeva. ,, ( Buble, 2005.)

941 SWOT ANALIZA

,»,SWOT analiza zapocinje identifikacijom glavnih snaga i slabosti poduzeca rangiranih prema
vaznosti te identifikacijom prilika i prijetnji prema vjerojatnosti njihova nastupanja. Buduci

da se temelji na kvalitativnim podacima, razumljiva je, jasna i jednostavna za uporabu.
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SWOT analiza osigurava brz uvid u trenuta¢nu ili kratkoro¢nu konkurentsku poziciju

poduzeca. Snage i slabosti identificiraju ono §to poduzece moze ucinit. Prilike i prijetnje ono

Sto poduzeée mora uciniti. Formulacija strategija je pokuSaj balansiranja moguénosti

poduzeca sa zahtjevima okoline ne nacin koji ¢e poduzecu osigurati odrzivu konkurentsku

prednost* (Buble, 2005. )

Tablica 17 - Swot analiza

Snaga

Slabosti

Volja i zZelja za uspjehom

e Nepovoljna zemlja za uzgajanje lokalnih
proizvoda

Raznovrsna turisticka i gastronomska
ponuda

Visoko kvalificirani zaposlenici

Jedinstvena usluga na ovome podrucju

Prekrasan krajolik

Relativna blizina glavnog grada

Prilike

Prijetnje

Nema konkurencije na naSem ciljanom
trzistu

e Povecanje poreza i doprinosa

Porast potraznje za takvim uslugama

e Povecanje cijena nuzne radne opreme

Mogucnost promidzbe putem
besplatnih digitalnih kanala (facebook,
instagram, tweeter)

e Moguce otvaranje sli¢nih resorta tj.
Pojava konkurencije

Mogucnost prosirenja usluge — razne
organizacije evenatai sl., spa ponude

e Vremenske neprilike ( sprje¢avanje
provodenja vanjskih aktivnosti)

Komplikacije oko izdavanja dozvola

lzvor — izrada autora
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Ukoliko se pogleda SWOT analiza za projekt ,,Camping resort Zajarki‘ moze se primijetiti da
projekt slabosti skoro pa i nema , §to je odli¢no. Snage i prilike izgledaju obecavajuée a na

prijetnje ne moze utjecati jer nisu interne.

9.4.2 ANALIZA DIONIKA

Zadaca analize dionika jest zakljuciti tko je relevantan za projekt i za koga se taj projekt radi.

,,Cilj analize dionika je identificirati i okarakterizirati potencijalne vece dionike i procijeniti
njihove moguénosti. Prilikom analize dionika klju¢na su dva pitanja: Tko su dionici? Zasto ih

ukljuciti?

Tko su dionici?

Tko sve ovisi 0 projektu?
Tko je zainteresiran za postizanje projektnih rezultata?
Tko moze utjecati na projekt (pozitivno/negativno)?

Z.asto ukljucditi dionike?

Da bismo donijeli odluke temeljem svih relevantnih informacija
Omogucava konsenzus oko projekta u samom zacetku

Omogucava transparentnost svima i pracenje odnosno sudjelovanje
Sudjelovanje sudionika pojacava suradnju uprave (vlade) i drustva,

Obavezno ukljugiti osjetljivije skupine.*??

2)zvor: Analiza dionika u izradi projekta https://plaviured.hr/analiza-dionika-u-izradi-projekta/ (08.02.2018.)
pristupljeno 15.10.2023.
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Tablica 18 - Analiza dionika

Dionik Vaznost u Motivacijaza | Glavni Korelacija Mpguce
(osnovna odnosu na sudjelovanjem | interesi i odnosa s mjere (za
obiljzja, projekt ocekivanja ostalim rjeSavanje
uloge, dionicima interesa
specificnosti) dionika)
Krajnji Najvazniji, visoka Kvalitetna Dobra Vaznost
korisnici — najvedi utjecaj obuka i suradnja, razgovora,
postojeci — glavni izvor Skolovanje, usmena provodenje
prihoda nastavak predaja anketa o
suradnje uz pohvala zadovoljstvu
preporuke
Potencijalni Veliki utjecaj Potencijalno Dobre Ispitivanje Osigurati
korisnici visoka — ponude, postojecih sredstva,
nadamo se popusti, korisnika resurse za
usmenim kvaliteta dobre ponude
preporukama
Dobavljaci — Veliki utjecaj Visoka —i Konkretna Odnos Stvoriti dobar
lokalni —njihove njimaje u ponuda dobavljacai odnos s
poduzetnici cijene utjecu interesu kvalitetnih narucitelja je | dobavljatem
na formiranje | prodati svoju proizvoda i na | kljucan te nakon
cijena nasih robu vrijeme odredenih
usluga isporucena godina
roba suradnje
dobivati
rabate i
kvalitetan
odnos
Lokalna Ne prevelik — | Podrska Zaposljavanje | Suradnjas Ostvariti
uprava zaposljavanje | lokalne uprave | lokalnih naruciteljima | dobre
ljudi oCekivana radnika radi poslovne
potencijalnih | odnose sa
proSirenja lokalnom
usluga bitnih i | upravom
za lokalnu
zajednicu
Mediji Velik utjecaj Podrska Zaposljavanje | Suradnjas Ostvariti
medija, lokalnih ostalima radi dobre
placene radnika potencijalnih | poslovne
promocije, ali i prosirenja odnose s
glavni izvor usluga bitnih i | lokalnim
vijesti za lokalnu medijima
zajednicu

lzvor — izrada autora

Najvazniji dionici u ovom projektu svakako su krajnji korisnici iz razloga Sto oni donose
prihod. Dostavljaci isto tako imaju velik utjecaj s obzirom da njihove cijene utjeCu na
formiranje cijena usluga resorta, a ukoliko oni povise svoje cijene i cijene usluga resorta

morat ¢e se mijenjati. NiSta manje bitni nisu ni mediji.
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Dobra promocija vrlo je bitna stavka za funkcioniranje resorta. Od bitnijih dionika jo§ se

isticu i potencijalni korisnici a lokalna uprava ima vaznost za projekt ali ne preveliku.

9.5 RIZICI PROJEKTA

,Projektni menadzment zapravo je upravljanje rizicima, jer je jedan od osnovnih ciljeva
projektnog menadZzera svladati razliCite neizvjesnosti kojima je izlozen svaki projekt.
Identifikacija rizika je veliki problem jer se pogreSke uglavnom dogadaju tamo gdje ih se
najmanje ocekuje. Rizik je procijenjena vjerojatnost da projekt nece ispuniti jedan ili vise
projektnih ciljeva. Rizik u projektnom menadzmentu posebno je izrazen jer se projekt,
odnosno njegov proizvod, prema definiciji izvodi prvi put, tako da nisu poznati moguc¢i rizi¢ni
dogadaji kao ni krajnji rezultat projekta. Rizik je nepovoljna okolnost koja se moze
manifestirati odjednom ili postupno, i razlog je za nerealizirane ciljeve. Dakle, menadzment
projektnih rizika je procjenjivanje, smanjivanje i upravljanje rizikom u cilju postizanja
projektnih ciljeva, planiranog vremena, planiranih troSkova i planirane izvedbe. Kako bi se
moglo upravljati projektnim rizicima, potrebno je najprije identificirati potencijalni rizik
(rizi¢ni dogadaj), nakon toga procijeniti vjerojatnost njegova pojavljivanja i utvrditi moguce
utjecaje (Stete) koje on moze prouzrociti. Ponekad se kao proizvod procjene rizika pojavljuje
plan upravljanja rizicima u kojemu se detaljno razraduju kontignacijski planovi i strategija za
svaki mogu¢i dogadaj. Nakon S$to su rizici identificirani 1 procijenjeni, slijedi njihovo

upravljanje, odnosno njihova kontrola u fazi implementacije.“ ( Omazi¢, Baljkas, 2005.)

U nastavku rada nalazi se tablica u kojoj su opisani potencijalni rizici za projekt ,,Capming
resort Zajarki“. Takoder je navedeno razdoblje u kojem bi se mogao pojaviti te koje je vrste.
Istaknute su i1 njegove posljedice koje moze prouzrociti te su prikazane preventivne i

kurativne mjere.
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Tablica 19 - Rizici projekta

Oznak | Opisrizika | Razdoblje | Vrsta Posljedice | Preventivnh | Kurativna
a pojave amjera mjera
rizika rizika
R1 Kontinuiran | eksploatacij | Dugoro¢n | Neposjece | Unutarnji Nadoknada
o lose a a+ nost sadrzaj termina
vrijeme objektivna | kampa (opremljeno
sprjecava smetnja st soba)
dolazak
gostiju
R2 Skepsa izvedba Vanjski Otezana Informiranj | Informiranj
prema utjecaj komunika | e gradana, ¢ gradana,
novitetima cijas organiziran | organiziran
korisnicim | o druZzenje | o druzenje
a gradana, gradana,
razne razne
degustacije | degustacije

9.6 ANALIZA KONKURENCIJE

lzvor — izrada autora

,» Pojam konkurentnosti mozemo tumaciti na razli¢ite nacine. Kad kaZzemo da trebamo postici

konkurentnost, obi¢no podrazumijevamo da trebamo ,,biti bolji* u podrucju svoga djelovanja

(npr. zra¢ni prijevoz, prodaja proizvoda, u gradevinarstvu, bankarstvu, skolstvu, itd.). Moze se

postaviti i1 pitanje kako ostvariti ve¢u konkurentnost drzave. Potrebno je pronaéi niz razli¢itih

mjera za povecanje konkurentnosti, koje se moraju uvazavati pri oblikovanju strategije i

njezina izvodenja kroz projekte. Te mjere mogu biti:

% kvaliteta

+* minimalni tro§kovi

+«* minimalno trajanje

+ maksimalna ili dovoljna kvaliteta. (Hauc, 2007.)
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,,Polaze¢i od ¢injenice da su konkurenti jedna od tri najvaznije skupine aktera u poslovnoj
okolini ili okolini zadatka, neophodno je pristupiti analizi konkurencije izabranog poduzeca.
U tu se svrhu mogu primijeniti dva postupka, i to: skeniranje konkurencije i analiza strukture

konkurencije.

1) Skeniranje konkurencije — usmjereno je na identificiranje glavnih ili klju¢nih
konkurenata 1 utvrdivanje njihovih temeljnih znacajki. Ono treba posluziti kao radar
poduzecu u otkrivanju i praéenju promjena u tom segmentu konkurencije. Primarno je
orijentirano na uocavanje postojecih, ali i potencijalnih prilika i prijetnji. Rezultati
skeniranja bi trebali omoguciti poduzecu poduzimanje niza akcija i aktivnosti u smislu
njegova anticipativnog djelovanja, s prvenstvenim ciljem iskoriStavanja konkurentskih

prednosti poduzeca u odnosu prema njegovim glavnim konkurentima.

2) Analiza strukture konkurencije — druga je metoda koja se moze primijeniti u postupku
analize konkurencije. Teorijski je utemeljena na Porterovu modelu pet konkurentskih
faza. Prema M. E. Porteru analizu konkurentskih snaga treba usmjeriti na kljuc¢ne

faktore konkurencije i analizu njihova utjecaja na poduzece.* (Buble,2005.)

Konkurencija u ovom obliku nudenja smjeStaja gostima je minimalna odnosno postoji jo$
samo jedan campnig resort u okolici. U Gradu Zapresicu svakako fali smjestajnih jedinica s
obzirom na velik broj turista zbog bogate turisticke ponude u gradu i okolici. Resort ovog
tipa u okolici ima samo Camp Zagreb u Gradu Zagrebu. Njegova ponuda je sli¢na autorovoj u
jednu ruku a razli¢ita u drugu. Od ponude kampa zajednicki je najam kajaka, besplatno
parkiraliSte, besplatni Internet, pranje i suSenje rublja, lounge bar i najam bicikla. 1z njihove
ponude valja izdvojiti Skolu jahanja, studio za masaZzu i wellness koji resort u pocetku ne bi
imao u ponudi no svakako bi kroz neko vrijeme wellness bio i dio njegove ponude. Umjesto
Skole jahanja kamp Zajarki u ponudi bi nudio ribolov te razne radionice 1 edukacije te u
bliskoj buduénosti najam quadova. Takoder kampu Zajarki u restoranu hrana bi se pripremala
isklju¢ivo od namirnica iz domacih OPG-ova iz Zapresica i okolice te iz vlastitog staklenika u

kojem bi se uzgajalo odredeno voce i povrce.

Slogan od Campa Zagreb glasi ,,NA PUTU DO JADRANSKOG MORA ODMORITE SE U
KAMPU ZAGREB - zasto biti samo usputna stanica“ dok bi kamp Zajarki naglasak imao na

relaksaciju u prirodi te eko odrZivi odmor.
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10. ZIVOTNI VIJEK PROJEKTA

,»1z definicije projekta vidi se da je to dogadaj koji je vremenski ograni¢en, dakle projekt se
rada, zivi 1 umire. Poput svih organskih sustava, stvari ili pojava, i projekt ima zivotni ciklus.
N samom pocetku je vazno naglasiti kako je projektni ciklus lanac aktivnosti koje se ne
odvijaju linearno niti su neke viSe a neke manje vazne. Kad ve¢ spominjemo analogiju s
lancem, moramo biti svjesni kako ¢e uspjeh projekta ovisiti 0 njegovoj najslabijoj Kkarici.
Svaka od faza razvoja projekta ima specifiCnosti 1 pitanja na koja trazi odgovore. Faze
zivotnog ciklusa koje prolazi svaki projekt bez obzira na specificne karakteristike, jesu
pocetna faza ili faza dizajniranja, faza implementacije ili provedbe projekta i posljednja faza,

faza zaklju¢ivanja projekta. (Omazié, Baljkas, 2005.)

,Zivotni je vijek projekta planirano vremensko razdoblje trajanja poduzetni¢kog pothvata na
trzistu, $to obuhvaca razdoblje od pocetka njegove realizacije (pocetka investiranja), pa sve
do trenutka predvidena pada potraznje za njegovim proizvodima, robom ili uslugama na
ciljanom trzistu ispod razine pozitivne profitne uéinkovitosti, ili pak do konca ekonomskog(ili
funkcionalnog) vijeka instalirane opreme(vremensko razdoblje u kojem oprema producira
ekonomski prihvatljive u¢inke). Zivotni vijek (ciklus) poduzetni¢kog pothvata moze biti dulji
ili kraé¢i (od jedne godine do nekoliko desetlje¢a, obi¢no o Zivotnom vijeku proizvoda ili

usluga, odnosno o kvaliteti njihova trziSnoga zivljenja), a mozemo ga podijeliti na:

1. Aktivizacijsko razdoblje projekta: to je prva faza Zivotnog vijeka projekta, odnosno
zivotnoga vijeka poduzetnickog pothvata koja obuhvaca vrijeme tijekom kojega se
obavlja ulaganje, investiranje ili angaziranje vlastita i/ili pozajmljena novca i kapitala
u cilju njihova profitabilnog efektuiranja u procesu proizvodnje, traZenja ili

usluzivanja, odnosno u procesu redovita poslovanja.

2. Razdoblje pokusne proizvodnje: to je druga faza zivotnog vijeka projekata, odnosno
zivotnog vijeka poduzetni¢koga pothvata koja obuhvaca vrijeme tijekom kojega se
tehnoloski, radno i organizacijski uhodavaju temeljne tehnicko-tehnoloske i
kadrovske sastavnice proizvodnog, trgovackoga ili usluznoga procesa prije redovite

proizvodnje, odnosno eksploatacijskoga razdoblja projekta.

3. Eksploatacijsko razdoblje projekta: to je treca faza Zivotnoga vijeka projekta, odnosno
zivotnoga vijeka poduzetnickoga pothvata koja obuhvaca vrijeme tijekom kojega se

obavlja profitno efektuiranje ulozena novca i kapitala tijekom aktivizacijskoga
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Patricia Nezi¢: Priprema i provedba projekta Camping resort Zajarki (diplomski rad)

razdoblja projekta. Eksploatacijsko razdoblje obuhvaca krace ili dulje vrijeme procesa
redovite proizvodnje, trzenja, usluzivanja ili proces redovita poslovanja na razini
planirana kapaciteta i uc¢inaka, sukladno planiranim preformansama poduzetni¢kog
projekta. (Kuvaci¢, 2010.)

REALIZACIA -
OTVARANJE RESORTA,
| POCETAK PRUZANJA
USLUGA SMJESTAJA |
DUKACIJA

PLANIRANIE,
ANALIZE |
EKONOMIKA

POKRETANJE
PROJEKTA (IDEJA,
TIM)

MONITORING |
KONTROLING

ZATVARANIE
PROJEKTA (FONDOVA,
FINANCIJSKO)

Slika 22 - Trajanje projekta

lzvor: lzrada autora

Prikaz iznad prikazuje trajanje projekta ,,Camping resort Zajarki“. Prema njemu se vidimi da
projekt pocinje u ozujku i traje sedam mjeseci, odnosno do mjeseca listopad. Projekt
zapocinje u oZujku sa smisljanjem ideje 1 formacijom tima. Iduca faza je njegovo planiranje,

detaljno provodenje svih potrebnih analiza i razrada ekonomike.

Nakon toga dolazi se do same realizacije projekta odnosno otvaranja resorta i pocetak
pruzanja usluga smjestaja i edukacija. U listopadu projekt se zvani¢no zatvara i nakon toga

posvecuje se monitoringu i kontrolingu.
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11. VIDLJIVOST | DISEMINACIJA PROJEKTA

Diseminacija ne treba biti poistovjeéena sa vidljivoséu projekta jer se vidljivost odnosi samo
na promotivne aktivnosti dok se diseminacija veze na to kako ¢e se postignuti rezultati
prosiriti te na taj naCin izazvati pojacani ucinak projekta. Definicija diseminacije navodi kako
je to zapravo planirani proces pruzanja informacija o kvaliteti, relevantnosti i uc¢inkovitosti
rezultata kljuénim dionicima u svrhu koriStenja postignutih rezultata i Sirenja mreze
potencijalnih korisnika. Za razliku od toga vidljivosti je promoviranje poruke projekta i
osiguravanje interesa publike na promotivnim dogadanjima koji se vecinom odvijaju za
vrijeme trajanja projekta. Diseminacija je usko povezana sa planom odrzivosti postignutih
rezultata i nakon dovrSetka projekta dok je vidljivost uvijek potrebno osigurati unutar samih
aktivnosti tijekom provedbe projekta. Jedna od osnovnih postavki je ta da diseminacija ne

zavr$ava sa krajem projekta, ona se mora nastaviti i nakon §to su sve aktivnosti odradene.?®

11.1 VIDLJIVOST PROJEKTA

Vidljivost i promidzba projekta obavezni su elementi svakog projekta. Njihove aktivnosti
mogu uvelike pomo¢i u ostvarenju ciljeva i osiguravanju odrZivosti. Svrha njihovih aktivnosti

je prezentirati projekt, njegovu ideju, ciljeve i rezultate.

Promocija ovog projekta odvijala bi se putem drustvenih mreza i putem drugih kanala. Stalno
dijeljenje sadrzaja na druStvenim mrezama (twiter, instagram, facebook itd.) najlaksi je i
najefikasniji nacin promocije resorta. Da bi odrZavali zanimanje za naSe mreZne stranice
jednom tjedno bi se objavljivala nagradna igra ¢iji bi raspon nagrada bi raznolik. Od drugih
promidZbenih mjera svakako treba istaknuti Sirenje informacija putem promotivnih materijala,
promoviranje turisticke ponude i privlacenje turista tiskanim i elektronickim medijima i
internetom, dijeljenje korisnih savjeta putem mreza, obavjeStavanje o dogadanjima i

novostima putem Zapresi¢ TV-a te odrzavanje otvorenih vrata u samom resortu.

2 Izvor: Sto je to plan diseminacije? https:/pjr.hr/sto-je-to-plan-diseminacije/ (17.10.2011.) pristupljeno
17.10.2023.
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11.2 DISEMINACIJA PROJEKTA

Da bi projekt bio u potpunosti kompletiran potrebna je njegova diseminacija. Diseminacija

odnosno projektni marketing je zapravo skup mjera koje se koriste za postizanje vidljivosti

projekta. S obzirom da doprinosi vidljivosti projekta i njegovih rezultata samim time i

poboljsava uspjeh projekta. Podize interes za koriStenje sredstava iz EU fondova i osigurava

vidljivost Europske unije izvora financiranja.?

Tablica 20 - Diseminacija projekta

PUBLIKA

Svi zainteresirani korisnici jedinica
Poduzetnici koji Zele razviti svoj posao i
dobiti certifikate

Lokalni OPG-ovi €iji bi se proizvodi
koristili u resortu

METODE

Kanali lokalne diseminacije su
promoviranje na drustvenim mrezama
(facebook i instagram, tweeter.
Dijeljenje i izrada letaka, narucitelj
projekta i voditelj dostupni su za
diseminaciju projekta a u prvoj fazi
angaZiranje studenata promotora.
Promotivne aktivnosti odraduju svi
ljudski resursi.

VRUEME

Otvaranje profila na drustvenim
mrezama — odmah pri nastanku
projekta u pocetku treba raditi najavu
otvorenja resorta i novog mjesta u
gradu

Dijeljenje letaka — ¢im krene izgradnja

NAMIJERA

Podidi svijest potencijalnih korisnika o
vaznosti razvoja poduzetnitke mreze
stvaranjem odrzivih gospodarstava,
novih smjestajnih jedinica

KLJUCNA PORUKA/SVRHA

Hrvatska kao konkurentna, inovativna i
sigurna zemlja prepoznatljivog
identiteta i kulture

Zemlja oCuvanih resursa, kvalitetnih
uvjeta i jednakih prilika za sve

lzvor — izrada autora

24 Izvor: Sto je diseminacija, nov pojam veoma vazan za EU? https://odgovorno.hr/sto-je-diseminacija-nov-
pojam-veoma-vazan-u-eu-drustveno-odgovorno-poslovanje-i-djelovanje-podrazumijevaju-visoku-vidljivost-u-

javnosti/ (19.06.2017.) pristupljeno 21.05.2023.
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11.3 PROMIDZBENE MJERE

Kako bi se §to $iroj javnosti promovirao projekt I njegovi rezultati bitno je tokom provedbe
projekta poduzeti dobre promidZbene mjere. Prilikom smiSljanja istih u obzir je uzeta priroda

projekta te su u skladu s opsegom | ciljevima projekta.

Tablica 21 - PromidZbene mjere

Vrsta medija Naznaka | Ciljna skupina

Tiskani mediji DA Sira javnost, poduzetnici, turisti

Elektroni¢ki mediji DA Sira javnost

Internet DA Sira javnost, poduzetnici, turisti
(domaci/strani)

Seminari, konferencije, radionice itd. DA Mali i srednji poduzetnici, turisti

Promotivni materijali DA Turisti, poduzetnici, Sira javnost

Znakovlje / plakat postavljen na lokaciji projekta DA Gradani grada ZapreSica, Sira
javnost, poduzetnici

Izvor — izrada autora

Slika 23 - Promidzbene mjere

Izvor: Medimurjepress.net (20.10.2023.)https://medjimurjepress.net/kolumne/urednik/nije-lako-u-lokalnim-
medijima-pored-politickih-mocnika-biti-neovisan-i-svoj/, preuzeto 21.05.2023.
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12. HORIZONTALNE TEME

EU projekti i poslovni planovi za HZZ samozaposljavanje moraju zadovoljiti odredene
kriterije kako bi bili odobreni. Natje¢aji iz EU fondova medu dokumentacijom sadrze i upute,
tj. prijedloge za doprinos horizontalnim temama. Horizontalne teme doprinose vec¢im

ciljevima i mogu ostvariti dodatne bodove. One ukljucuju:
» promicanje ravnopravnosti zena i muskaraca i zabranu diskriminacije
» pristupacnost za osobe s invaliditetom
» odrzivi razvoj

Promicanje ravnopravnosti Zzena i muskaraca i1 zabrana diskriminacije podrazumijeva
promicanje ravnopravnosti izmedu spolova, promicanje jednakih moguénosti i
nediskriminacije. Nije dozvoljeno diskriminirati osobe po boji koze, kojeg su spola, kojim
jezikom pricaju, koje su vjere, politickog ili drugog uvjerenja, nacionalnog ili socijalnog
podrijetla, imovinskog stanja, rase itd.

Pristupacnost za osobne s invaliditetom ukljucuje fizi¢ku infrastrukturu, razumnu prilagodbu i
univerzalan dizajn, informacijsko komunikacijsku pristupacnost i pristupacnost ostalih

sadrzaja i usluga otvorenih ili namijenjenih javnosti.

Cilj Horizontalne teme ,,Odrzivi razvoj* jest uspostavljanje ravnoteze izmedu ekoloskih,
drustvenih 1 gospodarskih ciljeva. Ona podrazumijeva zelenu i odrzivu nabavu, klimatske

izazove i pobolj$anje u¢inkovitost resursa u projektu.?

U ovom odjeljku obrazlozeno je na koji nacin projekt doprinosi dolje navedenim

horizontalnim temama.

Doprinosi li projekt jednakim mogucénostima? DA

e Ravnopravnost spolova i nediskriminacija (osim infrastrukture)

e Pristupacnost za osobe s invaliditetom

25 |zvor: Horizontalne teme — Sto sve ukljuéuju i zasto su vazne? https://mentorica.biz/pitanja-i-odgovori/eu-
projekti-i-poticaji-poduzetnike/horizontalne-teme-sto-sve-ukljucuju-i-zasto-su-vazneg-454/ (n.d.) pristupljeno
15.10.2023.
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# Osigurani prilazi za osobe s invaliditetom kao i otvaranje natje¢aja radnih mjesta za

osobe s invaliditetom.
#+ Provedba politike jednakih mogucnosti kroz promicanje ravnopravnosti spolova.

+ Ravnopravnost u procesu zaposljavanja.

Slika 24 — Politika jednakih moguénosti

Izvor: Unaconsulting.ba (n.d.) https://www.unaconsulting.ba/sadrzaj/jednake-mogucnosti-i-ravnopravnost-
spolova/27, preuzeto 22.05.2023.

Slika 25 - Pristupacnost za osobe s
invaliditetom

Izvor: E-gradani, (09.05.2010.) https://krapinsko-zagorska-policija.gov.hr/vijesti-85/484, preuzeto 22.05.2023.

Doprinosi li projekt odrZivom razvoju i zastiti okolisa? DA

e Zelena javna nabava

e Klimatski izazovi
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e Ucinkovitost resursa

e Zeleni rast

%+ Izgradnja resorta po principu odrzivog razvoja
#+ Smanjena potroSnja elektri¢ne energije i vode
4+ Nema koristenja jednokratnog plasti¢nog inventara i papira.

Slika 26 - Zeleni rast
Izvor: Hep.hr, (n.d.) https://www.hep.hr/odrzivost-i-okolis/27, preuzeto 11.05.2023.

Doprinosi li projekt promicanju nacela dobrog upravljanja, ukljucujuci i suradnju s civilnim
drustvom ? DA

#+ Projekt promice nacela odgovornosti, predvidljivosti i strateSkog planiranja.
+ Suraduje s lokalnim OPG-ovima i s njihovim proizvodima opskrbljuje resort.

Stranica | 59




13. REALIZACIJA PROJEKTA

»Zavrsetak ili zatvaranje projekta posljednja je faza projekta. ZavrSetak projekta je formalno
prihvacanje 1 verificiranje projektnog proizvoda i prestanak projektnih aktivnosti. Medutim,
faza projektnog zavrSetka ne pocinje tek zavrSetkom svih aktivnosti u fazi implementacije ve¢
1 prije, na nacin da se izradi plan preraspodijele resursa na zavrSetku projekta, da se na primjer
nacini ugovor o odrzavanju projektnog proizvoda i/ili pak plan periodi¢nih testiranja te dorada
sustava. ZavrSetak projekta je vrijeme kad se podvlaci crta pod projektom te pokuSava

nadopuniti baza zanja na temelju prikupljenih iskustava.

Za proces zavr$avanja nuzno je naciniti plan. Izradom plana moze se do neke mjere otkloniti
pomanjkanje interesa, a Sto je Cesta pojava u zavrSnim fazama. To se najefikasnije moze
otkloniti tretiranjem zavrSavanja projekta kao zasebnog projekta. To je psiholoski trik, koji je
ponekad neophodan kako bi se zadrzao entuzijazam ¢lanova projektnog tima, kao i u svih
drugih interesno-utjecajnih skupina. Kako bi zavrSetak projekta postao zaseban projekt, mora
imati svoj identitet, odnosno projektno ime. Bitno je da projektni menadzer pokusa zadrzati
svoje najbolje ljude u timu do kraja, te da stalno ima na umu cilj — dovrsiti posao kako treba.
Prilikom ostvarenja toga valja posvetiti paznju sljede¢im ¢imbenicima: - buduénost
zaposlenih u projektu, rukovanju 1 odrzavanju, dokumentaciji, ispunjenju ugovora,
financijskom racunovodstvu, pregledu projekta. Tu je klju¢na stavka buduénosti zaposlenika,
jer ako ona nije rijeSena sukladno ocekivanjima ¢lanova projektnog tima, uspjeh projekta
moze doc¢i u realnu opasnost. Projekt je spreman za uspjeSan zavrSetak ako je ispunio svoje

ciljeve, ili za neuspjeSan zavrSetak ako nije ispunio ciljeve. (Omazi¢, Baljkas, 2005)
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Tablica 22 - Lista kriti¢nih ¢imbenika za uspjeh projekta prema vaznosti

1. Vizija -

U pocetku jasno postavljeni ciljevi
koji su mjerljivi i upuéuju na smjer
djelovanja

2. PodrSka vrhovnog menadZmenta -

Volja i predanost  vrhovnog
menadzmenta  osiguranju  kljucni
resursa 1 autoriteta za provedbu
projekta

3. Konzultacije s klijentom -

Permanentna komunikacija i aktivno
slusanje svih ukljucenih [
zainteresiranih strana

4. Zaposlenici na projektu -

Regrutiranje, selekcija 1 trening
neophodnih ljudi

5. Tehnic¢ka obiljezja -

Dostupnost trazene tehnologije i
ekspertize

6. Prihvacanje od strane klijenta -

Cin prodaje finalnog projektnog
proizvoda namjeravanom kupcu

7. Pracenje i povratne informacije -

Vremenski uskladene informacije po
svim fazama implementacije projekta

8. Komunikacija -

Adekvatna komunikacijska
umrezenost svih zainteresiranih strana
sve do zavrSetka projekta

9. Determiniranje i rjeSavanje -
problema

sposobnost rjeSavanja neocekivanih
kriza i odstupanja od planiranog

Izvor — Mislav Ante Omazi¢, Stipe Baljkas — Projektni menadzment

Otvaranje resorta ujedno znaci da je projekt realiziran.

Ocekivani rezultati/isporucevine:

. Postati lider u tom podrucju

. Educirani lokalni poduzetnici
. Promoviran grad

. ProSirenje ponude i poslovanja
. Uredno podmirivanje obaveza
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Nakon njegove realizacije postoji joS nekoliko segmenata o kojima bi se trebalo pobrinuti

kako bi projekt opstao te bio proglasen uspjesnim.

Kako bi projekt ostao izvrsnim bitno je provoditi konstantne analize trzista i prilagodavati se.
Neprestana edukacija zaposlenika jako je bitna a mjerenjem rezultata odnosno anketiranjem
bit ¢e se u stalnom toku kako projekt napreduje te gdje bi neSto mozda trebalo popraviti ili
promijeniti. Nagradivanjem zaposlenika postigla bi se zdrava radna okolina u kojoj bi
zaposlenici znali od kolike su vaznosti za resort. U resort treba nastaviti ulagati i dobro ga
odrzavati kako bi kroz vrijeme bio sve bolji i1 privlacio sve vise posjetitelja. Kako bi §to vise
ljudi saznalo za resort njegova promocija mora biti pomno razradena i konstantno se na njoj
treba raditi. Oglasavanje je od jako velike vaznosti kako bi se resort mogao dalje razvijati u

pozitivnom smjeru.

Odrzivost rezultata projekta:

. Nastavak razvoja malih i srednjih poduzetnika
. Potpora na lokalnoj i regionalnoj razini
. Projiciranje na druge zupanije

Kako projekt ne bi brzo pao u zaborav i ostavio utisak na lokalnom stanovniStvu i stranim
gostima konstantno treba organizirati neka dogadanja te ljude podsjecati da je tu. Barem u

pocetku dok ne postane sinonim za ovakav na¢in odmora.
Dogadaji:

e javni poziv

e dan otvorenih vrata camping resorta (u sklopu toga edukacije o certificiranju, probne
voznje biciklima, ribicki savjeti, promocija lokalnih OPG-ova)

e organiziranje ribickih natjecanja

e izlozbe sa Standovima na kojima su u ponudi proizvodi lokalnih OPG-ova

e promocija
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14. ZAKLJUCAK

Projektom Camping resort Zajarki potaknuo bi se razvoj smjeStajnih jedinica i promociju
poduzetnika kroz izgradnju odrzivog camping resorta na jezeru Zajarki te kroz suradnju s

lokalnim OPG-ovima i drugim poduzetnicima.

Potencijali koji bi se i iskoristili kroz ovaj projekt podrazumijevaju sljedecée: porast potraznje
za odrzivim projektima, potreba za dodatnim smjesStajnim jedinicama u gradu ZapreSicu,
potreba za ukljuCivanjem lokalnih poduzetnika u projekte, nedostatak camping resorta u
kontinentalnoj Hrvatskoj te potreba za oazom mira. Raznolikost sadrzaja camping resorta
potvrduje ponuda mobilnih glamping kucéica, Bell 1 Safari $atora, restorana u camping resortu,

uz dodatne sadrzaje raznih tecajeva, edukacija i sportskih aktivnosti.

Vremenski okvir projekta podrazumijeva njegov pocetak od ozujka 2023. g. do zatvaranja u
listopadu 2023. g., gdje je samo otvorenje resorta smjeSteno u mjesec svibanj 2023., pred
samu ljetnu sezonu. Natjecaj na koji ¢e se projekt Camping resort ZapreSi¢ prijaviti nudi
bespovratna sredstva 95 %. Ostalih 5 % sredstava dolaze iz privatne imovine, tj iz vlastitih
sredstava. Projekt nema neugodnih rizika, a isplativost je prikazana ve¢ u prvoj godini
projekta. Vidljivost projekta prikazana je u promociji preko drustvenih mreza i putem drugih
kanala. Namjera kroz diseminaciju projekta jest podi¢i svijest potencijalnih korisnika o
vaznosti razvoja poduzetni¢ke mreze stvaranjem odrzivih gospodarstava i novih smjestajnih
jedinica. Klju¢na poruka je prikazati Hrvatsku kao konkurentnu, inovativnu i sigurnu zemlju
prepoznatljivog identiteta 1 kulture, zemlju oCuvanih resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta 1

jednakih prilika za sve.

Planiranje 1 kontrola najvaznije su menadzerske funkcije za odvijanje projekta te iz konteksta
projektnog menadzmenta kontrola je povezana s planiranjem iz razloga kako bi se moglo
vidjeti da li su postignuti ciljevi koji su prethodno planirani. Isporucevine ovog projekta bile
bi educirani lokalni poduzetnici, razvijene smjeStajne jedinice kroz camping resort,
promoviran grad Zapre$i¢ te obaveze koje su uredno podmirivane u projektu. Dakle, svi

ciljevi projekta su pomno planirani i postignuti.

OdrZivost rezultata projekta ocituje se u nastavku razvoja malih i srednjih poduzetnika,

potpori na lokalnoj i1 regionalnoj razini te u projiciranju na druge Zupanije.
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Temeljem svih dosadasnjih navoda, analiza i tablica iz prezentacijskog dijela rada predlaze se
daljnji rad i nastavak projekta, uz sve mjere koje su potrebne kako bi jedan ovakav projekt
ostao izvrsnim, od kojih je neprestana edukacija ljudi jedna od najvaznijih, jer bez znanja ne
bi bilo ni projekata niti moguce sinergije poduzetnickih kompetencija s idejama lokalnih i

gradskih tijela.
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15. 1ZJAVA

Izjava 0 autorstvu zavr$nog rada i akademskoj Cestitosti

Ime i prezime studenta: Patricia NezZié
Mati¢ni broj studenta:

Naslov rada: Priprema i provedba projekta ,,Camping resort Zajarki‘

Pod punom odgovornoséu potvrdujem da je ovo moj autorski rad ¢iji niti jedan dio nije nastao
kopiranjem ili plagiranjem tudeg sadrzaja. Prilikom izrade rada koristio sam tude materijale
navedene u popisu literature, ali nisam kopirao niti jedan njihov dio, osim citata za koje sam
naveo autora 1 izvor te ih jasno oznacio znakovima navodnika. U slucaju da se u bilo kojem
trenutku dokaze suprotno, spreman sam snositi sve posljedice ukljucivo 1 ponistenje javne
isprave stecene dijelom i na temelju ovoga rada.

Potvrdujem da je elektronicka verzija rada identi¢na onoj tiskanoj te da je to verzija rada koju
je odobrio mentor.

Datum Potpis studenta
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content/uploads/AplikacijaRepository/Natjecaji/Dokumenti/22/prilog6.minimalnisadraj
poslovnogplana.pdf (pristupljeno 16.10.2023.)

Europski strukturni i investicijski fondovi (n.d.) Povecanje gospodarske aktivnosti
konkurentnosti malih i srednjih poduzeca - sazetak
https://strukturnifondovi.hr/wpcontent/uploads/AplikacijaRepository/Natjecaji/Dokume
nti/22/saetak.pdf (pristupljeno 16.10.2023.)

MADE IN CROATIA (n.d.) Izvorno hrvatsko https://made-in-
croatia.com.hr/hr/certifikati/izvorno-hrvatsko-10 (pristupljeno 24.05.2023.)

Mentorica.biz (n.d.) Horizontalne teme — Sto sve ukljuduju i za$to su vazne?
https://mentorica.biz/pitanja-i-odgovori/eu-projekti-i-poticaji-poduzetnike/horizontalne-
teme-sto-sve-ukljucuju-i-zasto-su-vazneg-454/ (pristupljeno 15.10.2023.)

Nase klasje, (2019.) Nasem klasju certifikat Hrvatska kvaliteta i Izvorno hrvatsko
https://www.naseklasje.hr/hr/o-nama/aktualno/nasem-klasju-certifikati-hrvatska-
kvaliteta-i-izvorno-hrvatsko/ (pristupljeno 10.05.2023.)

Neblokirani, (n.d.) Certifikat Neblokirani https://www.neblokirani.hr/ (pristupljeno
11.05.2023)

Odgovorno.hr (2017) Sto je diseminacija, nov pojam veoma vazan u EU? Druitveno
odgovorno poslovanje i djelovanje podrazumijevaju visoku vidljivost u javnosti
https://odgovorno.hr/sto-je-diseminacija-nov-pojam-veoma-vazan-u-eu-drustveno-
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Odrziva Hrvatska (18.01.2023.) Vise od odrzivosti — Sto je regenerativni turizam?
https://odrzivahrvatska.hr/vise-od-odrzivosti-sto-je-regenerativni-
turizam%EF%BF%BC-32002/ (pristupljeno 15.05.2023.)

P.J.R. consulting (17.10.2011.) Sto je to plan diseminacije? https://pjr.hr/sto-je-to-plan-
diseminacije/ ( pristupljeno 17.10.2023.)

Plavi ured (08.02.2018.) Analiza dionika u izradi projekta https://plaviured.hr/analiza-
dionika-u-izradi-projekta/ (pristupljeno 15.10.2023.)

Turisticke price (22.11.2021.) Odrzivi smjestaj trazi 86% putnika iz Hrvatske. Jeste li
medu  njima?  https://www.turistickeprice.hr/86-putnika-iz-hrvatske-trazi-odrzivi-
smjestajni-objekt/ (pristupljeno 16.06.2023.)

Under dreamskies (16.11.2021) Odrzivi objekt — oznaka za sve informacije ako si u
potrazi za odrzivim opcijama za putovanje
https://underdreamskies.com/2021/11/16/odrzivi-objekt-za-laksu-organizaciju-
putovanja/ (pristupljeno 20.05.2023.)

Visit  ZapreS$i¢ (n.d.) Dvorac Luznica https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-
zapresic/dvorac-luznica/ (pristupljeno 12.05.2023.)

Visit ZapreSi¢ (n.d.) Jezero Zajarki — ribolov https://www.visitzapresic.hr/istrazi-
zapresic/jezero-zajarki-ribolov/ (12.05.2023.)

Visit Zapresi¢ (n.d.) Kompleks Novi dvori https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-
zapresic/kompleks-novi-dvori/ (pristupljeno 12.05.2023.)

Visit  Zapresi¢  (n.d.) O  ZapreSicu  https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-
zapresic/upoznajte-grad-zapresic/ (pristupljeno 12.05.2023)

Visit  ZapreSi¢c  (n.d.) Urbana jezgra  https://www.visitzapresic.hr/upoznaj-
zapresic/urbana-jezgra-grada-zapresica/ (pristupljeno 12.05.2023.)

Vlada Republike Hrvatske (n.d.) Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do
2030. godine https://hrvatska2030.hr/ (pristupljeno 26.05.2023.)

Wikipedia (n.d.) Booking.com https://en.wikipedia.org/wiki/Booking.com (pristupljeno
14.05.2023)

Wikipedija (n.d.) Zapresic
https://hr.wikipedia.org/wiki/Zapre%C5%A1i%C4%87#Kultura (pristupljeno
12.05.2023.)

Yalacanvaslodges (n.d) Udobnost sa daskom orijenta

https://www.yalacanvaslodges.com/hr/safari-satori/stardust/ (pristupljeno 23.05.2023.)

Znakovi h.gk. (n.d) Kako ste¢i pravo upotrebe znaka? https://znakovi.hgk.hr/kako-
steci-pravo-uporabe-znaka/ (pristupljeno 10.05.2023)
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31. Znakovi h.g.k. (n.d.) O znakovima kvalitete h.g.k. https://znakovi.hgk.hr/o-znakovima/
(pristupljeno 11.05.2023.)
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Patricia Nezi¢: Priprema i provedba projekta Camping resort Zajarki (diplomski rad)

18. ZIVOTOPIS

B8l curopass

Patricia Nezic
Drzavljanstvo: hrvatsko Datum rodenja: 21/01/1996 Bl Telefonski broj: (+385) 979449042

E-adresa: patricia.skelin@gmail.com

Kuéna: Antuna Mihanoviéa 37, 10290 Zapresi¢ (Hrvatska)

RADNO ISKUSTVO

Blagajnica

Germania Sport [ 01/2020 — Trenutaéno ]
Mjesto: Zapresi¢

Zemlja: Hrvatska

isplata dobitaka

izrada dnevnih/mjeseénih obra¢una

briga o nabavi

briga o financijama

izrada dokumentacije

Sportska animacija

Valamar hotel Koralj [ 06/2017 — 09/2017 ]

Mjesto: Krk

Zemlja: Hrvatska

vodenje sportskih aktivnosti

komunikacija s gostima

animacija gostiju

osmisljavanje zabavnih programa za goste te njihova provedbakonobar / Sanker
Beach bar and grill Jert [ 06/2016 —09/2016 ]

Mjesto: Krk

Zemlja: Hrvatska

prodaja i sluzenje hrane i napitaka
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briga oko odrzavanja &istoce i higijenskih uvjeta na radnome mjestu konobar / Sanker

Beach bar / pizzeria Malibu [ 06/2015 — 09/2015 ]

Mjesto: Zabori¢

Zemlja: Hrvatska

prodaja i sluzenje hrane i napitaka

briga oko odrzavanja ¢istoce i higijenskih uvjeta na radnome mjestu

OBRAZOVANJE | OSPOSOBLJAVANJE

Projektni menadzment - specijalisti¢ki diplomski stru¢ni studij
Veleuciliste s pravom javnosti Baltazar [ 10/2020 — Trenuta¢no ]
Mjesto: Zapresi¢

Zemlja: Hrvatska

Stru¢ni prvostupnik turisti¢kog i hotelskog menadzmenta
Sveuciliste Libertas [ 10/2015 — 06/2019 ]

Mijesto: Zagreb

Zemlja: Hrvatska

Hotelijersko - turisticki tehnicar

Srednja skola Ban Josip Jelaci¢, Zapresi¢ (Hrvatska) [ 09/2010 — 06/2014 ]
Mjesto: Zapresi¢

Zemlja: Hrvatska

JEZICNE VJESTINE

Materinski jezik/jezici: hrvatski Drugi jezici:

engleski njemacki

SLUSANIJE C1 CITANJE B2 PISANJE B2 SLUSANIJE A2 CITANJE B1 PISANJE A2
GOVORNA PRODUKCIJA B2 GOVORNA PRODUKCIA A2
GOVORNA INTERAKCIJA B2 GOVORNA INTERAKCIJA A2

Razine: Al i A2: temeljni korisnik; B1 i B2: samostalni korisnik; C1 i C2: iskusni korisnik

DIGITALNE VJESTINE

Windows / Microsoft Word / MS Office (Word Excel PowerPoint) / Internet

KOMUNIKACISKE I MEDULJUDSKE VJESTINE
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Komunikacijske 1 meduljudske vjestine

dobre komunikacijske vjestine zahvaljujuéi iskustvu na radnom mjestu sportska animacija

timski duh

OSTALE VJESTINE

Ostale vjestine

trenerica i plesa¢ica Mazoretkinja Zapresi¢ 2014. - 2018. godine
aktivna plesacica i natjecateljica Plesnog Studija Jete od 2012.

igra¢ica KK Jabuka Zapresi¢ 2003. - 2013. godine

iskustvo u timskom radu
sposobnost definiranja problema
organizacijske sposobnosti
uspjesno rjesavanje problema
samosvijest

uvjerljivost

volja za uéenjem

entuzijazam

kreativnost

laka prilagodba novim sredinama

HOBI

Hobi

tr¢anje

Citanje knjiga

pripravljanje slastica i kolaca
jahanje

putovanja
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