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SAZETAK

U danasnje vrijeme kada je dostupnost informacija na internetu sve veca, potrebna je zastita
intelektualnog prava vlasnistva. Intelektualna pravna zastita ne odnosi se samo na knjige i
radove, ve¢ se odnosi i na sva nematerijalna dobra koja se mogu umnozavati ili mijenjati pa
prikazivati drugima. Zastita nije dovoljna samo na razini drzave, ve¢ je potrebno zastiti
vlasnistvo na medunarodnoj razini. Dakle, neovlastena uporaba odredenog predmeta
intelektualnog vlasniStva se promatra kao povreda prava vlasnika pri ¢emu vlasnik moze
podi¢i odredenu tuzbu.

Intelektualno vlasnistvo definira se kao pravo osobe koje autor ima na svoje djelo, odnosno
pravo nema autor nego objekt nad kojim se izdaje zaStita. U radu ¢e se definirati razliciti
oblici intelektualnog vlasnistva te objasniti prava objekta. Oblici intelektualnog vlasnistva
mogu biti autorsko pravo, dizajn, patentni, robni znakovi, odnosno zZigovi i ostali oblici. Kako
je za zastitu potrebno poznavati odredene zakone i institucije, u nastavku rada osvrnut ¢emo
se na ustanove koje se bave zastitom intelektualnog vlasnistva u Republici Hrvatskoj.

Danas se sve viSe koristi internet, a time nastaje 1 sve veca zlouporaba djela na internetu, pa se
kroz rad objaSnjava etika interneta. Obicno korisnici interneta imaju problem zastite
privatnosti i kopiranja tudih djela. Kako bi se pravilno komercijaliziralo intelektualno
vlasniStvo potrebno je obratiti paznju na etiku interneta.

Osim licenciranja i prodaje autorskih prava zigova, patenata i slicnog, postoje i pravni aspekti
web 1 multimedijskih sustava. Kroz rad ¢e se prikazati osnovna prava i upute za web dizajnere
koji rade odredene web stranice.

Nadalje, kroz rad ¢e se osvrnuti kako koristiti zaSticene materijale poput web sadrzaja,
fotografija, teksta, robnih znakova, filmova, televizije, radija i glazbe.

Kljuéne rijei: medunarodna zastita intelektualnog prava vlasnistva, autorsko pravo, dizajn,
patenti
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Title in English: INTERNATIONAL PROTECTION OF INTELLECTUAL
PROPERTY RIGHTS

ABSTRACT

Nowadays, when the availability of information on the Internet is increasing, the protection of
intellectual property rights is needed. Intellectual legal protection does not only apply to
books and works, but also to all intangible assets that can be reproduced or changed and then
shown to others. Protection is not only sufficient at the state level, but it is necessary to
protect property at the international level. Thus, the unauthorized use of a particular
intellectual property object is viewed as a violation of the owner’s rights whereby the owner
can file a particular lawsuit.

Intellectual property is defined as the right of a person that the author has to his work, ie the
right is not the author but the object over which protection is issued. The paper will define
various forms of intellectual property and explain the rights of the object. Forms of
intellectual property can be copyright, design, patents, trademarks, or trademarks and other
forms. As it is necessary to know certain laws and institutions for protection, in the
continuation of the paper we will refer to the institutions dealing with the protection of
intellectual property in the Republic of Croatia.

Today, the Internet is being used more and more, and thus there is a growing abuse of the
work on the Internet, so the work explains the ethics of the Internet. Usually internet users
have a problem protecting privacy and copying other people's works. In order to properly
commercialize intellectual property, it is necessary to pay attention to the ethics of the
Internet.

In addition to licensing and selling copyright trademarks, patents and the like, there are also
legal aspects of web and multimedia systems. The paper will show the basic rights and
instructions for web designers who work on certain websites.

Furthermore, the paper will look at how to use protected materials such as web content,
photographs, text, trademarks, movies, television, radio and music.

Key words: international protection of intellectual property rights, copyright, design, patents
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1. UvOD

Svakim danom internet postaje sve vazniji oblik komunikacije modernog drustva. Kao medij
koji sadrzi veliku koli¢inu informacija, rasprostranio se diljem Zemaljske kugle i tako vecini
stanovnika olakSao potragu za zeljenim podacima, a autorima pojednostavnio Sirenje vlastitih
ideja i pronalazenje zainteresiranih osoba za vlastite radove 1 misljenja. Medutim, jednostavan
pristup resursima pomocu digitalne tehnologije doveo je i do druge krajnosti — velike
zlouporabe dostupnih materijala. Vjerojatno vecina ljudi nije niti svjesna Cinjenice da je
gotovo svaka informacija koja se moze pronaci na internetu zasticena nekim oblikom prava.
Ako to uzmemo u obzir tada je krSenje autorskih prava postala gotovo normalna stvar te dio
ljudske svakodnevice. No povreda autorskih prava (bilo da se radi o povredi prilikom Web ili
multimedijskih sustava) moze se smatrati kaznenim djelom ili prekrSajem, a moze dovesti i do
gradanske parnice za naknadu Stete ako bi vlasnik autorskog prava pokrenuo tuzbu, a i
jednostavno gledano nije eticko jer je ipak svojevrstan oblik krade.

Upravo stoga kako bi se osvijestila svijest gradana sve se vise u drustvu spominje pojam
intelektualnog vlasniStva kao pokusaj smanjenja trgovanja i iskoriStavanja ideja i izuma
pojedinaca definiranjem prava koja prate te plodove ljudske kreativnosti.

Svrha ovog rada je prvenstveno podici svijest o vrijednosti ljudskih ideja, objasniti osnovne
pojmove koji se ticu pravnih i eti¢kih aspekata te tako prikazati korisnicima kako se koristiti
informacijama koje su im dostupne bez krSenja prava, vlasnicima pomoc¢i shvatiti kakva sve
oni prava imaju prilikom objavljivanja svojih radova te dizajnerima sustava pojasniti kako
oblikovati sustav, a da je u potpunosti u skladu sa zakonom.
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2. INTELEKTUALNO VLASNISTVO

U ovom odlomku definirat ¢e se intelektualno vlasniStvo te objasniti uloga i svrha
intelektualnog vlasniStva. Nadalje nabrojat ¢e se i objasniti koji su oblici intelektualnog
vlasni$tva te koje su institucije u Republici Hrvatskoj zaduZene za provedbu prava
intelektualnog vlasnistva. Na kraju ¢e se ukratko opisati Svjetska organizacija za intelektualno
vlasnistvo.

2.1 POJAM INTELEKTUALNOG VLASNISTVA

Iako vjerojatno vecina ljudi nije svjesna te ¢injenice, ipak nas intelektualno vlasnistvo sve
okruzuje. Svakog dana prosjecni Covjek okruZen je proizvodima punim intelektualnog
vlasniStva, od odje¢e koju nosi, glazbe koju slusa, knjiga koje Cita i filmova koje gleda.
Mozda se zato i pojam intelektualnog vlasnistva i spominje sve ¢esce i ¢eSée u drustvu, no,
$to je to zapravo intelektualno vlasnistvo?

“Pravna zmanost intelektualno vlasnistvo definira kao pravo. Sam pojam intelektualnog
vlasnistva oznacava posebna, specificna, prava koja imaju autori, izumitelji i ostali nositelji
intelektualnog viasnistva. Intelektualno vlasnistvo, znaci, nije vlasnistvo nad materijalnim
predmetom, ve¢ pravo nad nematerijalnom objektu zastite koje pravni poredak zemlje
priznaje nositelju intelektualnog viasnistva.” (Katuli¢, 2006; 16).

Pojam intelektualnog vlasniStva prvi put se spominje u presudi okruznog suda americke
savezne drzave Massachussets iz 1845. godine. Radi se o sluaju Davoll 1 ostali protiv
Browna, u slucaju patenta gdje je sudac Charles L. Wooldbury napisao ,,samo na ovakav
nacin moZemo zastiti intelektualno vlasnistvo, proizvode uma, proizvode i interese koje covjek
posjeduje, kao i plodove njegovog rada...“*

Tako je proslo je gotovo 160 godina od prvog spominjanja pojma, sam pojam intelektualnog
vlasniStva jo§ uvijek nije najjasniji. No, polako pravni sustavi diljem svijeta usvajaju
jedinstvene standarde sadrZaja i primjene intelektualnog vlasnistva.

“Sam pojam intelektualnog vlasnistva oznacava posebna, specificna, prava koja imaju autori,
izumitelji i ostali nositelji intelektualnog viasnistva. Intelektualno viasnistvo, znaci nije neko
konkretno, materijalno viasnistvo nad nekim predmetom, ve¢ pravo odnosno skup ovlastenja
koje pravni poredak zemlje priznaje nositelju intelektualnog viasnistva.” (Katuli¢, 2006; 19).

Dakle, moglo bi se jednostavno zakljuciti kako je intelektualno vlasniStvo pravo nad
nematerijalnim dobrom, odnosno intelektualno vlasnistvo se odnosi na informacije ili znanje.
Neki definiraju intelektualno vlasnistvo i kao kreaciju uma: invencije, literarne i umjetnicke
radove, simbole, nazive, imena i dizajne koristene u komercijalnoj uporabi. Te informacije i
znanje i ostali elementi mogu biti uklopljeni u neke objekte u isto vrijeme u neograni¢enom
broju kopija na razli¢itim lokacijama u cijelom svijetu. ,,Vlasnistvo se ne odnosi na te kopije,

! Davol et al v. Brown, str. 2.
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ve¢ na informaciju ili znanje koje je reflektirano u njima. Prava intelektualnog viasnistva
662

takoder mogu imati ogranicenje trajanja u slucaju patenata i autorskih prava.
Prava intelektualnog vlasnistva jednaka su pravima bilo kojeg drugog vlasnistva. Ona
omogucuju autoru ili vlasniku da stekne neko dobro od svoga rada ili investicije (bilo da
zaradi, promovira se pomocu svoga rada, postane slavan, itd.).

2.2 ULOGA I SVRHA INTELEKTUALNOG VLASNISTVA

.......

ovisi o kapacitetu novih kreacija u podru¢jima tehnologije 1 kulture. Kada drustvo ne bi §titilo
nove Kreacije i inovacije autori i inovatori bi ubrzo izgubili interes za daljnjim radom. Drugo,
zakonska zastita ovih novih kreacija, ideja 1 izuma poti¢e prosSirenje dodatnih resursa $to
dugoro¢no gledano dovodi do daljnje inovacije. Zatim, promocija i zastita intelektualnog
vlasni$tva jaca ekonomiju, kreira nove poslove i industrije i obogacuje kvalitetu samoga
Zivota.

Dakle, interes Sire zajednice ovdje je poistovjecen sa stalnim gospodarskim razvojem. Da bi
to toga razvoja doslo nuzan je tehnoloski i tehnic¢ki napredak, pri ¢emu izumi imaju veoma
znaajnu ulogu. U interesu je druStva da se razvije i1 zato druStvo 1 jest zainteresirano da
maksimalno potpomogne izumiteljstvo te Stiti izumitelje. I samo drustvo je ocito svjesno
¢injenica da ne postoje izumi, i da oni nisu zastieni na pravilan nain ne bi niti postojalo
danasnje drustvo kao takvo kakvo postoji.®

No jo§ uvijek intelektualno vlasniStvo nije zaSticeno onako kako bi moglo biti, upravo
suprotno — s razvojem digitalne tehnologije pravila i prava autora se sve vise krSe. Zato je
vrijeme da se kona¢no autorima dodijeli zasluga za njihova kreativna dijela i da im se priznaju
zasluge kao djelatnosti koje to zasluzuju, bilo da je rije¢ o djelima s komercijalnom ili
kulturnom vrijednoséu.

Kao $to je ve¢ navedeno od zastite intelektualnog vlasniStva mogu profitirati druStvo i sam
autor (odnosno vlasnik djela), no od intelektualnog vlasnistva koristi imaju i ,,0bi¢ni*
(prosjecni) ljudi.

. . .. 4.
Razmotrit ¢emo ovo na nekoliko primjera™

e Slavan film koji zaraduje milijune 1 milijune americkih dolara i kompanije koje su
proizvele taj film ne bi postojale bez intelektualnog vlasniStva, a ipak taj film
donosi zadovoljstvo milijunima ljudi diljem svijeta.

2 Understanding  Copyright and Related Rights, (2016).  WIPO, Dostupno  na:
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_909_2016.pdf. (02.09.2021.), str. 5-6.

® What intellectual property and your work, (n.d). Dostupno na: https://www.gov.uk/intellectual-property-an-
overview. (02.09.2021.)

* What intellectual property and yout work, (n.d). Dostupno na: https://www.gov.uk/intellectual-property-an-
overview. (02.09.2021.)
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e Kupci ne bi imali nikakav nacin sigurne i povjerljive kupnje da ne postoje oblici
zastite robnih imena koji Stite od piratstva i prijevare.

e Bez nagrada koje omogucuje sustav patenata, istrazivaci ne bi imali motiva za
proizvodnju boljih i efikasnijih proizvoda za korisnike dijelim svijeta.

2.3  OBLICI INTELEKTUALNOG VLASNISTVA

Cetiri su osnovne vrste intelektualnog vlasnistva®:
1. Autorsko pravo — §titi materijale poput literature, umjetnosti, glazbe, zvuka i filmova.
2. Dizajn — stiti vizualni izgled proizvoda.
3. Patenti — stite tehnicke i funkcionalne aspekte proizvoda i procesa.

4. Robni znakovi (zigovi) — Stite znakove i imena kojima se mogu razlikovati dobra i
usluge jednog trgovca od drugog.

No, takoder intelektualno vlasniStvo pokriva poslovne tajne, geografske indikacije, prava
izvodaca i tako dalje.

U sljede¢im poglavljima biti ¢e predstavljeni navedeni pojmovi te ¢e ukratko biti izloZena
njihova regulacija i ostvarivanje u okviru zakonodavstva Republike Hrvatske.

2.3.1 AUTORSKO PRAVO

Autorsko pravo (lat. auctor — stvoritelj, zacetnik, tvorac) je skup pravnih pravila, medu
kojima je za hrvatsku najznacajniji Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima (ZASP), koji
odreduju pravne odnose u pogledu autorskih djela. U pravnom smislu autorsko pravo se
upotrebljava tako da obuhvaca samo pravo autora knjizevnih, znanstvenih 1 umjetnickih djela.
“To je pravo najveca privatnopravna vlast apsolutnog djelovanja koja daje neposrednu vlast
u pogledu intelektualne tvorevine — autorskog djela.” (Katuli¢, 2006; 23).

“Autorsko djelo je originalno, duhovno (intelektualno) ostvarenje iz knjizevnog, umjetnickog i
znanstvenog podrucja koje ima individualni karakter i koje je na neki nacin izraZeno. Za
pojam autorskog djela kao temeljnog pojma autorskog prava bitno je da se radi o
originalnom intelektualnom (kreativnom) ostvarenju, odnosno ostvarenju ljudskog duhovnog
stvaralastva. Originalnost (izvornost) u smislu autorskog prava ne zahtijeva apsolutnu
novost, ve¢ se trazi tzv. subjektivna originalnost (izvornost), odnosno novost u subjektivnom

®> What intellectual property and your work, (n.d). Dostupno na: https://www.gov.uk/intellectual-property-an-
overview. (02.09.2021.)
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smislu. Djelo se smatra originalnim ako autor ne oponasa drugo njemu poznato djelo. Dalje
je potrebno da je djelo iz knjizevnog, znanstvenog ili umjemickog podrucja.”®

Prema Zakonu o autorskom pravu i srodnim pravima, autorska djela su osobito, ali ne
iskljucivo:

e jezicna djela (pisana djela, govorna djela, racunalni programi),
e glazbena djela, s rijecima ili bez rijeci,
e dramska i dramsko-glazbena djela,

e djela likovne umjetnosti (s podrucja slikarstva, kiparstva i grafike), bez obzira na
materijal od kojega su nacinjena, te ostala djela likovnih umjetnosti,

e djela arhitekture,
e djela primijenjenih umjetnosti i industrijskog dizajna,
o fotografska djela i djela proizvedena postupkom sli¢énim fotografskom,

e audiovizualno djela (kinematografska djela i djela stvorena na nacin slican
kinematografskom stvaranju),

e kartografska djela,

e prikazi znanstvene ili tehni¢ke prirode kao $to su crtezi, planovi, skice, tablice i
drugo.

Nositelj autorskog prava autor je svoga djela te on ima pravo odlucivati o njegovoj upotrebi
jednako kao Sto i1 vlasnik neke stvari odluCuje o uporabi te stvari. Jednako kao $to vlasnik
moze stvar prodati, tako 1 autor moze drugima ustupiti prava na koriStenje svog autorskog
djela. No, nositelj autorskog prava ne mora biti sam autor toga djela, ako bi autor radio
primjerice rad po narudzbi i ako je tako dogovoreno tada autorsko pravo pripada vlasniku
toga djela. ,,Autor djela je fizicka osoba koja je djelo stvorila. Autorom se smatra osoba cije je
ime, pseudonim ili znak na uobicajen nacin oznacen na primjercima djela dok se ne dokaze
suprotno.«’

Autor moze biti 1 viSe osoba 1 tada se govori o koautorskom djelu. Razlikuju se dvije vrste
koautorskog djela — je djelo nedjeljiva cjelina tada autorima pripada zajednicko autorsko

® Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo Republike Hrvatske (2021). Autorsko djelo. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/autorsko-pravo/autorsko-djelo/. (02.09.2021.)
" Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo Republike Hrvatske (2021). Autorsko djelo. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/autorsko-pravo/autorsko-djelo/. (02.09.2021.)
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pravo, a ako se razlikuju dijelovi u autorskom djelu svaki autor ima autorsko pravo na svojem
autorskom djelu.?

Za stjecanje autorskog prava ne trazi se nikakav formalan postupak registracije autorskog
djela ve¢ autor postaje nositeljem autorskog prava ostvarenjem djela. Autorsko pravo traje za
zivota autora i sedamdeset godina nakon njegove smrti. Ako se radi o koautorskom djelu traje
sedamdeset godina od smrti koautora koji je najdulje zivio.

Razlikuju se dvije vrste ovlastenja u okviru autorskog prava:
e autorska imovinska prava,
e autorska moralna (osobna) prava,
e idodatna treca vrsta: druga prava autora.

Autorsko moralno pravo odnosi se na to da autor bude priznat kao tvorac odredenog djela.
Ono mu daje pravo da sam odluci kada ¢e svoje djelo predstaviti javnosti, odnosno pravo prve
objave. ,,Autor ima pravo odrediti hoce li, kada, gdje, kako i pod kojim uvjetima njegovo
autorsko djelo biti prvi put objavljeno. Do objave autorskog djela autor ima pravo na
otkrivanje javnosti sadrZaja ili opisa svojeg autorskog a’jela.“9

U moralna prava pripada i pravo na priznavanje autorstva, pravo na postivanje autorskog djela
I Cast ili ugled autora te pravo pokajanja. ,,Autor ima pravo opozvati pravo na iskoristavanje
njegovoga autorskog djela, i njegovo daljnje koristenje, uz popravljanje Stete korisniku toga
prava ako bi daljnje koristenje Stetilo njegovoj casti ili ugledu.“10 Moralna prava su strogo
osobna, a nakon smrti autora 0 njima se mogu brinuti nasljednici i zakonom odredene
organizacije.

Autorsko imovinsko pravo odnosi se isklju¢ivo na pravo koriStenja autorskog djela. Autor
moze ugovorom ustupiti pravo na koristenje drugima s ili bez naknade. Ugovor mora biti
sklopljen u pisanom obliku. Autorskopravni ugovor mora sadrzavati barem djelo na koje se
odnosi, nain koriStenja, te osobu ovlastenu za koriStenje autorskog djela (korisnik).
Autorskopravni ugovor moze biti sklopljen 1 u pogledu autorskog djela koje jo$ nije stvoreno
pod pretpostavkom da se njime odredi barem vrsta 1 nacin koriStenja buduceg djela. I visinu
naknade potrebno je odrediti ugovorom. Ako visina naknade nije odredena ugovorom, ili je
njena visina odredena neprimjereno, autor ima pravo na primjerenu naknadu (Katuli¢, 2006;
71). ,,Autor ima iskljucivo pravo sa svojim autorskim djelom i koristima od njega ciniti sto ga

® Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 10.
i 11., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

° Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
14., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

1% Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
17., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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je volja, te svakoga drugoga od toga iskljuciti, ako zakonom nije drukcije odredeno®.
Navedeno pravo obuhvaéa'’:

e pravo reproduciranja (pravo umnozavanja),

e pravo distribucije (pravo stavljanja u promet),
e pravo priop¢avanja autorskog djela javnosti,
e pravo prerade

Pod pravom reproduciranja smatra se isklju¢ivo pravo izrade autorskog djela u ,,jednom ili
vise primjeraka, izravno ili neizravno, privremeno ili trajno, bilo kojim sredstvima ili u bilo
kojem obliku.«*?

»~Pravo distribucije je iskljucivo pravo stavljanja u promet izvornika ili primjeraka autorskog
djela prodajom ili na bilo koji drugi nacin te njihova nudenja javnosti u tu svrhu...
Iznajmljivanje oznacava davanje na koristenje izvornika ili primjeraka djela u ogranicenom
razdoblju, radi ostvarivanja izravne ili neizravne imovinske ili komercijalne koristi.... Autor
koji svoje pravo iznajmljivanja prepusti proizvodacu fonograma ili filmskom producentu, ili
bilo kojoj drugoj osobi, zadrzava pravo na primjerenu naknadu za iznajmljivanje svojega
autorskog djela. Autor se ne moze odreci prava na tu primjerenu naknadu. Naknadu za
iznajmljivanje duzna je placati osoba koja iznajmljuje autorsko djelo.“™

Autor ima isklju¢ivo pravo priop¢avanja autorskog djela javnosti. To pravo obuhvacéa®®:

e pravo javnog izvodenja — ovdje pripadaju Citanje ili recitiranje knjiZevnog djela 1
javno glazbeno izvodenje nekog djela,

e pravo javnog prikazivanja scenskih djela — scensko izvodenje dramskog, dramsko
glazbenog, koreografskog ili pantomimskog djela scenskim prikazivanjem,

e pravo javnog prenoSenja — priopcavanje nekog djela javnosti koja se nalazi izvan
mjesta gdje se to djelo izvodi (putem ekrana, zvucnika, itd.),

e pravo javnog priopcavanja fiksiranog djela — javno priopcavanje zvucno ili
vizualno snimljenog autorskog djela,

e pravo javnog prikazivanja — priop¢avanje javnosti likovna djela, djela arhitekture,
industrijskog dizajna i ostalog pomocu tehnickih uredaja,

! Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
18., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

'2 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
19., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

13 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
21-30., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o0-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

4 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
21-30., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o0-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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e pravo radiodifuzijskog emitiranja — pravo priop¢avanja autorskog djela putem
radijskih ili televizijskih programskih signala,

e pravo radiodifuzijskog reemitiranja — prikazivanje djela javnosti putem
radiodifuzije u neizmijenjenom obliku, ali na primjer kada to priop¢avanje obavlja
neka organizacija koja ga nije izvorno emitirala,

e pravo javnog priop¢avanja radiodifuzijskog emitiranja — priopcavanje javnosti
autorskog djela koje se emitira radiodifuzijom, pomocu zvucnika, ekrana, ili nekog
slicnog tehnickog uredaja,

e pravo stavljanja na raspolaganje javnosti — stavljanje autorskog djela na
raspolaganje javnosti s mjesta i u vrijeme koje mu odgovara.

Naposljetku tu je i pravo prerade — ,,pravo na prevodenje, prilagodavanje, glazbenu obradu ili
koju drugu preinaku autorskog djela.*

Osim osnovne podjele sadrzaja autorskog prava na imovinska prava autora i moralna prava
autora postoje i druga prava koja se ne mogu svrstati u niti jednu od ove dvije kategorije. To
Su prava na nakladu, pravo slijedenja i ostala druga prava autora.

Autorsko pravo je jednostavno prepoznati jer se u medunarodnoj uporabi nalazi znak ©
(prikazan i na slici 1.) kao kratica za izraz copyright, uz koji obi¢no ide ime nositelja
autorskog prava i godina prvog izdanja djela. U engleskom jeziku rije¢ copyright se koristi za
autorsko pravo. Izvorno znacenje te rijei je tiskanje primjeraka, odnosno kopija knjiga.
Pocetkom 20. stolje¢a u Engleskoj je donesen zakon kojim je rije¢ copyright dobila Sire

Znacenje. Sada ta rije¢ obuhvaca sva prava autora u pogledu njihovih autorskih djela (Katuli¢,
2006; 71).

Slika 1. Medunarodni znak copyrighta

1> Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak
31., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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No autorsko pravo ne Stiti sva djela. Recimo, njime se ne Stite znanstvena otkri¢a jer ona
otkrivaju postojece, ali nepoznate prirodne zakone. Isto vrijedi i za matematicke koncepte,
poslovne modele i pravila igre. Takoder se autorskim pravom ne mogu zastititi zakoni,
podzakonski akti i drugi propisi iz podruc¢ja zakonodavstva, uprave i sudstva. Naposljetku ne
mogu se zastititi nikakve medijske informacije poput dnevnih novosti i drugih vijesti.

Katuli¢ (2006; 26) navodi da uz razvitak tehnologije pojavila su se i autorskom pravu sli¢na
(srodna) prava a to su:

e Pravo umjetnika izvodaca,,

e Pravo proizvodaca fonograma,

e Pravo filmskih producenata,

e Pravo organizacija za radiofuziju,

e Pravo nakladnika na njihovim izdanjima,
e Pravo proizvodaca baza podataka.

lako se ova prava razlikuju od autorskog u nekoliko elemenata normiraju se u istom zakonu
kao i autorsko pravo (Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima).

2.3.2 Dizajn

Dizajn, odnosno industrijski dizajn odnosi se na zastitu vanjskog izgleda (pojavnosti) nekog
proizvoda. Zivimo u vremenu masovne proizvodnje gdje kvaliteta proizvoda vise nije
dovoljna ve¢ se trazi i odredenija estetska kvaliteta koja je plod intelektualnog stvaralastva te
kao takva mora posjedovati odredenu zastitu (Katuli¢, 2006; 38).

Industrijski dizajn je nastao kao ideja 0 povezivanju umjetnika i industrijske proizvodnje kako
bi se uljepsali industrijski proizvodi, a unistila imitacija.

SIndustrijski dizajn je ornamentalni ili estetski aspekt odredenog proizvoda. Industrijski
dizajn se mozZe sastojati od trodimenzionalnih osobina, odnosno obila ili reljefa, kao i
dvodimenzionalnih osobina poput uzoraka, linija crteza i boja.“ (Katuli¢, 2006; 38).

Proizvodac koji Stiti svoj industrijski dizajn moze tako zastititi vlastita ulaganja u razvoj i
proizvodnju. Jednom kada je zaSti¢en, dizajn je vlasniStvo autora ili odredenog poslovnog
subjekta te moze uvelike utjecati na njegovu trzisnu vrijednost.

Da bi se neki dizajn mogao zastititi moraju biti ispunjene neke pretpostavke:

1. Objektivna novost —,,Dizajn se smatra novim ako nijedan istovjetni dizajn nije bio
ucinjen dostupnim javnosti prije datuma podnoSenja prijave za registraciju
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industrijskog dizajna ili, ako je zatrazeno pravo prvenstva, prije datuma priznatog
prvenstva,

2. Individualan karakter — ,,Smatra se da dizajn ima individualan karakter ako se
ukupni dojam koji ostavlja na upuéenog korisnika razlikuje od ukupnog dojma koji
na takva korisnika ostavlja bilo koji dizajn koji je bio ucinjen dostupnim javnosti
prije datuma podnosenja prijave industrijskog dizajna ili, ako je zatrazeno pravo
prvenstva, prije datuma priznatog prvenstva.«!’

3. Da se dizajn ne protivi javnom interesu ili moralnim nacelima.

Zastita industrijskog dizajna kratko traje, odnosno od dana prijave traje pet godina nakon ¢ega
je moguce produziti na period od jo§ pet godina i ukupno moze zastita trajati dvadeset i pet
godina.

Podnosenje prijave

Ispitivanje prijave

Registracija industrijskog
dizajna

OdrZavanje industrijskog
dizajna

Slika 2. Prikaz postupka zastite industrijskog dizajna
Izvor: vlastita izrada prema Katuli¢, 2003, str. 41.

' Narodne novine (2017). Pravilni o industrijskom dizajnu. Clanak 4. Preuzeto s:

https://www.dziv.hr/files/File/zastita/pravilnik_dizajn HR.pdf. (02.09.2021.)
" Narodne novine (2017). Pravilni o industrijskom dizajnu. Clanak 5. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/files/File/zastita/pravilnik_dizajn_HR.pdf. (02.09.2021.)
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Sada ¢e ukratko biti opisan postupak zastite industrijskog dizajna u Republici Hrvatskoj, a
pregled u obliku dijagrama prikazan je na slici gore (slika 2.). Postupak zastite nadgleda
Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo, a dizajn se Stiti na temelju Zakona o industrijskom
dizajnu te Pravilnika o industrijskom zavodu. Prvi korak u postupku zastite je podnoSenje
prijave Drzavnom zavodu. Tu prijavu ¢e zatim Zavod ispitati s posebnim naglaskom na to da
li dizajn sadrzi elemente drzavnih simbola 1 obiljezja ili ako se protivi javnom moralu. Ako je
prijava uspjesno ispitana slijedi registracija dizajna i objava u sluzbenom glasilu Drzavnog
zavoda — Hrvatskom glasniku intelektualnog vlasnistva (Katuli¢, 2006; 41).

SEGMENTI KOJI CINE BROJ INDUSTRIJSKOG DIZAINA

D 2004 0001

Slovc¢ana oznaka D Godina u kojoj je Redni broj prijave u
oznacava industrijski prijava podnesena. doti¢noj godini.
dizajn.

Slika 3. Prikaz segmenata koji ¢ine broj industrijskog dizajna
Izvor: vlastita izrada prema Hrvatski glasnik intelektualnog vlasni§tva, 2008, str. 3.

Na slici 3. prikazani su segmenti koji ¢ine broj industrijskog dizajna koji ima svaki dizajn.
Broj industrijskog dizajna sastoji se od tri dijela: slov€ane oznake, godine u kojoj je prijava
podnesena i redni broj prijave u doti¢noj godini.

2.3.3 Patenti

wPatent je iskljucivo pravo priznato za izum koji nudi novo rjeSenje nekog tehnickog
problema. Patent se priznaje za izume koji se odnose na proizvod, postupak ili primjenu.
Patent osigurava vlasniku iskljucivo pravo na izradu, koristenje, stavljanje u promet ili
prodaju izuma zasticenog patentom. Patent predstavlja viasnistvo ¢iju uporabu viasnik moze
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dopustiti drugim osobama na odredeno vrijeme davanjem licencije, ili ga u potpunosti
prenijeti na druge osobe.«'®

Da bi neki izum mogao biti priznat kao patent mora uvesti neku novost s obzirom na
postojece stanje tehnike, mora imati inventivnu razinu (neocCiglednost) 1 biti industrijski
primjenjiv (prakticna primjenjivost u industrijskom opsegu). Takoder, prijavitelj je duzan
otkriti tehni¢ke detalje svog izuma u opsegu koji omogucuje stru¢njaku iz toga podrucja
izradu ili uporabu izuma te taj opis nakon odredenog perioda postaje javno dostupan.

Prva pretpostavka, novost izuma, zahtijeva da izum u trenutku traZenja patentne zastite nije
poznat stru¢noj javnosti (nije opisan u publikaciji ili izloZen na izlozbi) te je stoga pametno
drzati izum u strogoj tajnosti. Zatim, izum mora imati odredenu inventivnu razinu dakle, ne
smije ocigledno proizlaziti iz stanja tehnike poznatog stru¢njacima za to podrucje.
Naposljetku, izum mora imati moguénost industrijske primjene. Svrha patentne zastite je i
napredak industrije odnosno gospodarstva u cjelini te opskrbljivanje ljudskog drustva novim
proizvodima. Upravo stoga izum mora imati mogucénost industrijske primj ene.*

Takoder, osim gore danih pretpostavki kako bi neki izum patentirali prema Zakonu o patentu
on ne smije pripadati u neku od sljede¢ih skupina®:

Otkri¢a, znanstvene teorije i matemati¢ke metode,
e Estetske tvorevine,

e Pravila, upute i metode za izvodenje umnih aktivnosti, igara ili za obavljanje
poslova,

e Prikazivanje informacija,

Racunalni programi.
Osim pojma patenta ¢esto se spominju i pojmovi dopunskog i zavisnog patenta.

,Dopunski patent daje se za izum kojim se dopunjava ili usavrsava neki postojeci izum. lako
se za ovakvu dopunu ili usavrsavanje trazi da bude patentabilna, dopunski se patent izdaje
samo nositelju osnovnog patenta. Zavisni patent, s druge strane, zasticuje takav izum koji se
ne moze samostalno zastititi da se istodobno ne upotrijebi drugi, ranije zasticeni izum.
Ovakva se situacija dogada kad druga osoba, a ne nositelj osnovnog patenta svojim izumom

dopunjuje ili usavrsava raniji izum ili kad na njemu gradi neki novi samostalni izum.*
(Katuli¢, 2006; 31).

" Drzavni zavod za intelektualno  vlasnistvo  (2015). Sto je patent?  Preuzeto  s:

https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/patenti/sto-je-patent/. (02.09.2021.)

9 Narodne novine (2020). Zakon o patentu. Clanak 8 i 10. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/121/Zakon-o-
patentu. (02.09.2021.)

0 Narodne novine (2020). Zakon o patentu. Clanak 5. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/121/Zakon-o-patentu.
(02.09.2021.)
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Kako bi prijavili patent potrebno je da Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo provede
upravni postupak za priznanje patenta i konsenzualnog patenta te obavi druge poslove u
pogledu zastite izuma. Konsenzualni patent je poseban oblik patenta u kojem prijava patenta
ne mora pro¢i kompletno ispitivanje, odnosno dovoljno je da se javnim dogovorom
(konsenzusom) javnosti patent prihvati. Sam postupak priznavanja patenta pokrece se
podnosenjem prijave patenta Zavodu. Ta prijava mora sadrzavati zahtjev za priznavanje, opis
izuma, zahtjeve za zaStitu izuma, crteze s opisima izuma i sazetak izuma.

Odluka o nacinu zastite
izuma

Podnosenje prijave

Ispitivanje prijave i
objava

Postupak na temelju
podnesenog rezultata
potpunog ispitivanja

Potpuno ispitivanje
prijave i patenta

Konsenzualni patent

Priznavanje patenata Odbijanje patenata

Slika 4. Prikaz postupka patentne prijave
Izvor: vlastita izrada prema Katuli¢, 2006, str. 36.

Slika 4. prikazuje dijagram prikaza patentne prijave koja ¢e sada biti 1 pobliZe objasnjena. [ u
ovom sluc¢aju nadlezno tijelo za postupak zastite i ostvarivanja prava patenta je Drzavni zavod
za intelektualno vlasnistvo koji postupak provodi na temelju Zakona o patentu i Pravilnika o
patentu. Nakon §to Zavod zaprimi prijavu on treba ispitati postoje li svi propisani formalni
elementi. Jako je vazan datum prijave zbog pravila prvenstva. Ako ne postoje neke prepreke
prijava se unosi u Registar prijava patenta. Tada se detaljno ispituju prijava i patent te nakon
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objave u sluzbenom glasilu od podnositelja prijave ocCekuje se da podnese zahtjev za
ispitivanje uvjeta za priznavanje patenta. Ovisno o zahtjevu patent ¢e biti prihvacen ili
odbijen. Kada se izda rjeSenje o priznanju patenta, on ¢e se upisati u Registar patenata
(Katuli¢, 2006).

Gore opisano je prijava patenta u Republici Hrvatskoj. Medunarodna prijava patenta moze se
izvrsiti prijavom patenta Medunarodnom uredu u Zenevi ili prijavom patenta kod Europskog
zavoda za patente. Od 1998. godine zastita izuma u inozemstvu znatno je jednostavnija jer je
od tada Republika Hrvatska postala ¢lanica Ugovora o suradnji na podrucju patenata (eng.
Patent Cooperation Treaty).?

2.3.4 Robni znakovi — zigovi

Marketing je vazan u danaSnjem druStvu, a veliku ulogu u marketingu i raspoznavanju
trziSnog imena ¢ine robni znakovi, odnosno zigovi. Bez dobro odabranog ziga i isplanirane
strategije marketinga uspjeh na trzistu je tesko postici. Proizvodi koji su izdani od strane opce
poznatog trziSnog imena kojem vjerujemo u startu imaju prednost nad proizvodima
nepoznatih proizvodaca. lako su takvi proizvodi najces¢e nesto skuplji ,,zbog svoga imena‘
oni ipak jamce odredenu kvalitetu. Zbog toga znakovi imaju veliku ulogu u trZisSnom
gospodarstvu i konkurenciji proizvodaca.

»Kao Zig moze se zastititi svaki znak koji se mozZe graficki prikazati, osobito rijeci, ukljucujuci
osobna imena, crteze, slova, brojke, oblike proizvoda ili njihova parkiranja, trodimenzionalne
oblike, boje, kao i kombinacije svih naprijed navedenih znakova, pod uvjetom da su prikladni
za razlikovanje proizvoda ili usluga jednog poduzetnika od proizvoda ili usluga drugoga
poduzetnika.«?

Naravno, jedna od pretpostavki registracije ziga jest da se oni razlikuju jedan od drugog.
Zigovi uvelike pomaZu u uspostavljanju odnosa izmedu poslovnih subjekata, proizvodaca,
trgovca i potrosaca te je bitno odabrati zig koji ¢e asocirati potrosaca na ono $to trazi i zeli.
Tako robni znakovi predstavljaju snazan instrument reklame i propagande, a razvoj trziSnog
identiteta €iji je Zig sastavni dio je dio trziSta u koji se moZda i najviSe ulaze.

Dokaz velike uloge ziga je i svjetski rasirena pojava proizvodnje i trgovine krivotvorenim
proizvodima tako zvanim ,laznjacima®. Prilike za zaradu i potencijalne kazne su u velikom
nerazmjeru pa je upravo ovaj oblik povrede intelektualnog vlasniStva postao osnovnim
poslom brojnih skupina organiziranog kriminala. Na slikama 5. i 6. prikazan je primjer
originalnog Ziga i njegovog laznjaka. Na slici 5. takoder je vidljiv simbol ® kao uobicajena
oznaka zaSti¢enih znakova u poslovnoj praksi.

2! Narodne novine (2020). Zakon o patentu. Clanak 99. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/121/Zakon-o0-patentu.
(02.09.2021.)

2 Narodne novine (2019). Zakon o zigu. Clanak 2. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/120/Zakon-o-
%C5%BEigu. (02.09.2021.)
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Slika 6. Primjer "laznjaka"?*

Pravno gledano, zigovi su iskljuivo pravno priznati za znak koji sluZzi za razlikovanje
proizvoda i usluga jednog gospodarskog subjekta od ostalih u gospodarskom prometu. Zig
osigurava svom nositelju isklju¢ivo pravo na stavljanje u promet proizvoda i usluga koji su
njime obiljeZeni.

Kako zig predstavlja privatno vlasniStvo njegovog nositelja, odgovornost odrzavanja Ziga je
na samom nositelju. Zastita ziga vrijedi 10 godina, a moze se produZavati neograniceni broj
puta. Sazet pregled prijave zastite ziga prikazan je na slici 7.

2 Who Buys Fake Goods? Plus How to Spot Counterfeit Products (2007). Preuzeto s:
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-
products/. (02.09.2021.)
# Who Buys Fake Goods? Plus How to Spot Counterfeit Products (2007). Preuzeto s:
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-
products/. (02.09.2021.)

Stranica | 15


http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-products/
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-products/
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-products/
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-products/

Pretrazivanje sli¢nosti s
pojedinim zigom

Podnosenje prijave za
zaStitu Ziga

Ispitivanje prijave

Odbijanje prijave Registracija ziga

OdrZavanje Ziga

Slika 7. Dijagram zastite Ziga
Izvor: vlastita izrada prema Katuli¢, 2006, str. 32.

O zastiti Ziga u Republici Hrvatskoj brinu Zakon o Zigu i Pravilnik o Zigu. Prijava za zastitu
vlastitog robnog znaka treba biti u skladu s odredbama Nicanskog sporazuma o medunarodnoj
klasifikaciji roba i usluga za registraciju zigova. Nicanskim sporazumom o medunarodnoj
klasifikaciji roba i usluga za registraciju zigova prihvac¢ena je jedinstvena klasifikacija
proizvoda koja se sastoji od popisa razreda proizvoda i usluga s objasnjenjima te abecednog
popisa pojedinacnih proizvoda i usluga s oznakama razreda u koje su svrstani. Takoder, prije
podnoSenja prijave treba provjeriti baze podataka ve¢ postojecih Zigova. Ispitivanje prijave
provodi Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo koji moze odbiti ili prihvatiti prijavu. Ako
je prijava prihvacena slijedi registracija ziga i odrzavanje ziga (Katuli¢, 2008)
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2.3.5 Ostali oblici intelektualnog vlasnistva

Ovdje ¢e biti samo ukratko objasnjeni ostali oblici intelektualnog vlasniStva — oznake
izvornosti 1 oznake zemljopisnog podrijetla, zastita topografije poluvodickih proizvoda i
poslovna tajna.

Oznaka zemljopisnog podrijetla je naziv zemljopisnog podrucja ili neki drugi znak koji
ukazuje da neki proizvod ili usluga potjeCe iz odredenog zemljopisnog podrucja, te da
posjeduje odredenu kvalitetu i svojstva toga podrijetla.

Oznaka izvornosti je specificniji oblik zastite, te obavezno podrazumijeva bitni ili iskljucivi
utjecaj posebnih prirodnih i ljudskih ¢imbenika odredene zemljopisne sredine i1 iz toga
proizaslu osobitu kvalitetu i svojstva proizvoda ili usluga.

Topografijom poluvodi¢kih proizvoda naziva se raspored slojeva vodljivog, izolacijskog i
poluvodickog materijala. Takav raspored moze se zastititi kao intelektualno vlasnistvo.
Razvoj novih sklopova 1 elektronickih uredaja je veoma skup, a kopiranje postojecih rjesenja
je izrazito jeftino naspram cijene ulaganja u izradu novih. Upravo se zato poluvodicki
proizvodi zasti¢uju Sto daje nositelju prava, u ograni¢enom vremenskom razdoblju, isklju¢ivo
pravo kontrole nad prometom zasti¢ene topografije. Odnosno, nositelj prava jedini odlucuje o
svome proizvodu te je on ovlaSten odobriti ili zabraniti umnozavanje topografije, njenu
prodaju li drugo stavljanje u promet.

»Poslovna tajna je nacin postupanja, poslovna praksa, , know-how* ili neka druga
informacija koja pomaze poslovnim subjektima da se natjecu s konkurencijom. Poslovna tajna
je onaj element poslovanja koji utjece na uspjeh nekog poslovnog poduhvata kada su svi
ostali resursi ekvivalentni, to je ono specijalno znanje koje omogucava jednom poslovnom
subjektu da se nametne drugima.« (Katuli¢, 2006; 50).

Poslovne tajne se Stite drugacije od zigova ili primjerice patenata. Poslovna tajna se Stiti tako
da se niti u jednom trenutku ne odaje.

2.4  ZASTITA INTELEKTUALNOG VLASNISTVA U REPUBLICI HRVATSKOJ

U ovom poglavlju ¢e se detaljnije objasniti institucije za zastitu intelektualnog vlasnistva u
Republici Hrvatskoj, odnosno Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo i Udruge za
kolektivno ostvarivanje prava. Potom ¢e se pojasniti tko su zastupnici intelektualnog
vlasnistva i prikazati statistika industrijskog drustva u Republici Hrvatskoj, odnosno prikazati
tablicom broj zigova, patenata i industrijskog dizajna.

2.4.1 Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo

Danasnji Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo (DZIV) osnovan je 31. prosinca 1991. i
sada je glavna institucija medu tijelima drzavne uprave za pitanja zaStite intelektualnog
vlasniStva u Republici Hrvatskoj. Zavod se prvenstveno bavi provodenjem potrebnih
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postupaka za priznanje patenata, zigova, industrijskog dizajna, oznaka zemljopisnog
podrijetla i 0znaka izvornosti te topografije poluvodickih proizvoda.?®

Takoder, Zavod se bavi informacijskom i servisnom djelatnos¢u koja ukljucuje klasificiranje,
arhiviranje 1 nadzor nad patentnim i drugim prijavama. Tako Zavod pruza uslugu
pretrazivanja informacija s podrucja intelektualnog vlasnistva kroz pristup domacim i stranim
bazama podataka. Usluga pretrazivanja prikazana je na slici 8.

DRZAVNI ZAVOD ZA INTELEKTUALNO VLASNISTVO B

0 ZAVODU ZASTITA INFORMACIJE | E-USLUGE EDUKACIJA ZAKONODAVSTVO OBRASCI | NOVOSTI | NAJEESCA
INTELEKTUALNOG USLUGE ZAVODA PUBLIKACIJE OBAVIJESTI PITANJA
VLASNISTVA
L]

Sto je DZIV?

Planski dokumenti

Flan zakenodavnin akavnost Zigovi (temeljem nacionalnog sustava zastite)
Godinje izvjesce
! ! AZuriran skup podataka zakljucno s danom 3. rujna 2021

Financijski dokumenti Upute za pretragu

Zapoéljavanje u Zavedu Upit:
Etiéki kodeks i povjerenik za etiku e | Registarski broj - | | — - || H Primjer ‘
Sluzbenik za zatitu osobnih podataka @ [Naziv znaka (verbalni element) v |[= v || H Primjer ‘

P - Primi

Ravnopravnost spolova 0 | Podiositel v” VH H B, ‘
. 0 | Datum objave prijave V||= V|| H Primjer ‘
SvjedodZba o dodatnoj zastiti e | Daturn objave Ziga - | | - - || H Primjer ‘
. ) | Razred nicanske K. v|[= V]| || Primjer |

Medunarodni Zig (HR)

Industrijski dizajn

IMedunarodni industrijski dizajn
(HR)

Oznake zemljopisnog podrijetla
T 0znake izvornosti

Topografije poluvodickin

proizvoda Po3alji prijatelju Ispi3i stranicu

Otvoreni podaci

Slika 8. Prikaz usluge pretrage baze podataka koju pruza Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo®

Zavod provodi i medunarodne postupke dodjele prava na osnovu medunarodnih ugovora
kojih je Republika Hrvatska stranka, a suraduje i sa Svjetskom organizacijom za intelektualno
vlasnistvo (WIPO) na podrucju primjene medunarodnih ugovora te edukacije.

2.4.2 Udruge za kolektivno ostvarivanje prava

Uz Drzavni zavod, posebno mjesto u sustavu zaStite Republike Hrvatske ¢ine i udruge za
kolektivno ostvarivanje prava. Razvoj i Sirenje interneta 1 opcenito digitalne tehnologije
olaksali su distribuciju autorskih djela sa svim pozitivnim i negativnim posljedicama koje to
donosi. Zbog medija 1 digitalne tehnologije koja nosi Sirok 1 brz pristup trziStu povecala se
povreda autorskih prava (Katuli¢, 2006).

% Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo (2011). O Zavodu. Preuzeto s: https:/www.dziv.hr/hr/o-zavodu/.
(02.09.2021.)

% Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo (2011). Zigovi (temeljem nacionalnog sustava zastite). Preuzeto s:
http://www.dziv.hr/hr/e-usluge/e-registri/zig/. (02.09.2021.)
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Kako je inicijativa za zaStitu 1 gospodarsko iskoriStavanje intelektualnog vlasniStva gotovo
isklju¢ivo na nositelju prava jasno je da takav sustav zastite nije dovoljan za ovakve oblike
povrede autorskih prava kakvi se sada javljaju. Na tu potrebu za efikasnijom zastitom sami
nositelji prava su se udruzili u strukovne udruge kako bi efikasnije mogli kontrolirati naplatu
svojih potrazivanja. Tako postoje udruge (Katuli¢, 2006):

e Za zaStitu prava umjetnika izvodac¢a (HUZIP) — je ,,neprofitna udruga koja,
temeljem odredaba Zakona o autorskom i srodnim pravima i na osnovi
ovlasti Drzavnog zavoda za intelektualno viasnistvo Republike Hrvatske,
provodi u praksi kolektivnu zastitu umjetnika-izvodaca u Republici
Hrvatskoj.“*’

e Redatelja (DHFR) — osnovano je 1995. godine od strane hrvatskih filmskih
autora, ¢lanova nekadasnjeg drustva filmskih radnika, s nakanom reforme
te socijalistitke cehovske udruge.”®

e Diskografa (HDU) — Hrvatska diskografska udruga utemeljena je 1995.
godine sa sjedistem u Zagrebu. HDU zastupa i promice interese diskografa,
unapreduje diskografiju i reguliranje medusobnih odnosa &lanova.?

e Skladatelja (HDS — ZAMP) - je stru¢na sluzba koja temeljem ovlastenja
Drzavnog zavoda za intelektualno vlasniStvo i sukladno zakonu, obavlja
djelatnost ostvarivanja i zastite autorskih glazbenih prava.®

e Udruga za =zaStitu proizvodaca poslovnog softvera (BSA) - BSA ili
Business Software Alliane je najistaknutija organizacija posvecena
unapredenju sigurnog i zakonitog digitalnog svijeta.*

wWtrukovne udruge nositelja autorskog i srodnih prava bave se razlicitim oblicima zastite
intelektualnog viasnistva svojih ¢lanova, ukljucujuc¢i pomoé u vodenju sudskih postupaka radi
naplate, aktivizmom na podrucju relevantnog zakonodavstva kako bi novi propisi osigurali
Cvrste zakonske temelje za kolektivno ostvarivanje prava te lobiranjem u javnom i privatnom
sektoru kako bi se sto prije otklonile postojece nepravilnosti.* (Katuli¢, 2006; 60).

2.4.3 Zastupnici intelektualnog vlasniStva

Ostvarivanje prava na podrucju intelektualnog vlasniStva, a pogotovo industrijskog vlasnistva
moze biti dugotrajno i skupo te je pri Drzavnom zavodu za intelektualno vlasniStvo ustrojen

2 Hrvatska udruga za za§titu izvodatkih prava (2018). O HUZIP-U. Preuzeto s:

https://www.huzip.hr/index.php?opt=item&act=blog&id=2&lang=hr . (02.09.2021.)

% Drustvo hrvatskih filmskih redatelja (n.d.). O nama. Preuzeto s: https:/dhfr.hr/o-nama/. (02.09.2021.)

% Hrvatska diskografska udruga (n.d.). O nama. Preuzeto s: https:/hdu.hr/o-nama/. (02.09.2021.)

%0 Strugna sluzba zadtite autorskih muzi¢kih prava (2012). Tko smo mi? HDS ZAMP. Preuzeto s:
https://www.zamp.hr/0-nama/ovo-je-hds-zamp/pregled/439/tko-smo-mi. (02.09.2021.)

%! Business Software Alliane (2021). About BSA. Preuzeto s: https://www.bsa.org/about-bsa. (02.09.2021.)
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registar zastupnika na podru¢ju industrijskog vlasnistva koji su zakonom ovlasteni pruzati
usluge klijentima na podrucju ostvarivanja prava vezanih uz intelektualno vlasnistvo.

Postoji i propis koji regulira uvjete za registraciju zastupnika na podrucju industrijskog
vlasniStva — Zakon o zastupanju na podrucju prava industrijskog zastupnika.

,Ovim se Zakonom propisuju uvjeti za obavljanje poslova zastupanja u podrucju prava
industrijskog vlasnistva pred DrZavnim zavodom za intelektualno vlasnistvo Republike
Hrvatske, postupak upisa u Registar ovlastenih zastupnika, uvjeti za upis u Registar, brisanje
iz Registra i osnivanje Komore zastupnika u podrucju prava industrijskog viasnistva.“* 7

2.4.4 Statistika industrijskog drustva u Republici Hrvatskoj

U tablici 1. prikazana je statistika industrijskog vlasni$tva, odnosno statistika broja zigova,
patenata i industrijskog dizajna.

Tablica 1. Statistika industrijskog drustva u Republici Hrvatskoj

01.01.1992.- 01.01.2021.- 01.01.1992.-
31.12.2020. 31.08.2021. 31.08.2021.
ZIGOVI
Domaci 33.159 899 34.058
Strani 25.556 179 25.735
Ukupno: 58.715 1.078 59.793
PATENTI
Domaci 8.315 48 8.363
Strani 8.887 10 8.897
Ukupno: 17.202 58 17.260

Izvor: vlastita izrada prema Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo (2021)

%2 Narodne novine (2006). Zakon o zastupanju u podrucju prava industrijskog viasnistva. Clanak 1. Preuzeto s:
https://www.zakon.hr/z/463/Zakon-0-zastupanju-u-podru%C4%8Dju-prava-industrijskog-vlasni%C5%Altva.
(02.09.2021.)
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2.5 SVJETSKA ORGANIZACIJA ZA INTELEKTUALNO VLASNISTVO

Svjetska organizacija za intelektualno vlasnistvo (eng. World Intellectual Property
Organization, skraceno WIPO) je internacionalna organizacija posvecena kreativnosti i
inovaciji te osiguranju prava autora i vlasnika diljem svijeta. Takoder, ona brine o tome da
izumitelji i autori budu prepoznati i nagradeni za vlastita djela.

Kao specijalna agencija Ujedinjenih naroda, WIPO postoji kako bi kreirao i uskladivao
pravila i praksu za zaStitu prava intelektualnog vlasniStva. S ubrzanom globalizacijom trziSta
posljednjih godina WIPO igra veliku ulogu u pomo¢i tim novim sustavima kroz zakonitu i
tehni¢ku pomo¢.

WIPO administrira sljedece internacionalne sporazume o autorskom pravu i srodnim pravima
(World Intellectual Property Organization, 2004; 22):

e Bernska konvencija za zastitu knjizevnih i umjetnickih djela.

e Briselska konvencija o  distribuciji  programsko-prenosivog
transmisijskog signala emitiranog satelitom.

e WIPO Ugovor o pravima izvodaéa i proizvodaéa fonograma (Zeneva).

e Rimska konvencija o =zaStiti umjetnika izvodaa, proizvodaca
fonograma i radiodifuznih organizacija.

e WIPO sporazum o autorskom pravu (WCT).

e WIPO sporazum o performansama i fonogramima (WPPT).
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3. ETIKA INTERNETA

U dana$nje vrijeme i vrijeme danaS$njeg druStva svjedoci smo razli¢itih problema Kkoji nas
upucuje na nedostatak etike u ponasanju ljudi, ali i u ponaSanju na internetu te poslovanju. U
ovom poglavlju osvrnut ¢emo se na etiku interneta te kako ograniciti moralna prava.

3.1 KRATKA POVIJEST INTERNETA

Internet je nastao 1969. godine kao projekt vlade Sjedinjenih Americkih Drzava (SAD-a)
poznat kao ARPAnet. Bio je dizajniran da omoguéi distribuiranu i fleksibilnu mrezu koja bi
omogucavala vojsci SAD-a da nastavi s radom i kada bi Sovjetska vojska unistila odredene
geografske lokacije na mrezi.

Prvobitno izraden za americ¢ku vojsku, internet kako je prozvan, evoluirao je u mrezu za
Americ¢ku akademsku komunikaciju, ispo€etka prvenstveno za sveucilista i tek tada se poceo
dalje siriti. Dakle, prvobitno je internet bio relativno homogena grupa studenata i
znanstvenika, a bilo kakvi nemiri bili su rjeSavani odmah unutar grupe.

1989. godine razvijen je World Wide Web (WWW), sada najpopularnija moguénost interneta
od britanskog znanstvenika Tima Berners-Leea.

U pocetku koristenja interneta postojalo je i deset zapovijedi za uporabu racunala koja je
donio Institut za raCunalnu etiku (eng. Computer Ethics Institute) 1991. godine. Te zapovijedi
glase ovako®®:

1. Neces koristiti racunalo da nasteti§ drugim ljudima.
2. Nece$ se mijesati u rad drugih ljudi na racunalu.

3. Neces njuskati po datotekama u tudim racunalima.
4. Neces koristiti racunalo za kradu.

5. Neces koristiti racunalo za lazna svjedocenja.

6. Neces kopirati ili koristiti softver koji nisi platio.

7. Neces koristiti resurse drugih ljudi bez njihovog pristanka ili prikladne
naknade.

8. Neces prisvojiti tude intelektualno vlasnistvo.

9. Miislit ¢es o socijalnim posljedicama programa koji pise$ ili sustava koji
razvijas.

% George, T. (2013). Computer Ethics. Preuzeto s: https://ualr.edu/computerscience-5dove/files/2014/01/IFSC-
2200-Computer-Ethics-Student-Paper-1.pdf. (02.09.2021.), str. 1.
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10. Uvijek c¢e§ koristiti racunalo na nacin koji osigurava posStovanje za sve
druge ljude.

Za razvoj Weba kljucna je 1993. godina kada se broj korisnika duplicirao i internet je postao
medij svakodnevne komunikacije. Moglo bi se re¢i — kada je stigao ,,ostatak svijeta* online
sva pravila su prestala vrijediti.

Internet je internacionalna mreza raCunalnih mreza preko kojih racunalo moze prenositi
poruke u bilo kojem obliku digitalnih podataka (ukljucujuci tekst, numericke podatke, sadrzaj
baza podataka, grafiku, zvuk i video i racunalni softver) na racunala bilo gdje u cijelom
svijetu. World Wide Web je podskup internet stranica i udruga koje koriste odredene
protokole za transmisiju grafickih i drugih sadrzaja i podupiru jednostavno, prijateljsko,
graficko korisnic¢ko sucelje (Zimmerman, 1997).

3.2 NETIKETA

Netiketa (eng. netiquette) je nesto poput mreznog bontona, pravila $to se smije, a $to ne smije
¢initi u virtualnoj komunikaciji. Ona pokriva kulturu virtualne komunikacije i neformalna
pravila.

Smjernice i pravila ponasanja su podijeljeni u sljedeée kategorije*
e Elektroni¢ka posta (eng. e-mail),
e Diskusijske grupe (eng. newsgroups),
e Forumi.

Pravila netikete ima mnogo te ¢e biti navedena samo najvaZnija po ve¢ navedenim
kategorijama.

3.2.1 Elektronicka posta
e Postujte vlasnicka prava nad materijalima koje reproducirate.

e Ako prosljedujte poruku koju ste primili, ne mijenjajte joj sadrzaj. Ako se radi o
osobnoj poruci pitajte autora za dopustenje.

e Ne Saljite ,lance srec¢e” elektronickom poStom. ,Lanci sre¢e” su zabranjeni na
internetu.

e Budite oprezni prilikom slanja, uvijek znajte kome $aljete elektronicku postu.

e Primatelj je ljudsko bice, ¢ija se kultura jezik 1 smisao za humor mogu razlikovati od
vasih. Budite osobito oprezni sa sarkazmom.

# Netiquette (2021). Netiquette pravila. Preuzeto s: http://www.hr-netiquette.org/pravila/. (03.09.2021.)
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3.2.2

Ne koristite velika slova, ona izgledaju kao da vicete.
Smajlice koristite u umjerenoj mjeri.

Ne Saljite velike koli¢ine podataka ljudima koji to nisu trazili.

Diskusijske grupe

Ovdje vrijede sva pravila kao i za elektroni¢ku postu te jo§ neka dodatna:

3.2.3

3.24

Poruke i ¢lanci trebaju biti kratki i u vezi s onim o ¢emu se raspravlja. Ne skrecite s
teme, suvislo se izrazavajte i ne Saljite poruke samo zato da bi ukazali na tude greske u
tipkanju i pravopisu.

Krivo predstavljanje nije dopusteno.

Posaljite odgovor elektronickom poStom ako je osobne prirode i namijenjen samo
jednoj osobi.

Pokusajte koristiti priruénik, knjigu, datoteku za pomo¢ i sli€no prije nego Sto
postavite pitanje.

Ne oglasavajte poruke koje se ne ticu same rasprave.

Forumi

Procitajte pravila foruma ako postoje.

Budite sigurni da zapoc€injete raspravu u pravom dijelu foruma.
Provjerite da li ve¢ postoji rasprava poput one koju zelite zapoceti.
Naslov teme mora biti kratak, jasan i deskriptivan.

Poruka mora biti smislena, jasna, jednoznacna i u prijateljskom tonu.

Uvijek nastojite poStivati temu.

Web stranice

Bitno je i da Web dizajneri vode brigu prilikom Kkreiranja svojih stranica o netiketi, a kako bi
osigurali da stranica bude korektna svaki dizajner bi trebao*:

% Mihelag Vracar, S. (2005). Ponasate li se na netu? Poslovni netiquette 1.dio, Preuzeto s: http://www.enter-
net.biz/hr/con-tent/pona%C5%Alate-li-se-na-netu-poslovni-netiquette-1dio. (01.09.2021.)
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e postovati korisnike sa starijim sustavima tako da im ponudi tekstualnu verziju svojih
stranica,

e omoguciti korisnicima brz 1 jednostavan pristup do informacija i sadrzaja,
e osigurati na svakoj stranicu vezu prema naslovnoj stranici,

e ako stranice imaju glazbenu pozadinu, omoguciti da se ta glazba moze jednostavno
iskljuciti,

e ne Koristiti pop-up prozore,
e ne koristiti premala slova ili slova koja se kontrastom dovoljno ne isti¢u na podlozi,

e izbjegavati otvaranje veza u novom prozoru, a ako je to neizbjezno prethodno
obavijestiti korisnika o tome,

e omoguéiti slikovne veze s tekstualnim alt tagom*® §to ée omoguéiti onima koji imaju

isklju¢enu grafiku, sporu internet vezu ili ljudima s potrebnim potrebama da se
pravilno i bez poteskoca krecu stranicama,

e ne prisiljavati korisnika da koriste odreden preglednik ili rezoluciju ekrana za pregled
stranica,

e ne dozvoliti da stranica mijenja veli¢inu ili poziciju prozora preglednika,

e ne koristiti e-mail aplikaciju korisnika za slanje ispunjenih elektronskih obrazaca,
e ne koristiti Zargone bilo kakve vrste,

e izbjegavati velike graficke, video i audio programe,

e ukljuciti veze na stranice softvera potrebnog za ispravan prikaz stranica,

e dodati trazilicu na stranicu ako ona sadrzi puno informacija,

e Kkoristiti logi¢ne i ¢itljive internet adrese,

e pobrinuti se da svaka veza vodi na ciljanu adresu (pogotovo paziti da ne bude ,,mrtvih
veza“),

e uvrstiti na stranice bitne informacije 0 poduzecu, kontaktnu osobu i ostale kontakt
podatke,

e ponuditi kontakt 1 elektroni¢ne adrese svugdje gdje za to postoji potreba,

% Alt tag je tekst koji poblize opisuje sliku na web stranici. Ako sliku u nekom trenutku nije moguée prikazati
ispisat ¢e nam se taj tekst. Takoder, ako korisnik prode miSom preko slike prikazat ¢e mu se opisni tekst (samo u
pregledniku Internet Exploreru).
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e uvrstiti na stranice listu ¢esto postavljanih pitanja (eng. Frequently Asked Questions —
FAQ),

e izbjegavati registriranje stranice na izvore koji nemaju veze sa sadrzajima stranice,
e razmisljati kao korisnik,

e dodavati interaktivnost u stranicu poput anketa, kvizova, nagradnih igara, foruma i
sli¢no, nagraditi korisnike za vjernost,

e nagraditi korisnike za vjernost,
e predvidjeti automatizirane odgovore na upite elektronicke poste,

e ako je ciljano trziste stranica drugog govornog podru¢ja ponuditi sadrzaj i na tom
jeziku i s dobrim prijevodom,

e educirati osoblje i suradnike kako bi bili upoznati s funkcionalno$¢éu i dizajnom
stranica.

Izgled Web stranica, informacije koje ona nudi, Citljivost i preglednost tih informacija te
dostupnost informacija svima zainteresiranima c¢ine osnove ,,dobrog ponasanja Web
dizajnera“. Web stranica mora biti takva da sluZi korisniku, 1 da je korisniku ugodno boraviti
na njoj. To ima za posljedicu da ¢e se na takvu stranicu Citatelji Cesto vracati.

3.3 INTERNET I SLOBODA GOVORA

Sloboda govora opéenito govoreéi je sloboda da kazemo sve §to mislimo bez cenzure® i
ograni¢enja. Ona pripada u jedno od osnovnih prava svakog ljudskog bi¢a. Otkrice interneta
pruzilo je nove mogucénosti u slobodi govora prvenstveno zbog anonimnosti koju pruza
korisnicima, a i zbog same arhitekture interneta koja ne moze niSta izbrisati (ne dopusta
cenzuriranje).

Elektronicka posta nudi uslugu komunikacije diljem svijeta bilo da se radi o komunikaciji
grupa koje se sastoje od nekolicine prijatelja, stotina zainteresiranih za istu stvari ili velikih,
nacionalnih organizacija. Blogovi, kao jo$ jedna usluga interneta, transformiraju novinarstvo,
a web stranice poput Wikipedije su poput Aleksandrijske knjiznice®, samo online.

Svi ovi servisi koje nam internet nudi ubrzano mijenjaju pristup informacijama i ohrabruju
ljude da dijele svoje ideje s cijelim svijetom.

%7 Cenzura je postupak nadziranja slobode izrazavanja.

% Veliku Aleksandrijsku knjiznicu dao je podi¢i Ptolomej I u namjeri da stvori znanstveno i kulturno srediste
koje bi se suprotstavilo atenskom utjecaju. Tako je izgradena Biblioteka sa znanstvenom ustanovom Muzejom i
tako je stvorena golema zbirka znanja antickog svijeta s oko 200.000 rukopisa.
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Ocuvanje otvorene arhitekture interneta je kriticno za ostvarivanje slobode govore. Ali to
zna¢i jako malo, ako nema nikakvu pravnu zastitu. Ako zakon ima pravo cenzure ili
ograni¢avanja pristupa odredenim informacijama tada potencijal interneta nece biti ostvaren.

Mnogo puta su vlasti pokusale ba$ to, cenzurirati i ograniciti pristup te zato i postoje brojne
organizacije kako bi branile internet kao platformu slobodnog govora.

U pokusajima obrane slobode govora na internetu objavljena je i Deklaracija nezavisnosti
kiberprostora (eng. A Declaration of the Independence of Cyberspace) 1996. godine. Dio te
deklaracije slijedi u daljnjem tekstu.

.,Vlade Industrijskog svijeta, bili ste velikani mesa i celika, ja dolazim iz virtualnog prostora,
novog doma Uma. Na dobrobit buducénosti, molim vas da nas pusStite na miru. Niste
dobrodosli kod nas. Mi nemamo izabranu vladu, niti ju necemo imati, zato vas ne oslovljavam
sa vecim autoritetom 0d onoga kakvim sloboda uvijek govori. Objavljujem globalan socijalan
prostor koji gradimo da bude prirodno neovisan od tiranstva koje nam Zelite nametnuti.
Nemate nikakvo moralno pravo kontrolirati nas i ne posjedujete nikakve metode sile kojih se
stvarno moramo bojati. Kreirati ¢emo civilizaciju Uma u virtualnom prostoru. Neka bude
humanija i postenija od svijeta kakvog su vase vlasti napravile prije.“3g

Pri pomisli na internet svatko pomisli kako je to najslobodniji medij, mjesto gdje svatko moze
pokrenuti svoju vlastitu web stranicu i tamo objaviti svijetu $to on misli. Tako je i jedan od
prvih nadimaka interneta bio ,,autocesta informacija“ (eng. information superhighway) jer je
trebao omoguditi prosje¢noj 0sobi brz pristup do informacija koje inace ne bi mogao pronaci.
No, je li uistinu tako kako se ¢ini? Za vecinu korisnika interneta jest, ali za ostale je internet
vjerojatno poput autoceste s preprekama u obliku cenzure. Medutim, nije sva cenzura
motivirana loSom namjerom, na primjer u cezuru pripada i roditeljska zastita djeteta od
neprikladnog sadrzaja. Ali postoje i mnogobrojni primjeri ograni¢avanja slobode govora kao
kontrole vlasti nad informacijama — jedan kineski novinar Shi Tao osuden je na 10 godina
zatvora zbog navodnog odavanja drzavnih tajni strancima. Optuzen je zato S$to je
elektronskom postom kontaktirao jednu prodemokratsku stranicu u SAD-u. Ovaj primjer
demonstrira da je pocelo doba cenzure u virtualnom prostoru.

3.3.1 Internet cenzura kod kuée

Prvo ¢e biti neSto malo rije¢i o sadrzaju koji mnogi roditelji ne bi zeljeli da njihova djeca
vide. To mogu biti pornografski sadrzaji, govori mrznje, sobe za dopisivanje, kockarske
stranice 1 bilo koji druge stranice koje sadrZe negativne ili opasne sadrzaje. lako neki
protivnici internet cenzure smatraju da je najjednostavnije zastititi tako da kontroliraju njegov
pristup internetu, to 1 nije uvijek najlakse. Zato su osmisljena softverska i hardverska rjesenja
ovog problema poput programa za filtriranje Weba (npr. Net Nanny). Vecina Web filtara
koristi dvije tehnike da blokira sadrzaj: crne liste (popis Web stranica koje su nepozeljne, taj

¥ Switzerland, D. (1996). A Declaration od the Independence of Cyberspace. Preuzeto s:

https://www.eff.org/cyberspace-independence. (03.09.2021.)
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popis se mijenja s viemenom) i blokiranje klju¢nih rijeci (ako program odluc¢i da Web stranica
nije prikladna zbog nekih rije¢i onemogucit ¢e joj pristup).

No, ovakva internet cenzura iako uglavnom sluzi na dobrobit i roditelja i djece namece i neka
pitanja. Mnogi programi za filtriranje Weba Sifriraju svoje crne liste s ciljem smanjenja
zlouporabe. Protivnici internet cenzure tvrde da bi te crne liste mogle sadrzavati i Web
stranice koje nisu neprikladne za sve, primjerice stranice koje Kritiziraju autore Web filtara.
Takoder, lako se moze programu potkrasti i pogreska jer on ako radi na principu klju¢nih
rijeci trazi samo rijeci, ne i sadrzaj te tako moze do¢i i do onemogucavanja neke primjerene
stranice (primjerice program ne bi shvatio da su recepti o pile¢im prsima prikladni na Web
stranici 1 onemogucio bi pristup toj stranici).

Osim uporabe ovakvih programa roditelji bi mogli i koristiti sigurnosnu stijenu koja stiti od
opasnog i nepozeljnog sadrzaja no ona zahtijeva malo vise znanja od Web administratora (u
ovom slucaju roditelja) nego programi za Web filtriranje.

3.3.2 Internet cenzura u poduzeéima

Poduzeca koje onemogucavaju neke stranice svojim zaposlenicima najcesce to rade iz razloga
da povecaju produktivnost i onemoguce ljencarenje tijekom radnog vremena. Blokiranjem
pojedinih Web stranica zaposlenici ¢e moci posjecivati samo one stranice koje ¢e im pomoci
u istrazivanju, i poslu, a bit ¢e im zabranjene sve stranice koje bi ih mogle ometati u onome
Sto rade. Osim spomenutog, ocitog razloga neka poduzeca blokiraju Web stranice kako bi
izbjegle moguce sudske tuzbe. Do sudskih tuzbi bi mogli do¢i ako bi neki zaposlenik gledao
neke neprimjerene sadrzaje te ith tada pokazivao drugome zaposleniku, ili bi ih taj sluc¢ajno
vidio. Tada bi se zaposlenik mogao na neki nacin osjecati oSteceno 1 pokrenuti tuzbu.

Mnoga poduzeca se oslanjaju na softver koji filtrira Web stranice i sli€an je softveru koji
koriste i roditelji da zastite svoju djecu, a mnogi se oslanjaju i na sigurnosne stijene. Sa

blokirati ¢itave domene.

Tako u mnogim poduzeé¢ima kada zaposlenik pokusa pristupiti odredenoj Web stranici, ako
mu je pristup onemogucen, dobiti ¢e poruku da je mrezni administrator identificirao ovu
stranicu kao neprikladnu. Uobi€ajeno je da korisnik moZe dojaviti administratoru ako smatra
da je pogresna stranica blokirana.

3.3.3 Internet cenzura na internacionalnoj razini

Mnoge drzave ograniavaju pristup internetu na nekoj razini. Cak i Sjedinjene Americke
DrZave imaju zakone koji utjecu na tip informacija kojima se moze pristupiti u Skolama i
javnim knjiznicama. No, mnoge drzave idu puno dalje od toga, a u nekim drZzavama je cak i
zabranjen pristup internetu.

Stranica | 28



Organizacija posvec¢ena obavjeStavanju javnosti o filtriranju Weba, OpenNet Initiative (ONI),
klasificira Web filtriranje u &etiri kategorije*’:

Politicko: Sadrzaj koji sadrzi poglede suprotne vladajuéoj politici zemlje. Ova
kategorija ukljucuje 1 religijske poglede i pokrete, sadrzaje vezane uz ljudska prava i
druge socijalne uzroke. Na slici 9. prikazana je karta svijeta s prikazom politi¢kog
filtriranja po drzavama svijeta. Sivi dijelovi oznacavaju drzave bez podataka, no to ne
mora znaCiti da ovdje nema politickog filtriranja. Ostale boje prikazuju razine
filtriranja, od najtamnije do najsvjetlije boje tj. od drzava gdje se najvise filtrira
(sveprisutno filtriranje) do drzava gdje nema dokaza o filtriranju.

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial D Selective D Suspected |:| No evidence

Slika 9. Prikaz rasprostranjenosti politi¢kog filtriranja po drZzavama svijeta
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

Socijalno: Web stranice koje imaju seksualne sadrzaje, kockarske, o drogama i
drugim temama koje bi nacija mogla smatrati uvredljivima. Na Slici 10. prikazana je
karta svijeta koja prikazuje razine socijalnog filtriranja po drzavama. Legenda
filtriranja je sli¢na kao 1 na prethodnoj slici (Slika 9.) te nece biti dalje navodena.

%0 OpenNet Initiative (n.d.). About ONI. Preuzeto s: https://opennet.net/about-oni. (02.09.2021.)
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Suzana Cevra, Medunarodna zastita intelektualnog prava vlasnistva (specijalisticki zavr$ni rad)

SOCIAL

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial . Selective |:| Suspected |:| No evidence

Slika 10. Prikaz rasprostranjenosti socijalnog filtriranja po drzavama svijeta
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

o Konflikt/Sigurnost: Stranice koje sadrze ratne teme, i druge konflikte. Na Slici 11.
prikazana je karta svijeta na kojoj vidimo razine konfliktnog/sigurnosnog filtriranja po
drzavama.

CONFLICT / SECURITY

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial . Selective D Suspected |:| No evidence

Slika 11. Prikaz rasprostranjenosti konfliktnog/sigurnosnog filtriranja po drzavama
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)
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e Internet alati: Web stranice koje nude alate poput elektroni¢ke poste, aplikacija za
prevodenje, instant poruka, itd. Na Slici 12. prikazana je karta svijeta s razinama
filtriranja internet alata po drzavama.

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial . Selective D Suspected |:| Mo evidence

Slika 12. Prikaz rasprostranjenosti filtriranja internet alata po drZzavama svijeta
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

U cenzuri prednjaci Kina ¢ije vlasti su navele Cetrnaest vode¢ih web portala da pokrenu
zajednicku akciju kojom ¢e s kineskog web prostora ukloniti sve nezdrave sadrzaje. Tako je u
Kini zabranjen pristup stranicama CNN-a, Washington Posta i New York Timesa. Takoder,
pokusa 1i se na kineskom Google-u pronadi slike demonstracija na Tienanmenu rezultat
pretrage bit ¢e sretni kinezi koji uZivaju u svim Carima poznatog trga. Ista pretraga s
hrvatskog Google-a rezultirat ¢e slikama oklopnih vozila kojima su uguSene demonstracije.

No nije Kina jedina drZava koja cenzurira svoje stanovnike, u ,,caroban krug® pridruZili su se 1
Avrapski Emirati i Bliski istok, te Kuba u kojoj pristup Internetu imaju samo odabrani**.

Udruga za ocuvanje ljudskih prava Amnesty International tako je pokrenula akciju za
oCuvanje slobode govora na internetu, jedno od temeljnih prava koje bi se upravo na internetu
trebalo najbolje provoditi.

Neke zemlje odlaze i izvan ograni¢avanja pristupa. Tako Mirmarska vlada drzi internet kafice
pod nadzorom gdje racunala rade automatski slike ekrana (eng. sreenshots) svakih nekoliko
minuta.

Takoder, prilikom ostvarivanja klju¢nog pravila — slobode govora (koja moze predstavljati i
citiranje izvora primjerice na blogu, umetanje videa u vlastiti izvjestaj, koriStenje djela pjesme
u glazbenoj parodiji) — treba uvijek na umu imati autorska prava nekog djela.

' Neki¢, M. (n.d). Kineksi zid u virtualnom prostoru. Preuzeto s: http://www.euro26.hr/hh/26/hha.php.
(03.09.2021.)
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4. PRAVNI ASPEKTI WEB | MULTIMEDIJSKIH SUSTAVA

U svijetu i u Republici Hrvatskoj postoje problemi i pitanja koji se name¢u kod interneta. U
ovom poglavlju rije€ o rjeSenjima problema i pitanja u navedenom sustavu. U nastavku ¢e se
opisati prava u web i multimedijskim sustavima, a potom ¢e se poblize objasniti koja su to
prava i kako su zasti¢ena.

41 OSNOVE PRAVA U WEB | MULTIMEDIJSKIM SUSTAVIMA

Kako je ve¢ prije bilo navedeno internet je mreza sastavljena od drugih mreza, a World Wide
Web je samo jedna od mogucnosti koje nudi internet. Web se sastoji od mnostva stranica koje
mozemo pretrazivati i posjecivati. Pristup stranici, naravno, ne znaci doslovno da korisnik ode
na tu stranicu. To jednostavno znaci da je stranica smjeStena negdje i digitalno prenesena na
racunalo korisnika i prikazana na njegovom ekranu. Vecina stvari koje korisnici zapravo
pregledavaju dobivena je iz keSa (eng. cache). KesSiranje (eng. caching) znaéi spremanje
materijala s originalne stranice za kasniju uporabu (tako da se pri sljedecoj uporabi ne mora
opet odlaziti na originalnu lokaciju po podatke). Svrha toga je ubrzavanje ponovnog pristupa
podacima i1 smanjenje zakréenosti mreze. Taj sadrZaj se obi¢no spremi na stranicu koja je
geografski blize korisniku, ili na snaznije racunalo ili ono koje ima manje zakrcen put do
konacnog korisnika (Zimmerman, 1997).

Dakle, ako tako sagledamo stvar svaki korisnik koji pristupi stranici napravi barem nekoliko
,»kopija* necijeg zasticenog materijala.

Prilikom izrade stranice trebao bi svatko imati na umu da jo$ uvijek zakoni u vezi te
naprednije tehnologije nisu uskladeni i nije najjasnije $to se zapravo moze, a $to ne moze
zaStititi. Takoder, kao $to se vidi kopije zasSti¢enih materijala mogu se napraviti i slucajno iz
razloga jer tako funkcionira arhitektura interneta. Stoga bi vlasnici web stranica morali paziti
na to S$to stavljaju na web i biti svjesni problema koji mogu nastati. Neka od pitanja te mogucéi
nacini zastite web i multimedijskih materijala navedeni su u daljnjem tekstu.

Za Web dizajnere bitno je znati pod kojim okolnostima smiju koristiti neciji rad u vlastitom
radu. Na primjer, slike u javnim arhivama su ¢esto zasti¢ene pa je potrebno prvo saznati kakvi
su uvjeti licence. Taj postupak se ne razlikuje po nic¢emu od situacije u stvarnom svijetu, kada
autor piSe knjigu, ¢lanak ili Web stranicu uvijek treba dozvolu da koristi tudi rad.

Veéina zemalja svijeta ima zakone o autorskom pravu koji se temelje na Bernskoj konvenciji
koja kaze da je svaki rad zaSti¢en u trenutku kreacije ako ima elemente originalnosti i neki
oblik umjetnicke ekspresije. Nije potrebno dodati slavni simbol © kraj ili simbol poput
,Copyright <autor>“ da bi se zastitilo neko djelo. Ovi znakovi sluze samo kao indikatori
drugima da je rad uistinu zasti¢en, kako kasnije nitko ne bi mogao re¢i da to nije znao.
Prikladna obavijest na Web stranici bi bila nesto poput ovoga: ,,Copyrigt © godina autor. Sva
prava pridrzana.“ Godina bi u ovom slucaju trebala predstavljati godinu kreacije, ako je
moguce nadodanu i godinu kada je zadnji puta modificirana. Autor moze biti ili kreator rada,
ili poduzece ili institucija koja je vlasnik prava. U mnogim ¢istim tekstualnim dokumentima
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simbol © ne moZze biti koriSten pa se umjesto toga koristi sljede¢i skup znakova ,,(c)*. Taj
skup znakova nije sluzbeno priznat indikator iako je tako Cest da bi vjerojatno prosao u
raspravi oko statusa autorskog prava.

Prava vlasnika rada zaSticenog autorskim pravom razlikuju se od zemlje do zemlje, ali
opcenito govoreno Vvlasnik ima pravo napraviti kopije rada i ponuditi ga javnosti. Kada on
distribuira kopiju, ta specifi¢na kopija moze biti dalje distribuirana drugima bez potrebe za
dozvolom. U SAD-u se to zove pravilo prve prodaje (eng. first sale doctrine), a u Europi
»exhaustion sto u biti znac¢i da je zakonito preprodati knjigu, ali nije zakonito napraviti
vlastitu kopiju knjige te to prodati.

Vlasnik moze dati ljudima odredena prava na svoj rad. To se zove licenciranje. Licenca moze
biti veoma specificna (,,Novine A smiju objaviti fotografiju X u sutrasnjem izdanju.*) ili
veoma opcenite. Sa stavljanjem rada na Web dizajneri implicitno daju svima u svijetu licencu
da skidaju i gledaju rad na svojem kompjutoru. No, ta licenca ne pokriva stvari poput
stavljanja skinutog djela na vlastitu stranicu ili objavljivanje ga u knjizi. Ako netko zeli u€initi
to, ipak ¢e morati pitati vlasnika autorskog prava.

Vazno je da svatko za sebe odluci kakva prava Zeli dati svojoj Web stranici. Ako je stranica
izradena iz hobija vjerojatno dizajneru nece biti vazno $to ljudi rade s tom stranicom ve¢ ¢e
mu vjerojatno i laskati $to ljudi Zele koristiti njegove materijale negdje drugdje. No ako je u
stranicu investirano mnogo vremena i truda za kreiranje slika i programa, uzimanje materijala
bez dozvole moglo bi izgledati kao krada. U tom slucaju vazno je napraviti licencu jasnijom.
To se jednostavno moze napraviti tako da se kreira Web stranica gdje ¢e biti objaSnjeno §to se
moze, a §to ne moze uraditi s vlastitim radom. Znaci, ne mora to biti dugacak pravni tekst,
dovoljna je i jednostavna izjava poput ,,Sve slike na ovoj stranici smiju biti kopirane i
koristene bez ogranicenja, sve dok je autoru dana zasluzena zasluga*. Takoder postoje 1 ve¢
gotove licence.

Jasno je da koriStenje tudeg rada bez dozvole nije dopusteno. Ako rad nema nikakve
indikacije da je zasticen to ne znaci da i nije zasti¢en, ve¢ to samo znaci da treba kontaktirati
vlasnika i pitati ga o njegovoj licenci. Veé¢ina Web stranica ovih dana ima jasne licence koje
detaljno prikazuju §to je, a §to nije dozvoljeno.

Povecana pozornost bi se trebala posvetiti stranicama koje sadrze kolekcije slika poput ikona
Svaka ikona za sebe je zasti¢ena od autora, i ispod svake kolekcije ikona trebala bi biti
navedena licenca koju je taj autor ustupio. Primjer pravilnog navodenja licence ispod
kolekcije ikona prikazan je naslici 13.
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Slika 13. Primjer dobro prikazane licence ispod ikona na web stranici koja sluzi kao kolekcija ikona

Nadalje ¢e biti pojasnjena pravna pitanja koja se namec¢u u sklopu Weba i multimedije.

4.2 POKRET OTVORENOG KODA

Pokret otvorenog koda (eng. open source) ili kako ga neki nazivaju copyleft pociva na
nacelima otvorenosti 1 suradnje. Kod je dostupan svima i moZe se dalje modificirati, a jedina
obveza svih koji se njime koriste je da sva unapredenja koja su sama napravili stave ponovo
na internet da budu dostupna drugima (Uzelac, 2004)

,»Copyleft je licenca koja stiti autorska prava, ali, za razliku od copyrighta, dopusta besplatnu
upotrebu, distribuciji, ali i mijenjanje dijela na koje se odnosi pod uvjetom da izmijenjena
verzija takoder bude copyleft. Copyleft je popularni naziv za licencu pod imenom Opcéa javna
licenca (eng. General Public Licence) koja utvrduje viasnistvo, identificira autora i dopusta
upotrebu, (re)distribuciju originalnog digitalnog (softver, tekst, video u elektronskom obliku)
ili fizickog djela (Stampani tekst). «d2

Kada se neko digitalno ili fizi¢ko autorsko djelo objavi ono pripada javnoj sferi (eng. Public
Domain), odnosno nije zasti¢eno na bilo koji nacin (niti copyrightom ni copyleftom), $to je
situacija koja potencijalno omogucava zloupotrebu (novéanu korist od tudeg djela). Copyleft
zasti¢uje djelo, ali za razliku od copyrighta dopusta slobodnu upotrebu, i uz potrebno tehnicko
znanje, poboljsanje/preradu djela.

2 Tatli¢, S. (2005). Copyleft — alternativne mogucénosti zastite autorskih prava. Preuzeto s:

https://www.media.ba/bs/novinarstvo-tehnikeforme-novinarstvo-tehnike-i-forme/copyleft-alternativne-
mogucnosti-zastite. (04.09.2021.)
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Znak copylefta koji se koristi da bi se znalo da se radi o softveru koji ima otvoren kod
prikazan je na slici 14.

Slika 14. Medunarodni znak copylefta

Prava vrijednost ,,Open Source* materijala nije u tome §to je on besplatan nego u ¢injenici da
je slobodan za daljnje promjene i da se korisnici mogu njime sluziti u daljnjoj nadogradnji.
Ovaj pokret je suprotnost poslovnom modelu koji pociva na konkurentnosti i tajnosti
podataka.

Copyleft se primjenjuje tako Sto se u digitalno ili fizicko djelo stavi obavijest vlasnika koja
izgleda ovako: ,,Ova je informacija slobodna, mozete je redistribuirati i/ili mijenjati pod
uvjetima koje donosi GNU GPL Opca javna licenca, a koju je izdala Free Software
Foundation.«*

4.3 CREATIVE COMMONS

Racunala su snazni alati za kreiranje bilo slika, prica, videa ili bilo kakvih drugih djela. Kada
nacrtamo sliku rukom postoji samo jedna kopija, koju moZemo pokloniti, zadrzati ili ju
prodati. No ako bi tu istu sliku nacrtali na raCunalu tada moZemo napraviti neogranic¢en broj
njenih kopija. Takoder, kada bi netko dosao do kopije nase slike on bi mogao napraviti jo§
kopija i dijeliti ih dalje ili mijenjati sadrzaj. Tu sada dolazi zakon — iako svatko s ra¢unalom
ima mogucnost dijeljenja ili mijenjanja kreacije, zbog zakona o autorskom pravu, on nema
pravo na to.** Zakon automatski daje potpuno pravo na bilo koje kreativno djelo koje je
napravljeno i ako autor ne kaze druk¢ije nitko nema pravo dijeliti i mijenjati ta djela. Ali
postoje autori koji bi zeljeli zakonito i jasno dopustiti bilo kome u svijetu da dijele i uzivaju
plodove njihova rada. lako bi se to moglo rijesiti tako da svatko kaze svakoj osobi da se moze
koristiti s originalom postoji i jednostavniji nain — i tu nastupa organizacija Creative
Commons (pribliZzan prijevod bi bio: zajednicko kreativno dobro).

“ Tatlic, S. (2005). Copyleft — alternativne moguénosti zadtite autorskih prava. Preuzeto s:

https://www.media.ba/bs/novinarstvo-tehnikeforme-novinarstvo-tehnike-i-forme/copyleft-alternativne-
mogucnosti-zastite. (04.09.2021.)
“ Osim u SAD-u gdje se to zove ,,poitena uporaba“ o ¢emu ée biti rije¢i kasnije.
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Creative Commons je neprofitna organizacija koja pruza besplatne alate koji dopustaju
autorima, znanstvenicima, umjetnicima i profesorima da jednostavno oznace svoje kreativno
dobro za pravima koje zele da nosi.

Opca javna licenca (o kojoj je bilo govora prije) uglavnom se koristi za licenciranje
softverskih aplikacija, no slican koncept promovira Creative Commons licenca.

Creative Commons definira spektar mogucnosti razlicitih licenci. U nastavku ¢e biti navedene
licence koje omogucuju svima od pojedinacnih stvaratelja do velikih institucija standardiziran
nacin davanja javne dozvole za koriStenje. od najvise do najmanje dozvoljene.

OMO)

Slika 15. Creative Commons licenca CC BY*®

CC BY: Ova licenca omogucéuje ponovnim Kkorisnicima da distribuiraju, mijesaju,
prilagodavaju i nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu, sve dok se autoru
dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je naslici 15.

ONOO

Slika 16. Creative Commons licenca CC BY-SA®

CC BY-SA: Ova licenca omogucuje ponovnim korisnicima da distribuiraju, mijesaju,
prilagodavaju 1 nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu, pod uvjetom da se
autoru pripiSe autorska prava. Licenca dopusSta komercijalnu uporabu. Ako se ponovno
mijenja, prilagodava ili nadograduje materijal, potrebno je licencirati izmijenjeni materijal
pod istim uvjetima. Prikaz licence je naslici 16.

000

Slika 17. Creative Commons licenca CC BY-NC*

% Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
“® Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
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CC BY-NC: Ova licenca omogucuje ponovnim Korisnicima da distribuiraju, mijenjaju,
prilagodavaju i nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu samo u nekomercijalne
svrhe, i to samo dok se autoru dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je na slici 17.

oNole

Slika 18. Creative Commons licenca CC BY-ND*

CC BY-NC-ND: Ova licenca omogucuje ponovnim korisnicima da kopiraju i distribuiraju
materijal u bilo kojem mediju ili formatu samo u neprilagodenom obliku, samo u
nekomercijalne svrhe i samo dok se autoru dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je naslici 18.

©0ce

Slika 19. Creative Commons licenca CC BY-NC-ND*

CC BY-NC-ND: Ova licenca omogucuje ponovnim korisnicima da kopiraju 1 distribuiraju
materijal u bilo kojem mediju ili formatu samo u neprilagodenom obliku, samo u
nekomercijalne svrhe i samo dok se autoru dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je naslici 19.

Osim navedenih licenci postoji 1 Creative Commons licenca koja je posvecena javnoj domeni
poznata kao Creative Commons Public Domain Dedication, odnosno CCO (aka CC Zero). To
je javni alat za posvecivanje koji omogucuje kreatorima da se odreknu svojih autorskih prava
1 svoja djela stave u svjetsku javnu domenu. CCO omogucuje ponovnim korisnicima da
distribuiraju, mijeSaju, prilagodavaju 1 nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu,
bez ikakvih uvjeta.

Kod odabira licenci potrebno je odluciti koja vrsta licence najbolje odgovara za podjelu rada
te nacina koriStenja od strane drugih.

Prije nego $to se primjeni Creative Commons licenca ili CCO za neciji rad, potrebno je uzeti
sljedeée vazne stvari u obzir™:

" Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
*® Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
* Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
* Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
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e Licence i CCO se ne mogu opozvati. To znaci da nakon S§to se primijeni
Creative Commons licenca na svoj materijal, svatko tko ga primi moze se
osloniti na tu licencu sve dok je materijal zaSti¢en autorskim pravima, cak i
ako ga kasnije prestanete distribuirati.

e Mora se posjedovati ili kontrolirati autorska prava na djelo. Samo nositelj
autorskih prava ili netko s izri¢itim dopuStenjem vlasnika autorskih prava
mogu primijeniti Creative Commons licencu ili CCO na djelo zasti¢eno
autorskim pravima. Ako je stvoreno djelo u okviru posla, postoji moguénost da
poduzece nije nositelj autorskih prava.

4.4 POSTENA UPORABA

Postena uporaba (eng. Fair Use) je pristup u zakonu o autorskim pravima Sjedinjenih
Americ¢kih Drzava koji dopusta ograni¢enu upotrebu zaSti¢enih materijala bez dopustenja za
neke posebne svrhe — edukacijske i kulturne. Temelji se na slobodi govora prvog amandmana
Ustava SAD-a. Taj termin ,,poStena uporaba“ je jedinstven za SAD, a Izrael 1 Velika Britanija
imaju sli¢an pristup.

Mnogo puta, skoro pa svi pisci su citirali ili jako blisko parafrazirali $to su drugi napisali. Ako
pretpostavimo da to $to oni koriste je zasti¢eno autorskim pravom oni bi naravno, morali pitati
za dozvolu. No, ne moraju uvijek pitati za dozvolu — barem $to se tice prava SAD-a.

PoStena uporaba se bazira na vjerovanju da je javnost slobodna koristiti dijelove zasticenog
materijala u svrhe komentiranja i kritiziranja. Sljedece uporabe su najéesce postene uporabe™":

Kritike i komentari — na primjer citiranje rada u nekoj kritici, ili svome radu u svrhu
ilustracije ili komentara.

e Izvjestavanje vijesti — na primjer, sazetak ¢lanka, s kratkim citatima u nekom izvjescéu
vijesti.
e [strazivanja 1 edukacija — za kratke citate u Skolskim, znanstvenim i1 tehni¢kim

radovima za ilustraciju ili opis autorovih videnja.

o Neprofitne obrazovne svrhe — za kopiranje ograni¢enih dijelova pisanih radova za
upotrebu u skolstvu.

e Parodija — za djelo koje ismijava drugo djelo imitirajuéi ga na smijeSan nacin.

Moze se re€i da je najceS¢e nekomercijalna uporaba postena uporaba. Zlouporabe najcesce
nastaju kada je netko motiviran jedino zaradom. Cinjenica da je neki rad objavljen za osobnu
komercijalnu dobit ne uklapa se u nacela poStene uporabe. Recimo koristenje nekog stiha

' Stim, R. (2021). The Fair Use Rule: When Use of Copyrighted Material is Acceptable. Preuzeto s:
https://www.nolo.com/legal-encyclopedia/fair-use-rule-copyright-material-30100.html. (05.09.2021.)
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poznate pjesme u malenom knjiZzevnog dnevniku bi vjerojatno bilo poStena uporaba, dok
koriStenje tog istog stiha za marketin§ku kampanju kao slogan ne bi bilo.

Postoji pet pravila kojih se treba pridrzavati prilikom odluc¢ivanja da li je neka uporaba djela
52.

postena uporaba ili ne™:
1. Dali se kreira neSto novo ili se samo kopira? — Svrha uporabe nekih materijala jedan
je od vaznijih faktora u odluc¢ivanju da li je neka uporaba postena ili ne.

2. Da li se autor natjeCe s izvorom od kuda kopira? — Bez dozvole, naravno ne smije se
uzeti neciji rad i koristiti ga tako da ¢e novi rad ,,pobijediti* kopirani na trziStu.

3. Davanja zasluga autoru ne rjeSava sve probleme. — Uvrijezeno je misljenje da je
dopustena uporaba materijala tako dugo dok daju zasluge autoru. To nije to¢no jer
davanje zasluga i postena uporaba su dva razli¢ita koncepta.

4. Sto vise materijala je uzeto, manje su Sanse da ¢e to biti postena uporaba — pravilo je
nikada ne citirati viSe od nekoliko odlomaka iz knjige ili ¢lanka, ne uzeti viSe od
jednog dijagrama, ne ukljuciti ilustraciju u knjizi ili novinama bez dopuStenja, ili
citirati viSe od dva retka pjesme. No nema nikakvog limita koliko se rijeci smije
koristiti jer sve ovisi o okolnostima (nije isto uzeti 100 rijeci iz teksta koji sadrzi 150
rijeci, 1 100 rijeci iz teksta koji sadrzi 100000 rijeci).

5. Kvaliteta materijala koji se koristi je vazna koliko i kvantiteta — Sto je materijal koji
,,S€ uzima* korisniji to je manja vjerojatnost da on nece biti poStena uporaba. Poznat je
sludaj koji dobro ilustrira ovo pravilo. Casopis The Nation je uzeo kopiju memoara
Geralda Forda prije objavljivanja memoara. U ¢lanku ¢asopisa 0 memoarima citirano
je samo 300 rijeci iz sveukupno memoara koji ima 200000 rijeci. No sud je odlucio da
to nije poStena uporaba jer su koristili ,,srce knjige”, najzanimljivije i najdirljivije
dijelove cijelih memoara.

Na kraju ostaje jedno zlatno pravilo — ,,Uzmite od drugih samo ono §to ne bi smetalo da oni
uzmu od vas®.

Postena uporaba na internetu bit ¢e razmotrena preko slucaja Kelly protiv Arriba Soft
Corporation gdje vidimo vezu izmedu smanjenih slika (eng. thumbnails), ugradenih veza i
postene uporabe. Na prvom sudenju Arriba Soft je optuZena da je prekrsila autorska prava bez
obrane uz pomo¢ postene uporabe u uporabi smanjenih slika i ugradenih veza s Kellyine Web
stranice u Arribinom pretrazivacu slika. Na tu odluku suda podnesena je zalba i tada je
presudeno u stranu optuzenika. U istrazivanju ove odluke, sud je istraZivo cetiri faktora
analize. Prvo, svrha kreiranja smanjih slika za pregled je dovoljno transformirajuca,
napominju¢i da one nisu namijenjene da se gledaju u velikoj rezoluciji kakve su originalne
slike. Drugo, €injenica da su fotografi ve¢ objavili svoja djela smanjila je njihov znacaj kao
kreativnih radova. Trece, 1ako normalno ,,puna‘“ replikacija zaSti¢enog djela bi mogla krsiti

%2 Stim, R. (2021). The Fair Use Rule: When Use of Copyrighted Material is Acceptable. Preuzeto s:
https://www.nolo.com/legal-encyclopedia/fair-use-rule-copyright-material-30100.html. (05.09.2021.)
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autorska prava, ovdje je to bilo proglaseno razumnim i nuZnim za ovu uporabu. Naposljetku,
sud je zakljuCio da trziSte originalnih fotografija nece biti smanjeno zbog ovih smanjenih
slika. Gledajuéi na sve te faktore sud je presudio da su smanjene slike postena uporaba®®

U kolovozu 2008. godine, sudac Jeremy Fogel (San Jose, California) je presudio da vlasnici
autorskog prava ne mogu narediti brisanje online datoteka bez odlucivanja radi li se o
postenoj uporabi zaSti¢enog materijala. Slucaj je ukljuc¢ivao Stephanie Lenz, spisateljicu i
urednicu koja je napravila kuéni video 13-godisnjeg sina kako plese na pjesmu Princea ,,Let's
Go Crazy“ i objavila taj video u trajanju od 29 sekundi na YouTube.com. Cetiri mjeseca
kasnije, Universal Music, vlasnici autorskog prava na pjesmu, zahtijevali su od YouTubea da
ukloni taj video prema Digital Millenium Copyright aktu. Nekoliko tjedana kasnije Lenz je
obavijestila YouTube da njezin video pripada poStenoj uporabi i da ga zeli natrag.
Naposljetku je Lenz tuZila Universal Music za njezine troSkove tvrde¢i da je glazbena

kompanija krivo postupila jer je video bila postena uporaba pjesme™*.

Slijede neka zakonska pravila u uporabi odredenih stvari na web stranicama™>:

1. Vezeiokviri

e Povezivanje (eng. linking) je sve prisutna funkcija interneta koja dolazi u
dvije varijante: ugradena veza (eng. inline link) i vanjska veza (eng. outline
link). Kada korisnik klikne na vanjsku vezu, pretraziva¢ ¢e mu prikazati
drugu stranicu, a kada klikne na ugradenu vezu pretraziva¢ povuce sadrzaj s
druge stranice (najcesce slike, tekst, audio ili video) na ovu stranicu s koje
se kliknulo. Okviri (eng. framing) su sli¢ni ugradenom povezivanju i
dogadaju se kada je materijal s linka prikazan unutar okvira ili granice
prozora stranice s koje vodi veza.

e Vanjska veza koja povezuje korisnika na stranicu koja sadrzi neke dodatne
materijale. Ako stranica koju korisnik pozove linkom sadrzi materijale koji
kr$e zakon, link bi mogao dovesti u probleme i stranicu koja sadrzi taj link.
Politika poStene uporabe bi se mogla primijeniti na ve¢inu vanjskih veza jer
je za pretpostaviti da vecéina vlasnika. Web stranica zeli prosiriti svoje
materijale koliko je to moguce. No, kada bi ta veza mogla proizvesti neku
Stetu tada to ne bi bila poStena uporaba. Na primjer, mogucée je da
neautorizirane veze na stranicu bi mogle toliko povecati promet stranice da
sruSe server stranice i to sigurno ne bi bilo na korist vlasnika.

e Vec¢ina Web stranica ima pocetnu stranicu na koju su sve ostale stranice
povezane. Tako pocetna stranica (eng. home page) na neki nacin ima ulogu

% Leslie, A. K. (2003). United states court of appeals for the ninth circuit. Preuzeto s:

https://fairuse.stanford.edu/ariba_soft.pdf . (05.09.2021.), str. 77.

*  Fancescani, C. (2009). The Home Video Prince Doesn't Want You to See. Preuzeto s:
https://abcnews.go.com/Thel aw/Story?id=3777651&page=1. (05.09.2021.)

% Jennings, C. A. (2002). Fair Use on the Internet. Preuzeto s: https://irp.fas.org/crs/RL31423.pdf.
(05.09.2021.), str. 5.
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vrata koja korisniku daju pristup sadrzaju Web stranice. Cesto su na toj
pocetnoj stranici prikazane neke komercijalne aplikacije, poput reklama.
Duboki link moze preskociti tu uvodnu (pocetnu) stranicu i tako preskociti i
njene komercijalne stranice $alju¢i korisnika direktno na stranicu s nekim
sadrzajem ili odredenom uslugom. A §to je s trazilicama i dubokim vezama?
U slucaju Kelly protiv Arriba Soft korporacije sud je zaklju¢io da duboke
veze koje nudi trazilica specijalizirana za traZzenje, indeksiranje i referirane
korisnika na slike na internetu ne zlouporabi prava fotografa, ¢ije su
fotografije dostupne trazilici. Jasno je da veze na trazilici preskacu pocetnu
stranicu i $alju korisnika direktno na trazenu sliku, ali ipak to nije dovoljno
da nasteti trzistu ili pravima vlasnika.

Ugradene veze i okviri — Ugradene veze i okviri odmah na prvi pogled se
ugradenih veza dopusta web stranici da ukljuci zastiCene materijale tako da
povuce sadrzaj s jedne stranice na svoju i tako moze do¢i do zlouporabe
prava reprodukcije, prikaza i performanse.

2. Smanjene slike (eng. thumbnails)

Smanjene slike, odnosno neprecizne kopije male rezolucije su cesto
koriStene na Web stranicama. Opcéenito Web stranica koristi smanjene slike
kao referentnu napravu, ugradenu vezu u sliku koja ¢e korisnika poslati na
sliku velike rezolucije (originalnu sliku). Kada se koristi za ovu svrhu
smanjena slika moze zlouporabiti prava slike. Do 2002. godine samo je bio
jedan slucaj koji se bavio ovim pitanjem (Kelly protiv Arribe). U tom
slucaju sud je odlu¢io da uporaba smanjenih slika implicira prava
reprodukcije fotografa, ali je poStena uporaba. lako je uporaba slika kod
Arriba trazilice bila komercijalne svrhe, trazilica nije koristila slike da
izravno promovira svoju Web stranicu niti je pokusala zaraditi prodajom tih
slika. Tako trazilica nije izravno stekla dobit od slika.

3. Strujanje medija (eng. streaming media)

e Strujanje pruza pristup Sirokom asortimanu vizualnih 1 glazbenih videa,

dopustaju¢i korisnicima sluSanje prijenosa radio programa, koncerata i
drugih glazbenih dogadaja, kao i gledanje glazbenih videa, televizijskih
programa, filmova, crti¢a i drugih prijenosa vizualnog sadrzaja.

Jedno strujanje glazbe ili videa moze prekrSiti prava vlasnika autorskog
prava, i to prava reprodukcije, distribucije, javnog prijenosa i prava
izvodenja te takoder prava prerade.

U slucaju Video Pipeline protiv Buena Vista Home Entertainemnt,
optuzenik Video Pipeline je kreirao i prenosio trailere filmova svojim
klijentima, video trgovcima, za izlozbu njihovim korisnicima. Sud je drzao
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da ova praksa krsi tuziteljeva prava reprodukcije, javnog djelovanja i prava
distribucije, kao i njihovo pravo prerade. Optuzenik se nije mogao braniti
putem postene uporabe jer je sud zakljucio da je uporaba komercijalna jer je
donosila izravnu financijsku dobit — jedina uloga je bila reklamirati i
promovirati iznajmljivanje videa. Takoder, upotreba tih videa nije
ukljucivala nikakvu kreativnost za kreiranje pregleda filma osim izrezivanja
kljucnih dijelova. Iako je duzina tih videa bila manja od dvije minute, dok je
duzina filmova oko sat i pol u prosjeku to ipak nije pomoglo kako bi sud
presudio da je to poStena uporaba zbog perspektive kvalitete (video isjecci
su sadrzavali temu, radnju, cijeli pregled filma — kopirali su esenciju
originalnog djela).

4. Dijeljenje podataka putem ravnopravnog protokola (eng. peer-to-peer file sharing)

¢ Dijeljenje podataka se odnosi na proces u kojem uredaji koje kontroliraju
krajnji korisnici izravno medudjeluju jedan s drugim tako da razmjenjuju
datoteke izmedu sebe. Glazba, literatura, filmovi, fotografije i drugi primjeri
zastiCenog materijala mogu biti razmjenjivani putem dijeljenja podataka ili
ravnopravne mreze (eng. peer-to-peer network). Te mreze imaju razlicite
arhitekture. Neke su dizajnirane tako da postoji sredi$nji server koji ima
javno dostupan indeks datoteka koji se moze pretrazivati. Drugi dizajni
eliminiraju sredi$nje servere i tu kada se korisnik prikljuci zajednici on trazi
unutar te zajednice.

e Kada korisnici neautorizirano trguju zastiCenim materijalom, vlasnik
autorskih prava je oStecen.

e U sluaju A&M Records protiv Napstera mnoge glazbene kompanije su
digle tuzbu protiv Napstera, internetske usluge koja je nudila razmjenu
digitalnih glazbenih datoteka medu korisnicima. Datoteke nikada nisu
prolazile ustvari kroz sustav Napstera ve¢ su uvijek ostajale na korisnickim
sustavima. No, Napster je imao sredi$nji server koji je indeksirano sadrzaj
mreze. To je omogucavalo korisnicima da traze odredene datoteke koje ih
interesiraju i zapoc¢nu prijenos tih datoteka.

e (Odbijaju¢i Napsterov argument da su korisnici radili poStenu uporabu
zaSti¢enih materijala, sud je naglasavao da je uporaba komercijalna zato $to
korisnici dobivaju besplatno ono $to bi ina¢e morali kupiti. Takoder, usluga
nije nikako kreativno mijenjala zasti¢ene materijale.

5. Objavljivanje 1 skladista podataka

e Stavljanje zasticenih materijala javno dostupnima na internetu dovodi do
jasnih pitanja autorskih prava. Najc¢es¢i nacin je spremanje zasti¢enih radova
na javno dostupnim serverima ili objavljivanje zasSticenog materijala na
uslugama koje nudi internet (poput foruma i Web stranica). Takva uporaba
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moze prekrsiti autorska prava, ali u nekim sluajevima moze biti i poStena
uporaba.

e U sluc¢aju UMG Recordings protiv MP3.com, mnoge glazbene kompanije su
tuzile internet kompaniju, MP3.com, za spremanje osobnih glazbenih MP3
datoteka kreiranih iz osobnih kopija diskova prodanih od tuzitelja. S
otvaranjem racuna na Stranici MP3.com svatko je mogao spremiti svoju
vlastitu glazbu na srediSnji server kako bi ju mogao kasnije slusati.
MPR.com se branio time da je to kopiranje pripadalo pod fair use.
Odbijanjem ovoga argumenta, sud je odlucio da kopiranje pjesama krsi
njihov ponovni prijenos kroz drugi medij.

lako internet nije uzrokovao napustanje tradicionalnih zakona ili njihovo veliko mijenjanje,
zakoni se jo$ uvijek razvijaju kako se razvija i tehnologija.

45 E-TRGOVINA

Elektronicka trgovina ili e-trgovina sastoji se od kupnje i prodaje proizvoda i usluga preko
elektronickih sustava poput interneta i drugih racunalnih mreza. Porastom interneta uvelike je
porastao i broj ovakve prodaje.

Veéina pravnih pitanja oko e-trgovine pokrivena je u pravnim ugovorima no ,,78 posto online
korisnika u Irskoj je u blazenom neznanju svojih pravnih prava kada rade kupnju preko
Interneta,*°

Za prodaju dobara ili usluga Kklijentima preko interneta, digitalne televizije, narudzbi preko
elektronicke poste, telefona 1 faksa treba prvo znati o regulacijama zastite kupaca57.

Kljucne osobine ove regulacije su’®:
¢ Kilijentima moraju biti dostupne jasne informacije o dobrima i uslugama koje
se nude, dogovorima oko isporuke i plac¢anje i detalji o dobavljacu i pravo

kupca na otkazivanje.

e Trgovci moraju dopustiti korisnicima minimalni period od sedam dana od
datuma isporuke za povratak robe i potpun povrat novca. (No studija je
pokazala da samo 10 posto potroSaca je svjesno ovoga pravila i 40 posto
ispitanika je smatralo da dobro mora biti neispravno kako bi mogli dobiti
povrat novca.)

% Legal Issues in Multimedia. (2017). Preuzeto s: https:/studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/.
(06.09.2021.), str. 56.

%" Consumer Protection Distance Selling Regulations. (2000). Preuzeto s: https://www.compactlaw.co.uk/free-
legal-articles/distance-selling-regs-2000.html. (06.09.2021.)

% Legal Issues in Multimedia. (2017). Preuzeto s: https:/studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/.
(06.09.2021.), str. 58.
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No akt o regulaciji udaljene kupnje i prodaje ne pokriva®:
e Financijske usluge poput osiguranja i bankarstva,
e Ugovore za automate,
e Ugovore s telekomunikacijskim operatorima preko uporabe javnih govornica,
e Ugovore za prodaju zemlje,

e Aukcije.

4.6 ZASTITA IZGLEDA

S razvojem medija doSlo je 1 do novih pitanja u vezi zaStite autorskog prava. Tako se javilo i
pitanje zastite izgleda i ,,0sje¢aja“, odnosno funkcionalnosti aplikacija (eng. look and feel).
,,LOOK* programa ukljucuje njegove audiovizualne elemente — sucelje ekrana, vidljive dijelove
korisnickog sucelja i druge vizualne dijelove koje vidimo. ,,Feel“ programa ukljucuje
dinamicki, operacijski tog programa, njegove kljuéne tocke i stil operacija. U mnogo
sluc¢ajeva ta dva pojma se preklapaju.

Svako sucelje ili dio softvera ili neke multimedijske aplikacije ima opipljive 1 neopipljive
dijelove. Namece se pitanje moze li se zastiti izgled sucelja.

Cesto dizajneri i vlasnici Web stranica su $okirani kada nadu da neka stranica izgleda kao
virtualna kopija njihove Web stranice (kod je kopiran, boje su kopirane, nacin rada stranice je
kopiran, ... ). Sto se zapravo moZe uéiniti po tome pitanju?so

Kako bi razmotrili zastitu izgleda i ,,0sje¢aja“ navesti éemo dva sludaja iz povijesti®: [

1. Apple protiv Microsofta — Apple je dao svoju prvu prituzbu 1988. godine navodeci
da korisnicko sucelje Verzije 2.03 (i kasnije Verzije 3.0) Microsoftovog softvera
Windows i korisnicko sucelje Hewlett Packardovog proizvoda ,,New Wave* krse
autorska prava Applea u korisni¢kom sucelju njegovih operacijskih sustava ,,Lise*
i ,,Macintosha®. Sucelja tih proizvoda su imala mnoge zajednicke elemente —
preklapajuce prozore, pokretne ikone, sli¢ne izbornike 1 druge elemente grafickog
sucelja. No mnoge od tih sli¢nosti nisu bile originalno u vlasnistvu Applea ili su
bile ,,nezastitive*“ kako je sud kasnije odlucio. Takoder veliku ulogu u presudi
(Apple je naposljetku izgubio 1992. godine) imala je Cinjenica je su Apple i

» Legal Issues in Multimedia. (2017). Preuzeto s: https:/studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/.
(06.09.2021.), str. 59.

% Quinn, J. (2015). Trade Dress: Another Way to Protect Websites. Preuzeto s:
https://www.larkinhoffman.com/media/Trade_Dress Protect Websites. (06.09.2021.)

% Hayes, L. D. (1996). 4 Comprehenisve Current Analysis of Software ,, Look and Feel Protection - Part Il -
Recent ‘look’ cases plus commencement of analysis of the ‘feel’ cases. Vol. 12(2). str. 66-79. Preuzeto s:
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0267364900800965. (06.09.2021.), str. 73.-75.
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Microsoft 1985. godine potpisali dogovor kojim Microsoft dobiva licencu za
koriStenje odredenih vizualnih elemenata.

2. Lotus korporacija protiv Borland korporacije — jedan od najpoznatijih ,,feel*
slu¢ajeva u kojem je bilo rije¢i o naredbama izbornika. Lotus je izgubio 1995.
godine jer je izbornik proglasen kao nesto §to se ne moze zastititi.

Vazno je kod zastite sucelja i funkcionalnosti razlikovati doslovnu kopiju od ne-doslovne

kopije.

4.7 NOVE GRANICE INTERNETA

Tradicionalno internet je zamisljen kao mjesto®”:
e Dbez granica,
e bez vrhovne vlasti,
e bez zakona i pravila.

Sada geografske granice i lokacije poveéano se namecu internetu i samim time internet
mozemo gledati s pravnog aspekta.

Pocetno internet tehnologija je bila jednostavna no sada nove tehnologije nameéu®:

e Dbrzu dostavu,
e zaStitu mreZa,
e ciljano oglasavanje.

Vlade sada imaju pravo kontrolirati internet u lokalnim ovlastima. Na primjer, Kina je
dogovorila s trazilicom Google da dopusti Google.com-u da upravlja Kinom sa zabranama
koje se ticu tisuca pretrazivackih rije¢i. Google se pridruzio Microsoftu i Yahoou u koristenju
servera smjeStenih u Kinu. To mu daje znafaju prednost brzine nad necenzuriranim
pretrazivadima. Tehnologija vatrozida® omoguéuje Kini da izolira korisnike od ostatka
mreZe. Takoder Singapur 1 Saudijska Arabija su filtrirali 1 cenzurirali sadrZaj Interneta. Koreja

2 Legal Issues in Multimedia, (2017). Web and Multimedia Legal issues. Preuzeto s:

https://studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/, (07.09.2021.), str. 85.

% Legal Issues in Multimedia, (2017). Web and Multimedia Legal issues. Preuzeto s:
https://studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/, (07.09.2021.), str. 86.

® Vatrozid ili sigurnosna stijena (eng. firewall) je mreZni uredaj &ija je namjena filtriranje mreZnog prometa tako
da se stvori sigurnosna zona. Obi¢no se kombiniraju usmjernici i sigurnosne stijene, kao jedan uredaj, ili se
kaskadiraju, npr. unutarnja (osigurana) mreza — sigurnosna stijena — usmjernik — vanjski svijet.
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je onemogudéila pristup kockarskim stranicama. U Iranu je protuzakonito da djeca koriste
internet i nemoralni i antiiranski materijali moraju biti filtrirani od ISP-a.

U studenom 2007. u Pakistanu predsjednik Gen Musharraf objavio je stanje hitnosti. Svi
kabelski prijenosi visjeti (stranih i domacih) su bili prekinuti. U zemlji gdje polovica
populacija ne zna citati i gleda vecernje TV vijesti kao zajednicku aktivnost, nestanak TV
vijesti je efikasan. No, stanovnici su se borili protiv toga, porasla je kupnja satelitskih antena
— tada je vlada zatvorila prodavace satelitskih sustava. Sada su se vijesti premjestile na
Internet — na blogove®®, Internet kafié¢e, Facebook i elektronicku postu.

Pomocu geolokacijskih programa lako se moze pratiti lokacija korisnika. Tako Web stranica
objavljena u jednoj zemlji moze prekrsiti prava u nekoj drugoj zemlji. Od Web stranica bi se
uskoro moglo zahtijevati da filtriraju sadrzaj da izbjegnu vrijedanje specificnih zakona
zemlje. Cijena kreiranja ,,zakonitih“ web stranica bi mogla biti barijera.

4.8 PRAVNE UPUTE ZA WEB DIZAIJNERE

Web stranice se suoCavaju s mnogim pravnim pitanjima kao i tradicionalne publikacije.
Slijede upozorenja za Web dizajnere:®’

e Zabranjeno je ukljucivati materijale zaSti¢ene autorskim pravom ili Zigom bez
dozvole. Autorsko pravo §titi ve¢inu elemenata koja se mogu naci na tipicnoj
Web stranici ukljucujuci tekst, grafiku, kod, fotografije, video isjecke, glazbu i
zvuk. Zabranjena je krada sadrzaja s drugih stranica i koriStenje skeniranih
materijala koje su drugi napravili.

e Ograniena uporaba tudih materijala mozda je dopuStena zato je najbolje
provjeriti licencu za provjeru autorizacije.

e Treba osigurati da Web stranica sadrzi prikladna prava popisana 1 oznake
robnih marki. Svaka stranica bi trebala imati popisana prava koja su prikladna
(nije dovoljno samo kopirati ta prava s neke druge stranice).

e Pravne tvrtke bi trebale dati svojim posjetiteljima napomenu da materijali na
njihovoj web stranici nisu tu da pruze pravni savjet.

e Poduzeca koja nude fondove ili osiguranja trebala bi ograniciti ponudu na
geografske lokacije gdje mogu pravno nuditi to na prodaju.

% ISP (eng. Internet Serve Provider — pruzatelj usluga Interneta) je tvrtka koja primarnu nudi svojim korisnicima
pristup internetu preko nekog oblika komunikacije podacima.

% Blog je Web stranica, najéedée odrzavana od pojedinca, s redovitim unosima komentara, opisa dogadaja ili
drugih materijala poput grafike i videa. Unosi su Cesto prezentirani u obrnuto-kronoloskom redoslijedu (od
najnovijeg do najstarijeg).

o7 Gathan, A. (1996). Legal Caveats for Web Developers. Preuzeto S:
http://www.gahtan.com/alan/articles/webdevca.htm, (08.09.2021.)
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Ako je potrebno Web stranicu smjestiti na novu domenu pozeljno je prije
provjeriti da li se ime domene ne poklapa s nekim imenom koje je zasti¢eno sa
zigom 1 koje posjeduje netko drugi. U slucaju da je ipak uzeto takvo ime za
domenu treba biti spreman na to da vlasnik ima ve¢a prava na ime i moze
zahtijevati uklanjanje stranice.
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5. UPORABA ZASTICENIH MATERIJALA

Prilikom izrade multimedijskog projekta, bilo da se radi o prezentaciji na CD-ROM-u ili
nekom drugom prijenosnom mediju, Web stranici ili nekom obliku hibridnog CD-a koji sadrzi
veze na internet dizajner ili producent koji koristi materijale s drugih medija mora paziti na
prava vlasnika i pojasniti sve nejasnoce prije koriStenja tudeg djela.

51 WEB SADRZAJ

Vjerojatno vecina ljudi pretpostavlja kako je sadrzaj na internetu besplatan. Razlog takvom
op¢em misljenju je $to je sadrzaj stavljen svima na raspolaganje, i najjednostavnije je do¢i do
sadrzaja na internetu. Upravo stoga ljudi su skloni posluziti se njime kako ga i nadu.
Medutim, Web sadrzaj nije besplatan!

Uporaba Web sadrzaja mora biti vodena zakonom o autorskim pravima i politikom pravedne
uporabe. Takoder bitno je naglasiti da nema svaka drzava jednake zakone.

Namecu se dva pitanja u vezi Web stranica i zaStite prava — a to su prijenos informacija sa
stranica I povezivanje stranica.

Korisnik krsi prava ako prenosi materijal s Web stranice ili na Web stranicu bez pristanka
vlasnika preko:

e Kopiranje objekata,
e Skidanje objekata,
e Veze za skidanje.

Veze na Web stranicama su uglavnom u redu te dozvola nije potrebna za vezu na stranici
0sim ako veza nije zaSticeni zig. Nije sasvim jasno da li je potrebna dozvola za duboke veze i
veze u okvirima.

Kako je Web besplatan i dostupan svima i vrlo je jednostavno kopirati materijal s jedne
stranice na drugu, mnogi mitovi su proizasli iz uporabe zaSti¢enih materijala i zigova. Slijede
osnovna pravila za Web stranice®®:

1. Pretpostavka da je zastiCeno — kao opcenito pravilo, mudro je raditi pod
pretpostavkom da je sav rad zasti¢en ili zakon o autorskom pravu ili zakonom o Zigu
ako informacije ne govore drugacije. Ako rad i nema obavijest o tome da je zaSticen
autorskim pravom ne mora znaciti da ga se smije koristiti — sSmiju se Kkoristiti samo tri
tipa rada: svaki rad vlade, svaki rad objavljen prije 1923. godine i svaki rad bez

% Stim, R. (2019). Copyrignt Overview (NOLO). Preuzeto s: https:/fairuse.stanford.edu/overview/.
(10.09.2021.)

Stranica | 48


https://fairuse.stanford.edu/overview/

obavijesti 0 autorskom pravu objavljen izmedu 1923. i 1978. godine. Ti radovi
pripadaju javnoj sferi.

2. Citanje Click-Wrap ugovora® — ne treba pretpostaviti da slike i materijali obiljezeni
kao ,royality-free ili ,,copyright-free mogu biti distribuirani ili kopirani bez
dopustenja. Najsigurnije je procitati uvjete koriStenja u wugovoru ,klikni za
prihvacanje® Cesto zvan click-wrap ugovor ili ,,Read me* datoteku koja obi¢no prati
materijale ¢ija upotreba je zabranjena. Jedno poduzece nije izvrSavalo uvjete tog
ugovora i optuzena je za ilegalnu distribuciju tri volumena softverskog clip arta.

3. Uklanjanje nezeljenih materijala — ako se netko zali o neautoriziranoj upotrebi Web
stranice, sporni materijali bi trebali biti odmah uklonjeni. U slu¢aju neautoriziranog
stavljanja na stranicu, skidanja ili linka, webmaster bi trebao onemoguciti pristup
spornim materijalima ili linku. Ne treba reagirati na svaku zalbu, ali materijal bi trebao
biti uklonjen prilikom istraZivanja i ako je potrebno, konzultacije s odvjetnikom.

4. Detaljno istrazivanje prituzbi — ako se netko Zali na neautorziranu uporabu, treba
prituzbu brzo istraZiti i potraziti dokaze autorskog prava.

5. Trazenje dozvole —U vijek je najbolje traziti dozvolu za koristenje nekih materijala,
iako mozda i nije potrebno traziti dozvolu. Takoder uvijek je dobro traziti pismenu
dozvolu.

5.2 Fotografije

U tekstu koji slijedi bit ¢e rije¢i samo o ve¢ postoje¢im materijalima koji se mogu koristiti u
nekom multimedijskom projektu, dakle ovdje nece biti rijei o kreiranju originalnog sadrZaja.

Za koriStenje fotografija potrebno je dobiti dozvolu od vlasnika fotografije. Vlasnik
fotografije je najcesce fotograf. To znaci da sve slike koje se mogu vidjeti u novinama ili
Casopisima uglavnom nisu u vlasni$tvu tih novina odnosno ¢asopisa ve¢ su one u vlasniStvu
fotografa, a moguce je da Casopis ima neku vrstu licence na ograni¢enu uporabu ili neka
druga prava $to ovisi o dogovoru s fotografom. Dakle, uvijek se predlaze trazenje dozvole od
samoga fotografa ili njegovog agenta.

Pri koriStenju vlastitih, originalnih fotografija potrebno je traziti dopuStenje (najbolje
pismeno) od osoba koje se nalaze na toj fotografiji da se njihov lik (i eventualno ime) smije
koristiti u odredene svrhe. Osobe na toj fotografiji imaju pravo traziti i odredenu naknadu od
fotografa, pogotovo ako bi se fotografija koristila u komercijalne svrhe. Naravno, za ocekivati
je da ako se radi o javnim i slavnim osobama, ta naknada ¢e biti veca.

Pod nekim okolnostima, i zgrade mogu biti objekti autorskog prava te ¢e biti potrebno traziti
dozvolu i za njihovo fotografiranje. Sva arhitektonska djela koja su kreiranja nakon 1.
prosinca 1990. godine mogu se zastititi.

% Click wrap* je kada klikom na opciju potvrdujemo da smo suglasni s uvjetima
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Takoder, fotografije nekih sada javnih djela umjetnosti, poput ,,klasicne umjetnosti kao §to je
slika Mona Lise mogu biti pod zastitom autorskog prava. lako su navedena umjetnicka djela
slobodna za uporabu, pojedine fotografije tih slobodnih djela bi mogle biti zasebice zasticene
pa se preporucuje pojasniti situaciju u vezi reprodukcije tih fotografija.

U ovom kontekstu javlja se slu¢aj poznat kao ,,.Dilema Mona Lise*. S obzirom na to da je
autor ovog umjetnickog djela ve¢ odavno mrtav, slika vise ne pripada pod autorsko djelo i
tako ne moze biti zasticena autorskim pravom. Dakle, dozvoljeno je staviti fotografiju slike u
svoj projekt, ali postavlja se pitanje kako do¢i do te fotografije. Vlasnik slike ima prava
kontroliranja pristupa i tako na neki na¢in i kontroliranja njenih reprodukcija.”

5.3 Tekst

U kategoriju teksta pripadaju sve vrste teksta poput knjiga, ¢asopisa, novina, ¢lanaka na
internet stranicama, ostalih publikacija i sli¢nih tekstova tome koji se mogu zastiti autorskim
pravom.

Naravno, za koriStenje zeljenog teksta treba dobiti dozvolu od vlasnika teksta, bio to autor ili
izdavac ili netko treéi.

AKo bi se u multimedijskom projektu koristio glas koji Cita tekst, tada treba traziti dodatna
prava od vlasnika teksta. Takoder, tada ¢e mozda biti potrebno koristiti prava osobe koja ¢e
Citati tekst.

U slucaju prevodenja teksta vrijede posebna prava.

5.4 Robni znakovi

Pitanje robnih imena moze biti upitno ako nije jasno radi li se o registriranom ili
neregistriranom djelu. Ako je kraj robnog imena simbol ® tada se radi o registriranoj zastiti
ziga. No ako robno ime ima samo TM ili SM kraj svoga znaka tada nije registrirano. Takoder,
moze biti da i nema nikakav znak kraj nekog imena ili znaka, ali da je svejedno zastic¢eno.
Zato treba istraziti o kakvoj se zastiti radi prije uporabe.

" UKEssays. (2018). Social and Legal Issues associated with Multimedia Industry. Preuzeto s:
https://www.ukessays.com/essays/computer-science/social-legal-issues-associated-multimedia-1985.php?vref=1,
(07.09.2021.)
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5.5 Film, televizija i radio

Prilikom uporabe materijala iz filma, televizije i radija, jednako kao i kod uporabe svih ostalih
materijala treba provjeriti kakva zastita vrijedi za trazeni materijal te tko je vlasnik toga prava.

Za ocekivati je da ¢e biti potrebno platiti neku naknadu za dozvolu koriStenja materijala.
Potrebno je dobiti dozvolu od svakog glumca koji se pojavljuje u filmu, ¢ak i onih koju su
sada preminuli.

Vjerojatno najpoznatija Web stranica koja nudi uslugu pregledavanja i stavljanja vlastitih
materijala je YouTube.com Kkoja je imala mno$tvo problema s prikazivanjem zaSti¢enih
materijala jer korisnici Cesto stavljaju na stranicu neprimjerene materijale. Kako bi bili sigurni
da video ne krsi autorska prava potrebno je da su svi dijelovi videa originalni i isklju¢ivo
djelo i kreacija autora. Ako je korisnik autor tog videa u potpunosti ne mora se brinuti 0
autorskom pravu jer ga on posjeduje. Po zakonu YouTube.com mora ukloniti video ako se
sadrzaj koji je na videu koristi bez dopustenja.

5.6 Glazba

Prilikom koriStenja glazbe u vlastitim multimedijskim projektima, autori moraju biti Svjesni
postojanja nekoliko prava — pravo izvodaca i glazbene kuée koja je izdala tu glazbu.

Prilikom koriStenja glazbe trebamo biti svjesno prava koje dopusta korisnicima reprodukciju
glazbene kompozicije na kopiji. Kako su kopije materijalni objekti mogli bi pomisliti kako
stavljanje glazbene kompozicije na Web stranicu nije ,kopija®“ jer Web stranica nije
,materijalni objekt”. No, naravno, kako bi stavili neku pjesmu (glazbenu kompoziciju) na
stranicu prvo moramo napraviti materijalnu kopiju toga djela.

Za prikazivanje glazbenog djela u javnosti (reprodukciju) ili sinkroniziranje odnosno
uskladivanje glazbe sa slikama potrebno je dobiti licencu za reprodukciju odnosno
sinkroniziranje.

U Republici Hrvatskoj zaStitom autorskih prava glazbenika bavi stru¢na sluzba ZaStita
autorskih muzickih prava (skraceno ZAMP).
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6. ZAKLJUCAK

Nova tehnologija, mreze 1 mediji kako se pojavljuju tako svakodnevno mijenjaju rad
kulturnog sektora, a sfera virtualnog i digitalnog unosi nove probleme u organizaciji znanja.
Internet, kao mrezna arhitektura u kojoj je dijeljenje informacija lako dostupno, promijenio je
nacin proizvodnje, distribucije i uporabe kulturnih dobara. Glavna svrha interneta ponajprije
je dijeljenje informacija te olakSan pristup informacijama koje i nije uvijek u skladu sa
zakonima i uvrijezenom praksom. Zbog toga je i potrebno mijenjanje zakona — kako se
svakim danom sve vise razvija tehnologija tako dolazi i do novih problema u vezi krSenja
postojecih zakona te je potrebno pronaci odgovarajuca rjeSenja kako to zaustaviti. Oni izbori
u zakonima koji se sada naprave imat ¢e posljedicu odredivanja nove arhitekture interneta §to
¢e utjecati 1 na kulturna dobra, nacine proizvodnje, distribucije i potrosnje kao i1 na gradanska
prava, posebice slobodu govora.

Razumljivo je da je lak pristup informacija, koje nudi internet, korisnicima privlacan te je za
ocekivati da ¢e u takvim uvjetima doc¢i i do zlouporabe dobra i prava koja im se nude. No
svaki korisnik bi trebao shvatiti vaznost postovanja zakonskih prava, i tudih djela jer je to
dugoro¢no gledano jedini nacin kako sprijeciti krSenje istih. Nije dovoljno objaviti zakon u
kojem se nesto i zabranjuje, potrebno je taj zakon nekako sprovesti i u djelo te usaditi ljudima
svijest o pravima vlasnika. Moglo bi se to i sagledati s druge strane — ako bi postojeci zakoni
viSe odgovarali samim korisnicima, moZda bi ih se oni i viSe pridrZavali. Upravo stoga 1
postoje razli¢iti nacini licenciranja vlastitoga djela, gdje autor odnosno vlasnik svoje ideje
moze po vlastitom nahodenju odluciti kakva prava zeli dati korisniku. I dok ¢e neki vlasnici
zabraniti apsolutno sve, drugi ¢e opet dopustiti korisniku sva prava — i ¢itanja, i distribucije,
mijenjanja 1 sli¢no. I upravo je to ono §to je dobro, jer tako korisnik ima na izbor viSe radova,
i on bi se trebao odluciti koristiti onim koje mu je i pravno i eticki dostupno.

Osim pravnih aspekata koji se namecu prilikom izrade Web i multimedijskih sustava gdje
dizajneri moraju paziti na to koje materijale koriste, imaju li pravo (i pod kojim uvjetima)
koristiti te materijale, kako smiju povezivati Web stranice da to ne krsi odredena prava, itd.
vazna su 1 eticka pitanja u vezi s izradom novih sustava.

Prvobitno je internet bio slobodna mreza, sastavljena od rijetkih pojedinaca koji su imali
privilegiju koriStenja te mreze. No kako je internet postao mreza koja povezuje pojedince
cijeloga svijeta pocele su se 1 dogadati one stvari kojima nije ovdje mjesto. Jednostavnije
receno, sva pravila su u trenu prekrSena. Kako u stvarnome svijetu postoje pojedinci koji se ne
drZze moralnih i eti¢kih pravila, za ocekivati je da ¢e oni postojati i u virtualnom svijetu 1
mozda i nema nekog kona¢nog rjeSenja za popravljanje takve situacije. No ako pretpostavimo
da je svakom dizajneru, odnosno autoru nekog projekta (bilo Web stranice ili multimedijskog
projekta) u interesu svojim radom privuéi Sto vise korisnika (i tako mozda i zaraditi ako je u
pitanju komercijalno djelo) on bi se trebao pridrzavati osnovnih eti¢kih pravila u izradi. Tako
¢e stranice koje su dostupne svima, lako ¢itljive i jednostavne za pregledavanje uvijek biti
,,draze* korisnicima.
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Za pretpostaviti je da ¢e tehnologije svakim danom jos$ viSe napredovati, Sto ¢e dovoditi do jo$
vise pravnih i etickih pitanja koja ¢e se pojavljivati u vezi s pravilnom uporabom tehnologija.
No, iako ponekad i ne bili sigurni smije li se nesto koristiti i kako to koristiti svaki dizajner bi
se trebao obrazovati, i prouciti trenutne sluzbene zakone, ali i nepisana pravila koja postoje
kako bi olaksao rad sebi, drugim autorima i krajnjim korisnicima.
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ZIVOTOPIS

RADNO ISKUSTVO
l LIPNJA 2021. - TRENUTAENO - Zagreb, Hrvatska
Prodavagica
Plodine

Rad na blagajni, slaganje polica, savjetovanje kupaca, odrzavanje cistoce
poslovnice

SRPNJA 2020. —RUNA 2021. —Zagreb, Hrvatska

Suzana @ Prodavagica
Cevra Muller
Rad na blagajni, slaganje robe na policama, rad u skladistu, savjetovanje
DATUM ROPENJA kupaca

07.travnja 1996.
RUNA 2019. —OAJIKA 2020. — Zagreb, Hrvatska

KONTAKT @ Prodavacica
Spar

Drzavljanstvo: hrvatsko Rad na blagajni, slaganje polica, savjetovanje kupaca
Spol: Zensko

LIPNJA 2018. —RUNNA 2018. — Zagreb, Hrvatska
Mesekov put 8, .

10000 Zagreb, Hrvatska @ Konobarica
KaficGaj
suzanadzepinad6@gmail.com Pog[uiivanje i prodaja pi¢a gostima, rad na blagajni, odrzavanje ¢istoée u
aficu

R, (+385) 916000304

2016—2018—Pula, Hrvatska

Prodavagica
Sportina

Rad na blagajni, savjetovanje kupaca, inventure, slaganje odjece na
policama, odrzavanje poslovnice

LISTOPADA 2017. — SIEENJA 2018. — Zagreb, Hrvatska

Skladisna radnica
® Orbico

Lijepljenje deklaracija, slaganje robe u skladistu

SIEENJA 2016. — SVIBNJA 2016. — Pula, Hrvatska

Prodavagicate priprema hrane u restoranu brze hrane
4 McDonald's
Rad na blagajni, priprema hrane, odrzavanje ¢istoée restorana

OBRAZOVAN.E | OSPOSOBLAVAN.E
2019 - TRENUTAENO —Vladimira Novaka 23, Zapresi¢, Hrvatska
l Studentica Projektnog menadzmenta, strué.spec.oec
Veleuciliste Baltazar
https://www.bak.hr

2015 -2019 — Zagrebacka 30, Pula, Hrvatska
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Ekonomist, univ.bacc.oec.
Sveuciliste Jurja Dobrile
https://www.unipu.hr

EZICNE VESTINE
MATERINSKI EZIK/ EZICl: hrvatski

DRUGI EZICI:
engleski
Slusanje Citanje Govorna Govorna Pisanje
B1 B1 produkcija interakcija B1

B1 B1

DIGITALNE V.ESTINE

Internet / MS Office (Word Excel PowerPoint) / Rad naracunalu /
Drustvene mreze / Komunikacijski programi (Skype Zoom Team Viewer)

Komunikacijske i timske vjestine

Timski rad / Marljiva/ Prilagodljivost / Uporna / Komunikativna i
pristupa¢na osoba spremna natimski rad / Sposobna raditi u timu / Spo
sobnost prilagodavanja promjenama/ Komunikativna

VOZACKA DOZVOLA
* Voza&ka dozvola:B
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