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SAZETAK

U danasnje vrijeme kada je dostupnost informacija na internetu sve veca, potrebna je zastita
intelektualnog prava vlasnistva. Intelektualna pravna zastita ne odnosi se samo na knjige i
radove, ve¢ se odnosi i na sva nematerijalna dobra koja se mogu umnozavati ili mijenjati pa
prikazivati drugima. Zastita nije dovoljna samo na razini drzave, ve¢ je potrebno zastiti
vlasnistvo na medunarodnoj razini. Dakle, neovlastena uporaba odredenog predmeta
intelektualnog vlasnistva se promatra kao povreda prava vlasnika pri ¢emu vlasnik moze podic¢i
odredenu tuzbu.

Intelektualno vlasnistvo definira se kao pravo osobe koje autor ima na svoje djelo, odnosno
pravo nema autor nego objekt nad kojim se izdaje zastita. U radu ¢e se definirati razliciti oblici
intelektualnog vlasnistva te objasniti prava objekta. Oblici intelektualnog vlasnistva mogu biti
autorsko pravo, dizajn, patentni, robni znakovi, odnosno zZigovi i ostali oblici. Kako je za zaStitu
potrebno poznavati odredene zakone i institucije, u nastavku rada osvrnut ¢Emo se na ustanove
koje se bave zastitom intelektualnog vlasnistva u Republici Hrvatskoj.

Danas se sve viSe koristi internet, a time nastaje 1 sve veca zlouporaba djela na internetu, pa se
kroz rad objaSnjava etika interneta. Obi¢no korisnici interneta imaju problem zastite privatnosti
i kopiranja tudih djela. Kako bi se pravilno komercijaliziralo intelektualno vlasnistvo potrebno
je obratiti paznju na etiku interneta.

Osim licenciranja i prodaje autorskih prava zigova, patenata i slicnog, postoje i pravni aspekti
web 1 multimedijskih sustava. Kroz rad ¢e se prikazati osnovna prava i upute za web dizajnere
koji rade odredene web stranice.

Nadalje, kroz rad ¢e se osvrnuti kako koristiti zaSticene materijale poput web sadrzaja,
fotografija, teksta, robnih znakova, filmova, televizije, radija i glazbe.

Kljuéne rije€i: medunarodna zastita intelektualnog prava vlasnisStva, autorsko pravo, dizajn,
patenti
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Title in English: INTERNATIONAL PROTECTION OF INTELLECTUAL
PROPERTY RIGHTS

ABSTRACT

Nowadays, when the availability of information on the Internet is increasing, the protection of
intellectual property rights is needed. Intellectual legal protection does not only apply to books
and works, but also to all intangible assets that can be reproduced or changed and then shown
to others. Protection is not only sufficient at the state level, but it is necessary to protect property
at the international level. Thus, the unauthorized use of a particular intellectual property object
is viewed as a violation of the owner s rights whereby the owner can file a particular lawsuit.

Intellectual property is defined as the right of a person that the author has to his work, ie the
right is not the author but the object over which protection is issued. The paper will define
various forms of intellectual property and explain the rights of the object. Forms of intellectual
property can be copyright, design, patents, trademarks, or trademarks and other forms. As it is
necessary to know certain laws and institutions for protection, in the continuation of the paper
we will refer to the institutions dealing with the protection of intellectual property in the
Republic of Croatia.

Today, the Internet is being used more and more, and thus there is a growing abuse of the work
on the Internet, so the work explains the ethics of the Internet. Usually Internet users have a
problem protecting privacy and copying other people's works. In order to properly
commercialize intellectual property, it is necessary to pay attention to the ethics of the Internet.

In addition to licensing and selling copyright trademarks, patents and the like, there are also
legal aspects of web and multimedia systems. The paper will show the basic rights and
instructions for web designers who work on certain websites.

Furthermore, the paper will look at how to use protected materials such as web content,
photographs, text, trademarks, movies, television, radio and music.

Key words: international protection of intellectual property rights, copyright, design, patents
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1. UvOD

Danas, u moderno doba internet postaje sve ¢es¢i 1 sve vazniji oblik komunikacije. Internet
sadrzi veliku koli¢inu informacija, te mozemo primijetiti kako se internet rasprostranio diljem
cijelog svijeta te tako omogucio dostupnost velikog broja informacija i podataka. No,
dostupnost tih podataka i informacija doveo je do drugog problema — zlouporabe dostupnih
materijala.

Mnogi ljudi nisu niti svjesni ¢injenice kako svaka informacija koja se nalazi na internetu je
ujedno i zasti¢ena nekim oblikom prava. lako je povreda autorskih prava kazneno djelo, krSenje
istoga postalo je svakodnevica. Ono se smatra prekrSajem, a moze dovesti i do gradanske
parnice ukoliko vlasnik prava odluc¢i pokrenuti tuzbu.

Kako bi se gradanima ukazala svijest o krSenju autorskih prava, sve se vise spominje i javlja
pojam intelektualnog vlasnistva kako bi se pokusalo smanjiti trgovanje i iskoriStavanje ideja i
izuma pojedinaca.

Potreba za zastitom originalnih ideja je nastala razvojem pravnih okvira te institucije vlasnistva.
Zastitom ideja se onemogucéava stjecanje imovinske koristi onima koji ih Zele iskoristiti.
Upravo tako su nastali sami termini autorskih prava i intelektualnog vlasniStva koji su 1 tema
ovog rada.

Svrha ovog diplomskog rada je podici svijest o vrijednosti ljudskih ideja i izuma, definirati i
objasniti pojmove vezane uz pravne i eticke aspekte intelektualnog vlasniStva te na taj nacin
korisnicima ukazati na koji nacin se mogu koristiti dostupnim informacijama bez da krSe prava,
a s druge strane vlasnicima prava ukazati na sva prava koja oni kao vlasnici imaju prilikom
objavljivanja svojih radova.
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2. INTELEKTUALNO VLASNISTVO

U ovom odlomku definirat ¢e se intelektualno vlasniStvo te objasniti uloga i svrha
intelektualnog vlasniStva. Nadalje nabrojat ¢e se i objasniti koji su oblici intelektualnog
vlasniStva te koje su institucije u Republici Hrvatskoj zaduZzene za provedbu prava
intelektualnog vlasnistva. Na kraju ¢e se ukratko opisati Svjetska organizacija za intelektualno
vlasnistvo.

2.1 POJAM INTELEKTUALNOG VLASNISTVA

Intelektualno vlasniStvo sve nas okruzuje. Ono je dio naSe svakodnevice i svakodnevno se
susre¢emo s nekim oblikom intelektualnog vlasniStva. Bilo da se radi o odjeéi, glazbi,
knjigama, filmovima, sve ono na neki nacin ¢ini intelektualno vlasnistvo. Stoga dolazimo do
pitanja Sto je to zapravo intelektualno vlasnistvo?

“Pravna znanost intelektualno vlasnistvo definira kao pravo. Sam pojam intelektualnog
vlasnistva oznacava posebna, specificna, prava koja imaju autori, izumitelji i ostali nositelji
intelektualnog viasnistva. Intelektualno vlasnistvo, znaci, nije vlasnistvo nad materijalnim
predmetom, ve¢ pravo nad nematerijalnom objektu zastite koje pravni poredak zemlje priznaje
nositelju intelektualnog viasnistva.” (Katuli¢, 2006; 16).

Pojam intelektualnog vlasniStva se prvi puta spominje na sudu americke savezne drzave. Dakle,
1845. godine u Massachussets-u, okruzni sud vodi slu¢aj Davoll i ostali protiv Browna. Radi
se o sluCaju patenta kada je sudac Charles L. Wooldbury napisao ,,samo na ovakav nacin
mozemo zastiti intelektualno viasnistvo, proizvode uma, proizvode i interese koje covjek

posjeduje, kao i plodove njegovog rada...*!

Od 1845. godine, do danas proslo je 176 godina kada se prvi put spomenuo pojam
intelektualnog vlasniStva. Nazalost, niti danas taj pojam nije najjasniji. Diljem zemlje se taj
pojam polako usvaja, odnosno pravni sustav usvaja pojam intelektualnog vlasniStva,
jedinstvene standarde sadrzaja i primjene samog vlasnis$tva.

“Sam pojam intelektualnog vlasnistva oznacava posebna, specificna, prava koja imaju autori,
izumitelji i ostali nositelji intelektualnog viasnistva. Intelektualno vlasnistvo, znaci nije neko
konkretno, materijalno viasnistvo nad nekim predmetom, ve¢ pravo odnosno skup ovlastenja
koje pravni poredak zemlje priznaje nositelju intelektualnog vlasnistva.” (Katuli¢, 2006; 19).

U suvremenom zivotu znac¢ajnu ulogu ima intelektualno vlasnistvo. Ono se smatra preduvjetom
za bolju zastitu izuma, planiranja, ali i pruZanja usluga. Odnosi se na informacije ili znanje, a
smatra se kao pravo nad nematerijalnim dobrom. Poneki autori intelektualno vlasnistvo
definiraju i kao kreaciju uma, a pod to pripadaju invencije, literarni i umjetnicki radovi,
odredeni simboli, nazivi, imena, pa ¢ak i dizajni koji su koristeni u komercijalnoj uporabi. Kada
se spomene informacije i znanje, a i ostali elementi, oni mogu biti ukalupljeni u isto vrijeme i

! Davol et al v. Brown, str. 2.
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u razliCite objekte, ¢ime moze dovesti do neogranicenog broja kopija, a opet na razli¢itim
lokacijama u cijeloj zemlji. ,,Vlasnistvo se ne odnosi na te kopije, ve¢ na informaciju ili znanje
koje je reflektirano u njima. Prava intelektualnog vlasnistva takoder mogu imati ogranicenje
trajanja u slucaju patenata i autorskih prava.*?

Kao §to postoji pravo nad materijalnim vlasniStvima, tako postoji i pravo nad nematerijalnim
vlasniStvima i ono se naziva prava intelektualnog vlasniStva. Prema tome se moze zakljuciti da
su jednaka pravima bilo kojeg drugog vlasnistva. Intelektualna prava vlasnis$tva autoru ili
vlasniku omogucuju stjecanje odredenog dobra od svog rada ili neke investicije. Pod odredenim
dobrom se smatra odredena zarada, promoviranje i sli¢no.

2.2 ULOGA I SVRHA INTELEKTUALNOG VLASNISTVA

Postavlja se pitanje koja je zapravo svrha promovirati i §tititi intelektualno vlasnistvo? Kao
prvo, mozemo reci da napredak ljudskog drustva uvelike ovisi o novim otkri¢ima u podruc¢ju
tehnologije i kulture. Kada se kreacije i inovacije ne bi §titile, inovatori vise ne bi imali interes
1 motivaciju za daljnjim kreacijama. Kao drugo, takva zakonska zastita novih kreacija 1 izuma
dovodi do prosirenja dodatnih resursa, Sto naposljetku dovodi i1 do daljnje inovacije. Takoder,
zastita intelektualnog prava vlasnistva u dana$nje vrijeme jaca ekonomiju, ponekad kreira nove
poslove, a i samim time obogacuje kvalitetu Zivota.

Interes zajednice poistovjecen je sa stalnim razvojem gospodarstva. Veliku ulogu za taj razvoj
imaju tehnicki 1 tehnoloski napredak, pri ¢emu izumi imaju veoma znacajnu ulogu. Danasnjem
je drustvu u interesu da se sve razvija pa su stoga 1 maksimalno zainteresirani potpomognuti
postoje izumi da ne bi niti postojalo danaSnje drustvo kao takvo kakvo postoji, ali da
istovremeno ti izumi nisu zasti¢eni na nacin kako bi trebali biti.

Bez obzira na sve to, intelektualno vlasnistvo i dalje nije zasticeno onako kako bi moglo i
trebalo biti. Zapravo je suprotno, jer s razvojem digitalne tehnologije, sve se vise krSe prava
autora. Zato je vrlo vazno da se autorima dodijeli zasluga za njihov rad 1 dijela te da se priznaju,
bilo da se radi o djelima s komercijalnom ili kulturnom vrijednoscu.

Kao $to je ve¢ navedeno, zastitom intelektualnog vlasnistva profitirati moze sam autor, odnosno
vlasnik djela i drustvo. S druge strane od intelektualnog vlasnistva koristi imaju i ,,0bi¢ni*,
odnosno prosjecni ljudi.

2 Understanding  Copyright and Related Rights, (2016). WIPO, Dostupno  na:
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub 909 2016.pdf. (02.09.2021.), str. 5-6.
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Kako bi to pobliZe pojasnili, navesti ¢emo nekoliko primjera®:

e Poduzeca koja snimaju (proizvode) filmove ne bi postojale bez intelektualnog
vlasnistva. Na primjer, slavan film koji svojim reproduciranjem zaraduje ogromnu

svotu americkih dolara, ujedno i ljudima diljem svijeta donosi zadovoljstvo.

e Da ne postoje razliciti oblici zaSite robnih imena, putem kojih se $titi od piratstva i
prijevare kupci ne bi imali moguénost sigurne kupnje.

e Sustav patenata omoguce nagrade, a time istrazivaci dobivaju motivaciju za
proizvodnju boljih proizvoda.

2.3 OBLICI INTELEKTUALNOG VLASNISTVA

U prethodnom poglavlju je definitan pojam intelektualnog vlasnistva, a sada ¢e se objasniti
oblici intelektualnog vlasniStva. Na viSoj razini intelektualno vlasnistvo se dijeli na industrijsko
vlasnistvo, neformalno intelektualno vlasniStvo te na autorska i srodna prava.

Prema Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo (2021) prema podru¢ju djelatnosti
intelektualno stvaralastvo se moze zastiti prema sljedecoj podjeli:

-----

e Zastita najces¢ih oblika industrijskog vlasnistva:

©)
@)
@)
@)
@)

Patent,

Robi znakovi (zigovi ili zastitni znakovi),

Oznake zemljopisnog podrijetla i oznake izvornosti,
Zasti¢ene topografije poluvodickih proizvoda,
Zasti¢ene biljne sorte.

e Zastita najceS¢ih predmeta autorskog prava

o

© O O 0O O O O O

©)

Razlic¢ita knjiZzevna djela,

Glazbena djela,

Dramska i dramsko-glazbena djela,

Koreografska i pantomiska djela,

Djela likovnih umjetnosti s podrucja slikarstva, kiparstva 1 arhitekture,
Djela primijenjenih umjetnosti,

Fotografska djela,

Kinematografska djela,

Prijevodi, prilagodbe, obrade i druge prerade djela,

Zbirke autorskih djela, podataka ili druge grade.

e ZaStita najceSc¢ih predmeta srodnih prava

@)
@)
@)

Razlicite izvedbe izvodaca umjetnika,
Fonogrami,
Emitiranja radija i televizije.

3 What intellectual property and yout work, (n.d). Dostupno na: https://www.gov.uk/intellectual-property-an-
overview. (02.09.2021.)
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Od navedenih oblika u nastavku ¢e detaljnije biti objasnjeno autorsko pravo koje Stiti materijale
poput literature, umjetnosti, glazbe, filma, zvuka i slicno, zatim dizajn koji se odnosi na vizualni
izgled proizvoda. Tehnicke i funkcionalne aspekte proizvoda i procesa koje stite patenti, a
znakove i imena §tite robni znakovi, odnosno zigovi.*

2.3.1 Autorsko pravo

Autorsko pravo potjece od latinske rije¢i auctor, koja je u klasi¢nom latinskom jeziku imala
znaenje mnozitelj, stvoritelj, zacetnik, dok je suvremeno znacenje stvoritelj, zacetnik ili tvorac
duhovne tvorevine. Upravo iz toga proizlazi da je autorsko pravo ,,pravo autora (tvorca)
intelektualne tvorevine* (Henneberg, 2001; 1).

Katuli¢ (2006) navodi kako je autorsko pravo skup pravnih pravila, medu kojima je za
Republiku Hrvatsku najznacajniji Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima (ZASP).
Navedeni Zakon odreduje pravne odnose u pogledu autorskih djela. U pravnom smislu autorsko
pravo se upotrebljava tako da obuhvaca samo pravo autora knjizevnih, znanstvenih i
umjetnickih djela. “To je pravo najveca privatnopravna vlast apsolutnog djelovanja koja daje
neposrednu vlast u pogledu intelektualne tvorevine — autorskog djela.” (Katuli¢, 2006; 23).

“Autorsko djelo je originalno, duhovno (intelektualno) ostvarenje iz knjizevnog, umjetnickog i
znanstvenog podrucja koje ima individualni karakter i koje je na neki nacin izrazeno. Za pojam
autorskog djela kao temeljnog pojma autorskog prava bitno je da se radi o originalnom
intelektualnom (kreativnom) ostvarenju, odnosno ostvarenju ljudskog duhovnog stvaralastva.
Originalnost (izvornost) u smislu autorskog prava ne zahtijeva apsolutnu novost, vec¢ se trazi
tzv. subjektivna originalnost (izvornost), odnosno novost u subjektivnom smislu. Djelo se
smatra originalnim ako autor ne oponasa drugo njemu poznato djelo. Dalje je potrebno da je
djelo iz knjizevnog, znanstvenog ili umjetnickog podrucja.”

Henneberg (2001) sistematizira tumacenje drugih autora o znacenju pojma autorskog prava
prema samom opsegu promatranja. Opseg promatranja ima tri znacenja 1 u svima se moze
neovisno promatrati:

e UzZe znacenje obuhvaca samo pravo u pogledu intelektualnih tvorevina s knjiZzevnog,
znanstvenog i umjetnickog podrudja.

e Sire znacenje obuhvaca pravo autora s podruéja knjizevnog, glazbenog i drugog
umjetnickog stvaralastva i o autorskom pravu srodnih prava.

e Najsire znaCenje obuhvaca pravo autora tvorevine s podrucja knjizevnog, glazbenog
1 drugog umjetnickog stvaralaStva i tvorevina s podrucja tehni¢kog stvaralastva.

4 What intellectual property and your work, (n.d). Dostupno na: https://www.gov.uk/intellectual-property-an-
overview. (02.09.2021.)

® Drzavni zavod za intelektualno vlasnitvo Republike Hrvatske (2021). Autorsko djelo. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/autorsko-pravo/autorsko-djelo/. (02.09.2021.)
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Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima kaze kako autorska djela nisu iskljucivo :
e jezi¢na djela — odnosno pisana djela, govorna djela, ra¢unalni programi,
e glazbena djela, s rijecima ili bez rijeci,
e dramska i dramsko-glazbena djela,

e djela likovne umjetnosti (s podru¢ja slikarstva, kiparstva i grafike), bez obzira na
materijal od kojega su nacinjena, te ostala djela likovnih umjetnosti,

e djela arhitekture,
e djela primijenjenih umjetnosti i industrijskog dizajna,
o fotografska djela i djela proizvedena postupkom sli¢énim fotografskom,

e audiovizualno djela (kinematografska djela i djela stvorena na nacin sli¢an
kinematografskom stvaranju),

o kartografska djela,

e prikazi znanstvene ili tehniCke prirode kao Sto su crtezi, planovi, skice, tablice i

drugo.

Autor djela je nositelj autorskog prava te kao i vlasnik ima pravo odlucivati o uporabi tog djela.
Prema tome, autor i vlasnik imaju jednaka prava. Na primjer, vlasnik moZe prodati djelo, a
autor moze drugima omoguciti, odnosno dodijeliti prava na koriStenje svoga djela. 1z toga je
vidljivo, kako autor djela ne treba biti 1 sam nositelj autorskog prava, ve¢ autor moze na primjer
raditi rad po narudZzbi te tada autorsko pravo pripada vlasniku djela. Prema Drzavnom zavodu
za intelektualno vlasniStvo Republike Hrvatske (2021) ,,Autor djela je fizicka osoba koja je
djelo stvorila. Autorom se smatra osoba cije je ime, pseudonim ili znak na uobicajen nacin

oznacen na primjercima djela dok se ne dokaze suprotno.“®

Kada djelo ima jednu ili viSe osoba navedeno kao autor, tada se govori o koautorskom djelu.
Postoje dvije razlicite vrste koautorskog djela. Prva vrsta je kada je djelo nedjeljiva cjelina te
tada zajednicko autorsko pravo pripada autorima, a druga vrsta je kada se razlikuju dijelovi u
djelu te svaki autor ima autorsko pravo na svojem autorskom djelu.’

Nositeljem autorskog prava autora postaje ostvarenjem dijela, dok za stjecanje autorskog prava
nije potreban formalan postupak registracije. Kao i sve ostalo, autorsko djelo ima svoj vijek
trajanja, Sto znaci da autorsko pravo vrijedi za Zivota autora te sedamdeset godina od dana

® Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo Republike Hrvatske (2021). Autorsko djelo. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/autorsko-pravo/autorsko-djelo/. (02.09.2021.)

7 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 10.
i 11., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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njegove smrti. Kada je u pitanju koautorsko djelo, onda je vijek trajanja sedamdeset godina od
smrti autora koji je najduze zivio.

Prema Zakonu o autorskom pravu i srodnim pravima, mozemo razlikovati dvije vrste ovlastenja
u okviru autorskog prava:

e autorska moralna (osobna) prava,
e autorska imovinska prava,
e idodatna treca vrsta: druga prava autora.

Autorska moralna, odnosno osobna prava se odnose na to da autor djela bude priznat kao tvorac
djela. Spomenuta prava mu daju pravo da on sam odluci kada ¢e svoje djelo predstaviti javnosti,
odnosno pravo prve objave. ,,Autor ima pravo odrediti hoce li, kada, gdje, kako i pod kojim
uvjetima njegovo autorsko djelo biti prvi put objavljeno. Do objave autorskog djela autor ima
pravo na otkrivanje javnosti sadraja ili opisa svojeg autorskog djela.*®

Prema Zakonu o autorskom pravu i srodnim pravima (2018) pod moralna prava se
podrazumijeva pravo priznavanja autorstva, zatim pravo postivanja autorskog djela i Casti te
ugled autora i pravo pokajanja. ,,dutor ima pravo opozvati pravo na iskoristavanje njegovoga
autorskog djela, i njegovo daljnje koristenje, uz popravljanje stete korisniku toga prava ako bi
daljnje koristenje Stetilo njegovoj casti ili ugledu.*® Prema navedenome, moralna prava su prava
koja su strogo osobna, Nakon smrti autora 0 moralnim pravima mogu brinuti nasljednici ili
zakonom odredene organizacije.

Autorsko imovinsko pravo je pravo koje je iskljuéivo pravo koriStenja autorskog djela. Kod
imovinskog prava ugovor autor dodjeljuje pravo na koristenje drugima, s time da ta prava mogu
biti uz odredenu naknadu ili bez naknade. Kod ustupljivanja ugovora, on mora biti napisan i
sklopljen u pisanom obliku. Ugovor se sastoji od djela na koje se odnosi, na¢in koristenja djela
1 obavezno navedena osoba koja je ovlastena za koriStenje autorskog djela. Osim na vec
postojece djelo, autorsko pravni ugovor se moze sklopiti 1 za djelo koje jo§ ne postoji, ali pod
uvjetima da se u ugovoru unaprijed definira vrsta 1 nacin koriStenja buduceg djela. Visina
naknade se takoder definira ugovorom. U slucaju da visina naknade nije odredena ili da je
neprimjerena, auto ima pravo na promjenu naknade (Katuli¢, 2006; 71). ,,Autor ima iskljucivo
pravo sa svojim autorskim djelom i koristima od njega ciniti Sto ga je volja, te svakoga drugoga
od toga iskljuciti, ako zakonom nije drukcije odredeno*. Prema Zakonu o autorskom pravu i

srodnim pravima, pravo obuhvaéa?®:

e pravo reproduciranja, odnosno pravo umnozavanja,

8 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 14.,
Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-0-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
® Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 17.,
Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o0-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
10 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 18.,
Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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e pravo distribucije ili pravo stavljanja u promet,
e pravo priop¢avanja autorskog djela javnosti,
e pravo prerade

Pravo reproduciranja ili pravo umnozavanja je pravo izrade autorskog djela u ,jednom ili vise
primjeraka, izravno ili neizravno, privremeno ili trajno, bilo kojim sredstvima ili u bilo kojem
obliku.«

»Pravo distribucije je iskljucivo pravo staviljanja u promet izvornika ili primjeraka autorskog
djela prodajom ili na bilo koji drugi nacin te njihova nudenja javnosti u tu svrhu...
Iznajmljivanje oznacava davanje na koristenje izvornika ili primjeraka djela u ogranicenom
razdoblju, radi ostvarivanja izravne ili neizravne imovinske ili komercijalne koristi.... Autor
koji svoje pravo iznajmljivanja prepusti proizvodacu fonograma ili filmskom producentu, ili
bilo kojoj drugoj osobi, zadrzava pravo na primjerenu naknadu za iznajmljivanje svojega
autorskog djela. Autor se ne moze odreci prava na tu primjerenu naknadu. Naknadu za

iznajmljivanje duzna je placati osoba koja iznajmljuje autorsko djelo.**?

Autor ima pravo na priopéavanje autorskog djela, a ono obuhvac¢a®®:

e pravo javnog izvodenja— 0dnosi se na ¢itanje ili recitiranje knjizevnog djela te javno
glazbeno izvodenje djela,

e pravo javnog prikazivanja scenskih djela — scensko izvodenje dramskog, dramsko
glazbenog, koreografskog ili pantomimskog djela scenskim prikazivanjem,

e pravo javnog prenosSenja — priopéavanje djela javnosti koja se nalazi izvan mjesta
gdje se to djelo izvodi (putem ekrana, zvucnika, itd.),

e pravo javnog priop¢avanja fiksiranog djela —javno priopcavanje zvucno ili vizualno
snimljenog autorskog djela,

e pravo javnog prikazivanja — priop¢avanje javnosti likovna djela, djela arhitekture,
industrijskog dizajna i ostalog pomocu tehnickih uredaja,

e pravo radiodifuzijskog emitiranja — pravo priopcavanja autorskog djela putem
radijskih ili televizijskih programskih signala,

11 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 19.,
Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-0-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

12 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 21-
30., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)

13 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 21-
30., Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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e pravo radiodifuzijskog reemitiranja — prikazivanje djela javnosti putem radiodifuzije
u neizmijenjenom obliku, ali na primjer kada to priop¢avanje obavlja neka
organizacija koja ga nije izvorno emitirala,

e pravo javnog priop¢avanja radiodifuzijskog emitiranja — priopcavanje javnosti
autorskog djela koje se emitira radiodifuzijom, pomocu zvuénika, ekrana, ili nekog
sli¢énog tehnickog uredaja,

e pravo stavljanja na raspolaganje javnosti — stavljanje autorskog djela na
raspolaganje javnosti s mjesta i u vrijeme koje mu odgovara.

Na kraju, postoji i pravo prerade — ,,pravo na prevodenje, prilagodavanje, glazbenu obradu ili
koju drugu preinaku autorskog djela.*4

Osim navedenih podjela, postoje i druga prava, ali ona se ne mogu svrstati niti u imovinska,
niti u moralna prava autora. Pod drugim pravima smatraju se prava na nakladu, pravo slijedenja
i ostala druga prava autora.

U medunarodnoj uporabi autorsko pravo se oznacava sa znakom ©, koji je prikazan na slici 1.
Znak © je kratica za copyright, i uz njega se obavezno piSe nositelj autorskog prava i godina
prvog izdanja djela. Copyright se u engleskom jeziku koristi za autorsko pravo, a znaci tiskanje
primjeraka, to jest kopija knjiga. U Engleskoj je pocetkom 20. stolje¢a donesen zakon u kojem
je copyright dobio puno Sire znacenje. Od tada rije¢ copyright obuhvac¢a sva prava autora u
pogledu njihovih autorskih djela (Katuli¢, 2006; 71).

Slika 1. Medunarodni znak copyrighta

Potrebno je napomenuti kako sva djela nisu zastiena autorskim pravom. Ako uzmemo za
primjer znanstvena otkri¢a, matematicki koncept, poslovne modele i pravila igre, koji otkrivaju
postojeée nepoznate prirodne zakone, onda mozemo primijetiti kako ona nisu zastiCena
autorskim pravom. Osim navedenog, postoje i zakoni, podzakonski akti te mnogi drugi propisi

4 Narodne novine (2018). Zakon o autorskom pravu i srodnim pravima. Zagreb: Narodne novine d.d., Clanak 31.,
Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/106/Zakon-o-autorskom-pravu-i-srodnim-pravima. (02.09.2021.)
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koji su iz podrucja zakonodavstva, uprave i sudstva te oni takoder nisu zasti¢eni autorskom
pravom.

Danas postoji mnogo medijskih informacija, poput dnevnih novosti ili nekih drugih vijesti. Ako
pogledamo kako mediji prenose jedni od drugih informacije, tada isto mozemo vidjeti kako
nisu zasti¢ene autorskim pravom.

Uz razvitak tehnologije pojavljuju se i srodna prava autorskima. Prema Katuli¢ (2006; 26) ta
prava su:

e Pravo umjetnika izvodaca,

e Pravo proizvodaca fonograma,

e Pravo filmskih producenata,

e Pravo organizacija za radiofuziju,

e Pravo nakladnika na njihovim izdanjima,
e Pravo proizvodaca baza podataka.

Navedena prava se razlikuju od autorskog prava, ali se definiraju u istom zakonu kao i autorsko
pravo, odnosno u Zakonu o autorskom pravu i srodnim pravima.

2.3.2 Dizajn

Za industrijski dizajn podrazumijeva se zastita vanjskog izgleda i pojavnosti nekog proizvoda.
Cesto se dogodi da kvaliteta proizvoda nije dovoljna, veé postoji potraznja za estetskom
kvalitetom. Kvaliteta proizvoda se smatra kao dio intelektualnog stvaranja, stoga posjeduje i
odgovarajucu zaStitu. Prema tome industrijski dizajn se moze definirati kao estetski aspekt
proizvoda. On se moze sastojati od trodimenzionalnih i dvodimenzionalnih osobina.
Industrijski dizajn se primjenjuje na proizvode koji su strojno proizvedeni, ali se isto tako moze
primijeniti 1 na proizvode koji su rucno proizvedeni. Izrazaj industrijskog dizajna najviSe se
moze vidjeti kod odredenih luksuznih proizvoda, poput odjece, obuce, nakita i satova. (Katuli¢,
2006).

Industrijski dizan ima za cilj zastiti vlastita ulaganja u razvoj proizvoda i njegovu proizvodnju.
Za zastitu dizajna postoji Zakon o industrijskom dizajnu, koji govori o tome da se dizajn treba
smatrati novim samo u slucaju da nijedan istovjetni dizajn nije bio dostupan javnosti prije
podnosenje prijave. Industrijski dizajn ima velik broj prednosti kao $to su (Katuli¢, 2006; 38):

e Privlacnost proizvoda,
e Povecanje prodaje,
e Povecanje vrijednosti proizvoda.

Ideja 0 povezivanju umjetnika i same industrijske proizvodnje je stvorila industrijski dizajn.
Time dolazi do uljepsavanja industrijskog proizvoda uz uniStavanje imitacija proizvoda.
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LIndustrijski dizajn je ornamentalni ili estetski aspekt odredenog proizvoda. Industrijski dizajn
se moze sastojati od trodimenzionalnih osobina, odnosno obila ili reljefa, kao i
dvodimenzionalnih osobina poput uzoraka, linija crteza i boja.” (Katuli¢, 2006; 38).

Zastitom industrijskog dizajna proizvoda¢ automatski S$titi i vlastita ulaganja u razvoj i
proizvodnju. Jednom kada proizvodac zastiti dizajn, ono postaje vlasnistvo autora ili odredenog
poslovnog subjekta, cime utjece i na njegovu vrijednost na trzistu.

Prema Pravilniku o industrijskom dizajnu, za zastitu dizajna potrebno je ispuniti sljedece
pretpostavke: objektivnu novost, individualni karakter te da se dizajn ne protivi javnom interesu
ili moralnim nacelima.

Objektivna novost se u Pravilniku definira: ,,Dizajn se smatra novim ako nijedan istovjetni
dizajn nije bio ucinjen dostupnim javnosti prije datuma podnosenja prijave za registraciju
industrijskog dizajna ili, ako je zatrazemo pravo prvenstva, prije datuma priznatog
prvenstva.«!®

Prema Pravilniku, individualnim karakterom ,.Smatra se da dizajn ima individualan karakter
ako se ukupni dojam koji ostavlja na upucenog korisnika razlikuje od ukupnog dojma koji na
takva korisnika ostavlja bilo koji dizajn koji je bio ucinjen dostupnim javnosti prije datuma
podnosenja prijave industrijskog dizajna ili, ako je zatrazeno pravo prvenstva, prije datuma
priznatog prvenstva.

Za razliku od autorskih prava, zaStita industrijskog dizajna traje puno krace. Trajanje
industrijskog dizajna je od dana prijave, pa sljedecih pet godina. Naravno, zastitu industrijskog
dizajna po isteku od pet godina je mogucée produziti na jos pet godina, a ukupno do dvadeset i
pet godina.

Na slici 2. prikazan je postupak zaStite industrijskog dizajna u Republici Hrvatskoj. Sam
postupak zastite industrijskog dizajna nadgleda Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo.
Zastita dizajna se vrsi na temelju Zakona o industrijskom dizajnu i Pravilniku o industrijskom
dizajnu.

15 Narodne novine (2017). Pravilnik o industrijskom dizajnu. Clanak 4. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/files/File/zastita/pravilnik_dizajn_HR.pdf. (02.09.2021.)
16 Narodne novine (2017). Pravilnik o industrijskom dizajnu.  Clanak 5. Preuzeto s:
https://www.dziv.hr/files/File/zastita/pravilnik_dizajn_HR.pdf. (02.09.2021.)
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Podnosenje prijave

Ispitivanje prijave

Registracija industrijskog
dizajna

Odrzavanje industrijskog
dizajna

Slika 2. Prikaz postupka zastite industrijskog dizajna
Izvor: vlastita izrada prema Katuli¢, 2003, str. 41.

Kao $to je 1 prikazano na slici 2. prvi korak kod zastite industrijskog dizajna je podnoSenje
prijave. Prijava se podnosi Drzavnom zavodu, koji navedenu prijavu ispituje prema odredenim
elementima. Kod ispitivanje prijave posebni naglasak se stavlja na to, da li sadrzi elemente
drzavnih simbola i simbola i obiljezja te da li se protivi javnom moralu. Kada je prijava uspjes$no
ispitana tada slijedi registracija dizajna, a potom i objava u sluzbenom glasilu Drzavnog zavoda,
odnosno Hrvatskom glasniku intelektualnog vlasnistva (Katuli¢, 2006; 41).

Osim navedenog postupka zastite industrijskog dizajna, postoje i odredeni segmenti koji ¢ine
broj industrijskog dizajna, a prikazani su na Slici 3.
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SEGMENTI KOJI CINE BROJ INDUSTRIJSKOG DIZAJNA

D 2004 0001

Slovéana oznaka D Godina u kojoj je Redni broj prijave u
oznacava industrijski prijava podnesena. doti¢noj godini.
dizajn.

Slika 3. Prikaz segmenata koji ¢ine broj industrijskog dizajna
Izvor: vlastita izrada prema Hrvatski glasnik intelektualnog vlasnistva, 2008, str. 3.

Segmenti koji ¢ine broj industrijskog dizajna su: slov¢ana oznaka, godina i redni broj prijave.
Slov¢ana oznaka D oznacava industrijski dizajn, godina oznac¢ava godinu u kojoj je podnesena
prijava, a redni broj prijave je broj u godini kada je prijava podnesena.

2.3.3 Patenti

Kad su u pitanju patenti, mozemo si postaviti pitanje $to je patent? Patent je pravo na izum koji
nudi neko novo rjeSenje tehnickog problema. Patent se priznaje samo u slucaju ako se odnosi
na proizvod, postupak ili primjenu. On vlasniku osigurava pravo na izradu, koristenje i prodaju
izuma koji je zasti¢en patentom u ograni¢enom vremenskom razdoblju koje u pravilu ne moze
trajati viSe od 20 godina od datuma prijave patenta. Uvjeti koje neki izum mora zadovoljavati
za priznanje patenta su:

e Novost u odnosu na prethodno stanje tehnike,
¢ Inventivna razina,
e Industrijska primjenjivost.

,Patent je iskljucivo pravo priznato za izum koji nudi novo rjesenje nekog tehnickog problema.
Patent se priznaje za izume koji se odnose na proizvod, postupak ili primjenu. Patent osigurava
viasniku iskljucivo pravo na izradu, koristenje, stavljanje u promet ili prodaju izuma zasticenog
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patentom. Patent predstavlja viasnistvo ciju uporabu vilasnik moze dopustiti drugim osobama

na odredeno vrijeme davanjem licencije, ili ga u potpunosti prenijeti na druge osobe.*’

Kao $to je i ve¢ navedeno, za priznavanje patenta kao izuma potrebno je uvesti novost s obzirom
na postojece stanje. Odnosno patent mora imati inventivnu razinu i biti industrijski primjenjiv.
S time da, osoba koja je prijavila patent je duzna otkriti sve tehni¢ke detalje svog novog izuma.
Opis mora biti u opsegu koji omogucuje struc¢njaku iz toga podrucja izradu ili uporabu izuma.
Takoder, taj opis nakon odredenog perioda je javno dostupan svima.

S obzirom na to da je patent izum koji nudi neko novo rjeSenje tehnickog problema,
pretpostavlja se da u trenutku trazenja patentne zastite patent nije poznat stru¢noj javnosti,
odnosno nije opisan u publikaciji ili izlozen na izlozbi. Upravo iz navedenih razloga izum se
obi¢no drzi u strogoj tajnosti. Nadalje, izum obi¢no mora imati odredenu inventivnu razinu , a
to znaci da ne smije proizlaziti iz stanja tehnike poznatog stru¢njacima za to podrucje. Takoder,
mora imati moguc¢nost industrijske primjene. Sama svrha patentne zastite je napredak industrije
te opskrbljivanje ljudskog druStva novim proizvodima. Upravo zbog svrhe patentne zastite,
izum mora biti primjenjiv u industriji.'®

Osim svih navedenih pretpostavki, da bi neki izum postao patent, prema Zakonu o patentu ne
smije pripadati u neku od sljede¢ih skupina®®:

e Otkrica, znanstvene teorije i matematicke metode,

Estetske tvorevine,

e Pravila, upute i metode za izvodenje umnih aktivnosti, igara ili za obavljanje
poslova,

e Prikazivanje informacija,
e Racunalni programi.

Osim izuma, odnosno patenta, postoji dopunski patent i zavisni patent. Oba patenta su
definirana u nastavku.

»Dopunski patent daje se za izum kojim se dopunjava ili usavrsava neki postojeci izum. lako
se za ovakvu dopunu ili usavrsavanje trazi da bude patentabilna, dopunski se patent izdaje
samo nositelju osnovnog patenta. Zavisni patent, s druge strane, zastic¢uje takav izum koji se ne
moze samostalno zastititi da se istodobno ne upotrijebi drugi, ranije zasticeni izum. Ovakva se

7 Drzavni zavod za intelektualno  vlasnistvo  (2015). Sto je patent?  Preuzeto s:

https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/patenti/sto-je-patent/. (02.09.2021.)

18 Narodne novine (2020). Zakon o patentu. Clanak 8 i 10. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/121/Zakon-0-
patentu. (02.09.2021.)

19 Narodne novine (2020). Zakon o patentu. Clanak 5. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/121/Zakon-o-patentu.
(02.09.2021.)
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situacija dogada kad druga osoba, a ne nositelj osnovnog patenta svojim izumom dopunjuje ili
usavrsava raniji izum ili kad na njemu gradi neki novi samostalni izum. *“ (Katuli¢, 2006; 31).

Da bi se ostvarila zastita izuma patentom, vlasnik tog izuma u postupku za priznanje patenta je
duzan otkriti tehnicke detalje svog izuma. Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo mora
provesti upravni postupak priznavanja patenta i konsenzualnog patenta. Takoder, potrebno je
obaviti i druge poslove koji su potrebni da bi se izum zastitio. Konsenzualni patent se definira
kao poseban oblik patenta u kojem prijava patenta ne prolazi kompletno ispitivanje kao kod
samog patenta. Dovoljno je da se konsenzusom patent prihvati, §to znac¢i da javnim dogovorom
javnost mora prihvatiti patent.

U nastavku je prikazan postupak prijave patenta koji se pokreée podnoSenjem prijave
Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo. Prijava se sastoji od zahtjeva za priznavanje i
zaStitu izuma, opisa izuma, crteza sa detaljnim opisima izuma i sazetkom izuma.

Odluka o nacéinu zastite
izuma

Podnosenje prijave

Ispitivanje prijave i
objava

Postupak na temelju
podnesenog rezultata
potpunog ispitivanja

Potpuno ispitivanje
prijave i patenta

Konsenzualni patent

Priznavanje patenata Odbijanje patenata

Slika 4. Prikaz postupka patentne prijave
Izvor: vlastita izrada prema Katuli¢, 2006, str. 36.
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Slika 4. prikazuje dijagram prikaza patentne prijave nadleznom tijelu. U Republici Hrvatskoj
za postupak zastite 1 ostvarivanja prava patenta potrebno je obratiti se Drzavnom zavodu za
intelektualno vlasnistvo koje provodi postupak patentiranja na temelju Zakona o patentu i
Pravilnika o patentu. Nakon podnosenja prijave Zavod ispituje da li patent sadrzi sve elemente
koji su formalno propisani. Zbog pravila prvenstva, veoma je vazan datum prijave. Kada se
patent provjeri te ako ne postoje prepreke, tada se prijava unosi u Registar prijave patenta. Po
zavrSetku unosa prijave poc€inje se detaljno ispitivati patent kroz informacije koje su navedene
u prijavi. Nakon ispitivanja i objave patenta u sluzbenom glasilu potrebno je da prijavitel;
patenta podnese zahtjev za ispitivanje uvjeta za priznavanje patenta. Tek nakon ispitivanja
uvjeta, patent postaje prihvacen ili odbijen, a potom slijedi izdavanje rjeSenja o priznanju
patenta s kojim se moze upisati u Registar patenta. (Katuli¢, 2006).

Od 1998. godine prijava patenta i njegova zastita u inozemstvu je postala puno jednostavnija,
a razlog tome je Sto je Republika Hrvatska postala ¢lanica Ugovora o suradnji na podrucju
patenata (eng. Patent Cooperation Treaty). Medunarodna prijava patenta prijavljuje se
prijavom u Medunarodnom uredu koji se nalazi u Zenevi ili prijavom patenta kod Europskog
zavoda za patente.?°

2.3.4 Robni znakovi — zigovi

TrziSna promocija spada u Zivotni ciklus svakog proizvoda. Proizvodi koji su izdani od
poznatog trzi§nog imena ve¢ u samom startu imaju veliku prednost pred novim proizvodima na
trZiStu nepoznatih proizvodaca. Sukladno tome, znakovi imaju vrlo vaZznu ulogu na trziSnom
gospodarstvu u smislu prepoznavanja robe, odnosno proizvoda. Kako bi potrosac¢i mogli
odabrati proizvod koji zadovoljava njihove potrebe i Zelje, a asociraju ga uz nekog odredenog
proizvodaca, tada u smislu prava intelektualnog vlasni$tva govorimo 0 zigovima, 0dnosno
robnim znakovima. Oni se razlikuju te uspostavljaju odredeni odnos izmedu poslovnih
subjekata, proizvodaca, trgovca i potrosaca (Katuli¢ 2006).

Trenutno se veoma mnogo polaze u izgradnju trZiSnog identiteta odnosno brandova, a Zig
predstavlja dio tog sustava. Zigovi predstavljaju isklju¢ivo pravo priznato na znak koji ima
ulogu za razlikovanje proizvoda i usluga gospodarskog subjekta od ostalih proizvoda ili usluga
koji se nalaze na trzistu. Zig osigurava pravo stavljanja proizvoda i usluga u promet. Zastita
zigom vrijedi deset godina, a zapocinje od datuma prijave no moze se neogranic¢en broj puta
produzavati (Katuli¢ 2006).

»Kao Zig moze se zastititi svaki znak koji se moze graficki prikazati, osobito rijeci, ukljucujuci
osobna imena, crteze, slova, brojke, oblike proizvoda ili njihova parkiranja, trodimenzionalne
oblike, boje, kao i kombinacije svih naprijed navedenih znakova, pod uvjetom da su prikladni

20 Narodne novine (2020). Zakon o patentu. Clanak 99. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/121/Zakon-o-patentu.
(02.09.2021.)
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za razlikovanje proizvoda ili usluga jednog poduzetnika od proizvoda ili usluga drugoga
poduzetnika.«?!

Kod postupka registracije ziga, pretpostavlja se da se zigovi razlikuju jedan od drugoga. Kako
bi se uspostavio odnos izmedu poslovnih partnera, trgovca, potroSaca i proizvodaca, potrebno
je odabrati zig tako da asocira na tocno ono Sto potrosa¢ zeli. S obzirom na to da zigovi

zaSti¢uju, oni se definiraju i kao instrumenti reklame i propagande. Takoder, trzista ¢iji je
sastavni dio zig su trziSta u koja se najvise ulaze.

U svijetu postoji velika pojava proizvodnje krivotvorenih proizvoda. Time se moze vidjeti koja
je velika uloga ziga, kako se i lazni proizvodi ne bi prodavali pod krivim nazivom. Na slikama
5. 1 6. prikazan je primjer originalnog Puminog ziga i krivotvorenog Puminog ziga.
Krivotvorenjem zigova dolazi do prilika za zaradu, a kazne se u velikom nerazmjeru. Zbog
navedenih razloga povreda intelektualnog vlasniStva je postala osnovni posao brojnim
skupinama organiziranog kriminala. Na slici 5. je vidljiv i simbol ®, koji je uobicajena oznaka
zaSti¢enih znakova u poslovnoj praksi.

I“m ®

Slika 5. Originalni Zig tvrtke Puma?®?

21 Narodne novine (2019). Zakon o Zigu. Clanak 2. Preuzeto s: https://www.zakon.hr/z/120/Zakon-0-%C5%BEiqu.
(02.09.2021.)

2 Who Buys Fake Goods? Plus How to Spot Counterfeit Products (2007). Preuzeto s:
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-
products/. (02.09.2021.)
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Slika 6. Primjer "laznjaka"?®

Gledano s pravne strane, zigovi su pravno priznati znak. Oni sluze za to da se razlikuju
proizvodi i usluge gospodarskog subjekta od ostalih. Osiguravaju svojim nositeljima pravo na
stavljanje proizvoda u promet.

Zig je privatno vlasnistvo nositelja, a odgovornost odrzavanja je na nositelju. Kao §to je i ve¢
navedeno zasita vrijedi deset godina, nakon ¢ega se moze produziti neogranic¢eni broj puta. Na
slici 7. je prikazan postupak prijave zastite ziga. Kao i za dizajn i patent u Republici Hrvatskoj
zigovi se prijavljuju DrZzavnom zavodu za intelektualno vlasniStvo. Postupak zaStite Ziga se
provodi na temelju Zakona o Zigu | Pravilnika o zZigu.

U Nicanskom sporazumu o medunarodnoj klasifikaciji roba i usluga definirane su odredbe za
prijavu zaStite vlastitog robnog znaka. Sporazumom je prihvacena klasifikacija proizvoda koji
se sastoji od popisa razreda proizvoda i usluga s objasSnjenjima te abecednog popisa
pojedinacnih proizvoda i usluga s oznakama razreda u koje su svrstani (Katuli¢, 2008).

X3 Who Buys Fake Goods? Plus How to Spot Counterfeit Products (2007). Preuzeto s:
http://www.thedigeratilife.com/blog/index.php/2007/06/26/who-buys-fake-goods-plus-how-to-spot-counterfeit-
products/. (02.09.2021.)
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Pretrazivanje sli¢nosti s
pojedinim zigom

Podnosenje prijave za
zaStitu ziga

Ispitivanje prijave

Odbijanje prijave Registracija ziga

OdrZavanje Ziga

Slika 7. Dijagram zastite ziga
Izvor: vlastita izrada prema Katuli¢, 2006, str. 32.

Kao §to je prikazano na slici 7. moze se vidjeti kako je za prijavu zastite Ziga prvo potrebno
pretraziti sli¢nosti s ostalim Zigovima. Tek kada se provjeri sli¢nost se moZe podnijeti prijava
za zastitu ziga. Nakon podnesene prijave slijedi ispitivanje prijave, koja moze imati dva ishoda.
Prvi je odbijanje prijave, a druga prihvacanje, nakon ¢ega slijedi registracija ziga te odrZzavanje
ziga (Katuli¢, 2008).

2.3.5 Ostali oblici intelektualnog vlasniStva

U ovom odlomku kratko ¢e se objasniti ostali oblici vlasnistva. Pod ostale oblike pripadaju
oznake izvornosti, oznake zemljopisnog podrijetla, zastita topografije poluvodickih proizvoda
i poslovna tajna.

Oznaka izvornosti definira se prema Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo (2011) kao
specificni oblik zaStite koji podrazumijeva bitan ili iskljuciv utjecaj posebnih prirodnih i
ljudskih ¢imbenika odredene zemljopisne sredine, a iz toga proizlazi posebna kvaliteta i
svojstva proizvoda ili usluge.
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Oznaka zemljopisnog podrijetla definirana je kao naziv zemljopisnog podrucja ili neki drugi
znak koji prikazuje da proizvod ili usluga potjecu iz odredenog podrucja i da posjeduje
odredenu kvalitetu i svojstva.

Zastita topografije poluvodickih proizvoda je zastita koja se odnosi na elektronicke uredaje i
sklopove. S obzirom na to da je skup razvoj sklopova i elektroni¢kih uredaja, a kopiranje
rjesenja je jako jeftino, sklopovi i uredaji se mogu zastiti kao intelektualno vlasnistvo. Time se
nositelju daju prava u ogranicenom vremenskom razdoblju, ali samo pravo kontrole nad
prometom zasti¢ene topografije. Nositelj prava je jedini koji odlucuje o svom proizvodu, a i
jedini je koji je ovlaSten da odobri ili zabrani umnozavanje, prodaju ili nesto trece.

»Poslovna tajna je nacin postupanja, poslovna praksa, ,, know-how “ ili neka druga informacija

koja pomaze poslovnim subjektima da se natjecu s konkurencijom. Poslovna tajna je onaj
element poslovanja koji utjece na uspjeh nekog poslovnog poduhvata kada su svi ostali resursi
ekvivalentni, to je ono specijalno znanje koje omogucava jednom poslovnom subjektu da se
nametne drugima.* (Katuli¢, 2006; 50).

Poslovne tajne su odredeno znanje i one se §tite drugacije od zigova i patenata. Poslovna tajna
se $titi tako da se niti u jednom trenutku ne odaje.

2.4 ZASTITA INTELEKTUALNOG VLASNISTVA U REPUBLICI HRVATSKOJ

U ovom poglavlju ¢e se detaljnije objasniti institucije za zastitu intelektualnog vlasnistva u
Republici Hrvatskoj. Intelektualno vlasni§tvo zapravo predstavlja postignu¢e dobiveno
materijalnim i nematerijalnim ulaganjem.

Zastitom intelektualnog vlasniStva dobivamo:

e Bolji poloZaj na trzistu,

e Zastitu od konkurencije,

e Pravnu osnovu za provedbu prava intelektualnog vlasnistva,
e Povrat ulaganja,

e Profit.

U Hrvatskoj postoje pravni mehanizmi koji se bore protiv piratstva, odnosno krivotvorenja, a
provode ih:

e Izvrsna tijela,
e Sudovi.

2.4.1 Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo

Drzavni zavod za intelektualno vlasnis$tvo u Republici Hrvatskoj je osnovan 31. prosinca 1991.
godine. Na samom pocetku zavod je djelovao pod imenom Republicki zavod za industrijsko
vlasni$tvo, nakon toga kao DrZavni zavod za patente, a 1996. godine u nadleznost Zavoda ulaze
i autorsko i srodna prava (Katuli¢, 2006).
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Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo prije svega se bavi provodenjem potrebnih postupaka
za priznanje patenta, zigova, industrijskog dizajna i svega ostalog. Takoder aktivno djeluje u
izradi zakona i drugih propisa te organizira struéne seminare odnosno predavanja u svrhu da se
popularizira zastita (Katuli¢, 20006).

Takoder, svrha Zavoda je klasificiranje, arhiviranje i nadzor nad patentnim i drugim prijavama.
Na samim stranicama Zavoda mogucée je pronaci sve potrebne obrasce za pokretanje postupka
zaStite intelektualnog vlasniStva. Zavod Republike Hrvatske suraduje i sa Svjetskom
organizacijom za intelektualno vlasnistvo (eng. World Intellectual Property Organization —
WIPO). (Katuli¢ 2006)

Drzavni zavod za intelektualno vlasni$tvo osim zakonodavne i stru¢ne djelatnosti te priznavanje
prava, vazan dio zapravo predstavlja i informacijska i servisna djelatnost, te suradnja s ostalim
institucijama za provedbu prava i potporu inovacijskoj djelatnosti, kao i suradnja s
gospodarskim i znanstveno istrazivackim entitetima. Drzavni zavod ukljucuje i podrucje
autorskog 1 srodnih prava. Vizija Zavoda je postati vodeci iz podrucja intelektualnog vlasniStva
u regiji, prepoznatljivi po inovativnim, razvijenim i kvalitetnim uslugama. Takoder Zele
uspjesno privlagiti, razvijati i zadrzavati najbolje struénjake.?*

Kao $to je 1 navedeno, Zavod pruza uslugu pretraZivanja informacija s podrucja intelektualnog
vlasniStva kroz pristup domacim 1 stranim bazama podataka. Usluga pretrazivanja prikazana je
na slici 8.

DRZAVNI ZAVOD ZA INTELEKTUALNO VLASNISTVO et et

ozavopu (78307 INFORMACIJE | EDUKACIJA  ZAKONODAVSTVO  OBRASCII NOVOSTI | NAJGESCA
INTELEKTUALNOG ~ USLUGE ZAVODA PUBLIKACIJE ~ OBAVWEST  PITANJA
VLASNISTVA

Sto je DZIV?
Planski dokumenti

Flan zakonodavnin aktvnost Zigovi (temeljem nacionalnog sustava zastite)
Godisnje izvjesée

Azuriran skup podataka zaklju¢no s danom 3. rujna 2021

Financijski dokument Upute za pretragu

Zaposljavanje u Zavodu Upit
Eticki kodeks i povjerenik za etiku 0 ‘Reg\starsk\ broj \,H: \,H H Primjer ‘
Sluzbenik za zastitu osobnih podataka @ [Nazv znaka (verbaini element) v |[= ~ H H Primier |
/ = ol
@ oo ElE— e
" @ [Datum objave prijave v][= | |[ Primier |
vjeuonzuaudadamq Zastit @ [Datum objave 7iga <= <l | Primer |
@ [Razod ncansio i SIE <l [primier |
Medunarodni %ig (HR)
Industrijski dizajn

Medunaredni industrijski dizajn
(HR)

Oznake zemijopisnog podrijetia
i oznake izvomosti

Topegrafije poluvodickin

proizvoda Posalji prijatelju Ispisi stranicu (

Otvoreni podaci

Slika 8. Prikaz usluge pretrage baze podataka koju pruza Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo?

24 Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo (2011). O Zavodu. Preuzeto s: https://www.dziv.hr/hr/o-zavodul/.
(02.09.2021.)

% Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo (2011). Zigovi (temeljem nacionalnog sustava zastite). Preuzeto s:
http://www.dziv.hr/hr/e-usluge/e-registri/zig/. (02.09.2021.)
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Osim ranije navedenih postupaka, Zavod provodi i medunarodne postupke dodjele prava na
osnovu medunarodnih ugovora kojih je Republika Hrvatska stranka.

2.4.2 Udruge za kolektivno ostvarivanje prava

Kada se koristi veliki broj autorskih djela i predmeta zastite srodnih prava, a koja nisu unaprijed
odredena i ne postoji mogucnost stupanja u kontakt s autorima te sklapanje pojedinacnih
autorskih ugovora, posebno mjesto ¢ine udruge za kolektivno ostvarivanje prava. Razvojem i
globalizacijom te razvojem digitalne tehnologije Udruge za kolektivno ostvarivanje prava su
olaksale distribuciju autorskih djela. Naravno, uz spomenutu distribuciju dolaze pozitivne i
negativne posljedice koje ukljucuju povredu autorskih prava, a koje su se povecale zbog medija
i digitalne tehnologije (Katuli¢, 2006).

Zbog zastite iskoriStavanja intelektualnog vlasnistva, kolektivno ostvarivanje autorskog i
srodnih prava, a uz odobrenje Drzavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo, udruge koje Stite
autorska prava i djeluju na podruc¢ju Republike Hrvatske su (Katuli¢, 2006):

e Hrvatsko drustvo skladatelja (HDS — ZAMP) — je stru¢na sluzba koja se bavi
zaStitom 1 promocijom hrvatskog glazbenog repertoara i kolektivnim
ostvarivanjem prava autora glazbenih djela.?®

e Hrvatska udruga za zastitu izvodackih prava (HUZIP) — je ,,neprofitna
udruga koja od 1994. godine ostvaruje kolektivnu zastitu umjetnika izvodaca
u Republici Hrvatskoj. HUZIP trenutno okuplja vise od 11.000 domacih i
inozemnih clanova, pjevaca i glazbenika, koji su putem posebne punomoci
oviastili HUZIP da stiti njihova prava.*?’

e Udruga za zastitu, prikupljanje i raspodjelu naknada fonogramskih prava
(ZAPRAF) — to je udruga za zastitu i prikupljanje naknada od iskoristavanja
prava proizvodaca fonograma. Ona je dobrovoljna, neprofitna, nevladina
udruga koja sukladno zakonu promice interese proizvodaca fonograma te
interese diskografa i glazbene industrije.?®

e Drustvo hrvatskih filmskih redatelja (DHFR) — drustvo su osnovali hrvatski
filmski autori 1 ¢lanovi nekada$njeg drustva filmskih radnika 1995. godine.
Osnovano je s ciljem reforme i socijalisti¢ke cehovske udruge.?®

% Struéna sluzba zastite autorskih muzi¢kih prava (2012). Tko smo mi? HDS ZAMP. Preuzeto s:
https://www.zamp.hr/0-nama/ovo-je-hds-zamp/pregled/439/tko-smo-mi. (02.09.2021.)

27 Hrvatska udruga za zaStitu izvodackih prava (2018). O HUZIP-U. Preuzeto s:
https://www.huzip.hr/index.php?opt=item&act=blog&id=2&lang=hr . (02.09.2021.)

28 Udruga za zaStitu, prikupljanje i raspodjelu naknada fonogramskih prava (n.d.). Povijest. Preuzeto s:
https://zapraf.hr/hr/povijest/. (20.09.2021.)

2 Drustvo hrvatskih filmskih redatelja (n.d.). O nama. Preuzeto s: https://dhfr.hr/0-nama/. (02.09.2021.)
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e Udruga za zastitu prava nakladnika (ZANA) — je udruga koja kolektivno
ostvaruje prava nakladnika na naknadu za reproduciranje pisanih izdanja za
privatno ili vlastito koristenje.*

e Drustvo hrvatskih knjizevnika (DHK) — je udruga koja je osnovana s ciljem
da se knjizevnici udruze i podupru te zasticuju svoja knjizevna stvaralastva.

e Drustvo za zastitu novinarskih autorskih prava (DZNAP) — osnovano je
2007. godine s ciljem kolektivne zastite novinarskih autorskih prava.

e Hrvatska diskografska udruga (HDU) — Hrvatska diskografska udruga
osnovana je 1995. godine sa sjediStem u Zagrebu. Udruga zastupa i promice
interese diskografa, unapreduje diskografiju i reguliranje medusobnih
odnosa ¢lanova.®!

e Udruga za zastitu proizvodaca poslovnog softvera (BSA) - BSA ili Business
Software Alliane je najistaknutija organizacija posveéena unapredenju
sigurnog i zakonitog digitalnog svijeta.

wWtrukovne udruge nositelja autorskog i srodnih prava bave se razlicitim oblicima zastite
intelektualnog vlasnistva svojih ¢lanova, ukljucujuéi pomoc u vodenju sudskih postupaka radi
naplate, aktivizmom na podrucju relevantnog zakonodavstva kako bi novi propisi osigurali
cvrste zakonske temelje za kolektivno ostvarivanje prava te lobiranjem u javnom i privatnom
sektoru kako bi se sto prije otklonile postojece nepravilnosti.* (Katuli¢, 2006; 60).

2.4.3 Zastupnici intelektualnog vlasnistva

Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo radi ostvarivanja prava na podrucju intelektualnog
vlasniStva, posebice industrijskog vlasnistva, koje je veoma skupo i1 dugotrajno, ima registar
zastupnika. Zastupnici intelektualnog vlasnis$tva na podrucju industrijskog vlasniStva zakonom
pruzaju usluge klijentima na podru¢ju ostvarivanja prava koja su vezana uz intelektualno
vlasnistvo.

Osim registra postoje i1 propisi. Propisi reguliraju uvjete registracije zastupnika na podrucju
industrijskog vlasniStva, a naziva se Zakon o zastupanju na podrucju prava industrijskog
zastupnika.

,Ovim se Zakonom propisuju uvjeti za obavljanje poslova zastupanja u podrucju prava
industrijskog vlasnistva pred DrZavnim zavodom za intelektualno vlasnistvo Republike

%0 Udruga za zastitu prava nakladnika (n.d). Zana. Preuzeto s: https://udrugazana.hr/sample-page/o-zana-i/.
(20.09.2021.)

31 Hrvatska diskografska udruga (n.d.). O nama. Preuzeto s: https://hdu.hr/o-nama/. (02.09.2021.)
32 Business Software Alliane (2021). About BSA. Preuzeto s: https://www.bsa.org/about-bsa. (02.09.2021.)
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Hrvatske, postupak upisa u Registar oviastenih zastupnika, uvjeti za upis u Registar, brisanje
iz Registra i osnivanje Komore zastupnika u podrucju prava industrijskog viasnistva.“> z
2.4.4 Statistika industrijskog druStva u Republici Hrvatskoj

U nastavku ¢e biti prikazana tablica statistike industrijskog druStva u Republici Hrvatskoj. U
tablici 1. prikazana je statistika broja zigova, patenata i industrijskog dizajna od 1992. godine,
pa sve do 31.08.2021. godine.

Tablica 1. Statistika industrijskog drustva u Republici Hrvatskoj

01.01.1992.- 01.01.2021.- 01.01.1992.-
31.12.2020. 31.08.2021. 31.08.2021.
ZIGOVI
Domaci 33.159 899 34.058
Strani 25.556 179 25.735
Ukupno: 58.715 1.078 59.793
PATENTI
Domaci 8.315 48 8.363
Strani 8.887 10 8.897
Ukupno: 17.202 58 17.260

Izvor: vlastita izrada prema Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo (2021)

3 Narodne novine (2006). Zakon o zastupanju u podrucju prava industrijskog viasnistva. Clanak 1. Preuzeto s:
https://www.zakon.hr/z/463/Zakon-0-zastupanju-u-podru%C4%8Dju-prava-industrijskog-vlasni%C5%Altva.
(02.09.2021.)
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2.5 SVJETSKA ORGANIZACIJA ZA INTELEKTUALNO VLASNISTVO

Svjetska organizacija za intelektualno vlasnistvo (eng. World Intellectual Property
Organization, skraceno WIPQ) je osnovana 1967. godine i predstavlja globalni forum za
intelektualno vlasniStvo usluga, politike, informacija i suradnje. TO je agencija u kojoj je
sjediste u Zenevi (u Svicarskoj) te sadrze 188 zemalja ¢lanica i predvodi je direktor Francis
Gurry (World Intellectual Property Organization, 2004).

Njihova misija je voditi uravnotezen i ucinkovit razvoj intelektualnog vlasnistva. Drugim
rije¢ima, sustav koji omogucuje inovaciju i kreativnost za dobrobit svih. Svake godine
izvjescuju zemlje Clanice o rezultatima rada programa te dostavljaju dva godiS$nja izvjescéa
financijskog poslovanja i godi$njih financijskih izvjestaja, koji su pripremljeni u skladu s
Medunarodnim racunovodstvenim standardima javnog sektora (eng. International Public
Sector Accounting Standards — IPSAS) (World Intellectual Property Organization, 2004).

Organizacija administrira sljedeée internacionalne sporazume o autorskom pravu i srodnim
pravima (World Intellectual Property Organization, 2004; 22):

e Bernska konvencija za zaStitu knjiZzevnih 1 umjetnickih djela.

e Briselska konvencija o  distribuciji  programsko-prenosivog
transmisijskog signala emitiranog satelitom.

e WIPO Ugovor o pravima izvodaca i proizvodaca fonograma (Zeneva).

e Rimska konvencija o zastiti umjetnika izvodaca, proizvodaca fonograma
i radiodifuznih organizacija.

e WIPO sporazum o autorskom pravu (WCT).

e WIPO sporazum o performansama i fonogramima (WPPT).
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3. ETIKA INTERNETA

U danasnje vrijeme i vrijeme danasnjeg druStva svjedoci smo razliitih problema koji nas
upucuje na nedostatak etike u ponasanju ljudi, ali i u ponaSanju na internetu te poslovanju. U
ovom poglavlju osvrnut ¢emo se na etiku interneta te kako ograniCiti moralna prava.

3.1 KRATKA POVIJEST INTERNETA

1969. godine internet je nastao kao projekt vlade Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava (SAD-a)
poznat kao ARPAnNet. Na pocetku je bio dizajniran tako da vojsci Sjedinjenih Americ¢kih Drzava
omoguci distribuiranu i fleksibilnu mrezu, kako bi mogli nastaviti s radom te kako bi Sovjetska
vojska unistila odredene geografske lokacije na mrezi.

Na pocetku dizajniran za americku vojsku, internet je napredovao u Americku akademsku
komunikaciju. Prvo je sluzio za sveuciliSta, a tek kasnije se poceo Siriti dalje.

Britanski znanstvenik Tim Berners-Lee je 1989. godine razvio World Wide Web (www) koji
je danas najpopularniji na internetu.

Institut za racunalnu etiku (eng. Computer Ethics Institute) 1991. godine je donio deset
zapovijedi za uporabu racunala. S obzirom da se internet tek poceo koristiti pravila su bila
sliede¢a®*:

1. Neces koristiti racunalo da nasteti§ drugim ljudima.
2. Neces se mijesati u rad drugih ljudi na racunalu.

3. Neces njuskati po datotekama u tudim racunalima.
4. Neces koristiti racunalo za kradu.

5. Neces koristiti racunalo za lazna svjedocenja.

6. Neces kopirati ili koristiti softver koji nisi platio.

7. Nece$ koristiti resurse drugih ljudi bez njihovog pristanka ili prikladne
naknade.

8. Neces prisvojiti tude intelektualno vlasnistvo.

9. Mislit ¢e§ o socijalnim posljedicama programa koji pises ili sustava koji
razvijas.

34 George, T. (2013). Computer Ethics. Preuzeto s: https://ualr.edu/computerscience-5dove/files/2014/01/IFSC-
2200-Computer-Ethics-Student-Paper-1.pdf. (02.09.2021.), str. 1.
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10. Uvijek ¢es koristiti racunalo na nacin koji osigurava postovanje za sve druge

ljude.

Godina 1993. je postala klju¢na za razvoj weba. Kako se broj korisnika konstantno povecavao,
Internet je sve viSe postajao medij svakodnevne komunikacije. Odnosno, kako je stizao sve veéi
broj korisnika na internet, pravila su prestala vrijediti.

Danas je svima nama zivot bez interneta nezamisliv. Njime se koristimo i privatno i poslovno.
Preko interneta komuniciramo i dobivamo sve potrebne informacije. Tako internet mozemo
definirati kao svjetsku mreza preko koje ra¢unalo moze prenositi poruke u bilo kojem obliku
digitalnih podataka na racunala bilo gdje u cijelom svijetu.

wWorld Wide Web je podskup internet stranica i udruga koje koriste odredene protokole za
transmisiju grafickih i drugih sadrzaja i podupiru jednostavno, prijateljsko, graficko korisnicko
sucelje (Zimmerman, 1997).

3.2 NETIKETA

Netiketa (eng. netiquette) se definira kao mrezni bontona. Odnosno, pravila $to se smije, a Sto
ne smije raditi u virtualnoj komunikaciji. Netiketa pokriva kulturu i neformalna pravila u
virtualnoj komunikaciji.

Smjernice i pravila ponaganja netikete su podijeljeni na sljedeéi na¢in®:
e Elektronicka posta (eng. e-mail),

e Diskusijske grupe (eng. newsgroups),

e Forumi.

S obzirom na to da postoje mnoga pravila netikete u nastavku ¢e biti navedena samo najvaznija
po navedenim kategorijama.

3.2.1 Elektronicka posta
e Postujte vlasnicka prava nad materijalima koje reproducirate.

e Ako prosljedujte poruku koju ste primili, ne mijenjajte joj sadrzaj. Ako se radi o osobnoj
poruci pitajte autora za dopustenje.

e Ne saljite ,,lance sre¢e* elektronickom postom. ,,Lanci sre¢e* su zabranjeni na internetu.

e Budite oprezni prilikom slanja, uvijek znajte kome Saljete elektroni¢ku postu.

35 Netiquette (2021). Netiquette pravila. Preuzeto s: http://www.hr-netiquette.org/pravila/. (03.09.2021.)
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3.2.2

Primatelj je ljudsko bice, ¢ija se kultura jezik i smisao za humor mogu razlikovati od
vaSih. Budite osobito oprezni sa sarkazmom.

Ne koristite velika slova, ona izgledaju kao da vicete.
Smajlice koristite u umjerenoj mjeri.

Ne saljite velike koli¢ine podataka ljudima koji to nisu trazili.

Diskusijske grupe

Kod diskusijske grupe vrijede sva pravila kao i za elektroni¢ku poStu te jos:

3.2.3

Poruke 1 ¢lanci trebaju biti kratki 1 u vezi s onim o ¢emu se raspravlja. Ne skrecite s
teme, suvislo se izrazavajte i ne Saljite poruke samo zato da bi ukazali na tude greske u
tipkanju i1 pravopisu.

Krivo predstavljanje nije dopusteno.

Posaljite odgovor elektronickom postom ako je osobne prirode i namijenjen samo jednoj
0sobi.

Pokusajte koristiti priru¢nik, knjigu, datoteku za pomo¢ i sli¢no prije nego Sto postavite
pitanje.

Ne oglasavajte poruke koje se ne tiCu same rasprave.

Forumi

Procitajte pravila foruma ako postoje.

Budite sigurni da zapocinjete raspravu u pravom dijelu foruma.
Provjerite da li ve¢ postoji rasprava poput one koju Zelite zapoceti.
Naslov teme mora biti kratak, jasan i deskriptivan.

Poruka mora biti smislena, jasna, jednoznac¢na i u prijateljskom tonu.

Uvijek nastojite poStivati temu.
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3.2.4 \Web stranice

Za web dizajnere je jako bitno da vode brigu kod kreiranja web stranica o netiketi. Na taj nacin
osiguravaju da stranica bude izradena po bontontu, a time bi svaki web dizajner trebao®:

e postovati korisnike sa starijim sustavima tako da im ponudi tekstualnu verziju svojih
stranica,

e omoguciti korisnicima brz i jednostavan pristup do informacija i sadrzaja,
e osigurati na svakoj stranicu vezu prema naslovnoj stranici,

e ako stranice imaju glazbenu pozadinu, omoguciti da se ta glazba moze jednostavno
iskljuditi,

e ne Koristiti pop-up prozore,
e ne koristiti premala slova ili slova koja se kontrastom dovoljno ne isticu na podlozi,

e izbjegavati otvaranje veza u novom prozoru, a ako je to neizbjezno prethodno
obavijestiti korisnika o tome,

e omoguditi slikovne veze s tekstualnim alt tagom®’ $to ¢e omogudéiti onima koji imaju

isklju¢enu grafiku, sporu internet vezu ili ljudima s potrebnim potrebama da se pravilno
1 bez poteskoca krecu stranicama,

e ne prisiljavati korisnika da koriste odreden preglednik ili rezoluciju ekrana za pregled
stranica,

e ne dozvoliti da stranica mijenja veli¢inu ili poziciju prozora preglednika,

e ne koristiti e-mail aplikaciju korisnika za slanje ispunjenih elektronskih obrazaca,
e ne koristiti Zargone bilo kakve vrste,

e izbjegavati velike graficke, video i audio programe,

e ukljuciti veze na stranice softvera potrebnog za ispravan prikaz stranica,

e dodati trazilicu na stranicu ako ona sadrZi puno informacija,

e koristiti logi¢ne i ¢itljive internet adrese,

3% Mihela¢ Vradar, S. (2005). Ponasate li se na netu? Poslovni netiquette 1.dio, Preuzeto s: http://www.enter-
net.biz/hr/con-tent/pona%C5%Alate-li-se-na-netu-poslovni-netiquette-1dio. (01.09.2021.)

37 Alt tag je tekst koji poblize opisuje sliku na web stranici. Ako sliku u nekom trenutku nije moguce prikazati
ispisat ¢e nam se taj tekst. Takoder, ako korisnik prode miSom preko slike prikazat ¢e mu se opisni tekst (samo u
pregledniku Internet Exploreru).
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e pobrinuti se da svaka veza vodi na ciljanu adresu (pogotovo paziti da ne bude ,,mrtvih
veza®),

e uvrstiti na stranice bitne informacije o poduzecu, kontaktnu osobu i ostale kontakt
podatke,

e ponuditi kontakt i elektroni¢ne adrese svugdje gdje za to postoji potreba,

e uvrstiti na stranice listu ¢esto postavljanih pitanja (eng. Frequently Asked Questions —

FAQ),

e izbjegavati registriranje stranice na izvore koji nemaju veze sa sadrzajima stranice,
e razmiSljati kao korisnik,

e dodavati interaktivnost u stranicu poput anketa, kvizova, nagradnih igara, foruma i
slicno, nagraditi korisnike za vjernost,

e nagraditi korisnike za vjernost,
e predvidjeti automatizirane odgovore na upite elektronicke poste,

e ako je ciljano trziste stranica drugog govornog podrucja ponuditi sadrzaj i na tom jeziku
i s dobrim prijevodom,

e educirati osoblje 1 suradnike kako bi bili upoznati s funkcionalno$¢u i dizajnom stranica.

Sam dizajn web stranice, njene informacije, Citljivost, preglednost, responzivni dizajn i
dostupnost informacija svima zainteresiranima ¢ine osnove ,,dobrog ponasanja web dizajnera“.
Web stranica mora biti takva da sluzi korisniku, i da je korisniku ugodno boraviti na njoj. To
ima za posljedicu da ¢e se na takvu stranicu Citatelji Cesto vracati.

3.3 INTERNET I SLOBODA GOVORA

Osnovno pravo svakog ¢ovjeka je sloboda govora. Kada se spomene sloboda govora, pri tome
se misli na slobodu izrazavanja, odnosno da se kaze sve §to se misli bez cenzure i ikakvog
ograni¢enja. Sa razvojem interneta pruzene su nove mogucénosti vezane uz slobodu govora. Na
internetu je mogucée anonimno komentirati, ¢ime se povecava sloboda govora.

Komunikaciju diljem svijeta nudi elektroni¢ka posta, odnosno e-mail. Elektronickom postom
mogu komunicirati dvije osobe, grupa ljudi ili stotine koji su zainteresirani za istu stvar. Osim
elektroni¢ke poste, internet nudi i blogove. Blogovi na internetu zamjenjuju novinarstvo, a
Wikipedija zamjenjuje Alkesandrijsku knjiznicu, samo §to je online.

Navedeni servisi na internetu brzo mijenjaju pristup informacijama. Takoder, ti servisi danas
ohrabruju ljude da svoje ideje podjele s cijelim svijetom. Samo ocuvanje arhitekture interneta
koja je otvorena je jako teSko, pogotovo u situaciji za ostvarivanje slobode govora. U slucaju
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da zakon ima pravo ograni¢avanja pristupa odredenim informacijama na internetu, tada sav
njegov potencijal nece biti ostvaren.

Mnoge vlasti su pokusale ograniciti pristup internetu i cenzurirati ga. Upravo iz tog razloga
postoje mnoge organizacije koje brane internet kao platformu slobodnog govora. 1996. godine
U pokusajima obrane slobode govora na internetu objavljena je i Deklaracija nezavisnosti
kiberprostora (eng. A Declaration of the Independence of Cyberspace).

,,Vlade Industrijskog svijeta, bili ste velikani mesa i celika, ja dolazim iz virtualnog prostora,
novog doma Uma. Na dobrobit buducnosti, molim vas da nas pustite na miru. Niste dobrodosli
kod nas. Mi nemamo izabranu vladu, niti ju necemo imati, zato vas ne oslovljavam sa veéim
autoritetom od onoga kakvim sloboda uvijek govori. Objavljujem globalan socijalan prostor
koji gradimo da bude prirodno neovisan od tiranstva koje nam Zelite nametnuti. Nemate
nikakvo moralno pravo kontrolirati nas i ne posjedujete nikakve metode sile kojih se stvarno
moramo bojati. Kreirati ¢emo civilizaciju Uma u virtualnom prostoru. Neka bude humanija i

postenija od svijeta kakvog su vase viasti napravile prije.* %

Internet se smatra najslobodnijim medijem, odnosno mjestom na kojem svatko moze kreirati
neku svoju stranicu i objavljivati sve §to zeli i reci svijetu §to misli. Prvi nadimak interneta je
bio ,,autocesta informacija“ ili eng. information superhighway. Prva ideja interneta je bila da se
ljudima omoguc¢i brz pristup do informacija do kojih inace ne moze. I dalje je internet za vecinu
korisnika autocesta informacija, a za neke je autocesta s preprekama. Kao primjer autoceste s
preprekama, odnosno cenzure se moze navesti roditeljska zastita djeteta od neprikladnog
sadrzaja ili primjer kineskog novinara koji je osuden na 10 godina zatvora. Novinar Shi Tao je
osuden zbog odavanja drZavnih tajni strancima. Tajne je odavao putem elektronske poste.

3.3.1 Internet cenzura kod kuée

Vecina roditelja smatra da nije u redu da djeca gledaju sadrzaje poput govora mrznje i
pornografskih sadrZaja. Takoder, neki roditelji ne Zele da njihova djeca koriste sobe za
dopisivanje ili bilo koju drugu stranicu koja sadrzi negativan sadrzaj. Nadalje, roditelji obi¢no
ne Zele niti da djeca koriste kockarske stranice, pa upravo iz tog razloga koriste cenzuru.
Odnosno, roditelji softverskim i hardverskim rjeSenjima filtriraju web stranice. Web filtar
obicno koristi dvije tehnike blokiranja sadrZaja. Prva tehnika je popis nepozeljnih web stranica,
odnosno crna lista, a druga tehnika je blokiranje nepozeljnih rijeci.

Internet cenzura kod kuce obicno sluzi za dobrobit djece i roditelja. Najveci problem je Sto
protivnici cenzure navode da crne liste mogu sadrZavati web stranice koje nisu neprikladne i da
se programima moze potkrasti greSka. Programi koji rade na temelju kljucnih rijeci, a ne
sadrzaja, moze se dogoditi onemogucavanje neke primjerene web stranice.

% Switzerland, D. (1996). A Declaration od the Independence of Cyberspace. Preuzeto s:
https://www.eff.org/cyberspace-independence. (03.09.2021.)
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Uz uporabu softverskih i hardverskih programa, roditelji mogu koristiti i sigurnosnu stijenu.
Stijena Stiti od opasnog i nepozeljnog sadrzaja, ali je problem Sto zahtjeva viSe znanja. Programi
za razliku od stijene su puno jednostavniji za koristenje, stoga ih roditelji vise i koriste.

3.3.2 Internet cenzura u poduzeéima

U danasnje vrijeme sve viSe poduzeca zabranjuje odredene stranice na internetu. Razlog tome
je povecéavanje produktivnosti i onemogucéavanje ljencarenja i nepotrebnog surfanja za vrijeme
radnog vremena. Poduzeca blokiraju web stranice koje nisu potrebne za posao i koje ih ometaju.
Odnosno, blokiraju web stranice poput facebook-a, neprimjerenih sadrzaja 1 sli¢no.
Blokiranjem web stranica poduzeca se ograduju i od sudskih tuzbi.

U navedenim sluc¢ajevima poduzeca se oslanjaju na softvere koji filtriraju web stranice. Softver
za filtriranje web stranica slican je spomenutom softveru za roditeljsku zastitu. Osim softvera,
neka poduzeca koriste i sigurnosne stijene. U slucaju koriStenja sigurnosne stijene poduzece
odabire koje web stranice ili domene Zeli zabraniti odredenim zaposlenicima.

U slucaju pristupa zabranjenim web stranicama, zaposlenik dobiva obavijest da je administrator
navedene stranice oznacio kao neprikladne. Ako je sluc¢ajno administrator zabranio stranicu
koja je zaposleniku ipak potrebna za obavljanje poslova, zaposlenik moze javiti administratoru
da ju odblokira.

3.3.3 Internet cenzura na internacionalnoj razini

Posljednjih se godina uvelike povecao broj drzava koje ograniCavaju pristup nekim
internetskim sadrZajima. Oslanjaju¢i se na argumente koji su ¢esto snazni 1 uvjerljivi, poput
"osiguravanja prava intelektualnog vlasniStva", "zaStite nacionalne sigurnosti”, "ocuvanja
kulturnih normi i vjerskih vrijednosti" i "zastite djece od pornografije i iskoriStavanja", mnoge
drzave primjenjuju opseznu praksu filtriranja za suzbijanje uo¢enog bezakonja medija. Mnogi
drugi raspravljaju o donoSenju sli¢nih mjera 1 traze tehnoloSka rjeSenja za sloZzena socioloska
pitanja.

Inicijativa OpenNet zajednic¢ko je partnerstvo tri institucije: Citizen Lab na Munk School of
Global Affairs, Sveudiliste u Torontu; Berkmanov centar za internet i dru$tvo na Sveucilistu
Harvard; i SecDev Group u Ottawi. Njihov je cilj istraziti, razotkriti i analizirati internetsko
filtriranje i nadzor na vjerodostojan i nestranacki na¢in. Namjeravaju otkriti potencijalne zamke
i nezeljene posljedice navedenih praksi, te na taj nac¢in pomoci u boljem informiranju javnih
politika i zagovaranja u navedenom podrucju. Da bi postigao ove ciljeve, ONI Kkoristi
jedinstveni multidisciplinarni pristup koji ukljuéuje:*

e Razvoj 1 implementacija paketa tehnickih alata za popisivanje i temeljnih
metodologija za proucavanje internetskog filtriranja 1 nadzora;
e JacCanje kapaciteta medu mrezama lokalnih zagovaraca i istrazivaca;

39 OpenNet Initiative (n.d.). About ONI. Preuzeto s: https://opennet.net/about-oni. (02.09.2021.)
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e Napredne studije koje istrazuju posljedice sadasnjih i buducih trendova i putanja
u praksi filtriranja i nadzora, te njihove implikacije na domace i medunarodno
pravo i rezime upravljanja.

Internet cenzura i ograni¢enja sadrzaja mogu se donijeti kroz niz razlicitih strategija koje ¢emo
opisati u nastavku.*

Politi¢ko: Sadrzaj koji sadrzi stavove suprotne stavovima sadasnje vlade ili su povezani
s ljudskim pravima, slobodom izrazavanja, manjinskim pravima i vjerskim pokretima.
Na slici 9. prikazana je karta svijeta s prikazom politickog filtriranja po drzavama
svijeta. Bijeli dijelovi oznaCavaju drzave bez podataka, ali to ne zna¢i da nema
politickog filtriranja. Ostale boje prikazuju razine filtriranja, od najtamnije do
najsvjetlije boje, a detaljnija legenda je ispod slike.

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial |:| Selective D Suspected |:| No evidence

Slika 9. Prikaz rasprostranjenosti politiCkog filtriranja po drzavama svijeta
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

Socijalno: Web stranice koje su povezane sa seksualno$¢u, kockanjem i ilegalnim
drogama i alkoholom, kao i druge teme koje mogu biti drustveno osjetljive ili se smatrati
uvredljivima. Na Slici 10. prikazana je karta svijeta koja prikazuje razine socijalnog
filtriranja po drZzavama.

40 OpenNet Initiative (n.d.). About ONI. Preuzeto s: https://opennet.net/about-oni. (02.09.2021.)
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Suzana DzZepina Cevra, Medunarodna zastita intelektualnog prava vlasniStva (specijalisticki zavrsni rad)

SOCIAL

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial . Selective |:| Suspected |:| No evidence

Slika 10. Prikaz rasprostranjenosti socijalnog filtriranja po drzavama svijeta
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

o Konflikt/Sigurnost: Stranice koje su povezane s oruzanim sukobima, grani¢nim sporovima,
separatistiCkim pokretima i militantnim skupinama. Na Slici 11. prikazana je karta svijeta
na kojoj vidimo razine konfliktnog/sigurnosnog filtriranja po drzavama.

CONFLICT / SECURITY

Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial . Selective |:| Suspected D No evidence

Slika 11. Prikaz rasprostranjenosti konfliktnog/sigurnosnog filtriranja po drzavama
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

e Internet alati: Web stranice koje nude alate poput elektroni¢ke poste, internetski
hosting, pretraZzivanje, prevodenje, instant poruke i slicno. Na Slici 12. prikazana je
karta svijeta s razinama filtriranja internet alata po drzavama.
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Levels of Filtering: . Pervasive . Substantial . Selective D Suspected |:| Mo evidence

Slika 12. Prikaz rasprostranjenosti filtriranja internet alata po drzavama svijeta
Izvor: ONI Internet Filtering Map (n.d)

U filtriranju interneta alatom, Kina je ta koja je na prvom mijestu. Kineske vlasti navode
Cetrnaest web portala kako bi pokrenule zajednicku akciju da s kineskog web prostora uklone
sve sadrzaje koje smatraju nezdravima. Zabranjeni su sadrzaji stranicama CNN-a, Washington
Posta i New York Timesa. Ali, isto tako Kina nije jedina drzava koja filtrira informacije na
internetu, tu se nalaze jo$ i Arapski Emirati i Bliski istok, te Kuba u kojoj pristup Internetu
imaju samo odabrani®!.

Amnesty International je udruga za ocuvanje ljudskih prava koja je pokrenula akciju za
oCuvanje slobode govora na internetu. Sloboda govora na internetu je temeljno pravo koje bi
se trebalo najbolje provoditi.

Kako neke zemlje ulaze, tako neke i izlaze izvan filtriranja, odnosno ograni¢avanja pristupa.

Ono §to je veoma bitno je to da je uvijek potrebno imati na umu autorska prava nekog djela.
Slobodom govora, koja moze ukljucivati citiranje izvora na blogu, ili slicnim stranicama, te
umetanje videa, ili koriStenje odredenog djela pjesme i slicno moze se narusiti autorsko pravo.

4 Neki¢, M. (n.d). Kineksi zid u virtualnom prostoru. Preuzeto s: http://www.euro26.hr/hh/26/hha.php.
(03.09.2021.)
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4. PRAVNI ASPEKTI WEB | MULTIMEDIJSKIH SUSTAVA

Kako u svijetu, tako i u Republici Hrvatskoj, namecu se pitanja i problemi oko interneta. U
ovom poglavlju rije¢ o rjeSenjima problema i pitanja u navedenom sustavu. U nastavku rada,
opisat ¢e se web prava i prava U multimedijskim sustavima, a nakon toga ¢e se poblize objasniti
koja su to prava i kako su zasti¢ena.

41 OSNOVE PRAVA U WEB | MULTIMEDIJSKIM SUSTAVIMA

Internet je mreza koja je sastavljena od drugih mreza, kako je ve¢ ranije objasnjeno, a World
Wide Web je jedna u nizu mogucénosti koje nudi internet. Glavna sastavnica weba su mnostvo
stranica koje se mogu pretrazivati, odnosno posjecivati. Pristup nekoj stranici nikako ne znaci
da korisnik u doslovnom smislu ode na tu stranicu. To jednostavno znaci da je smjestena negdje
i da se je u digitalnom obliku prenesla na rac¢unalo korisnika i da se prikazala na ekranu. Mnogo
stvari koje se pregledavaju zapravo su dobivene iz kesa (eng. cache). Kesiranje (eng. caching)
ustvari znaci da se materijali spremaju s originalne stranice za neku kasniju uporabu (Sto u
prijevodu znaci da pri ponovnom logiranju na tu stranicu, ne mora se odlaziti na originalnu
lokaciju po podatke). Svrha svega toga je smanjenje zakréenosti mreze i ubrzavanje procesa
ponovnog pristupa. Sadrzaj se u veéini slu¢ajeva spremi na snaznije racunalo, odnosno ono koje

ima manje zakréen put do konacnog korisnika te na stranicu koja je geografski blize korisniku
(Zimmerman, 1997).

Ako na taj nacin proucavamo stvari, zakljucujemo da svaki korisnik koji pristupi pojedinoj
stranici, napravi nekoliko ,,.kopija“ nec¢ijeg zasticenog materijala.

Svatko tko pristupa izradi stranice, treba imati na umu da zakoni u vezi naprednije tehnologije
nisu uskladeni 1 nije najjasnije odredeno $to se moze, a $to ne zastititi. Takoder, kao $to se vidi
iz odlomka prije, kopije zasticenog materijala mogu se napraviti i sasvim slu¢ajno, jednostavno
zato jer na taj nacin funkcionira arhitektura interneta. Vlasnici web stranica moraju paziti $to
stavljaju na svoju stranicu i na probleme koji mogu nastati njezinim koriStenjem. Neka od
pitanja, ali 1 moguc¢nosti zastite web 1 multimedijskih sadrzaja, navedeni su u daljnjem tijeku
rada.

Web dizajneri moraju znati pod kojim okolnostima 1 kako smiju koristiti nec¢iji rad u vlastitom
radu. Na primjer, poznata je ¢injenica da su vrlo Cesto slike u javnim arhivima zaSticene te je
stoga prvenstveno potrebno saznati kakvi su uvjeti licence. Postupak se ni po ¢emu ne razlikuje
od situacije u stvarnom svijetu, kada autor piSe knjigu, ¢lanak ili osniva web stranicu, uvijek je
potrebno ishoditi dozvolu za koristenje tudeg rada.

Zakon o autorskom pravu, kojeg imaju vecina zemalja svijeta, a koji se temelji na Bernskoj
konvenciji, govori kako je svaki rad zaSti¢en u samom trenutku kreacije, ali samo ako ima
elemente originalnosti i neki oblik umjetnicke ekspresije. To znaci da nije potrebno dodavati
slavni simbol © ili simbol poput ,,Copyright <autor>* da bi se zastitilo neko djelo. Ovi znakovi
zapravo su samo indikatori ostalim korisnicima da je rad uistinu zasti¢en, kako kasnije nitko ne
bi mogao rec¢i da to nije znao. Prikladna obavijest na web stranici bi bila neSto poput ovoga:
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,Copyright © godina, autor. Sva prava pridrzana.* Godina u ovom sluc¢aju predstavlja godinu
kreacije, a ako je moguce nadoda se jo$ i godina zadnje modifikacije. U autora spadaju ili
kreatori rada, ili poduzece ili institucije koji su vlasnici prava. U raznim cCistim tekstualnim
dokumentima, simbol © ne moze biti koristen, te se umjesto njega koristi skup znakova ,,(c)*.
No, medutim ovaj skup znakova nije priznat od strane struke kao indikator, iako je toliko Cest
da bi vjerojatno proSao u raspravi oko statusa autorskog prava.

Od zemlje do zemlje razlikuju se prava vlasnika rada koja su zasti¢ena autorskim pravom, ali u
globalu vlasnik ima pravo napraviti kopije rada i ponuditi ga Siroj javnosti. Ukoliko je kopija
distribuirana od strane vlasnika, ta specificna kopija moze se Siriti dalje, odnosno drugim
ljudima, bez potrebe za dozvolom. U SAD-u se to pravilo zove pravilo prve prodaje (eng. first
sale doctrine), a u Europi ,,exhaustion $to znaci da je zakonito preprodati knjigu, ali nije
dozvoljeno, odnosno zakonito, napraviti vlastitu kopiju knjige te ju prodati.

Vlasnik moze dati ljudima odredena prava na svoj rad. To se zove licenciranje. Licenca moze
biti veoma specificna (,,Novine A smiju objaviti fotografiju X u sutraSnjem izdanju.*) ili veoma
opcenite. Sa stavljanjem rada na web dizajneri implicitno daju svima u svijetu licencu da
skidaju i gledaju rad na svojem kompjutoru. No, ta licenca ne pokriva stvari poput stavljanja
skinutog djela na vlastitu stranicu ili objavljivanje ga u knjizi. Ako netko Zeli u¢initi to, ipak ¢e
morati pitati vlasnika autorskog prava.

Svatko za sebe mora odluciti kakva prava Zeli dati svojoj web stranici. Ukoliko je stranica
izradena iz hobija, vjerojatno dizajneru nije vazno $to ¢e ljudi raditi s tom stranicom, ve¢ ¢e mu
vrlo vjerojatno laskati Sto ljudi Zele koristiti materijale i negdje drugdje. No medutim, ako jeu
stranicu investirano mnogo vremena i truda za kreiranje slika i programa, moglo bi izgledati
kao krada uzimanje materijala bez dozvole. U tom slucaju vazno je napraviti licencu jasnijom.
To se jednostavno napravi tako da se kreira web stranica gdje je objas$njeno $to se moze, a §to
se ne moze uraditi s autorskim radom. To naravno, ne mora biti dugacak pravni tekst, dovoljno
je staviti izjavu poput ,, Sve slike na stranici smiju biti koristene i kopirane bez ogranicenja,
toliko dugo dok su autoru dane zasluzene zasluge*. Vazno je napomenuti da postoje i gotove
licence.

Koristenje tudeg rada bez dozvole nije dopusteno. Ukoliko rad nema nikakve indikacije da je
zasticen, ne znaci da nije zaSti¢en, ve¢ to znaci da je potrebno kontaktirati vlasnika 1 pitati o
licenci. Vecina Web stranica, pogotovo u danasnje vrijeme, ima jasno naglasene licence koje u
detalje prikazuju sto je, a $to nije dozvoljeno.

Posebnu pozornost potrebno je obratiti na stranice koje sadrze kolekcije slika poput ikona.
Naime, svaka ikona zaSti¢ena je od strane autora 1 ispod svake kolekcije ikona, potrebno je
potraziti licencu koju je autor ustupio. Pravilno navodenje licence ispod kolekcije ikona
prikazano je naslici 13.
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Slika 13. Primjer dobro prikazane licence ispod ikona na web stranici koja sluzi kao kolekcija ikona

U daljnjem tijeku rada, pojasnjena ¢e biti pravna pitanja koja se namecu u sklopu weba i
multimedije.

4.2 POKRET OTVORENOG KODA

Nacelo otvorenosti i suradnje je bitno nacelo u pokretu otvorenog koda (eng. open source),
odnosno kako se u slobodnom govoru naziva copyleft. Kod, kao takav, je dostupan svima i
moze se bez problema dalje modificirati, a jedina obveza koja se namece korisniku koda je
,wsirenje dalje®. To znaci da sva unapredenja koja je korisnik sam napravio, treba ponovno staviti
na internet kako bi bila dostupna svima (Uzelac, 2004).

»Copyleft je licenca koja Stiti autorska prava, ali, za razliku od copyrighta, dopusta besplatnu
upotrebu, distribuciji, ali i mijenjanje dijela na koje se odnosi pod uvjetom da izmijenjena
verzija takoder bude copyleft. Copyleft je popularni naziv za licencu pod imenom Opcéa javna
licenca (eng. General Public Licence) koja utvrduje viasnistvo, identificira autora i dopusta
upotrebu, (re)distribuciju originalnog digitalnog (softver, tekst, video u elektronskom obliku)
ili fizickog djela (Stampani tekst). “4?

Objava autorskog rada, bilo digitalno bilo fizicki, pripada javnoj sferi (eng. Public Domain),
dakle nije zaSticeno ni na koji nacin (niti copyrightom niti copyleftom), §to potencijalno
omogucava zloupotrebu, to jest novcanu korist od tudeg djela. Copyleft samo zasti¢uje djelo,

2 Tatli¢, S. (2005). Copyleft — alternativne mogucnosti zastite autorskih prava. Preuzeto s:
https://www.media.ba/bs/novinarstvo-tehnikeforme-novinarstvo-tehnike-i-forme/copyleft-alternativne-
mogucnosti-zastite. (04.09.2021.)
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te za razliku od copyrighta, dopusta slobodno koristenje, te se uz potrebno tehni¢ko znanje,
poboljsava/preraduje.

Kada se radi o softveru koji ima otvoren kod, znak copylefta koji se koristi, prikazan je na slici
14.

Slika 14. Medunarodni znak copylefta

Cinjenica da je slobodan za daljnje promjene i da se svi mogu sluZiti njime u svrhu daljnjeg
nadogradivanja, ali i to $to je besplatan ¢ini pravu vrijednost ,,Open Source® materijala. Pokret
otvorenog koda je suprotan poslovnom modelu, ¢ija je glavna znacajka konkurentnost i tajnost
podataka.

Primjena Copylefta je na nacin da se u digitalno ili fizicko djelo stavi obavijest vlasnika koja
izgleda ovako: ,,Ova je informacija slobodna, mozete je redistribuirati i/ili mijenjati pod
uvjetima koje donosi GNU GPL Opca javna licenca, a koju je izdala Free Software
Foundation.«4®

4.3 CREATIVE COMMONS

Pomocu racunala i njegovih alata mogu se stvarati slike, price, videa ili neko drugo djelo.
Najveci problem lezi u tome, da kada raCunalom stvaramo djelo moze se napraviti neogranicen
broj kopija, dok izrada djela rukom ne moze. Kada crtamo sliku rukom tada postoji samo jedna
kopija.

Kako je ve¢ spomenuto izrada razli¢itih djela raCunalom moZze se napraviti neograni¢en broj
kopija ili se moze izmijeniti, dijeliti i sli¢no Upravo je to razlog postojanja zakona o autorskom
pravu u kojem stoji da svatko s pristupom racunalu moze mijenjati ili dijeliti kreacije, no
medutim nema pravo na to.*

4 Tatli¢, S. (2005). Copyleft — alternativne mogucénosti zaitite autorskih prava. Preuzeto s:
https://www.media.ba/bs/novinarstvo-tehnikeforme-novinarstvo-tehnike-i-forme/copyleft-alternativne-
mogucnosti-zastite. (04.09.2021.)

44 Osim u SAD-u gdje se to zove ,,poStena uporaba“ o ¢emu Ce biti rije¢i kasnije.
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Svako kreativno djelo koje je napravljeno, zakonom o autorskom pravu, automatski postaje
zaStic¢eno te ga nitko nema pravo dijeliti i mijenjati. Unato¢ zakonu, postoje autori koji zele
svima u svijetu dopustiti da koriste njihova kreativna djela.

Sve spomenuto regulira se organizacijom Creative Commons (prijevod: zajedni¢ko kreativno
dobro). Creative Commons, skra¢eno CC, je neprofitna organizacija koja je osnovana 2001.
godine. Cilj organizacije je proSirenje pojma autorskog prava, odnosno stvaranje skupa licenci
koje bi autorima dozvoljavale da zaSite svoja djela na alternativan nacin, ne koriste¢i se pri
tome originalnim pojmom autorskih prava.

Misija Creative Commons je ,razrada, potpora i upravijanje pravnom i tehnickom
infrastrukturom koja maksimizira digitalnu kreativnost, razmjenu i inovacije.“ (Creative
Commons, 2021). Prema spomenutome, radi se o pravnom alatu koji se nudi autorima
elektronickih publikacija.

Creative Commons je razvio veéi broj razlicitih licenci koje se nude autorima na odabir.
Primjerice, autor moze odabrati da li Zeli da se njegovo djelo samo distribuira ili koristi 1
mijenja.

Isto tako, moze se odabrati u koje svrhe ¢e se odredeno djelo koristiti, bilo one komercijalne ili

nekomercijalne. No, bez obzira §to korisnik odabere, sve licence navode da se mora spomenuti
autor originalnog djela. Slika 15. prikazuje znak Creative Commons-a.

Slika 15. Znak Creative Commons*
Kao $to je 1 vidljivo na slici Creative Commons znak je dosta sli¢an znaku za autorsko pravo.

Poticanje digitalnog stvaralaStva i zalaganje za slobodu elektronickog izdavastva, postalo je
vazno i Republici Hrvatskoj koja se 2005. godine prikljucila organizaciji. Autorima je dana
sloboda, da pri odabiru Creative Commons licence, odluce kako i u koje svrhe ¢e se koristiti
njihovo intelektualno vlasnistvo. Autori nekomercijaliziranih djela takoder Zele da se prizna
trud njihova stvaralastva, za $to je Creative Commons idealno rjeSenje.

Najbolje priznanje za trud vecini autora, koji se odlucuju na koristenje Creative Commons
licenci, upravo je distribucija njihovih djela od strane velikog broja korisnika. Za one autore

4 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
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koji smatraju da kreativno stvaralaStvo ne smije biti ograni¢eno pravnim aktima, Creative
Commons je idealno rjesenje.

Postoji spektar razlicitih licenci, a sve su definirane Creative Commonsom. U nastavku ¢e biti
navedene licence koje omogucéuju svima od pojedinacnih stvaratelja do velikih institucija
standardiziran nacin davanja javne dozvole za koriStenje. od najvise do najmanje dozvoljene.

MO,

Slika 16. Creative Commons licenca CC BY*6

CC BY: Ova licenca omogucéuje ponovnim Kkorisnicima da distribuiraju, mijesaju,
prilagodavaju i nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu, sve dok se autoru
dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je na slici 16.

ONOO

Slika 17. Creative Commons licenca CC BY-SAY

CC BY-SA: Ova licenca omogucéuje ponovnim korisnicima da distribuiraju, mijeSaju,
prilagodavaju i nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu, pod uvjetom da se autoru
pripiSe autorska prava. Licenca dopusta komercijalnu uporabu. Ako se ponovno mijenja,
prilagodava ili nadograduje materijal, potrebno je licencirati izmijenjeni materijal pod istim
uvjetima. Prikaz licence je naslici 17.

01080

Slika 18. Creative Commons licenca CC BY-NC*

46 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses!/.
(06.09.2021.)
47 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses!/.
(06.09.2021.)
48 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses!/.
(06.09.2021.)
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CC BY-NC: Ova licenca omogucuje ponovnim Korisnicima da distribuiraju, mijenjaju,
prilagodavaju i nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu samo u nekomercijalne
svrhe, i to samo dok se autoru dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je na slici 18.

@O0

Slika 19. Creative Commons licenca CC BY-ND*®

CC BY-NC-ND: Ova licenca omogucuje ponovnim korisnicima da kopiraju i distribuiraju
materijal u bilo kojem mediju ili formatu samo u neprilagodenom obliku, samo u
nekomercijalne svrhe i samo dok se autoru dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je naslici 19.

Q0o

Slika 20. Creative Commons licenca CC BY-NC-ND>°

CC BY-NC-ND: Ova licenca omogucuje ponovnim Korisnicima da kopiraju i distribuiraju
materijal u bilo kojem mediju ili formatu samo u neprilagodenom obliku, samo u
nekomercijalne svrhe i samo dok se autoru dodjeljuje atribucija. Prikaz licence je naslici 20.

Osim navedenih licenci postoji i Creative Commons licenca koja je posvecena javnoj domeni
poznata kao Creative Commons Public Domain Dedication, odnosno CCO (aka CC Zero). To
je javni alat za posvecivanje koji omogucuje kreatorima da se odreknu svojih autorskih prava i
svoja djela stave u svjetsku javnu domenu. CCO omogucuje ponovnim Kkorisnicima da
distribuiraju, mijeSaju, prilagodavaju 1 nadograduju materijal u bilo kojem mediju ili formatu,
bez ikakvih uvjeta.

Kod odabira licenci potrebno je odluciti koja vrsta licence najbolje odgovara za podjelu rada te
nacina koriStenja od strane drugih.

Prije nego $to se primjeni Creative Commons licenca ili CCO za neciji rad, potrebno je uzeti
sliede¢e vazne stvari u obzir®®:

e Licence i CCO se ne mogu opozvati. To znaci da nakon $to se primijeni Creative
Commons licenca na svoj materijal, svatko tko ga primi moze se osloniti na tu

49 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
0 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses!/.
(06.09.2021.)
51 Creative Commons (2021). About CC licenses. Preuzeto s: https://creativecommons.org/about/cclicenses/.
(06.09.2021.)
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licencu sve dok je materijal zaSti¢en autorskim pravima, ¢ak i ako ga kasnije
prestanete distribuirati.

e Mora se posjedovati ili kontrolirati autorska prava na djelo. Samo nositelj
autorskih prava ili netko s izriitim dopustenjem vlasnika autorskih prava mogu
primijeniti Creative Commons licencu ili CCO na djelo zasti¢eno autorskim
pravima. Ako je stvoreno djelo u okviru posla, postoji moguénost da poduzece
nije nositelj autorskih prava.

4.4 POSTENA UPORABA

U zakonu o autorskim pravima u Sjedinjenim Americkim Drzavama, postoji pristup zvan
Postena uporaba (eng. Fair Use). Radi se o pristupu koji dopusta uporabu zasti¢enih materijala
bez dopustenja, ali samo u posebne svrhe, kao $to su recimo edukacijske i kulturne. Svoj temelj
vuCe iz prvog amandmana Ustava SAD-a, koji jaméi slobodu govora. Termin ,,poStena
uporaba“ specifi¢an je za SAD, dok Izrael i Velika Britanija imaju slican pristup.

Bezbroj puta, vec¢ina pisaca citira ili parafrazira ono $to je ve¢ netko drugi napisao. Ako
pretpostavljamo da je sve §to koriste zasticeno autorskim pravima, naravno potrebno je zatraziti
dozvolu za objavljivanje istih. No, §to se tice prava SAD-a, ne mora se uvijek pitati za dozvolu.

Postena uporaba bazira se na vjerovanju da svi mogu koristiti dijelove zaSti¢enog materijale u
svrhe komentiranja i kritiziranja. Najée$ée postene uporabe navedene su u nastavku:>?

e Kritike i komentari — odnosi se na citiranje rada u pojedinoj kritici, odnosno
koriStenje u svojem radu, ali u svrhu ilustracija ili komentara.

e IzvjeStavanje vijesti — najceSce nalazimo u sazetku Clanka, s kratkim crtama u
1zvjescu vijesti.

e I[strazivanje 1 edukacija — sluzi za kratke citate u Skolskim, znanstvenim 1
tehnickim radovima za ilustriranje, odnosno opisivanje autorovih videnja.

e Neprofitne obrazovne svrhe — koristi se u Skolstvu za kopiranje pojedinih
dijelova pisanih radova

e Parodija — imitiranje i ismijavanje drugog djela u autorskom radu na smijesan
nacin

Najucestalija komercijalna uporaba upravo je poStena uporaba. Nazalost, kao takva, poStena
uporaba, izvrstan je primjer zlouporabe, jer netko moze biti motiviran samo i jedino zaradom.
Cinjenica da je nesto objavljeno za osobnu komercijalnu dobit, zapravo se ne uklapa u nacela
poStene uporabe. Primjera radi, koriStenje nekog stiha poznate pjesme u nekom knjizevnom
dnevniku bio bi primjer poStene uporabe, ali koriStenje tog istog stiha u marketinske svrhe kao
slogana, ne bi bio.

%2 Stim, R. (2021). The Fair Use Rule: When Use of Copyrighted Material is Acceptable. Preuzeto s:
https://www.nolo.com/legal-encyclopedia/fair-use-rule-copyright-material-30100.html. (05.09.2021.)
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3.

Pet pravila omoguéuje nam da odlu¢imo je li odredena uporaba djela postena uporaba ili ne °

1. Kreira li se nesto novo ili se samo kopira? — Jedan od vaznijih faktora u odluc¢ivanju
je svrha uporabe nekih materijala.

2. Natjece li se autor s izvor s kojeg kopira? — Uzeti neciji rad i koristiti ga na nacin da
novi rad ,,pobijedi“ kopirani rad na trzi$tu, naravno zabranjeno je bez dozvole.

3. Davanje zasluga autoru nikako ne rjeSava sve probleme. — Misljenje da je s autorom
dozvolom uporaba materijala dozvoljena je opéeprihvaceno. Medutim, to nije tocno
jer su potpuno razliciti koncepti davanje zasluga autoru i poStena uporaba.

4. Koristenje viSe materijala zapravo daje sve manje Sanse poStenoj uporabi — ne citirati
vise od nekoliko odlomaka iz knjige ili ¢lanka, uporaba viSe od jednog dijagrama,
ukljucivanje ilustracija u knjigama ili novinama bez dopustenja, ili citiranje viSe od
dva retka pjesme zapravo je pravilo poStene uporabe. No medutim, nema limita
koliko se rijeci smije koristiti jer je zapravo sve pitanje okolnosti ( nikako nije isto
koristiti 100 rijeci iz teksta koji sadrzi 150 rijeci ili 100 rijeci iz teksta koji sadrzi
100000 rijeci).

5. Koyvaliteta je vazna koliko i kvantiteta materijala koji se koriste — U prijevodu to
znaci da ¢e biti manja vjerojatnost postene uporabe Sto je materijal koji ,,se uzima“
korisniji. Ovdje je dobro spomenuti sluéaj koji ilustrira ovo pravilo. Casopis The
Nation koristio je kopiju memoara Geralda Forda prije objavljivanja samih
memoara. [ako je u ¢asopisu koristeno samo 300 rijeci od sveukupno 200.000 rijeci,
sud je odlucio da to nije poStena uporaba jer je uzeto samo ,,srce” memoara, to jest

Za kraj dobro je spomenuti zlatno pravilo — ,,Uzmite od drugih samo ono §to ne bi smetalo da

oni uzmu od vas‘.

Koristenje postene uporabe na internetu razmotrit ¢e se preko slucaja Kelly protiv Arriba Soft
Corporation, gdje se vrlo dobro vidi veza izmedu smanjenih slika (eng. thumbnails), postene
uporabe i ugradenih veza. Arriba Soft je na prvom sudenju optuZena da je prekrsila autorska
prava bez obrane uz pomo¢ poStene uporabe na dijelu koji se ti¢e uporabe smanjenih slika 1
ugradenih veza s Kellyine web stranice u Arribinom pretrazivacu slika. Na odluku suda
podnesena je zalba, gdje je tada presudeno u stranu optuzenika. Sud je istrazivao Cetiri faktora
analize u istraZivanju ove odluke. Prvo, svrha stvaranja smanjenih slika za pregled je sama po
sebi transformirajuca, stavljajuci naglasak na to da tako i tako nisu namijenjene da se gledaju u
velikoj rezoluciji u kakvima su napravljene originalne slike. Druga ¢injenica je da su fotografi
ve¢ sami objavili svoja djela, §to je smanjilo njihov znacaj kao kreativnih radova. Trece, ,,puna“
replikacija zasti¢enog djela mogla bi krSiti autorska prava, §to ovdje nije slucaj, jer je to bilo
proglaseno razumnim 1 nuznim za ovu uporabu. Na kraju, sud je izveo zaklju¢ak da uporabom

% Stim, R. (2021). The Fair Use Rule: When Use of Copyrighted Material is Acceptable. Preuzeto s:
https://www.nolo.com/legal-encyclopedia/fair-use-rule-copyright-material-30100.html. (05.09.2021.)
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ovih smanjenih slika, trziSte originalnih fotografija nece biti smanjeno. Sumirajuci sve te
faktore, odluceno je da se radi o postenoj uporabi.>

Sudac Jeremy Fogel (San Jose, California), u kolovozu 2008. godine, presudio je da vlasnici
autorskog prava ne mogu utjecati, odnosno narediti, na brisanje online datoteka, prije negoli se
odluci radi li se o poStenoj uporabi zasticenog materijala ili ne. U slucaj je bila uklju¢ena
spisateljica i urednica Stephanie Lenz, koja je snimila svojeg 13-godisnjeg sina kako plese na
pjesmu Princea ,,Let's Go Crazy* te je objavila video u trajanju od 29 sekundi na YouTube.com.
Cetiri mjeseca kasnije, vlasnici autorskog prava na pjesmu, odnosno Universal Music,
zahtijevali su od platforme YouTube da ukloni video prema aktu Digital Millenium Copyright.
Nakon nekoliko tjedana, gospoda Lenz obavijestila je YouTube da video koji je objavila
pripada posStenoj uporabi i da ga Zeli natrag. Naposljetku je tuzila Universal Music za troskove,

navodec¢i kako su krivo postupili jer je video bila postena uporaba pjesme®.

U nastavku su objaSnjena neka zakonska pravila u uporabi odredenih stvari na web
stranicama®®:

1. Vezeiokviri

e Povezivanje (eng. linking) dolazi u dvije inacice: ugradena veza (eng. inline link) i
vanjska veza (eng. outline link) te je opce prisutna funkcija interneta. Razlika
izmedu dviju veza je u tome da kada se klikne vanjska veza, prikaze se druga
stranica, a kada se klikne ugradena veza pretrazivac povuce sadrZaje s druge stranice
(slika, tekst, audio ili video) na stranicu s koje se kliknulo. Vrlo sli¢ni ugradenom
povezivanju su takozvani okviri (eng. framing). Dogadaju se onda kada je materijal
s linka prikazan unutar okvira, odnosno granice prozora stranice s koje vodi veza.

e Vanjska veza, kako je ve¢ spomenuto, povezuje korisnika sa stranicom koja sadrzi
dodatan materijal. No medutim, ako stranica koju korisnik dozove s linkom sadrzi
materijale koji krSe zakon, link moZe dovesti u probleme i tu stranicu koja sadrzi taj
link. Na vecinu vanjskih veza mogla bi se primijeniti politika poStene uporabe jer se
pretpostavlja da vecina vlasnika web stranica Zele uciniti materijale dostupne svima,
no kada bi se time mogla po€initi neka Steta tada to viSe nije poStena uporaba.
Primjerice, mogao bi se srusiti sustav kada bi neautorizirane veze na stranicu
povecale promet, §to bi onda bilo na Stetu vlasnika prava.

e Web stranice ima pocetnu stranicu na koju su povezane sve ostale stranice, te tako
pocetna stranica (eng. home page) na neki nacin ima ulogu vrata koja krajnjem
korisniku daju pristup sadrzaju same stranice. Cesto su na toj stranici prikazane

% Leslie, A. K. (2003). United states court of appeals for the ninth circuit. Preuzeto s:
https://fairuse.stanford.edu/ariba_soft.pdf . (05.09.2021.), str. 77.

% Fancescani, C. (2009). The Home Video Prince Doesn't Want You to See. Preuzeto s:
https://abcnews.go.com/Thel aw/Story?id=3777651&page=1. (05.09.2021.)

%6 Jennings, C. A. (2002). Fair Use on the Internet. Preuzeto s: https:/irp.fas.org/crs/RL31423.pdf. (05.09.2021.),
str. 5.
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reklame, odnosno komercijalne aplikacije. Koriste¢i takozvani duboki link moze se
preskociti pocetna stranica, odnosno reklame, te tako odvesti korisnika na stranicu
s odredenim sadrzajem ili uslugom. Tu se namece pitanje a $to je s dubokim linkom
i trazilicama? U prije navedenom sudskom procesu Kelly protiv Arriba Soft
korporacije, sud je odluc¢io da duboke veze koje nude trazilice koje su specijalizirane
za indeksiranje 1 referiranje na internetu ne zlouporabi prava fotografa Cije su
fotografije dostupne trazilici. Veze na trazilici preskacu uvodnu stranicu i Salju
pretrazivaca direktno na slike, no time se ne Steti trziStu, odnosno pravima vlasnika.

.....

dubokih veza. Tehnologija ugradenih veza dopusta web stranici da ukljuci i
zaSti¢ene materijale na nacin da povuce sadrzaj s jedne stranice na svoju, $to dovodi
do zlouporabe prava reprodukcije, prikaza i performansa.

2. Smanjene slike (eng. Thumbnails)

e Neprecizne kopije male rezolucije, odnosno smanjene slike, Cesto se koriste na
web stranicama. Te stranice koriste smanjene slike kao ugradenu vezu u sliku,
to jest referentnu napravu, koja korisnika Salje na slike velike rezolucije
(originalnu sliku). Ukoliko se koristi u ovu svrhu, smanjena slika moze
zloupotrijebiti autorska prava slike. Do 2002. godine samo se jedan slucaj bavio
ovim pitanjem (Kelly protiv Arribe). U tom sudskom procesu, sud je odlucio da
uporaba smanjenih slika implicira prava reprodukcije fotografa, ali da je ipak
rije¢ o postenoj uporabi. Arriba trazilica nije koristila slike u izravnu promociju
svoje web stranice, niti je pokusala zaraditi prodajom istih, iako ih je koristila u
komercijalne svrhe. Na taj nacin traZilica nije stekla izravnu dobit od slika.

3. Strujanje medija (eng. Streaming media)

e Strujanjem se pruza Sirok pristup asortimanu vizualnih 1 glazbenih videa, na
nacin da se omogucuje sluSanje prijenosa radio programa, koncerta i drugih
glazbenih dogadanja, ali 1 gledanje glazbenih videa, TV programa, crtica,
filmova i drugih vizualnih sadrZaja.

e KiSenja prava vlasnika autorskog prava moze se dogoditi i samo kroz jedno
strujanje glazbe ili videa i to se prvenstveno odnosi na prava reprodukcije,
distribucije, javnog prijenosa, prava izvodenja, a samim time i prava prerade.

e Ovdje se moze spomenuti slucaj Video Pipeline protiv Buena Vista Home
Entertainementa. Optuzenik, odnosno Video Pipeline, kreirao je i prenosio
trailere filmova klijentima, video trgovcima, te za izlozbu svojim korisnicima.
Sud je bio misljenja da su se krSila prava tuzitelja, odnosno prava reprodukcije,
javnog djelovanja, distribucije te pravo prerade. Optuzenik se nije mogao braniti

Stranica | 46



pravom postene uporabe jer su upotrijebili materijale u komercijalne svrhe i time
ostvarili izravnu financijsku dobit, jer je jedina uloga bila reklamirati i
promovirati iznajmljivanje videa. Uporaba tih videa nije ukljucivala kreativnost
za kreiranje pregleda filmova, osim S§to su izrezani kljucni dijelovi. Iako je
duzina videa bila manja od dvije minute, a samo trajanje filma bilo je oko sat i
pol u prosjeku, to nije pomoglo da sud presudi kako se radi o postenoj uporabi
zbog perspektivne kvalitete (video isjeCei su sadrzavali temu, radnju 1 cijeli
pregled filma, to jest kopirane su esencije originalnih dijelova).

4. Dijeljenje podataka putem ravnopravnog protokola (eng. Peer-to-peer file sharing)

Kada krajnji korisnici svojim uredajima koje kontroliraju, medu djeluju jedan s
drugim na nacin da razmjenjuju datoteke izmedu sebe, govorimo o dijeljenju
podataka. Na taj nacin glazba, filmovi, literatura, fotografije i drugi primjeri
zaSticenog materijala, razmjenjuju se putem dijeljenja podataka iliti ravnopravne
mreze (eng. Peer-to-peer network). To su mreze s razli¢itim arhitekturama.
Neke su dizajnirane na nacin da postoji sredi$nji server koji ima javno dostupan
indeks datoteka koje se mogu pretrazivati. Postoje i drugi dizajni koji eliminiraju
srediSnje servere i kada se pretrazivaC pridruzi zajednici, on pretrazuje samo
unutar te zajednice.

Ukoliko se neautorizirano trguje zaSticenim materijalima, vlasnik autorskog
prava nedvojbene je oStecen.

Slucaj A&M Records protiv Napstera poznat je u glazbenoj industriji gdje se je
opet aktiviralo pitanje poStene uporabe. Mnoge glazbene kompanije digle su
tuzbu protiv Napstera, internetske usluge koja je nudila razmjenu digitalnih
glazbenih sadrzaja medu svojim korisnicima. Datoteke nikada ustvari nisu
prolazile kroz sustav Napstera, ali su ostajale na korisnickim sustavima. Napster
je imao srediSnji server koji je indeksirao sadrzaj mreze. To je omogucavalo da
se mogu traZiti odredene datoteke i zapoceti njihov prijenos.

lako je Napster naglaSavao da su korisnici koristili postenu uporabu zasti¢enih
materijala, sud je zakljucio da to nije istina, jer je uporaba komercijalna zato §to
korisnici dobivaju besplatno ono S$to bi se trebalo naplatiti. Takoder, internet
usluga nije kreativno mijenjala zasti¢ene materijale.

5. Objavljivanje 1 skladista podataka

e Kada se zasti¢eni materijali stave na javno dostupne na internetu, dovode
se u pitanje autorska prava. Najces¢i nacin na koji se spremaju zasticeni

radovi je na javno dostupnim serverima ili uslugama koje nudi internet
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poput foruma ili web stranica. Takva uporaba moze biti poStena uporaba,
ali ikrSenje autorskih prava.

e Ovdje je vazno spomenuti slu¢aj UMG Recordings protiv MP3.com, u
kojem su mnoge glazbene kompanije tuzile MP3.com, internetsku
kompaniju, za spremanje osobnih MP3 glazbenih datoteka, koje su bile
kreirane iz osobnih kopija diskova prodanih od strane tuZitelja.
Otvaranjem racuna na MP3.com stranici, svatko je mogao spremiti
vlastitu glazbu na srediS$nji server kako bi ju kasnije mogao slusati .
MP3.com branio se time da je kopiranje spadalo pod fair use. Sud je
odbio ovaj argument jer je odluc¢io da kopiranje pjesama kr$i njihov
ponovni prijenos kroz druge medije.

Vazno je napomenuti da se zakoni razvijaju na isti nacin kao i tehnologija, jer internet nije
uzrokovao napustanje tradicionalnih zakona, odnosno njihovo veliko mijenjanje.

45 E-TRGOVINA

Kupnja i prodaja proizvoda, ali i usluga preko elektronickih sustava (internet i druge mreze)
naziva se elektronicka trgovina ili e-trgovina. Broj prodaja koja se odvijaju na ovaj na¢in rastao
je, raste i razvija se kako je rastao i internet.

Pravna pitanja oko e-trgovine pokrivena su pravnim ugovorima, no ,,78 posto online korisnika
u Irskoj je u blazenom neznanju svojih pravnih prava kada rade kupnju preko Interneta.“>’

Kako bi se prodavala dobra i usluge preko interneta, digitalne televizije, narudzbe preko
elektronicke poste, telefona i faksa potrebno je znati sve o regulacijama zastite kupaca®®.

U nastavku slijedi nekoliko kljuénih osobina ove regulacije®:

e Potencijalnim kupcima uvijek moraju biti dostupne jasne i €itljive informacije o
uslugama ili dobrima koja se nude, dogovorima oko isporuke i placanje, te
detaljima o dobavljacu kao 1 prava kupaca na otkazivanje.

e Potrebno je omoguciti potrosa¢ima period od sedam dana od datuma isporuke
za povrat robe ili potpuni povrat novca. (Studija je pokazala da je samo 10 posto
potros$aca svjesno toga pravila, a 40 posto ispitanika je mislilo kako proizvod
mora biti neispravan kako bi mogli ostvariti povrat).

5 Legal Issues in Multimedia. (2017). Preuzeto s: https://studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/.
(06.09.2021.), str. 56.

8 Consumer Protection Distance Selling Regulations. (2000). Preuzeto s: https://www.compactlaw.co.uk/free-
legal-articles/distance-selling-regs-2000.html. (06.09.2021.)

% Legal Issues in Multimedia. (2017). Preuzeto s: https:/studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/.
(06.09.2021.), str. 58.
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No postoji nekoliko stavak koje akt o regulaciji udaljene kupnje i prodaje ne pokriva ®:

e Sva osiguranja, bankarstva i drugo, odnosno sve financijske usluge,

e Ugovore koji se odnose na automate,

e Ugovore s operaterima telekomunikacija koji se sklopljeni putem javnih
govornica,

e Ugovore koji se odnose na prodaju zemlje

e Aukcije.

4.6 ZASTITA IZGLEDA

Kako se razvijaju mediji, tako dolazi i do novih pitanja koja se ticu zastite autorskog prava. Tu
se javilo pitanje zaStite izgleda 1 ,,0sjecaja‘, odnosno koliko je funkcionalna pojedina aplikacija
(eng. Look and feel). ,,Look“ programa odnosi se na njegove audiovizualne elemente — tu
pripadaju sucelje ekrana, vidljivi dijelovi korisni¢kog sucelja i drugi vizualni dijelovi koji se
vide. ,,Feel” programa odnosi se na dinamiku, odnosno operacijski tok programa, kljucne toc¢ke
i stil operacija. U mnogo slucajeva dolazi do poklapanja ta dva pojma.

Pojedine multimedijske aplikacije, dio softvera te svako sucelje ima svoje opipljive i
neopipljive dijelove. Potrebno je postaviti pitanje moze li se zastiti izgled sucelja?

Postoji nemali broj slu¢ajeva kada su dizajneri 1 vlasnici web stranica ostali Sokirani naiSavsi
na stranicu koja je izgledom virtualna kopija njihovih web stranica ( tu se misli na kopirani kod,
boje, na¢in rada,...). Moze li se nesto uciniti po tom pitanju?®:

Kako bi se bolje razmotrila zastita izgleda i ,,0sjecaja* navest ¢e se dva slu¢aja iz povijesti 62:

1. Apple protiv Microsofta — 1988. godine Apple je dao prvu prituzbu navodeci da
korisni¢ko sucelje Verzije 2.03 (i Verzije 3.0 koja je dosla kasnije) Microsoftovog
softvera Windows, ali 1 korisnicko sucelje Hewlett Packardovog proizvoda ,,New
Wave* krSe autorska prava Applea u korisnickim suceljima njegovih operacijskih
sustava ,,Lise* 1 ,,Macintosha“. Sucelja su imala mnoge zajednicke elemente, tipa
preklapajuce prozore, pokretne ikone, sli¢ne izbornike 1 druge elemente grafickog
sucelja. Sud je kasnio donio odluku da mnoge od tih sli¢nosti nisu originalno
vlasni$tvo Applea ili su ,,nezastitive®. Veliku odluku u presudi imao je ugovor iz
1985. godine izmedu Applea i Microsofta u kojem Microsoft dobiva licencu za

8 Legal Issues in Multimedia. (2017). Preuzeto s: https://studydriver.com/legal-issues-in-multimedia/.
(06.09.2021.), str. 59.

61 Quinn, J. (2015). Trade Dress: Another Way to Protect Websites. Preuzeto s:
https://www.larkinhoffman.com/media/Trade_Dress Protect Websites. (06.09.2021.)

62 Hayes, L. D. (1996). A Comprehenisve Current Analysis of Software ,,Look and Feel “ Protection - Part 1l -
Recent ‘look’ cases plus commencement of analysis of the ‘feel’ cases. Vol. 12(2). str. 66-79. Preuzeto s:
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0267364900800965. (06.09.2021.), str. 73.-75.
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koriStenje odredenih vizualnih elemenata. Apple je naposljetku izgubio i to 1992.
godine.

2. Lotus korporacija protiv Borland korporacije — njihov slucaj jedan je od
najpoznatijih ,,feel” sluc¢ajeva u kojem je bila rije¢ o naredbama izbornika. Izbornik
je proglasen kao nesto $to se ne moze zastititi, te je time Lotus izgubio 1995. godine.

Vazno je kod zastite sucelja i funkcionalnosti razlikovati doslovnu kopiju od ne-doslovne
kopije.

4.7 NOVE GRANICE INTERNETA

Tradicionalno internet je zamisljen kao mjesto®?:
e Dbez granica,
e bez vrhovne vlasti,
e bez zakona i pravila.
Internet moZzemo gledati s pravnog aspekta jer se geografske granice i lokacije povecano

namedu internetu.

64.

Internet tehnologija je u pocetku bila jednostavna, no nove tehnologije namecu

e Dbrzu dostavu,
e zaStitu mreza,
e ciljano oglasavanje.

U lokalnim ovlastima vlade imaju pravo kontrolirati internet. Uzet ¢e se primjer Kine koja je
dogovorila s trazilicom Google da dopusti Google.com-u da upravlja Kinom u dijelu zabrana
koje se tiCu tisuca pretrazivackih rije¢i. Na taj nac¢in Google se pridruzio Microsoftu i Yahoou
u koriStenju servera koji su smjeSteni u Kini, te je dobio znacajnu prednost brzine nad
necenzuriranim pretraziva¢ima. Bitno je spomenuti i tehnologiju vatrozida % koja je omogudéila
Kini da izolira svoje korisnike od ostatka mreze. Osim Kine, Singapur i Saudijska Arabija su
filtrirale i cenzurirale sadrzaj interneta. Koreja je na primjer onemogucila pristup kockarskim

83 Legal Issues in Multimedia, (2017). Web and Multimedia Legal issues. Preuzeto s: https://studydriver.com/legal-
issues-in-multimedia/, (07.09.2021.), str. 85.

84 Legal Issues in Multimedia, (2017). Web and Multimedia Legal issues. Preuzeto s: https://studydriver.com/legal-
issues-in-multimedia/, (07.09.2021.), str. 86.

8 Vatrozid ili sigurnosna stijena (eng. firewall) je mrezni uredaj ¢ija je namjena filtriranje mreZnog prometa tako
da se stvori sigurnosna zona. Obi¢no se kombiniraju usmjernici i sigurnosne stijene, kao jedan uredaj, ili se
kaskadiraju, npr. unutarnja (osigurana) mreza — sigurnosna stijena — usmjernik — vanjski svijet.
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stranicama. Iran je donio zakon u kojem je djeci zabranjeno koristiti internet, a nemoralni i
antiiranski materijali moraju biti filtrirani od 1SP-a®®.

U studenom 2007. u Pakistanu predsjednik Gen Musharraf objavio je stanje hitnosti. Svi
kabelski prijenosi visjeti (stranih i domacih) su bili prekinuti. U zemlji gdje polovica populacija
ne zna Citati 1 gleda vecernje TV vijesti kao zajednicku aktivnost, nestanak TV vijesti je
efikasan. No, stanovnici su se borili protiv toga, porasla je kupnja satelitskih antena — tada je
vlada zatvorila prodavace satelitskih sustava. Sada su se vijesti premjestile na internet — na
blogove®’, internet kafiée, Facebook i elektronicku postu.

Pratiti lokaciju odredenog korisnika moguée je pomocu geolokacijskih programa. Naime, web
stranica objavljena u nekoj zemlji moze prekrsiti prava u nekoj drugoj zemlji. Uskoro bi se od
svih web stranica moglo zahtijevati filtriranje sadrzaja kako bi se izbjeglo vrijedanje specifi¢nih
zakona pojedine zemlje. Kreiranje ,,zakonitih“ web stranica, odnosno njihova cijena mogla bi
biti barijera.

48 PRAVNE UPUTE ZA WEB DIZAIJNERE

Tradicionalne publikacije kao i web stranice suo¢avaju se S mnogobrojnim pravnim pitanjima.

U nastavku rada stavljena su upozorenja za web dizajnere:%®

e Ukljucivanje materijala ili Zigova koji su zasti¢eni autorskim pravima strogo je
zabranjeno. Tekst, grafika, kod, fotografije, glazba, video isjecci 1 zvuk samo su
neki od elemenata na pojedinoj web stranici koje §titi autorsko pravo. Isto tako,
strogo je zabranjeno krasti sadrZaj drugih stranica i skeniranje materijala koji su
drugi napravili.

e Prije uporabe tudih materijala potrebno je provjeriti licencu za provjeru
autorizacije u slucaju da je uporaba ogranicena ili nije nikako dopustena.

e Web stranica mora osigurati 1 sadrZavati popisana prikladna prava i oznake
robnih marki. Nije dovoljno samo kopirati prava s neke druge stranice, ve¢ svaka

stranica treba imati popisana prikladna prava.

8 ISP (eng. Internet Serve Provider — pruzatelj usluga Interneta) je tvrtka koja primarnu nudi svojim korisnicima
pristup internetu preko nekog oblika komunikacije podacima.

67 Blog je Web stranica, najées¢e odrzavana od pojedinca, s redovitim unosima komentara, opisa dogadaja ili
drugih materijala poput grafike i videa. Unosi su Cesto prezentirani u obrnuto-kronoloskom redoslijedu (od
najnovijeg do najstarijeg).

68 Gathan, A. (1996). Legal Caveats for Web Developers. Preuzeto s:
http://www.gahtan.com/alan/articles/webdevca.htm, (08.09.2021.)
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Pravne tvrtke bi trebale obratiti paznju na to da na svojim web stranicama
napomenu korisnicima da pravni materijali dostupni na njima nisu tu da pruze
pravne savjete.

Sva poduzeca koja nude fondove ili osiguranja trebala bi svoju ponudu ograniciti
na geografske lokacije gdje je to pravno moguce ponuditi.

Sto se tie stavljanja web stranice na novu domenu, prije negoli se stavi na
zeljenu domenu, trebalo bi provjeriti poklapa li se ime domene s imenom koje
je zastic¢eno zigom ili je u posjedu nekog drugog. Ako se ipak odluci uzeti takvo
ime, na umu treba imati da vlasnik ima veca prava na ime i moze zahtijevati

uklanjanje stranice.
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5. UPORABA ZASTICENIH MATERIJALA

Kada se izraduje multimedijski projekt, bilo prezentacija na CD-ROM ili nekom drugom
prijenosnom mediju, na nekom obliku hibridnog CD-a koji ima vezu s internet dizajnerom ili
producentom koji koristi materijale s drugih medija mora se pripaziti na autorska prava i prije
koristenja tudeg dijela pojasniti sve nejasnoce.

51 WEBSADRZAJ

Posto je sadrzaj na internetu stavljen na raspolaganje svima i najjednostavnije je do¢i do njega,
mnogi korisnici smatraju kako je internet besplatan. 1z tog razloga ljudi su skloni posluziti se
internetom i njegovim sadrzajem kada i kako ga nadu. Vazno je naglasiti da sadrzaj na internetu
nije besplatan.

Prilikom koriStenja web sadrzaja mora se voditi ra¢una o autorskim pravima i politikom postene
uporabe. Bitno je spomenuti kako zakoni nisu jednaki u svim drZzavama.

Prijenos informacija sa stranica i nadasve njihovo povezivanje dva su pitanja koja se namecu u
vezi zaStite prava i web stranica.

Autorska prava se krSe ako se prenosi materijal s web stranice ili na nju bez prethodnog
pristanka vlasnika i to preko:

e Veza koje koristimo za skidanje,
e Kopiranja objekta,
e Skidanja objekta.

Ako veza nije zasticeni zig, onda nije potrebna dozvola za vezu na stranici jer su veze na web
stranicama uglavnom u redu. Jedino nije jasno je li potrebna dozvola za veze u okvirima i
duboke veze.

Jednostavno je kopirati materijal s jedne na drugu stranicu upravo iz razloga jer je web besplatan
1 dostupan svima. Upravo zato su 1 prisutni mnogi mitovi koji se ticu uporabe zasticenih
materijala i Zigova. U nastavku se donosi nekoliko osnovnih pravila za web stranice®®:

1. Pretpostavka da je zaSticeno — uvijek prije uzimanja materijala sa stranica
potrebno je pretpostaviti da su zaSti¢eni , bilo zakonom o autorskom pravu ili
zakonom o zigu, osim u slu¢ajevima da nam informacije na stranicama govore
drugacije. Ako u radu nema obavijesti o tome da je rad zasti¢en, to ne znaci da
se smije koristiti. Smije se koristiti samo tri tipa rada: svaki rad vlade, radovi
objavljeni prije 1923. godine i svaki rad bez uputa o autorskim pravima, a koji
je objavljen izmedu 1923. i 1978. godine. Takvi radovi pripadaju javnoj sferi.

8 Stim, R. (2019). Copyrignt Overview (NOLO). Preuzeto s: https:/fairuse.stanford.edu/overview/. (10.09.2021.)
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2. Citanje Click-Wrap ugovora™ - nikako se ne treba i ne smije pretpostaviti da
slike i materijali obiljeZeni kao ,,royality-free ili ,,copyright-free* mogu biti
distribuirani ili kopirani bez dopustenja. Vazno je procitati uvjete koriStenja u
ugovoru ,klikni za prihvacanje® ili kako se ¢esto zove click-wrap ugovor ili
,Read me* datoteku jer oni Cesto prate materijale Cija uporaba je zabranjena.
Jedno poduzeée koje nije izvrSavalo uvjete dostupnog ugovora, optuzeno je za
ilegalnu distribuciju tri volumena softverskog clip arta.

3. Uklanjanje nezeljenih materijala — sporni materijali trebali bi se ukloniti odmah
po primitku Zalbe o neautoriziranoj uporabi web stranice. Webmaster ima
zada¢u da onemoguc¢i pristup spornim materijalima ili linku ukoliko se
neautorizirano skida, odnosno stavlja na stranicu ili ako je u pitanju link.
Naravno da se ne treba reagirati na svaku zalbu, ve¢ istraziti koji materijal bi
trebao biti uklonjen ili bi eventualno trebalo kontaktirati odvjetni¢ki tim.

4. Detaljno istrazivanje prituzbi — potrebno je brzo istraziti i potraziti dokaze o
autorskom pravu ukoliko se netko Zali na neautoriziranu uporabu.

5. Trazenje dozvole — iako nije potrebno traziti dozvolu, uvijek je dobro pitati za
koriStenje, a ako je moguce dobiti i pismenu dozvolu.

5.2 Fotografije

Vazna napomena u ovom dijelu rada je da tu nece biti rije¢ o kreiranju originalnog sadrzaja,
veé o postoje¢im materijalima koji se mogu koristiti u multimedijskom projektu.

Prije koriStenja fotografija u radu, potrebno je ishoditi dozvolu od vlasnika fotografije, a to je
najceSce fotograf. Ukratko, to znaci, da sve slike koje se mogu vidjeti u casopisima ili u
novinama, nisu u vlasnistvu doti¢nih, ve¢ su u vlasniStvu fotografa, a vrlo je lako moguce da
¢asopis ima neku vrstu licencu na ograni¢enu uporabu ili neka druga prava koja su dogovorena
s fotografom. Predlaze se trazenje dozvole od fotografa ili njegovog agenta.

Ako se u svojem radu koriste originalne, odnosno vlastite fotografije, potrebno je traziti,
najbolje pismeno dopustenje, osoba koje se nalaze na fotografiji da se njihov lik 1 ime (ako je
potrebno) moze koristiti u odredene svrhe. Osobe na fotografiji imaju pravo traziti naknadu od
fotografa, posebno onda kada se fotografija koristi u komercijalne svrhe. Ako se radi o slavnim
1 javnim osobama, naknada mozZe biti veca.

Arhitektonska djela koja su kreirana nakon 1. prosinca 1990. godine mogu se zastititi, Sto znaci
da je potrebno traziti dozvolu za njihovo fotografiranje jer mogu biti zaSti¢eni autorskim
pravom.

,,Klasi¢ne umjetnosti® poput slike Mone Lise, ali i fotografije javnih djela umjetnosti mogu biti
podlozni zastiti autorskih prava. lako se navedena umjetnicka djela koriste u slobodnoj uporabi,

70 Click wrap* je kada klikom na opciju potvrdujemo da smo suglasni s uvjetima
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fotografije tih istih djela mogu biti zasebice zastiCena pa je bitno pojasniti situaciju u vezi
reprodukcije fotografija.

U takvom kontekstu javlja se slucaj koji je poznat pod nazivom ,,Dilema Mone Lise*. S obzirom
da je autor ovog nadaleko poznatog djela odavno preminuo, slika vise nije podlozna autorskim
pravima ili spada pod autorsko djelo. S obzirom na navedeno, dozvoljeno je staviti fotografiju
slike u projekt, ali je drugo pitanje kako do¢i do te fotografije. Vlasnik slike ima pravo
kontroliranja reprodukcija kao i samog pristupa.’®

5.3 Tekst

U ovu kategoriju spadaju sve vrste teksta, od knjiga, Casopisa, preko novina do ¢lanaka na
internet stranicama, publikacija i ostalih tekstova koji su i koji se mogu zastiti autorskim
pravom.

Zeljeno koristenje teksta mora se odobriti od vlasnika teksta, bio on autor, izdavaé ili netko
treci.
Ukoliko se u multimedijskom projektu koristi glas koji interpretira tekst, tada je osim dodatnih

prava vlasnika teksta, bitno traziti i koristiti prava osobe koje e Citati tekst, to jest interpretirati.

Posebna prava vrijede kada se radi o prevodenju teksta.

5.4 Robni znakovi

U dvojbi radi li se u registriranim ili neregistriranim radovima, postavlja se pitanje robnih
imena. Ukoliko je pokraj robnog imena ® tada se zna da se radi o registriranoj zastiti Ziga, a
ako se pokraj imena nalazi TM ili SM tada se zna da se radi o neregistriranom robnom imenu.
No medutim, nije sve tako jednostavno. Moze se dogoditi da pokraj znaka nema nikakvog
imena ili znaka, ali da je svejedno zasti¢eno. O kojem god slucaju da se radi, uvijek je dobro
istraziti 1 provjeriti radi li se 1 o kakvoj zastiti prije uporabe.

5.5 Film, televizija i radio

Kada se radi o uporabi materijala iz filma, televizije i1 radija kao i kod svih ostalih koristenih
materijala, nuzno je provjeriti ima li 1 kakva je zaStita za traZzeni materijal 1 tko je vlasnik istog.

I UKEssays. (2018). Social and Legal Issues associated with Multimedia Industry. Preuzeto s:
https://www.ukessays.com/essays/computer-science/social-legal-issues-associated-multimedia-1985.php?vref=1,
(07.09.2021.)
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Svako koriStenje necijih materijala mora korisniku dati do znanja da ¢e vjerojatno morati platiti
neku naknadu za koriStenje. Isto tako, potrebno je dobiti dozvolu od svakog glumca koji se
pojavljuje u filmu, ¢ak i onih koji su preminuli.

YouTube.com vjerojatno je najpoznatija web stranica na kojoj se nude usluge pregledavanja i
stavljanja vlastitih materijala. Zato je, vjerojatno i imala mnostvo problema koji se odnose na
pregledavanje i prikazivanjem zasti¢enih materijala. Korisnici ¢esto stavljaju materijale koji
nisu primjereni. Zeli li se izbje¢i krienje autorskih prava, treba paziti da su svi dijelovi videa
isklju¢ivo i samo originalno djelo i kreacija autora. Korisnici se ne moraju brinuti o autorskom
pravom, ako je korisnik sam autor odredenog videa. YouTube.com mora, po zakonu o
autorskim pravima, ukloniti video ako je sadrzaj koji se tamo prikazuje neregularan, odnosno
nema potrebna dopustenja.

5.6 Glazba

Koristenje glazbe u multimedijskim projektima za sobom povlaci postojanje nekoliko prava —
pravo glazbene kuce koja je izdala glazbu, ali i izvodaca glazbe.

Naravno da reprodukcija glazbene kompozicije na kopiji takoder ima prava koja to dopustaju.
Svaka kopija materijalni je objekt pa je samim time i njezino stavljanje na web stranicu
,»kopija“, iako web stranica nije ,,materijalni objekt”. Kako bi mogli neku pjesmu, to jest
glazbenu kompoziciju, staviti na stranicu, moramo napraviti njezinu materijalnu kopiju.

Prikazivanje djela u javnosti, iliti reprodukcija, odnosno njegova sinkronizacija (uskladivanje)
glazbe sa slikama trebaju dobiti licencu za reprodukciju, to jest sinkronizaciju.

Hrvatska sluzba koja se bavi zaStitom autorskih prava glazbenika zove se ZaStita autorskih
muzickih prava (skraceno ZAMP).
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6. ZAKLJUCAK

Svakodnevno se pojavljuju nove tehnologije, nove drustvene mreze i novi mediji, a time se i
mijenja rad kulturnog sektora, a i dolaze novi problemi u poduze¢ima. Pojavom interneta
promijenio se nacin dijeljenja informacija. Informacije su postale dostupne svima, a time se
promijenio 1 nacin proizvodnje, distribucije 1 uporabe. Svrha interneta je dijeljenje informacija
kako bi se olaksao pristup informacijama koje nisu uvijek u skladu s zakonom. Iz tog razloga
je potrebno promijeniti zakone i osvrnuti se na intelektualno vlasnistvo.

U danasnje vrijeme intelektualno vlasniStvo i njegova zastita su sve vazniji. Kao $to je i
navedeno u radu postoje razliCiti sustavi zastite intelektualnog vlasnistva, ali nisu svi dovoljni
da bi se potaknuli novi izumi. Zbog uskladivanja s odredbama trgovinskih sporazuma,
posljednjih nekolikog godina dogodile su se velike znacajne promjene. U vecini razvijenih
drzava sustavi zastite intelektualnog vlasniStva su veoma sli¢ni. Najrazvijenije sustave zastite
imaju zemlje Europske unije, Sjedinjenih Americ¢kih DrZava i Japan.

Najveci problemi kod zastite intelektualnog vlasnistva nastaju kod suradnje s zemljama koje
ina¢e ne posStuju zastitu intelektualnog vlasnistva. Upravo iz tog razloga postoji institucija
Svjetske organizacije za intelektualno vlasnistvo (eng. World Intellectual Property
Organization — WIPO).

U Republici Hrvatskoj je Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo institucija za zastitu koja
suraduje Svjetskom organizacijom za intelektualno vlasniStvo. Uloga DrZavnog zavoda za
intelektualno vlasniStvo je zaStita inovacije 1 sprje€avanje krade odredenog djela ili izuma.

S obzirom na to da Zivimo u vrijeme napretka tehnologije 1 interneta, osim pisanih djela i
patenata potrebno je zastiti i djela koja se nalaze na internetu.

Prilikom izrade web 1 multimedijskih sustava namecu se pravni aspekti na koje dizajneri moraju
paziti. Pod time se podrazumijeva da moraju paziti imaju li pravo koristiti odredene materijale
1 kako povezivati web stranice, a da ne krSe odredena prava.

Osim krSenja prava u stvarnom svijetu, tako postoje 1 osobe koje krSe prava u virtualnom
svijetu. Upravo iz tog razloga, i za virtualni svijet, kao i za stvarni postoje moralna 1 eticka
pravila.

S obzirom na danas$nji razvoj tehnologije, pretpostavlja se da ¢e tehnologija i dalje sve vise
napredovati. Time se dovodi do sve viSe pravnih i etickih pitanja koja ¢e nastati u procesu
koriStenja navedenih tehnologija.

Za pretpostaviti je da ¢e tehnologije svakim danom jos viSe napredovati, Sto ¢e dovoditi do jos
vise pravnih i etickih pitanja koja ¢e se pojavljivati u vezi s pravilnom uporabom tehnologija.
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