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SAZETAK

Turizam kao jedna od najbrze rastuc¢ih svjetskih industrija ima brojne prednosti: nova radna
mjesta, profit koji pomaze razvoju pa i popularizaciji pojedinih destinacija uz ulaganja u
gradevinsku i infrastrukturnu obnovu, ali i u obnovu kulturne bastine. Ipak, ako se turizam
razvija neispravno, u smjeru masovnog turizma, postaje neodrziv, unistava se kulturna bastina,
ne moze Se istovremeno posti¢i ekonomska, socijalna i ekoloska odrzivost, pa je neophodan
odmak prema odrzivom turizmu koji naglasava neprihvacanje zajednice i lokalnog
stanovniStva prema pritisku stvorenom od strane masovnog turizma na prostor i sociokulturni

okolis.

Sve popularniji primjer odrzive grane turizma je kulturni turizam koji umjesto globalizacije u
masovnom turizmu stavlja naglasak na ocuvanje kulturnog identiteta, bastine i tradicije te
sprje¢ava izumiranje kulture. lako je kulturno nasljede ono Sto daje odredenu autenti¢nost,
razliCitost 1 prepoznatljivost destinaciji, kako bi se ostvarili maksimalni ekonomski efekti,
kulturno nasljede nije dovoljno samo za sebe ve¢ iziskuje ispravno marketinsko upravljanje,
stvaranje autenti¢ne ponude, kulturno-turistitkog proizvoda. Grad Sibenik s ukupno pet
kulturnih dobara pod UNESCO-vom zastitom (dva materijalna i tri nematerijalna), desecima
crkava diljem grada te visokovrijednim fortifikacijskim sustavom, predstavlja jedinstvenu i
neponovljivu autenti¢énu kulturnu destinaciju. U posljednjih nekoliko godina grad je
revitaliziran, velika financijska sredstva povucena su iz europskih i nacionalnih fondova zbog
ega Sibenik predstavlja primjer dobre prakse i strategije planiranja razvoja odrzivog turizma.
Sadrzaj je obogacen iznimno vrijednim kulturnim programom, brojnim glazbenim, glazbeno-
scenskim i raznim umjetni¢kim priredbama, manifestacijama, sajmovima. Stoga, Sibenik je u
vrijeme rastuce konkurencije, na atraktivan nacin uklopio kulturne resurse u turisticku ponudu

grada.

Klju¢ne rijeci: odrzivi turizam, kulturni turizam, kulturni resursi, turisticke atrakcije, grad

Sibenik.



ABSTRACT

Tourism is one of the fastest growing industries in the world, showing numerous advantages,
such as opening of the new jobs and financial profit that helps the development of tourist
destinations through the investments in construction and infrastructure reconstruction, as well
as in the restoration of cultural heritage. Massive popularization of tourist destination can cause
development of mass tourism which becomes unsustainable. That means that cultural heritage
may be destroyed, economic, social and environmental sustainability cannot be achieved at the

same time. Therefore, a move towards sustainable tourism is necessary.

Cultural tourism becomes an extremely popular sustainable branch of tourism, which instead
of the globalization in mass tourism puts emphasis on the preservation of cultural identity,
heritage and tradition, preventing the extinction of the culture. A cultural heritage itself,
although being the most important in the name of authenticity, diversity and recognizability of
the destination, is not enough to achieve a maximum economic effects. This requires creating

an authentic offer, cultural and tourist product.

The city of Sibenik has five cultural goods under UNESCO protection (two are tangible and
three intangible), great fortification system and dozens of churches throughout the city, what
makes it a unique and unrepeatable authentic cultural destination. Revitalization of the town
via large financial resources withdrawn from European and national funds, make Sibenik a
great example of good practice and strategy of development of sustainable tourism. An
extremely valuable cultural program, numerous music, various art events, manifestations and
fairs, enrich the entertaining and educational content in the town. Therefore, at a time of
growing competition, Sibenik is a great example how cultural resources should be incorporated

into the tourist offer of the city.

Keywords: sustainable tourism, cultural tourism, cultural resources, cultural attractions, city
of Sibenik.



1. UVOD

Turizam je postao neizostavan dio svih sfera drustvenog i gospodarskog razvoja. Sve je veéi
broj stanovnistva uklju¢en u putovanja, u turisticke tokove, donoseci brojne pozitivne efekte
na industriju turizma. Ipak, ogroman interes za popularni turizam uzrokovao je razvoj
masovnog turizma Koji ima brojne negativne utjecaje na prirodni i kulturni okolis. * Cesto je
interes pojedinih turistickih destinacija isklju¢ivo financijske naravi, §to dovodi do naglaSenog
broja turista, zanemarujuci negativne posljedice masovnih turistickih dolazaka na lokalno
stanovnistvo 1 okolis, dovodeci do postupnog, ali trajnog degradiranja prirodne sredine koju je
kasnije gotovo nemogucée regenerirati. Ponekad, troskovi potrebni za regeneraciju iznose vise

nego §to je zarada od turizma. (Vukonic¢ i Keca, 2001)

Problem masovnog turizma ; nepoStivanje granice rasta i razvoja, uzrokujuc¢i prekomjernu
izgradnju i devastaciju, vidljiv je na brojnim lokalitetima u svijetu, kao $to su velike turisticke
atrakcije (Venecija, Machu Picchu, Taj Mahal, Dubrovnik i mnogi drugi). Masovni turizam
nanosi $tetu prostoru, ekologiji, sociokulturnoj i ekonomsko-poslovnoj sferi, pa tako $teti i sam
sebi jer, bez obzira na stalni rast prometa, kapaciteta i prihoda, masovni turizam umanjuje
mnoga pozitivna obiljezja destinacije. Cak je i Konvencija o svjetskoj bastini 1972. godine
utvrdila kako je ba$ turizam glavna prijetnja svjetske bastine jer prevelik broj turista ¢ini
pritisak na pojedine lokalitete, kako zbog prenapucenosti, tako i ekoloske oneciS¢enosti.

(Jadresic, 2010)

Sorensson 2 tvrdi da turizam moZe ponesto napredovati u masovnim turistickim destinacijama,
ali sigurno ne moze postati odrziv. Ne moze istodobno posti¢i ekonomsku, socijalnu 1 ekolosku

odrZivost, stoga se razvoju masovnog turizma treba pri¢i uravnotezenijim pristupom.

Nasuprot masovnom turizmu nalazi se odrzivi turizam (engl. sustainable tourism) kojem bi
svaka turisti¢ka destinacija trebala teZiti, s ciljem zadrZavanja prvobitne kvalitete 1 dugoro¢nog
opstanka na trzi$tu. Razvoj odrZivog turizma smatra se nekompatibilnim s razvojem masovnog

turizma. Zajednicka im je ekonomska korist, ali u odrzivom razmisljanju, pritisak stvoren od

! Stelios, B.; Melisidou, S. (2010). ,,Globalisation and sustainable tourism development: a critical review*. Journal
of tourism research. https://ideas.repec.org/a/jtr/journl/v1y2010i1p33-53.html (pristupano 23.06.2021.)

2 Sorensson, A. (2011). ,Sustainable Mass Tourism: Fantasy or Reality?“. The international journal of
Environmental, Cultural, Economic & Social Sustainability. 7 (5)
https://www.researchgate.net/publication/287598400 Sustainable_mass_tourism_Fantasy or_reality (pristupano
23.06.2021.)
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strane masovnog turizma prema prostoru i sociokulturnom okoliSu nije prihvatljiv zajednici i

lokalnom stanovnistvu. (Usorac, 2010)

Prema literaturi, kljuéne komponente odrzivog razvoja su obrazovanje, ukljucenost lokalne
zajednice 1 oCuvanje, konzervacija. Potrebno je imati zastitu podrucja (zasti¢enih krajolika,
bastine), procjenu ucinka na okoli§, regulaciju turisticke industrije kroz nacionalne,
medunarodne i lokalne vlasti, pravilnike 1 ugovore, indikatore odrzivosti, kao §to su koriStenje

resursa, otpad, pristup, zagadenje. (Dujmovic, 2014)

Dugoro¢no odrzivo sudjelovanje na trziStu neka destinacija moze imati ako pruza zadovoljstvo
i iskustva za pamcenje, stalno privlaci posjetitelje, povecava turisticke prihode, osigurava
kvalitetu zivota za lokalno stanovni$tvo, ¢uva prirodni okoli§ 1 druge resurse i ako je

profitabilna. *

U posljednjih trideset godina dvadesetog stoljeca kulturni resursi sve se ¢esce koriste U turizmu,
te danas postaju neodvojiv dio turisticke ponude. Ekspanzija kulturnog turizma ogleda se i u
rastu¢em broju posjetitelja muzeja, povijesnih znamenitosti, arheoloskih nalazis$ta i drugih
kulturnih sadrzaja. Posljednjih je godina kulturni turizam postao klju¢na odrednica razvoja
hrvatskog turizma. Svrha razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj je produljenje sezone te odmak

od masovnog turizma s naglaskom na ,,sunce i more*.

Osim $to dovodi pitomije turiste koji teze ocuvanju kulturne bastine, a ne njenoj devastaciji,
kultura je vazan element kreiranja turisticke ponude jer se interes za odredenom destinacijom
moze produljiti 1 na cijelu godinu, a ne samo na par ljetnih mjeseci. Kulturni resursi jednako
vrijede kroz cijelu godinu i van sezone mogu posluziti kao odmak od svakodnevnice, odmor,
edukacija. Sve navedeno ukazuje na vaznost odrzivosti u razvoju kulturnog turizma. Dodatno,
koriStenje tradicije, makar i samo u turisticke svrhe, sprjecava izumiranje kulture. Kulturni
turizam umjesto globalizacije u masovnom turizmu stavlja naglasak na ocuvanje kulturnog
identiteta, bastine i tradicije. O vaznostima kulture u turizmu u cijeloj Europi govore ankete s

Eurobarometra gdje je op¢eprihvaceno misljenje da je kulturna bastina iznimno vazna za svaku

3 Pomper, R. (2019). Masovni turizam i njegov utjecaj na odrzivi razvoj turisti¢ke destinacije (Specijalisticki
diplomski stru¢ni). https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:110:753321 (pristupano 23.06.2021.)
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zasebnu drzavu, za otvaranje novih radnih mjesta. Ispitanici koji se nalaze blizu odredenih

kulturnih lokaliteta osje¢aju veéu vaznost kulturne bastine. *

Educiraniji, zahtjevniji, iskusniji i rafiniraniji turisti sve vise o¢ekuju od ponude, pa i kvaliteta
ponude postaje strateSka varijabla u borbi za trzi$ni udio. Kulturno nasljede je ono $to daje
odredenu autenti¢nost destinaciji, zbog njega je prepoznatljiva i druk¢ija 1 daje mogucnost
ostvarenja prednosti pred drugim destinacijama. Ipak, kako bi se ostvarili maksimalni
ekonomski efekti, kulturno nasljede nije dovoljno samo za sebe ve¢ iziskuje ispravno
marketin§ko upravljanje, stvaranje autenticne ponude kojom se ostvaruje prepoznatljivost na
turistickom trzistu. Kulturni resursi su jedinstveni i neponovljivi jer ne postoje dva ista kulturna
resursa ili dvije identi¢ne kulture pa se autenti¢nost najlak§e moze ostvariti stvaranjem
kulturno-turistickog proizvoda (primjerice Big Ben u Londonu, Eiffelov toranj u Parizu,
Fontana di Trevi u Rimu i mnogi drugi). Osim §to se ostvaruje prepoznatljivost na turistiCkom
trziStu, valorizacija kulturnih resursa sluZzi i o¢uvanju kulture od izumiranja i zaborava, jacanju
vrijednosti kulture i kulturnog identiteta. Hrvatska kulturno-resursna osnova je iznimno bogata

I pogodna za formiranje autenti¢énog proizvoda.

Iako je veli¢inom malena drzava, ¢ak 10 nepokretnih kulturnih dobara Republike Hrvatske
upisano je na UNESCO-v popis svjetske bastine. Od tih deset, dvije se nalaze u gradu Sibeniku,
od 2000. to je katedrala sv. Jakova 1 od 2017. tvrdava sv. Nikole (kategorizirana pod
Obrambene sustave Republike Venecije 16. i 17. st. u Zadru i Sibeniku). 15 je nematerijalnih
dobara upisano na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine
dovjedanstva u Hrvatskoj, a ¢ak 3 od njih mogu se naé¢i u Sibeniku (klapsko pjevanje,
mediteranska prehrana, suhozidna gradnja). Osim gore navedenih zasti¢enih materijalnih i
nematerijalnih dobara, zanimljivo je spomenuti da u Sibeniku samo u centru postoje 24 crkve,
od Cega je skoro polovina pretvorena u galerije i izlozbene prostore. Sibenik krasi i bogat
fortifikacijski sustav pa sa svojim tvrdavama Sv. Mihovilom, Sv. Ivanom, Sv. Nikolom i
Baroneom ¢ini pravu turisticku atrakciju. U vrijeme rastu¢e konkurencije, potrebno je na
atraktivan nacin prikazati ponudeno i napraviti razliku u odnosu na druge gradove, kako bi

upravo ta destinacija ostala zapamdena i posebna po ne¢emu.

4 Eurobarometar https://europa.eu/cultural-heritage/toolkits/special-eurobarometer-europeans-and-cultural-
heritage hr.html (pristupano 18.06.2021.)
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1.1 Ciljrada

Cilj ovog rada je detaljno prikazati kulturne resurse kojima grad Sibenik raspolaZze te na koji

su se nacin uklopili u turisticku ponudu grada.

1.2 Struktura rada

Ovaj zavrsni rad sastojat ¢e se od 5 dijelova. U prvom dijelu definirat ¢e se problemi i predmet
istrazivanja te ciljevi. U drugom dijelu ¢e se govoriti o teorijskim odrednicama turista i turizma.
Naglasak je stavljen na razvoj turizma u Hrvatskoj. Nadalje, objasnit ¢e se specifi¢ni oblici
turizma, kao i vaznost strateSkog planiranja u turizmu. Temeljni odnosi kulture i turizma
razradeni su upravo u ovom dijelu i odnose se na pojmove kulture, kulturnog turizma te
obraduje na koje nacine kultura doprinosi kreiranju turisticke ponude. U sljede¢em dijelu
obradit ¢e se kulturna bastina grada Sibenika te razvoj kulturnog turizma u gradu, revitalizacija
grada, financiranje kulturnog turizma u Sibeniku. Cetvrto poglavlje opisat ¢e kulturni turisticki
identitet koji je grad Sibenik razvio, prikazati kulturne atrakcije koje su u gradu uspostavljene
posljednjih godina te razraditi dogadaje koji se u sklopu promocije kulturnog turizma odvijaju
u Sibeniku. Posljednji dio rada ¢ini zakljuak koji bi trebao dati jasan odgovor o napretku grada

Sibenika te vrlo uspje$noj promociji ove lokacije kao destinacije kulturnog turizma.



2. DEFINICIJA POIMOVA TURIZMA | KULTURE

2.1 Pojam turista i razvoj turizma

Prva cjelovita definicija turizma je iz 1942. godine 1 pripada Svicarskim znanstvenicima,
Hunzikeru i Krapfu koji turizam opisuju kao skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja
I boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako s
takvim boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska djelatnost. Prema istim
autorima, turizam sadrzava sve razlikovne osobine fenomena (privremeni premjestaj, boravak

izvan svog okruzenja, odnosi nastali medu turistima i mjestanima). (Hunziker i Krapf, 1942)

UN je, na konferenciji o putovanjima i medunarodnom turizmu odrzanoj 1963. u Rimu , po
prvi put definirao turiste kao ,, privremene posjetitelje koji borave najmanje 24 sata u zemlji
koju posjecuju, kada se svrha putovanja moze svrstati pod jednom od ovih stavki: zadovoljstvo
(rekreacija, odmor, zdravlje, istrazivanje, religija, sport), posao, obiteljski odnosi, misije,

konferencije." (Suran, 2016:23)

Zbog raznih potreba, ¢ovjek je putovao svijetom od najranijih vremena i smatra se da je
putovanje staro koliko i ¢ovjecanstvo. Od doba antike ljudi su posjecivali mjesta gdje su se
nalazili ostaci starih civilizacija. Uglavnom su takva putovanja bila za imucnije pa se ne moze
to¢no govoriti o razvijanju turizma. Ipak, kako se ¢ovjecanstvo razvijalo i doseglo odredeni
stupanj civilizacije, ljudi su poceli Zivjeti u organiziranim zajednicama te se poceo razvijati i
turizam te organizirana putovanja. Razvijale su se trgovacke sposobnosti, a uz to se pojavio i
novac kao sredstvo razmjene. Motivacije za prva putovanja bile su: ostvarivanje trgovine,

posjeéivanje kulturnih znamenitosti, zdravstvene potrebe ili stjecanje novih znanja. °

Suvremeni turizam ili tzv. ,turisticka epoha®, zapocinje 1845. godine i dijeli se na Cetiri
razdoblja. Prvom razdoblju, od 1845. do 1875. godine, pripadaju turisti aristokratske klase koji
putuju s ciljem posjete ljecilistu, banji i kulturnim centrima. Drugo razdoblje, od 1875. do 1910.
godine karakterizira razvoj prvih turistickih mjesta i poc¢etak putovanja burzoazije, te ulazak
kapitala u turizam. Vrijeme od 1910. do 1945. karakterizira jaCanje prava radnika, zbog cega

se putovanja Sire i na slojeve gradana nize platezne moc¢i. Nakon Drugog svjetskog rata dolazi

5 Begonja, R. (2017). Kulturni resursi u kreiranju specijaliziranih turisti¢kih proizvoda grada Kastela: Zavrsni
rad (Zavr$ni rad). https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:124:014919 (pristupano 10.04.2021.)
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do visokog stupnja popularizacije turistickih putovanja u svim slojevima gradanstva. (Petri¢,

2007)

Pozicioniranje turizma na listu vaznih ekonomskih i drustvenih faktora. Sredinom dvadesetog
stoljeca razvio se masovni turizam, a putovanja su postala dostupna 1 turistima nize platezne
mo¢i. Najvise se putovalo u mediteranske zemlje zbog sunca i mora, dok kulturni sadrzaj nije
imao toliki znacaj. Nakon Drugog svjetskog rata inozemni turisti dolazili su u manjim
brojkama, pogotovo jer su ranije najée$é¢i posjetioci, Cehoslovaci, sada pod okupacijom
Sovjeta s kojima Jugoslavija nije imala najbolje odnose nakon rata, puno rjede dolazili na
Jadran. Ipak, domaci turizam se razvio jer je tadaSnja politika stavljala naglasak na radnicku

klasu i na pravo godi$njeg odmora.

Unutar Jugoslavije, Hrvatska je uvijek igrala krucijalnu ulogu u razvoju turizma te je imala
svojevrsnu prednost nad ostatkom Jugoslavije zbog predivne obale i kulturno-povijesnog
nasljeda. U to vrijeme proglaSena su u Hrvatskoj i dva nacionalna parka (Paklenica i Risnjak).
Do 1955. godine otvorene su ¢ak 32 putnicke agencije od kojih su neke: Generalturist, Atlas,

Dalmacijaturist itd. (Vukoni¢, 2005)

Prvi avion preletio je Atlantik 1958. godine. Medunarodni turizam znatno je ojacao zbog
povecanja bogatstva, mobilnosti, bolje prometne povezanosti, razvoja proizvoda i inovacija,
vise slobodnog vremena, bolje tehnologije, ali i 0 globalnom Sirenju svijesti o postojanju nekih

mjesta na svijetu. ©

Takoder, veliki ekonomski utjecaj i marketinska snaga turizam su pozicionirali visoko na
ljestvici drustvene transformacije. Dva stupa socijalnog turizma bile su novcane povlastice
poput sniZzenih cijena i regresa za godiSnji odmor, te smjeStajni kapaciteti poput radnickih
odmaraliSta i domova odmora. Kasnih pedesetih godina 20. stoljeca razvoj domaceg turizma
kao elementa druStvenog standarda postala je misao vodilja. Vlada je uvela mjere za
modernizaciju postojecih kapaciteta i izgradila nove objekte za program socijalnog turizma

istovremeno koriste¢i kapacitete privatnog smjestaja.

Radnici nekih vecih tvornica i firmi imali su odredene povlastice, jeftinije karte za putovanja
te jeftiniji smjeStaj. TuristiCke infrastrukture u osiromasenim jadranskim zajednicama je

razvijena ¢ime je omoguceno zapoSljavanje u gradnji hotela ili osiguravanju prometne

& Tourism After The Second World War, UKEssays, www.ukessays.com (pristupano 18.06.2021.)
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infrastrukture. Cesto su domadéi turisti obilazili manje razvijene turisticke regije s jeftinijim
odmaralistima, §to je omogucilo razvoj i uklju¢ivanje manjih naselja u turisticku ponudu.
Sezdesetih i sedamdesetih godina potraZnja za smjeitajem bila je prevelika, a kapaciteti

premali. (Duda, 2013)

Turizam na hrvatskoj obali postao je iznimno privlacan inozemnim turistima, prije svega
Nijemcima, Austrijancima, a kasnhije s popuStanjem komunistickih pritisaka ponovno i
Cehoslovacima. Zlatno doba hrvatskog turizma traje od 1965. do 1980-ih godina kada je
Hrvatska zabiljezila najbolje rezultate u razvoju turizma po pitanju broja kapaciteta, noéenja i
broja posjetitelja, a osnovana je i prva hrvatska zrakoplovna kompanija. Tijekom 80-ih godina,

posjeti Hrvatskoj Cinili su 95% turistickih posjeta u Jugoslaviji.

lako je turizam u Hrvatskoj dozivio vrhunac u godinama prije pocetka Domovinskog rata,
neprirodni zastoj koji je prouzrocio rat doveo je do posljedica koje su se lijecile jako tesko i
trajno su se urezale u povijest hrvatskog turizma. Tada su turisti¢ki objekti sluzili za smjestaj
mnogobrojnih prognanika iz svih krajeva Hrvatske i izbjeglica iz Bosne i Hercegovine.
Tijekom rata broj turista pao je na manje od 20% predratnog broja. Sa 62 milijuna nocenja
1992. godine, na 13 milijuna no¢enja 1993., s ukupnim gubicima od oko 500 milijuna no¢enja
tijekom rata. Nakon rata bilo je potrebno dosta vremena da se objekti obnove i oZive, ali i da
se vrati interes posjetitelja za dolazak u Hrvatsku. Iako je bio velik broj interesenata medu
stranim ulaga¢ima u obnovu objekata i infrastrukture, zbog nesredene drzavne administracije
to je bilo onemoguceno. Korumpiranost i ratno profiterstvo medu politi¢arima rezultiralo je
privatizacijom drzavne imovine, broj umirovljenika i nezaposlenih je znatno porastao pajeiu
hrvatskom turizmu nastala odredena kriza koja je postepeno prestala krajem 90-ih, a drzava je

u turizmu procvjetala u 21. stoljecu. (Vukonié¢, 2005)

Turizam je danas najveca industrija na svijetu te broj zaposlenih u turistickom sektoru ¢ini
priblizno jednu treé¢inu svjetske populacije. Zelje putnika i zahtijeva koje turisticka mjesta i
objekti moraju zadovoljiti se mijenja. Tako minimalne standarde u smislu prehrane, smjestaja
ili prijevoza ispunjava vecina turistiCkih mjesta danas, no turistima vise nije samo to dovoljno.
Stovise, turistu vazniji faktor ¢ini kvaliteta i raznolikost programa i ponude koju turisti¢ko
mjesto pruza te nacin na koji ¢e provesti odmor. Turisti su kao potrosaci, za razliku od prijasnjih

svakodnevnicu upotpunili novim dozivljajima. Vazno ih je ponudom zainteresirati kako bi se
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zadrzali na toj destinaciji. Razni su motivi samih putovanja, a neki od njih su kulturni, psihicki
ili meduljudski. Kod kulturnih motiva vazno je istaknuti teznju posjetioca za upoznavanjem s
nepoznatim kulturama, glazbom, ljudima ili umjetnostima dok je kod psihickih motiva vazno
opustanje, sport ili zdravlje te odmor za um 1 tijelo. Meduljudski motivi mogu ukljucivati

odlazak kod svoji bliznjih ili upoznavanje novih ljudi. (Suran, 2016)

Turisticka ponuda raste iz dana u dan te nastaju specifi¢ni oblici turizma, a neki od takvih
oblika turizma su gastronomski, kulturni, ekoloski, nauticki, kongresni, elitni ili seoski turizam
pa je sukladno tome vrlo vazno razumjeti spomenute motive da bi se mogla osmisliti ili

poboljsati turisticka ponuda i tako zadovoljiti turiste. (Jelin¢i¢, 2008)

2.2 Kulturainjena funkcija u turizmu

Kultura se moze definirati kao ukupnost materijalnih i duhovnih vrijednosti koje je ¢ovjek
stvorio i razvio kroz svoj zivot te se odnosi na skup vrijednosti, ponasanja, vjerovanja i
naucenog ponaSanja zajednice. MoZe se definirati 1 kao nacin zivota koji drusStvo dijeli, a

prenosi se s koljena na koljeno. (Jelin¢i¢, 2008:26-27)

Sam spoj kulture i turizma kroz vrijeme sve vise jaca jer su kulturni sadrZaji sve vazniji u
aktivnostima i ponudi turisticke destinacije. Kultura znatno pomaze unaprjedenju turizma jer
bogatija kulturna ponuda povecava vrijednost turisticke ponude, ¢ini destinaciju atraktivnijom
te uvecava prihode same destinacije. PoboljSanje kulturne i turisticke ponude iziskuje sanaciju
I revitalizaciju kulturne bastine koju se na taj nac¢in ¢uva od propadanja. Osim §to se ovako Stite
veé postojeci, takoder se otkrivaju i neki novi bastinski lokaliteti koji dodatno obogaéuju
turisticku ponudu. Utjecaj turizma najlakse je uociti po velikom broju ljudi ukljuc¢enih u
turizam, novim zaposljavanjima i radnim mjestima, ali i interesu lokalnog stanovnistva za
napretkom. Oc¢ito suradnja kulture i turizma pomaze stvaranju lijepe slike odredenog lokaliteta,
kako u ekonomskom, tako 1 u druStvenom smislu, no neophodno je njihovo stalno podupiranje,
inovativnost u idejama i volja za odrzavanjem ove suradnje i od strane djelatnika ovih dvaju

sektora i Sireg stanovnistva.

Uz pozitivne, vazno je spomenuti i negativne utjecaje turizma na kulturu, a koji najcesce

nastaju zbog prevelikog broja turista, ¢ime se uniStava bogata kulturna bastina, kao i dio
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povijesti. Zbog toga se Cesto nailazi na averziju nekih od zastitnika kulturne bastine prema

razvoju kulturnog turizma. (Gei¢, 2007)

Takoder, Cesto se u stvaranju turisticke ponude za turiste zanemari lokalno stanovnistvo koje
je dio strategije stvaranja same ponude. Njihova kvaliteta Zivota se narusava zbog buke, guzvi
ili onecis¢enja Sto se najbolje vidi na primjeru Venecije ili Oxforda. Ipak, kulturni turizam 1
raznovrsna ponuda mogu biti rjeSenje kako bi se turisticka sezona produljila te se tako smanjila
koncentracija turista u sezoni, a samim time i manje narusavala kvaliteta zivota domicilnog

stanovnistva. ’

Ovaj dio predstavlja zadatak za lokalne vlasti i turisticke zajednice, kako bi osigurali raspodjelu
turista kroz duzi period i time olaksali Zivot lokalnog stanovni$tva. ali je iznimno vazno raditi
1 unutar zajednice kako bi se razvilo drustvo ponosno na atrakcije koje moze ponuditi i ponosno
na to §to su dio upravo te lokalne zajednice. AKko zajednica ili regija odabere turizam kao jednu
od svojih gospodarskih aktivnosti, potrebno je prihvacanje promjena i donosenje odluka o
dijeljenju nekih resursa naslijeda s posjetiteljima, dok s druge strane preostali resursi trebaju

postati privilegijom lokalnog stanovnistva.

Kulturne resurse nekog podrucja ne ¢ini samo gomila materijalnih dobara koje treba ocuvati,
ve¢ 1 mnogi nematerijalni elementi posjeduju snazne stimulativne poticaje za proces (ponovne)
izgradnje identiteta nekih mjesta ili regija. Vazno je prepoznavanje kulturnih resursa mjesta i

naroda: njihove povijesti, podru¢ja na kojem Zive i naslijeda. 8

Kulturni resursi ne samo da obogacuju turisticku ponudu, ve¢ posjetiocima stvaraju sje¢anja
na destinaciju. Odlazak u muzej ili predstavu daje turistu potpuniju sliku o tom mjestu ili regiji
i postaju izvor emocija. Cesto je uvrijezeno misljenje da je dovoljno samo organizirati
razgledavanje kulturno-povijesnih znamenitosti, galerija ili muzeja, ali ipak je potrebno od

resursa stvoriti turisticku atrakciju i time turistima pruziti potpuni dozivljaj i uzitak.

Tijekom promocije turistiCke destinacije vazno je istaknuti kulturne resurse i njithove
vrijednosti jer upravo oni rade razliku izmedu destinacija i glavni su proizvod tog mjesta.

Kulturna bastina je ono §to destinaciju razlikuje od ostalih i trebao bi naglasak biti na bastini

" Vrtiprah, V. (2006). Kulturni resursi kao &initelj turisti¢ke ponude u 21. stolje¢u. Ekonomska misao i praksa,
(2), 279-296. https://hrcak.srce.hr/10683 (pristupano 10.04.2021.)

8 Jansen-Verbeke, M. (2007). Kulturni resursi i turizmifikacija prostora. Acta turistica nova, 1. (1.), 21-41.
https://hrcak.srce.hr/27738 (pristupano 10.04.2021.)
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kao proizvodu neke destinacije. Kultura se danas smatra osnovnim elementom kojim se
menadzment neke destinacije koristi da bi se privukao velik broj posjetitelja i turista pa su
sukladno tome mnoge svjetske kulturne atrakcije postale zastitni znak (eng. trademark) neke
destinacije, npr. kineski zid, Eiffelov toranj, Egipatske piramide itd. Za stvaranje
prepoznatljivosti i imidza destinacije pametno treba razluciti i odabrati temu koja se slaze i
prenosi dozivljaj atrakcije. Interes za atrakcije u kojima turisti mogu aktivno sudjelovati puno
je veéi nego za one u kojima su samo promatraci. Ovdje se moze uvesti termin post modernog
turista koji je Zeljan sudjelovanja i aktivnosti u destinaciji, voli se educirati te trazi iskustvo.
Promocija kulturne bastine moguca je kroz razliCite tematike, npr. povijesni dogadaji,
znamenite osobe, legende, ali vazno je to prikazati na suvremeni nacin kroz vodene ture ili
multimedijalne prezentacije i sl. Potrebno je razvijati i nove kulturne atrakcije poput glazbenih
ili filmskih festivala, kulturnih priredbi, uli¢nih priredbi s povijesnim temama itd. Istrazivanja
su pokazala da zbog posebnih i razli¢itih dogadaja raste i zanimanje za odredenu destinaciju te

se zainteresiranost reflektira na broju noéenja i posjeta. °

2.3 Razvoj kulturnog turizma

Kulturni turizam moguce je definirati konceptualno, kao putovanja osoba izvan mjesta stalnog
boravka s ciljem prikupljanja novih informacija i doZivljaja kojima one zadovoljavaju svoje
kulturne potrebe. Tehnicka definicija razli€ita je od zemlje do zemlje, a Cesto obuhvaca posjete
kulturno-povijesnim znamenitostima, muzejima i galerijama, glazbeno-scenskim dogadanjima
1 predstavama, festivalima, objektima sakralne bastine, kreativnim radionicama te tematskim

rutama i putevima. *°

U literaturi se nalaze i druge, sli¢ne definicije pojma kulturnog turizma koje govore o turizmu
kao obliku u kojem prevladava interes potraznje za sadrzajima kulturnog karaktera i objektima,
tj. opipljivom-materijalnom (muzeji, kulturno-povijesni spomenici, galerije) i neopipljivom-

nematerijalnom (manifestacije i kulturne priredbe) kulturnom bastinom. (Pirjevec, 1998)

% Vrtiprah, V. (2006). Kulturni resursi kao &initelj turisti¢ke ponude u 21. stolje¢u. Ekonomska misao i praksa,
(2), 279-296. https://hrcak.srce.hr/10683 (pristupano 10.04.2021.)

10 Ministarstvo turizma RH https://mint.gov.hr/UserDocslmages/arhiva/001_160128-AP_kulturni.pdf (pristupano
10.04.2021.)
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Jasno je da je kulturni turist privlacno trzite, no najvaznije je pitanje kod razvoja kulturnog
turizma: ,,Sto to privladi kulturnog turista, koje su njegove karakteristike?* Odgovor ne moze
biti isti za sve dobne skupine turista niti za sve lokalitete koje turisti posjecuju. Stoga je vazno
razviti u¢inkoviti plan koji ¢e biti usmjeren na inicijalno istrazivanje, utvrdivanje klju¢nih
ciljnin  skupina, identificiranje ciljnih skupina s najboljim potencijalom, razvoj
proizvoda/usluga koji ¢e biti privlacni tim ciljnim skupinama, te promocijski plan koji ¢e se

koristiti za privladenje tih ciljnih skupina na odredenu atrakciju ili destinaciju. *

Putovanja motivirana kulturom ukljucuju i potrebu turista za u¢enjem i zabavom, $to je rezultat
sve vece obrazovanosti ljudi i generalne potrebe ,,rada na sebi. Tako se u kulturnom turizmu
mogu razlikovati putovanja motivirana upoznavanjem kulturne bastine (ukljucuju obilazak
kulturno-povijesnih lokaliteta i aktivnosti kroz koje se upoznaje proslost - primjer:
srednjovjekovni sajam u Sibeniku), putovanja s ciljem prisustvovanja kulturnom dogadanju
(uprizorenje nekih zbivanja iz proslosti ili su suvremenog karaktera ukljuc¢ujuéi i popularnu
kulturu) te putovanja kojima je cilj sudjelovanje u kreativnim kulturnim aktivnostima
(aktivnosti koje su sauvane iz proslih vremena poput ucenja glagoljice, tradicijskih vjestina,
suvremenu praksu kulture zivota i rada ili suvremenu umjetni¢ku produkciju — primjer: seoske

kuée u etnoselima ili NP Krka, prikaz glinarenja). 2
Opcenito, kulturni turizam moze se podijeliti na tri tipa:

1) Turizam nasljeda — osnovni resurs su povijesni ostaci, gradevine, spomenici, arheoloski
nalazi;

2) Povijesni turizam — osnovni oblik kulturnog turizma gdje su putovanja ostvarena u
podrucju starih kultura (Rim, Egipat i sl.), ¢esto uz vodene ture;

3) Turizam umjetnosti — obilazenje gradova umjetnosti zbog razgledavanja slika,

skulptura, kazalista, muzeja te drugih kreativnih proizvoda. *3

Hrvatska kao turisti¢ka destinacija je jo§ uvijek najpoznatija po svojim prirodnim ljepotama,
predivnoj obali, raznolikoj prirodi, nacionalnim parkovima i parkovima prirode, te kulturno-

povijesnoj bastini bogatoj kulturnim dobrima koji su pod zastitom UNESCO-a kao §to su

1 Hrvatska Turistitka Zajednica  https://www.htz.hr/hr-HR/poslovna-dogadanja/edukacije/edukacija-
2014/razvoj-i-menadzment-kulturnog-turizma (pristupano 10.04.2021.)

12 Ministarstvo turizma RH https://mint.gov.hr/UserDocsIimages/arhiva/001_160128-AP_kulturni.pdf (pristupano
10.04.2021.)

13 Pan¢i¢ Kombol, T. (2006). Kulturno naslijede i turizam. Radovi Zavoda za znanstveni rad Varazdin, (16-17),
211-226. Preuzeto s https://hrcak.srce.hr/8702 (pristupano 11.04.2021)
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katedrala sv. Jakova i tvrdava sv. Nikole u Sibeniku, stara jezgra Dubrovnika i Trogira,

Eufrazijeva bazilika u Pore¢u ili Dioklecijanova pala¢a u Splitu. 4

Srecom, postepeno su se ova dobra pocela iskoriStavati kao velika snaga resursno-atrakcijske
ponude te su pojedine turistiCke zajednice stvorile kulturne atrakcije zavidne kvalitete i

izvedbe, a neki od iznimnih primjera su gradovi poput Sibenika, Dubrovnika, Splita, Pule itd.

4 Razvoj Brenda grada Sibenika kao prvorazredne destinacije kulturnog turizma, 2013. https:/tvrdjava-
kulture.hr/media/27653/kulturnibrandgradaibenika.pdf (pristupano 10.04.2021.)
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3. KULTURNA  BASTINA, RAZVOJ TURIZMA 1
INFRASTRUKTURE GRADA SIBENIKA

Sibenik, ponekad nazivan i Kresimirovim gradom, utemeljili su Hrvati prije vise od tisuéu
godina, pa je prema tome, najstariji samorodan hrvatski grad na isto¢noj obali Jadrana. Pod
danas$njim imenom prvi put Se spominje na Bozi¢ 1066. godine. Spomen na to nalazi se u
ispravi kralja Petra KreSimira IV. kojom je poklonio slobodu benediktinskom samostanu sv.

Marije u Zadru, kada dolazi do jadanja Sibenika. 1°

Nakon hrvatskih i hrvatsko-ugarskih vladara i povremene vladavine Venecije, u 15. stolje¢u
dolazi pod gotovo 400-godisnju vlast Venecije, a iz tog razdoblja potjeCe i najznacajniji
kulturno-povijesni spomenik Sibenika - poznata §ibenska katedrala sv. Jakova, gradena u 15. i
16. stoljecu, zapoceta od strane Nikole Firentinca, a gradnju je zavrsio Juraj Dalmatinac.
Upravo u tom razdoblju Sibenik je bio jedno od najznadajnijih hrvatskih humanistickih i

renesansnih sredista. 16

Iz bogate povijesti ostale su ¢ak tri tvrdave: sv. Mihovil, Barone, sv. Ivan te sv. Nikola s morske
strane, s prekrasnim pogledom na kanal sv. Ante i sam grad Sibenik. Za vrijeme socijalisticke
Jugoslavije u gradu se otvaraju nove tvornice 1 pogoni slijedom cega je procvjetalo
gospodarstvo no sve se to mijenja za vrijeme Domovinskog rata 90-ih godina. Nakon rata, u
kojem je Sibensko-kninska zupanija dala veliki obol, grad se polako okreée turizmu pa je danas
jedna od najatraktivnijih turisti¢kih destinacija u Hrvatskoj, sa ¢ak dva spomenika pod zastitom
UNESCO-a, katedralom sv. Jakova i tvrdavom sv. Nikole te dva nacionalna parka, Krka i

Kornati. 1’

Sibenik je kroz povijest bio opasan gradskim zidinama te s 4 tvrdave, a obnovljenje su tvrdava
sv. Nikole, sv. Mihovila i Barone dok je tvrdava sv. Ivana u fazi obnove. Tvrdava sv. Mihovila
podignuta je na strmoj uzvisini te pruza predivan pogled na otoke 1 sam grad. Kroz povijest je
sluzila kao stup obrane od napada, a danas, svojom obnovom iz 2014. godine ugoscuje svjetska

glazbena imena te je predivna pozornica na otvorenom.

15 Leksikonski zavod Krleza https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=59500 (pristupano 12.04.2021.)

16 poslovni Turizam https://www.poslovniturizam.com/destinacije/sibenik/33/povijest/ (pristupano 12.04.2021.)
17 Turisti¢ka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/stranice/povijest/61.html (pristupano 12.04.2021.)
18 Tyristi¢ka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/lokacije/tvrdava-sv-mihovila/4.html (pristupano
19.05.2021.)
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Revitalizacija tvrdave sv. Mihovila zapocela je 28. travnja 2012. godine gdje je nositelj
programa bio Grad Sibenik, a partneri Hrvatsko narodno kazaliste u Sibeniku, Muzej grada
Sibenika i Turisti¢ka zajednica grada Sibenika. Sibenik je jo§ jednom pokazao kako efikasno
iskoristiti sredstva iz EU fondova jer je ukupna vrijednost projekta bila 1.666.436,16 EUR,
iznos odobrenih sredstava iz EU fondova 999.947,40 EUR, a iznos nacionalnog sufinanciranja
666.488,76 EUR. Revitalizacija je zavriena 15. srpnja 2014, 1°

I tvrdava Barone je sluzila za obranu od napada kroz povijest, ali je nakon velike pobjede i
prestanka opasnosti od osmanlija zapustena. SluZila je kao i meteoroloska stanica, a o njenom
preuredenju pocelo se razmiSljati pocetkom 21. stolje¢a. Do toga je doSlo 2014. godine. Sam
cilj obnove bio je tvrdavu pretvoriti u inovativni centar uz interaktivni muzej gdje bi se
modernizacijom mogle dozivjeti borbe s Turcima. Tvrdava Barone svojom revitalizacijom
otkriva bogatu proslost, a sama revitalizacija zapoceta je 17. lipnja 2014. godine gdje su uz
Grad Sibenik kao nositelja projekta, partneri bili Fakultet strojarstva i brodogradnje u Zagrebu,
Istvan Dobo Varmuzeum Eger, Muzej grada Sibenika te Turisti¢ka zajednica grada Sibenika.
Kao $§to je to bio primjer i kod sv. Mihovila, vec¢ina sredstava je iz EU fondova - 993.900,25
EUR dok je ukupna vrijednost projekta bila 1.377.165,38 EUR. %

Tvrdava sv. Nikole, smjestena na ulazu u Kanal sv. Ante u Sibeniku, kao jedinstvena gradevina
venecijanskog renesansnog fortifikacijskog graditeljstva, spomenik je svjetske graditeljske
basStine na Mediteranu. Izgradena je u 16. st. na oto¢i¢u Ljuljevcu, na mjestu nekadasnjeg
benediktinskog samostana sv. Nikole, po kojemu je dobila ime. Godine 2017. Tvrdava sv.
Nikole upisana je na Popis svjetske bastine UNESCO-a u sklopu zajednicke transnacionalne
nominacije ,,Obrambeni sustavi Republike Venecije u razdoblju od 16. do 17. stoljeca®, koju
jos§ ¢ine obrambeni sustav Zadra, utvrdeni grad Bergamo, utvrdeni grad Peschiera del Garda 1
grad-tvrdava Palmanova u Italiji, te grad Kotor u Crnoj Gori. Svojim impresivnim i
zastra$ujuéim izgledom, Tvrdava sv. Nikole stolje¢ima je branila Sibenik, koji nikada nije bio

napadnut s mora: na njegovu prostoru nisu zabiljezene znacajnije pomorske bitke.

1 Tvrdava kulture https://www.tvrdjava-kulture.hr/media/27653/kulturnibrandgradaibenika.pdf (pristupano
20.05.2021.)
20 Tvrdava kulture https://www.tvrdjava-kulture.hr/hr/tvrdava-sv-mihovila/revitalizacija-tvrdave/ (pristupano
20.05.2021.)
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Tvrdava je napustena nakon odlaska austrougarske vojske pocetkom 20. st. Na njoj je ostala

jedino straza na semaforskoj stanici koja je propustala brodove kroz uski Kanal sv. Ante. 2

Nacionalni parkovi te turisti¢ka orijentacija razlog su vise da Sibensko-kninska Zupanija puno
ulaze u zaStitu okoliSa, a sustavno se radi na zastiti rijeke Krke. Zahvaljuju¢i dobrom
geostrateSkom poloZaju, znaCajnim investicijama u gospodarsku i prometnu infrastrukturu,

Sibensko-kninska Zupanija atraktivna je lokacija za ulaganja domac¢im i stranim investitorima.
22

Grad Sibenik u posljednje je vrijeme pokrenuo i zavrio mno§tvo projekata pridonijevsi tako
infrastrukturi kojom se poboljsala turisticka slika grada. Plaza Banj s predivnim pogledom na
grad uvelike je obogatila ponudu Sibenika jer prije nje u samom gradu prostora za turiste
kupace nije bilo. Plaza sa svim popratnim sadrzajem i objektima zavr$ena je 2013. godine. %
Ovo ulaganje primjer je dobre prakse ¢ijem modelu bi se trebalo i dalje teziti. Na plazu se
nadovezuje prelijepa Setnica uz obalu, ,,Banj — Pekovac®, koja je pratila izgradnju plaze te je
otvorena u isto vrijeme kao i plaza. Uz minimalne intervencije i uredenje pripadajuceg okolisa,

Setnica je upotpunila cijelu sliku plaZe i samog dolaska na istu. 2

U predivnom kanalu sv. Ante na samom ulazu u Sibenik, koji se smatra jednim od najljepsih i
najbogatijih pomorskih ulaza u grad, izgradena je Setnica kako bi se taj dio priblizio gradanima
i turistima zbog svoje predivne okoline. Setnica kroz Kanal sv. Ante, koju je kroz projekt EU-
a realizirala Javna ustanova ,,Priroda Sibensko-kninske Zupanije®, projektirana je na na¢in da
svojim izgledom i materijalima koji su se koristili u izradi ne naruSava prirodni sklad
zaSticenog podrucja. Pogodna je za obiteljske Setnje 1 razgledavanja, organizirane turisticke
grupe, rekreativno tréanje 1 voznju biciklom. Vidikovac je ureden uz stazu, na najvisoj tocki u
kanalu. S njega se pruza pogled na grad Sibenik, cijeli Kanal sv. Ante, §ibenski arhipelag,

Zablace, Solaris i Tvrdavu sv. Nikole. Turisticka signalizacija i informacijske ploce omogucuju

2L Tvrdava sv. Nikole https://www.kanal-svetog-ante.com/hr/atrakcije-u-kanalu/tvrdava-sv-nikole (pristupano
20.05.2021.)

22 Turisti¢ka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/stranice/sibenik-danas/60.html (pristupano
10.04.2021.)

2 Stan¢ié, A. (2019), Turizam u sklopu lokalnog razvoja grada Sibenika, Ekonomski fakultet u Splitu
https://repozitorij.efst.unist.hr/islandora/object/efst%3A3094/datastream/PDF/view (pristupano 23.05.2021.)

24 Projekt ,,Setnice Banj — Pekovac* http://www.sibenik.hr/projekti/projekt-setnice-banj--pekovac (pristupano
23.05.2021.)
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individualnim posjetiteljima da se poblize upoznaju s objektima i prirodnim ljepotama koje

mogu tamo vidjeti. Postavljen je i teleskop za panoramsko razgledavanije. 2

Najveci problem turizmifikacije grada bilo je nedovoljno parkirnih mjesta tijekom sezone, §to
je konacno rijeseno izgradnjom velike podzemne garaze i preuredenjem glavnog gradskog trga,
Poljana koji su otvoreni 2020. godine ¢ime se uljepSao prikaz kulture grada jer su uklonjena
vozila s trga i osloboden je prilaz i pogled na Gradsku knjiznicu ,,Juraj Sizgori¢“ i Hrvatsko
narodno kazalite u Sibeniku. Veéina projekata sufinancirana je sredstvima iz EU fondova te
se jo§ jednom moze vidjeti primjeri dobre prakse uspjeSnosti povlacenja sredstava iz EU

fondova. %

Tokom godina Sibenik i okolica razvili su velik broj razli¢itih specifi¢nih vrsta turizma od
kojih se razlikuju oni zasnovani na prirodnim resursima i oni zasnovani na drus$tvenim
resursima. Od zasnovanih na prirodnim resursima izdvaja se sportski turizam (rekreativno
ronjenje primjerice u kornatskom dijelu ili Svjetsko juniorsko prvenstvo u vaterpolu 2009.),
nauticki turizam (Sestodnevna regata D-Marin ORC Svjetskog prvenstva, izgradnja marina
diljem Zupanije), seoski turizam (etno sela u okolici Sibenika, stare djelatnosti u etno kuéama
u NP Krka), lovni i ribolovni turizam (,,big game fishing®). Specifi¢ni oblici koju su zasnovani
na drustvenim resursima su: Kulturni turizam (najzastupljeniji, vise rije¢i 0 njemu u daljnjem
tekstu), kongresni turizam (Amadria Park Sibenik), gastronomski i enofilski turizam (vinarija
Baraka, gastro-eno dogadaji na tvrdavi Barone), vjerski turizam (oto¢i¢ Visovac, vrtovi Sv.

Lovre, 28 sakralnih objekata samo u staroj gradskoj jezgri).

Izgradnjom hotela i samog pristaniSta za brodove u Mandalini, hotel D-Resort 2’ upotpunjuje
uz ostale marine ponudu Sibenskog kraja kroz nauticki turizam koji podrazumijeva
posjedovanje ili najam broda, jedrilice ili neke druge vrste plovila i smatra se da je pogodniji

za turiste viSe platezne moci.

Iz podataka Drzavnog zavoda za statistiku vidi se da Sibenik i Zupanija imaju najveéu zaradu
od nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj. Uz marinu u Mandalini na podru¢ju Sibenika

nalaze se jo§ i NCP — Nauticki Centar Prgin, Marina Solaris te Marina Zaton, a u blizini

% Setnica u kanalu sv. Ante https://www.kanal-svetog-ante.com/hr/atrakcije-u-kanalu/setnica (pristupano
23.05.2021.)

% Stan¢ié, A. (2019), Turizam u sklopu lokalnog razvoja grada Sibenika, Ekonomski fakultet u Splitu
https://repozitorij.efst.unist.hr/islandora/object/efst%3A3094/datastream/PDF/view (pristupano 23.05.2021.)

27 D-Resort Sibenik https://www.dresortsibenik.com/ (pristupano 11.05.2021.)
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Sibenika, toénije, u Rogoznici nalazi se i jedna od najljepsih marina prve kategorije Marina
Frapa. Osim marina i charter agencije koje iznajmljuju jedrilice imaju velik doprinos

nauti¢kom turizmu §ibenskog kraja. 2

Grad Sibenik svojim kulturnim i turisti¢kim sadrZajem i ponudom iz godine u godinu privla¢i
sve vi§e i viSe turista. U prvih Sest mjeseci 2019. godine Sibenik je posjetilo 110.422 turista,
Sto je Cak 10 posto viSe u odnosu na isto razdoblje iz 2018. godine. Prema hotelskom
turistickom prometu iz srpnja 2019. godine (mjereno u nocenjima), Sibenik je bio u 10

najboljih destinacija u Hrvatskoj. 2°

Nazalost, vrijeme pandemije bolesti COVID-19, koje je zadesilo cijeli svijet 2020. i nastavilo
se u2021. godini znatno je utjecalo ponajvise na turizam jer su ljudi diljem svijeta ostajali bez
poslova zbog tzv. lockdowna. Dakle, radile su samo za zivot neophodne grane, dok je
ugostiteljstvo 1 turisticki smjestaj bio veéinu vremena potpuno zabranjen. Ostala podrucja
privrede, mali obrtnici i slicno, bili su mjesecima zatvoreni, §to se odrazilo na financijske
gubitke poslodavaca i gubitak posla zaposlenih. Takoder, putovanja su bila gotovo potpuno

zabranjena i nikakav prihod nije se mogao ostvariti kroz turizam. °

Prema podacima DrZzavnog zavoda za statistiku, u komercijalnim smjestajnim objektima u
2020. ostvareno je 7,0 milijuna dolazaka i 40,8 milijuna nocenja turista, tj. 64,2% manje
dolazaka 1 55,3% manje noc¢enja turista u odnosu na 2019. Od toga, domaci turisti ostvarili su
1,5 milijuna dolazaka i 5,4 milijuna no¢enja. U odnosu na 2019, to je pad dolazaka turista za
34,2% i pad nocenja turista za 23,7%, a strani turisti u 2020. ostvarili su 5,5 milijuna dolazaka
1 35,4 milijuna nocenja, §to je u odnosu na 2019. pad dolazaka turista za 68,0% 1 pad nocenja
turista za 58,0%. Kako je prikazano i grafikonom na slici 1, to je najmanji zabiljeZeni broj

noc¢enja 1 dolazaka turista u Republiku Hrvatsku od 2000. godine do danas.

28 Stan¢ié, A. (2019), Turizam u sklopu lokalnog razvoja grada Sibenika, Ekonomski fakultet u Splitu
https://repozitorij.efst.unist.hr/islandora/object/efst%3A3094/datastream/PDF/view (pristupano 11.05.2021.)

2 Drzavni zavod za statistiku https://www.dzs.hr/ (pristupano 11.05.2021.)

% Turisti¢ka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/ (pristupano 17.06.2021.)
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Mirko Burazer: Koristenje kulturnih resursa u kreiranju turisticke ponude grada Sibenika (struéni zavr$ni rad)

NOCENJA TURISTA U KOMERCIJALNIM SMJESTAJNIM OBJEKTIMA OD 2000. DO 2020.
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Slika 1 Graficki prikaz broja nocenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima u Republici Hrvatskoj od 2000. do
2020. godine. (https://www.dzs.hr/Hrv/Covid-19/turizam-dolasci_i_nocenja_2020.html)

Kona¢no, velik dio stanovniStva je sada imuniziran, ili putem cjepiva ili putem preboljenja
bolesti, pa se u nekim drzavama ve¢ proglaSava kraj epidemije. Ipak, ostali su dugoro¢ni gubici
i negativan odraz na turizam. Prvi problem predstavlja smanjena platezna mo¢ turista tijekom
i nakon pandemije, a drugi problem predstavlja gubitak koji su ostvarili gotovo svi
iznajmljivaci, hoteli, turisticki i ugostiteljski objekti. Zbog toga, neki od njih morali su zatvarati
svoje objekte, odjavljivati se iz registra iznajmljivaca. Primjerice, prema podacima Turisti¢ke
zajednice u Sibeniku, 2020. godine u lipnju postojala su 1242 prijavljena objekta za iznajmljivanje, a
ove, 2021. godine u lipnju zabiljezeno ih je 1117 na podrugju koje obuhvaéa TZ Sibenika. Grad je imao
na raspolaganju 6054 kreveta, a ove ih je godine raspolozivo 5631, ili ¢ak 423 manje. Dakle, radi se o
stotinama kreveta manje 1 vise od sto iznajmljiva¢a manje nego prosle godine. Odnosno, iznajmljivaca
je manje za oko 10 posto, a turisti¢kih postelja za oko 7 posto. Najbolje se tijekom pandemije odrzao
ruralni turizam, bez velikih guzvi i velikog broja ljudi, a uz dodatne sadrzaje. Kulturni turizam je
iznimno patio jer su sva kulturna dogadanja najduze bila obustavljena, od kazalisnih predstava do
glazbenih koncerata, festivala, manifestacija i sajmova, sve od ozujka 2020.godine. Postepeno, u lipnju
2021.godine kulturni program se vraca. Nazalost, predvidanja za sveukupni turizam za 2021.
godinu su jo§ gora, no nadam se da ¢e ova kriza uskoro proci i da ¢e ve¢ od 2022. godine

turizam i putovanja poprimiti barem dio starog sjaja.

81 Drzavni zavod za statistiku https://www.dzs.hr/Hrv/Covid-19/turizam-dolasci_i_nocenja_2020.html
(pristupano 19.06.2021.)
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4. KULTURNI TURISTICKI IDENTITET GRADA SIBENIKA

Podrugje Sibenika i okolice iznimno je bogato kulturnom bastinom, zbog &ega je Sibenik
idealno mjesto za razvoj kulturnog turizma, prije svega zbog svojih tvrdava, sakralnih
spomenika 1 ostalih baStinskih lokaliteta koji su dostupni 1 valorizirani kao dio turisticke
ponude. 32 Kulturni resursi nisu turisti¢ki proizvodi sami po sebi, nego to postaju tek nakon
procesa promjene koju izazivaju unutarnje inicijative, lokalne ambicije u turizmu te vanjske
sile na globalnom trziStu turizma. Nikad nije bila upitna ljepota spomenute bastine, no
godinama ovi spomenici nisu bili iskoriSteni na pravi nacin jer je nedostajao novac za
ostvarenje ideja, ali i najvaznije, same ideje. Zbog sve vece konkurencije na turistickom trzistu,
potrebno se okrenuti potrosacki orijentiranom razmisljanju koje nas projicira u polozaj turista
kako bismo razumjeli kako zadovoljiti potrebe i zahtjeve turistickih potrosaca. Potrebno je
upoznati potrosaceve elemente vrijednosti prema njegovoj osobnoj percepciji, otkriti sve
neiskoriStene mogucnosti povecanja vrijednosti te stvaranje zadovoljnog gosta i stjecanje
konkurentske prednosti na trzistu. Potrebno je postaviti pitanje: Moze li se na atraktivan,

moderan, opéerazumljiv nadin prikazati sva povijest i zna¢aj kulturne bastine? 3

Primjerice, dok nije revitalizirana, o Tvrdavi sv. Mihovila, koja je za grad bila oduvijek od
iznimnog znacaja jer je kroz povijest sluZila za obranu od napada, nije se previse znalo i kada
biste pitali nekog posjetioca ili domicilnog stanovnika $to je neophodno posjetiti u Sibeniku,
sigurno je odgovor bio katedrala. Ipak, nakon revitalizacije tvrdave 2014. godine, misljenje
ljudi se promijenilo i zasigurno je postignut op¢i Cilj zacetnika revitalizacije, a to je doprinos
odrzivom gospodarskom razvoju Sibenika i okolne regije kroz razvitak i Sirenje ponude
kulturnog turizma, a neki od specificnih ciljeva bili su obnova i nadogradnja turisticke
infrastrukture 1 uredenje Tvrdave sv. Mihovila kao nove turisticke atrakcije koja ima za cilj
stvarati inovativne kulturno-umjetnic¢ke, edukativne i druge sadrzaje. Tako kada turist danas
dolazi u Sibenik, osim §to ¢e traziti smjernice do katedrale, uvijek ée pitati i za ,,najljepsu
koncertnu pozornicu na svijetu. Projekt Revitalizacije Tvrdave sv. Mihovila ukljué¢ivao je

infrastrukturne radove na povrsini 2600 m2, koji su obuhvatili izgradnju 1 uredenje ljetne

% Tuyristi¢ka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/stranice/kulturna-bastina/15.html (pristupano
18.05.2021.)

33 Vrtiprah, V. (2006). Kulturni resursi kao ¢&initelj turisticke ponude u 21. stoljeéu. Ekonomska misao i praksa,
(2), 279-296. https://hrcak.srce.hr/10683
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pozornice sa 1077 mjesta, te uredenje podzemnog dijela tvrdave, kroz projekt je ostvareno

nekoliko studija i planova, a jedan od njih je Kulturni brand grada Sibenika. 3*

Osim bogate ponude kulturnih, glazbenih i scenskih dogadanja, tvrdava je prepoznata kao
je jedna od glavnih pokretaca razvoja grada s ciljem osmisljavanja i pruzanja novih kulturnih,
edukativnih i glazbeno-scenskih programa. Donedavno su dvije cisterne iz 15. stoljeca bile
skrivene u utrobi tvrdave, a danas su zidovi cisterni kulisa za prezentaciju bogate povijesti
tvrdave 1 grada. Tako je iznimno zahtjevnim projektom u cisternama postavljena
najsuvremenija tehnicka oprema potrebna za projiciranje sadrzaja na zakrivljene i grubo
ozbukane zidove cisterne. Slikovnu i zvucénu kulisu ¢ine 34 projektora 1 16 zvucnika koji
pokrivaju 90% povrSine zidova. U pauzama izmedu glavnih projekcija, u cisternama se
prikazuje multimedijalna 3D izlozba najvaznijih i najbolje oCuvanih nalaza koji svjedoce
dugotrajnom kontinuitetu koriStenja ove lokacije. Na taj nacin povijest je ispricana 3D
mapiranjem. Dolaskom na tvrdavu, mogucée je posuditi multimedijalni audio vodi¢ koji

objasnjava svaku od to¢aka na putu. ¥

Jos$ jedna obrambena utvrda grada bila je tvrdava Barone ¢ija je obnova zapocela 2014. godine,
a cilj obnove bio je tvrdavu pretvoriti u inovativni centar uz interaktivni muzej gdje bi se
modernizacijom mogle dozivjeti borbe s Turcima. Op¢i cilj projekta bio je pridonijeti
poboljsanju turisticke infrastrukture s ciljem povecanja razine blagostanja u Sibensko —
kninskoj Zupaniji 1 pridonijeti promociji kulturnih atrakcija i potaknuti rast lokalnih malih 1
srednjih poduzetnika (MSP) pruzanjem visoko — tehnoloskih inovativnih usluga. Specifi¢ni cilj
projekta bio je uspostaviti Tvrdavu Barone kao inovativnu i jedinstvenu kulturnu atrakciju 1
platformu za promoviranje lokalnih MSP-a u turisticCkom sektoru. Tvrdava Barone ovim je
projektom postala prepoznatljivi spomenik kulturne bastine u gradu Sibeniku, svakodnevno
dostupan posjetiteljima, koji promovira revalorizaciju i revitalizaciju hrvatskih kulturnih
dobara, jedinstvena turisticka atrakcija, koja kombinira proslost i sadaSnjost prikazujuci

okolnosti presudnog povijesnog trenutka kroz visoku tehnologiju, ujedno promovirajuci slavnu

.....

34 Tyrdava kulture https://www.tvrdjava-kulture.hr/media/27653/kulturnibrandgradaibenika.pdf (pristupano
19.05.2021.)
3 Tvrdava kulture https://www.tvrdjava-kulture.hr/hr/tvrdava-sv-mihovila/bastina/ (pristupano 20.05.2021.)
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posebice grada Sibenika, kao nezaobilaznih destinacija kulturno-povijesnog turizma. Tvrdava

privlaci velik broj posjetitelja uz vrhunsku gastronomsku ponudu te predivan pogled. *

Jedina mletacka vojna utvrda smjesStena isklju¢ivo na moru je tvrdava sv. Nikole u kanalu sv.
Ante u Sibeniku. Ranije drago izletiste lokalnom stanovniitvu, nakon ulaska pod UNESCO-vu
zaStitu i nakon revitalizacije 2019. godine, postala je jedna od vaznijih turistickih atrakcija
grada. Danas je moguce iznajmiti brod i vodenom turom s mora uz interaktivne tablete i

multimedijalni audio-vizualni vodi¢ do¢i u posjet tvrdavi, morskim tunelima, vidikovcu.

Vazno je spomenuti i Sibenik kao lokaciju gdje se snimala sad ve¢ kultna i globalno poznata
serija Igre prijestolja (eng. Game of Thrones) zbog koje je Sibenik smjesten na listu destinacija
koju zaljubljenici te serije moraju vidjeti. U svrhe snimanja koriStene su katedrala sv. Jakova,
tvrdava sv. Ivana, tvrdava sv. Nikole te same gradske konture koje su prikazane u petoj sezoni
serijala. 3 Svjetske produkcijske kuée prepoznale su Sibenik kao idealnu kulisu za snimanje te
popularne serije, no nedostajalo je marketinske promocije od strane samog grada te se nisu
privukli ljubitelji ove svjetski poznate i cijenjene serije. Primjerice, Dubrovnik je napravio
pravu turisti¢ku atrakciju privukavsi veliki broj zaljubljenika u Igru prijestolja, dok je Sibenik

po ovom pitanju samo ostao u hjegovoj sjeni.

I iz prethodnog teksta jasno je da nije dovoljno imati bastinu, potrebno je imati ideju kako
bastinu uciniti atrakcijom, kako je u€initi zanimljivijom turistima i proizvesti profit iz samog
imena spomenika ili lokaliteta. Primjerice, Sibenska katedrala postala je atrakcijom i kroz
implementaciju njena oblika u gradske slasti¢arne koje rade kolace u gipsanom odljevu kako
bi se postigao realistican prikaz katedrale u malom, jestivom obliku. Kroz sve suvenire proteze
se njen motiv ¢ime se veliki broj MSP u gradu odrzava tijekom sezone. Na savrSen nacin je
iskoriSten polozaj katedrale u promociji Michelinovom zvjezdicom nagradenog restorana
Pelegrini koji se nalazi na Cetiri bunara nasuprot katedrale. Osim svjetski prepoznate kvalitete

hrane, pogled 1 blizina katedrale su ono §to ovo mjesto ¢ine posebnim.

Iznimna ideja kako stvoriti turisticku atrakciju postavljena je ispred katedrale gdje je moguce
uz pomo¢ pametnog telefona nauéiti nesto o Sibeniku, a sve o njemu pri¢a Juraj Dalmatinac.

Radi se o projektu ,,Virtualni Juraj Dalmatinac* koji je osvojio svjetsku nagradu koju dodjeljuje

36 Tyrdava kulture https://www.tvrdjava-kulture.hr/hr/tvrdava-barone/ (pristupano 19.05.2021.)
37 Turisti¢ka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/stranice/game-of-thrones-lokacije/49.html
(pristupano 20.05.2021.)
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Svjetska turisticka organizacija u kategoriji inovacije u istrazivanju i tehnologiji. Dovoljno je
do¢i na oznacena mjesta oko katedrale i uz pametni telefon ,,0ziviti* Jurja Dalmatinca koji ¢e
vam ispriGati povijest. Ova 3D atrakcija za strance, ali i za stanovnike Sibenika koji zele znati

vise osmisljena je 2014. godine i od tada je neizostavan dio svakog posjetitelja Sibenika. 3

Muzej grada Sibenika renovirao je svoj stalni postav i dostupan je za posjetitelje. Moderno je
opremljen pa je zanimljiv i za organizirane posjete. 3 Zainteresirani za povijest i artefakte na

raspolaganju imaju galeriju KrSevan.

Od buduéih planova bitnih za grad Sibenik moZe se izdvojiti revitalizacija Tvrdave sv. Ivana
kojom ¢e se obnoviti i opremiti dvije cjeline tvrdave, sjeverni dio poznat kao ,,Klijesta™ i juzni
zvan ,,Zvijezda®, kao i bedemi unutar tvrdave. Visoki ulozi idu u razvoj inovativnih sadrzaja
pa ¢e posjetitelji moci uzivati U gastro-vizualnom konceptu. Kao i na Tvrdavi sv. Mihovila, uz
pomo¢ revolucionarne tehnike 3D video-mappinga na zidinama tvrdave prikazivat ¢e se
sadrzaji, koji ¢e stvarati opticke iluzije i dojam kretanja stati¢nih objekata. Osim toga, izgradit
¢e se 1 Edukativni kampus s pametnim interaktivnim u¢ionicama i prezentacijskim prostorima

te kvalitetnim smjestajem Gime ¢e znatno doprinijeti kulturnom turizmu grada Sibenika.

4.1 Dogadaji

Nesumnjivu posebnost hrvatske kulture i svojevrsni zastitni znak Sibenika veé vise od pedeset
godina predstavlja Medunarodni dje¢ji festival, u svijetu jedinstvena i afirmirana hrvatska
kulturna manifestacija. Festival je prvi put odrzan 1958. godine, kao realizacija inicijative i
angaZmana nekolicine zaljubljenika u umjetnost za djecu, ali se ubrzo prometnuo u veliki i
sloZeni festivalski mehanizam od medunarodnog znacaja. Festival inicira i poti¢e mnoge ideje
u razlicitim oblicima umjetnosti za djecu 1 djecjeg stvaralaStva: dramskom, lutkarskom,
glazbeno-scenskom, filmskom, literarnom i likovnom. Posebna je vrijednost Festivala njegov
likovni program, kako onaj stvoren nevjesStim, a razigranim djecjim prsti¢ima tako i1 onaj §to
ga djeci daruju najeminentnija imena hrvatske i svjetske likovne umjetnosti: slikari, dizajneri,
fotografi, arhitekti 1 drugi umjetnici koji su u svojem djelu odnjegovali 1 sacuvali dragocjenu

vezu s iskustvima ¢istog djetinjstva. Sibenik je za festivalskih dana mjesto uzbudljivog susreta

% Virtualni Juraj Dalmatinac https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/sibenik-virtualni-juraj-dalmatinac-dobitnik-je-
svjetske-nagrade-za-turizam---320823.html (pristupano 20.05.2021.)
3% Muzej grada Sibenika http://www.muzej-sibenik.hr/hrv/o_muzeju.asp (pristupano 20.05.2021.)
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pjesnika 1 djece, otvorena kinodvorana na starim gorickim skalinama, ucionica novinarstva,
kiparstva, stripa, filmskog i video snimanja, arhitekture i graditeljstva, pjesniStva, slikarstva,

dizajna, informati¢kog oblikovanja, lutkarstva, glazbe i pokreta. 4

Perivoj Roberta Visianija glasi za jedan je od najljepSih dalmatinskih parkova u kojem je
spojena perivojna kultura i krajolik. Robert Visiani, Covjek koji je proslavio Sibenik u proglosti
spojio je mediteransku raznolikost flore s predivnim perivojem koji se nalazi izmedu Sibenskog
glavnog trga i rive. Ovaj predivan pothvat krajobrazne arhitekture potpuno je obnovljen 1995.
godine. Danas se park najvise koristi u vansezonskim razdobljima, u proljeée i zimu, kada se
odrzavaju gastro sajmovi popraceni kulturnim sadrzajima, §to pomaze razvoju turizma tokom
cijele godine. U parku se posebno uZiva u adventsko vrijeme kada se u njemu odrzava
popularna $ibenska Adventura. ** Prekrasno mjesto kao primjer hortikulture u kombinaciji sa
sakralnim sadrzajem su samostanski vrtovi sv. Lovre od kojih je napravljen dobar turisticki

proizvod, primjeren za mirne Setnje i razgovore uz odredenu ugostiteljsku ponudu.

U vrijeme pandemije kada je nazalost sva promocija umjetnosti stala, razvile su se ideje kako
na otvorenom prostoru izloziti radove kako lokalnih, tako i §iroj javnosti poznatih umjetnika.
Izvrstan primjer je Azimut, Nezavisni kulturni centar koji se nalazi podno katedrale i poznata
4 bunara, a na sve naine pokusava poduprijeti kako likovnu, tako 1 glazbenu i sve druge
segmente kulture. Redovno se odrZavaju izlozbe na otvorenoj travnatoj povrSini tijekom
ljepsih, toplijih mjeseci u godini, §to je posebno zanimljivo 1 turistima i domacem stanovni$tvu.
Kada je turista ne$to manje, isti organizatori kulturnu promociju i dalje zadrZavaju tijekom
cijele godine u zatvorenim prostorijama, a kada ni to nije bilo moguée zbog pandemije,

omogucili su online prijenose izlozbi.

Stari centar Sibenika sam za sebe je spomenik i jedna velika izlozba gdje su tradicionalne
vrijednosti i bastina uklopljeni u svakodnevni Zivot, pa je primjerice kroz sve male starogradske
ulice lako uociti posude za cvije¢e obojane u narancasto-crne boje Sibenske kape. U ljetnim
mjesecima predivno je cuti nematerijalnu kulturnu baStinu cijele Hrvatske, ali i samog
Sibenika, a to je a capella klapska pjesma koja se Guje kroz kamene ulice i zidove te predstavlja

turisticku atrakciju za sve posjetitelje. Tokom srpnja i kolovoza odrzavaju se i1 klapske veceri

* Medunarodni djecji festival http://mdf-sibenik.com/index.php/o-festivalu/ (pristupano 22.05.2021.)
4 Turisticka zajednica Sibenik https://www.sibenik-tourism.hr/lokacije/perivoj-roberta-visianija/10.html
(pristupano 20.05.2021.)
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u prigodnom ambijentu na jednom od trgova stare gradske jezgre. Grad je bogat mnogobrojnim

pala¢ama (Pellegrini, Divinié, Rossini, Foscolo, itd.), butama i portalima.

Glazbeni program u Sibeniku izrazito utje¢e na samu turisti¢ku ponudu i ve¢ina dogadaja su
glazbeno-scenskog tipa. Od globalnog Terranea koji je dokazao da je moguca takva
organizacija, kroz Sibenik je proslo puno festivala, a od prosle godine i Seasplash *? i Outlook
43 festivali koji su na svjetskoj razini. Valjalo bi spomenuti i festival Regius ** koji se iz godine
u godinu trudi zadovoljiti apetite 1 gradana samog grada, ali i turista. Iz podataka Turisticke
zajednice grada Sibenika vidljivo je da zaljubljenici u glazbu i glazbeno-scenska dogadanja

povecavaju broj no¢enja u periodima kad se odrzavaju.

Dalmatinska Sansona Sibenski je festival prepoznatljiv i $ire i to po mnogocemu, a ponajprije
po samoj kvaliteti, kako u organizacijskom tako i umjetnickom pogledu. Predanim i ozbiljnim
radom, biraju¢i najbolje hrvatske izvodace 1 autore stihova i glazbe, zauzeo je mjesto medu

vodeéim hrvatskim kulturno-glazbenim festivalima. 4

Jedan od, sad ve¢, obiljezja Sibenika je Srednjovjekovni sajam koji se odvija tijekom rujna.
Tijekom tih nekoliko dana moguce je vidjeti mnostvo kostimiranih plemiéa i plemkinja, na sve
strane iznicu topovi, macevi, viteski oklopi, samostreli i raznorazni srednjovjekovni rekviziti.
Standovi okupiraju stari dio grada. Trgovci i obrtnici nude razli¢ite proizvode koji do¢aravaju
ono doba, moguce je gadati iz luka iz strijele, jahati konje, obuci se u vitezove, upoznati se s
neobi¢nim instrumentima tog razdoblja, vidjeti ratnike koji demonstriraju svoje vjeStine i
poducavaju zainteresirane. Cijeli grad postane srednjovjekovna pozornica, do te mjere da se na
cesti mogu vidjeti ljudi preruseni u gubavce, kao jednu od Cestih pojava iz srednjeg vijeka.
Pucaju topovi, kostimirani sudionici sajma, domaci i inozemni, prikazuju svu ljepotu,
otmjenost i romanti¢nost te raznolikost odjece tog doba. Na Trgu Republike Hrvatske ispred
Gradske vije¢nice, netom uz katedralu, odvijaju se viteske borbe gdje se uz zvuke glazbe ,mladi
vitezovi macuju s ciljem pobjede i osvajanja srca i ruke svoje izabranice. Osim povijesno-
kulturnih atrakcija, moguce se upoznati i s gastronomskom ponudom toga doba priredenom od

strane ugostitelja pod nazivom ,,Jelovnici izgubljenog vremena*.

42 Seasplash festival https://seasplash-festival.com/en/ (pristupano 22.05.2021.)

43 Qutlook festival https://outlookfestival.com/ (pristupano 22.05.2021.)

44 Regius festival https://www.regiusfestival.com/ (pristupano 22.05.2021.)

45 Dalmatinska $ansona http://www.sansona-sibenik.com/?tip=stranica&id=1&title=o-festivalu (pristupano
22.05.2021.)
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Tokom godina zavidan broj dogadaja prolazi kroz Sibenik, svi doprinoseéi kulturnom turizmu
grada, a uz nabrojano vrijedilo bi spomenuti i Mediteran film festival, Supertoon festival,
Orguljasku ljetnu $kolu, Festival putnika te Sibensku regatu krstasa. Posebnu paZnju na
turisti¢koj karti Sibenik je doZivio u doba Terraneo festivala (2011.-2013.) koji je bio prvi
kulturni projekt toga tipa koji se bazirao iskljucivo na turisticko trziste. Do tada, turizam je
uglavnom bio okrenut prema lokalnom stanovni$tvu i uglavnom se financirao iz sredstava
lokalne zajednice. Festival kao Terraneo svjetske je kvalitete i takvi izvoda¢e nemamo priliku
cesto vidjeti na ovom podruc¢ju. Kada su lokalni organizatori vidjeli da je ipak moguée nesto
napraviti u Sibeniku i pokrenuti ljude da projekt podrze, ubrzo je Sibenik postao grad festivala.
Bilo je 1 manjih dogadanja u staroj jezgri grada, akusti¢nih ili tzv. unplugged koncerata i
raznolikih dogadanja koji su upotpunjavali turisticku ponudu. Turisticka zajednica je
prepoznala potencijal da se ovakvim tempom i organizacijom turisti¢ka ponuda moze prosiriti

i na cijelu godinu te je pokrenula kampanju ,,Sibenik — grad festivala®. 46

Od 2012. godine svakog proljeca odrzava se Festival putnika. Na repertoaru se svake godine
nadu putopisna predavanja poznatih hrvatskih putnika, promocije knjiga, glazba uZzivo.
Interesanti iz cijele drzave posjecuju Festival i time potpomazu kulturno-edukativni program u

gradu i van sezone.

46 Tyrdava kulture https://tvrdjava-kulture.hr/media/27653/kulturnibrandgradaibenika.pdf (pristupano
18.05.2021.)
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5. ZAKLJUCAK

Sibenik je, bez obzira na bogatstvo kulturnih resursa koje posjeduje, dugi niz godina dekao
priliku da ojaca kao turisticka destinacija. Najcesce je bio odrediste starijim turistima koji su
htjeli dozivjeti kulturnu bastinu grada, ostavs$i u njemu dan ili dva, na putu od Splita do Zadra.
U posljednjih nekoliko godina, Sibenik je doZivio svojevrsni procvat. Ne samo da je postao
trazena destinacija kulturnog turizma, nego je postao i primjer dobre prakse kako na ispravan
nacin razviti kulturno-turisticku ponudu atraktivnu Sirokoj publici. Danas je kulturno-turisticka
ponuda grada uklju¢ena u sve segmente, od potraznje za objektima i sadrzajima kulturnog
karaktera, materijalnom baStinom, ali i onom nematerijalnom koja podrazumijeva brojne
manifestacije, priredbe, sajmove, koncerte. Ponuda je osim prikupljanja informacija o gradu
pocela ukljucivati i iznimno kvalitetne doZzivljaje za kojima kulturni turisti tragaju. Stvoreni su
temelji za odrZivo upravljanje resursima i ponudom grada Sibenika te je grad pozicioniran kao
kulturno-turisti¢ka atrakcija s uspjesnim spojem moderne tehnologije i tradicije. Ljudi Zele do¢i
u Sibenik zbog njegove kulturne ponude, ne samo zbog brojnih gradevina i spomenika koji se
u njemu nalaze. Kreirani su sadrzaji visoke vrijednosti i ostvareno je dobro strateSsko
upravljanje kulturnom bastinom. Sibenik postaje primjer uspjesnog iskoristavanja domacih i

europskih financiranja, pri ¢emu se i dalje gleda interes domaceg stanovnistva.

Naravno, turizam, koliko god dobar za ekonomiju, nosi negativne strane sa svojim razvojem.
Tako je nedostatak ovolike popularnosti grada u prevelikim guzvama zbog kratke sezone, iako
je sada sve vise kulturnih dogadanja tijekom jeseni i zime koja potpomazu kvaliteti i domaceg
zZivota i dolascima turista van sezone. Najve¢i nedostatak turizmifikacije je iseljavanje lokalnog
stanovniStva iz centralnog dijela grada s ciljem preuredenja Zivotnih prostora u smjestajne
objekte za turiste, Cime se gubi Car upoznavanja Zivota lokalnog stanovnistva i obi¢aja u centru

Sibenika. Ipak, nadam se da ée dusa grada ostati saduvana.

Ovaj rad posluzit ¢e kao dobar temelj za provedbu istrazivanja u kojem ¢e se ispitati percepcija

lokalnog stanovnistva o koristenju kulturnih resursa za potrebe turizma u gradu Sibeniku.
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ZIVOTOPIS
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Datum rodenja: 28/11/1989 | DrZavijanstvo: hrvatsko | Spol Musko |

(+385) 955397416 | burazer.mirko@gmail.com | http://www.basicandrough.com/ |

https://www.linkedin.com/in/mirko-burazer/ | https://www.facebook.com/burazer.mirko |

https://www.instagram.com/mirkoburazer/ | Severinska 17, 10000, Zagreb, Hrvatska

« RADNO ISKUSTVO

03/01/2021 — TRENUTACNO — Zagreb, Hrvatska
DISKOGRAFSKA KUCA — BASIC & ROUGH

Otkrivanje i potpisivanje novih talenata
Objavljivanje izdanja

Distribucija

Komunikacija s prostorima i izvodacima
Rezervirajte turneje za bendove

PR i promocija

Voditelj drustvenih mreza

01/12/2019 — TRENUTACNO - Sibenik, Hrvatska
ADVENTURA BOZICNI SAJAM — U.O. PEKA

Osniva¢ U.O. Peka Voditelj
drustvenih mreza Interakcija s
kupcima

PR i promocija

28/09/2019 — TRENUTACNO — Zapresic, Hrvatska
POTPREDSJEDNIK STUDENTSKOG ZBORA — VELEUCILISTE BALTAZAR ZAPRESIC

Predstavljati u¢enicko tijelo na §kolskom okrugu, gradanskim dogadanjima i drugim sastancima na zahtjev predsjednika
Koordinirati rad odbora

Predsjedavanje sastancima Vijec¢a ucenika u odsutnosti predsjednika

28/09/2019 - TRENUTACNO — Zapresié, Hrvatska
CLAN STRUCNOG VIJECA — VELEUCILISTE BALTAZAR ZAPRESIC

Raspravlja i odluguje o akademskim, stru¢nim, nastavnim i znanstvenim pitanjima djela
Donosi studijske programe i planove provedbe na prijedlog Studijskog vijeca, u skladu sa Zakonom i ovaj Statut Usvaja postupak i
kriterije za stjecanje ECTS bodova, kriterije i uvjete za prijenos ECTS bodova s raznih studija ili obrazovnih programa

06/08/2018 —08/08/2018 — Primosten, Hrvatska
STAGE/PRODUCTION MANAGER - SUPER UHO

Zakazivanje i vodenje proba Koordiniranje
rada scenske ekipe

Nadzor cijelog eventa svaki put kad se izvodi
Voditi raéuna o scenskoj opremi

02/08/2018 — 04/08/2018 — Bra¢, Hrvatska
STAGE/PRODUCTION MANAGER - VOI'SA FESTIVAL

Zakazivanje i vodenje proba Koordiniranje
rada scenske ekipe

Nadzor cijelog eventa svaki put kad se izvodi
Voditi racuna o scenskoj opremi
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05/07/2018 — 08/07/2018 — Veliki Tabor, Hrvatska
STAGE/PRODUCTION MANAGER - TABOR FILM FESTIVAL

Zakazivanje i vodenje proba Koordiniranje
rada scenske ekipe

Nadzor cijelog eventa svaki put kad se izvodi
Voditi racuna o scenskoj opremi

20/11/2017 — TRENUTACNO — Zapresi¢, Hrvatska
SOCIAL MEDIA MANAGER — VELEUCILISTE BALTAZAR ZAPRESIC

Promocija kulturnog menadzmenta

Provodenje istrazivanja o trenutnim referentnim trendovima i sklonostima publike Dizajniranje i

provedba strategije drustvenih medija u skladu s poslovnim ciljevima

Svakodnevno generirajte, uredujte, objavljujte i dijelite zanimljiv sadrzaj (npr. 1zvorni tekst, fotografije, videozapisi i vijesti)
Suradujte s drugim timovima, poput marketinga, prodaje i korisni¢ke sluzbe kako biste osigurali dosljednost robne marke
Komunicirajte sa sljedbenicima, pravovremeno odgovarajte na upite i nadgledajte recenzije kupaca

01/06/2017 —- TRENUTACNO - Sibenik, Hrvatska
HOST & BOOKING — APARTMENTS TONKA

Briga za goste

PR i promocija

Booking

Komunikacija s gostima
Voditelj drustvenihmreza

01/03/2017 —03/01/2021 — Zagreb, Hrvatska
BOOKING AGENT - BROPROMOTION BOOKING & PR AGENCY

Komunikacija s prostorima i izvodacima
Rezervirajte turneje za bendove (Mayales, Nina Romi¢, Bruto Geto, Dementronomes ...) PR i promocija
Voditelj drustvenih mreza

05/02/2017 — TRENUTACNO — Hum na Sutli, Hrvatska
FESTIVALSKI PROMOTOR - HOOMSTOCK

Networking

Upoznavanje s relevantnim detaljima svakog dogadaja, ukljucujuci zakazivanje i cijene Hospitality
Poticanje posjecivanjadogadaja primjenom odgovaraju¢ih tehnika prodaje i pregovaranja PR i promocija
Bookiranje bendova i izvodaca

Voditelj drustvenih mreza

25/08/2014 — 26/05/2020 — Zagreb, Hrvatska
BUBNJAR - MNOGI DRUGI

Bubnjar
Promotor PR

Voditelj drustvenih mreza

10/11/2009 — 30/09/2017 — Zagreb, Hrvatska
BARMEN - CAFFE BAR TANGENTA, M.B.B.S. D.O.O.
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OBRAZOVANJE | OSPOSOBLJAVANJE

01/09/2017 — TRENUTACNO
STUDENT - Veleu¢iliste Baltazar Zapresic¢

01/10/2011 — 30/09/2013
STUDENT - Fakultet organizacije i informatike

01/09/2004 — 22/06/2008
GRADEVINSKI TEHNICAR - Tehnicka Skola Sibenik

2020
SPEAKING IN PUBLIC - Google Digital Garage

2020
BUSINESS COMMUNICATION CERTIFICATE - Google Digital Garage

2020
EFFECTIVE NETWORKING CERTIFICATE — Google Digital Garage

2020
UNDERSTAND THE BASICS OF CODE CERTIFICATE — Google Digital Garage

2020
HOW TO ENHANCE AND PROTECT YOUR ONLINE CAMPAIGN CERTIFICATE - Google Digital Garage

2020
FUNDAMENTALS OF DIGITAL MARKETING CERTIFICATE - Google Digital Garage

2020
GET STARTED WITH GOOGLE ADMOB CERTIFICATE — Google Skillshop

2020
GOOGLE MY BUSINESS CERTIFICATE — Google Skillshop

2020
YOUTUBE MUSIC CERTIFICATION CERTIFICATE - Google Skillshop

2020
YOUTUBE ASSET MONETIZATION CERTIFICATE — Google Skillshop

2020
CAMPAIGN MANAGER CERTIFICATION EXAM CERTIFICATE — Google Skillshop

2020
YOUTUBE CONTENT OWNERSHIP CERTIFICATE — Google Skillshop

2020
YOUTUBE MUSIC RIGHTS MANAGEMENT CERTIFICATION CERTIFICATE — Google Skillshop

37



Mirko Burazer: Koristenje kulturnih resursa u kreiranju turisticke ponude grada Sibenika (stru¢ni zavrsni rad)

JEZICNE VJESTINE

Materinski jezik/jezici: HRVATSKI

Drugi jezici:
RAZUMIJEVANJE GOVOR PISANJE
SlusanjeCitanje Govorna produkcija Govorna interakcija
ENGLESKI B2 C1 B2 B2 B2
CESKI Al Al Al Al Al

Razine: Al i A2: temeljni korisnik; B1 i B2: samostalni korisnik; C1 i C2: iskusni korisnik

» DIGITALNE VJESTINE

MS Office (Excel, Word, PowerPoint) Social Media Google packages (Google Docs, Google Drive, Google Sheets, Google
Slides) Komunikacijski programi (Skype, MS Teams, Zoom) OdIiTg koritenje raunala u Windows okruenju
| Strategijsko planiranje | Canva and Photo editor | Drustvene mreze (Facebook, Instagram, Youtube,

Twitter)

» VOZACKA DOZVOLA

Vozadka dozvola:AM
Vozadka dozvola:B

o HOBIJI I INTERESI

Bubnjar

https://www.youtube.com/watch?2v=GY fpw7DglQs
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Izjava o autorstvu zavr$nog rada i akademskoj Cestitosti

Ime i prezime studenta: Mirko Burazer
Mati¢ni broj studenta: 0016094621

Naslov rada: Koristenje kulturnih resursa u kreiranju turisti¢ke ponude grada Sibenika

Pod punom odgovornos¢u potvrdujem da je ovo moj autorski rad ¢iji niti jedan dio nije nastao
kopiranjem ili plagiranjem tudeg sadrzaja. Prilikom izrade rada koristio sam tude materijale
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