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SAZETAK

Tema ovog rada su festivali elektronic¢ke glazbe kao turisti¢ki resursi S obzirom na razvoj
festivalskog turizma unazad 50 godina pod utjecajem globalizacije. Cilj ovoga rada je dokazati
kako festivali elektronicke glazbe mogu pozitivno utjecati na razvoj turisticke destinacije, a
samim time i na razvoj ostalih gospodarskih grana. Metode istrazivanja u ovom radu su
teorijske 1 prakticne primjene, prije svega iz osobnog dozivljaja i prozivljenih iskustava koja
sam stekla radeci 1 pohadajuci festivale 7 godina, ali koristit ¢u se i metodom intervjuiranja u
svrhu §to potpunijeg istrazivanja. Struktura ovog teorijsko-istrazivackog rada podijeljena je u
Sest glavnih poglavlja, od kojih se u prva tri opisuje povijest festivala te razvoj festivalskog
turizma, dok su temelj posljednja tri poglavlja provedena istrazivanja i samostalno prikupljeni
statisticki podaci. U zakljucku je sumiran evolucijski proces nastanka i razvoj festivala te je
opisano Sto su svjetski i domaci festivali donijeli turizmu destinacije. U fokusu zakljucka je
razvoj opéine Tisno i pozitivni utjecaj The Garden festivala na turizam cjelokupne Sibensko-

Kninske Zupanije.

Kljuéne rijeci: festival, festivalski turizam, razvoj, glazbeni turizam, Tisno
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ABSTRACT

The theme of this paper is electronic music festivals as tourist resources in view of the
development of festival tourism over the past 50 years under the influence of globalization.The
aim of this paper is to prove that electronic music festivals can have a positive impact on the
development of a tourist destination, and therefore on the development of other industries. The
research methods in this paper are theoretical and practical applications, primarily from
personal experience and lived experiences | gained working and attending festivals for 10 years,
but I will also use the interview method for the purpose of as complete research as possible.
The structure of this theoretical and research paper is divided into six main chapters, of which
the first three describe the history of the festival and the development of festival tourism, while
the basis of the last three chapters are conducted research and independently collected statistics.
The conclusion summed up the evolutionary process of the creation and development of the
festival and described what the world and domestic festivals brought to the tourism of the
destination. The focus of the conclusion is the development of the Municipality of Tisno and

the positive impact of The Garden Festival on the tourism of the entire Sibenik-Knin County.

Keywords: festival, festival tourism, development, tourist offer, Tisno
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1. UVOD

Festivali nisu nova pojava, postoje od drevnih vremena, kada su ve¢inom bili povezani s
periodima zetve ili religijskim ritualima (Cudny, 2016:12). Radilo se o posebnim dogadajima,
koji su se odvijali tek jednom ili nekoliko puta godiSnje (Cudny, 2016:12), dok danas
svjedoCimo toliko bogatom razvoju festivala da su oni postali turisti¢ki resursi brojnih gradova,
zemalja 1 regija. Upravo to je i cilj ovoga rada u kojem zelim prikazati povezanst festivala
elektronicke glazbe s razvojem turizma, odnosno dokazati kako festivalski turizam zaista moze
neku destinaciju uéiniti turisticki zanimljivijom, posjeenijom i prepoznatljivijom te kako to

moze pozitivno utjecati i na sam razvoj ostalih gospodarskih grana neke turisti¢ke destinacije.

Navedenu tezu nastojat ¢u dokazati koriStenjem etnografskih metoda istrazivanja od kojih bih
istaknula one teorijske i prakti¢ne primjene koje se oslanjanju na osobni dozivljaj i prozivljena
iskustava, obzirom da sam ve¢ sedam godina konzument festivala elektroni¢ke glazbe te
sezonski djelatnik brojnih domacih i stranih festivala u Republici Hrvatskoj, bilo kao dio
organizacije ili kao nekada$nji glazbeni novinar i marketing menadzer utjecajnog domaceg
medija za promoviranje elektronske glazbe — MixMag Adria. Takoder, jedna od metoda
istrazivanja bit ¢e dubinski intervju u svrhu prikupljanja validnih podataka za prvu festivalsku
destinaciju u Hrvatskoj, Tisno. No, Koristit ¢u se takoder i teorijskim pristupom obrade

informacija kroz brojne knjige, znanstvene ¢lanke te medijske poveznice na koje ¢u se referirati.

Ovaj rad podijeljen je u Sest poglavlja, i dvanaest potpoglavlja. U prvome poglavlju rada
najprije ¢u objasniti razvoj festivalskog turizma kroz razradu povijesti festivala opcenito, vrste
festivala te u konacnici pribliziti pojam glazbenog festivalskog turizma Sto ¢e biti uvod za drugo
poglavlje rada te ujedno i teorijska ,,kruna‘“ rada teze koju Zelim dokazati — festivali elektronicke
glazbe kao vaZzan segment turisti¢ke ponude. Kroz ovo poglavlje bit ¢e obradena supkultura
ravea te njezin razvoj do turistickog proizvoda, a sve to ¢u potkrijepiti primjerima na
najuspjesnijim festivalima elektroni¢ke glazbe u svijetu i Hrvatskoj koji su ujedno postali i
vazni turisti¢ki resursi. U predzadnjem poglavlju rada napravit ¢u detaljnu analizu festivala
elektronicke glazbe u Tisnom i trusticki utjecaj The Garden Resorta na samu opéinu kroz
prikupljene statisticke podatke. Cijeli rad te iznesene podatke iz Cetvrtog poglavlja, zaokruZit
¢u detaljnim intervjuem s Filipom Henjakom (direktorom turisticke zajednice op¢ine Tisno), u

kojem nastojim prikazati doprinos The Garden Resorta turizmu destinacije.
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2. RAZVOJ FESTIVALSKOG TURIZMA

Turizam kao jedna od najprofitabilnijih gospodarskih grana u svijetu utjeCe na razvoj
destinacije, ali 1 druStva u cijelosti. S obzirom na navedeno povecao se i broj posebnih oblika
turizma u posljednjem desetljecu uslijed zahtjevnosti trzista, tj. novonastalih potreba turista koji
su u stalnoj potrazi za novim iskustvima. Nakon ekspanzije masovnog turizma koja se dogodila
proslog stolje¢a dolazi do usmjeravanja razvoja turizma prema pojedincu i sudioniku
turistickog putovanja. Kada govorimo u smislu globalnog turistickog trenda, turizam je prestao
biti samo susret razli¢itih skupina ljudi te njihovih zelja i potreba u zajednickoj destinaciji, ve¢
je po svojoj biti postao i neizbjezni nastanak novih kulturnih pravaca koji proizlaze iz tih
susreta. Turisticki potroSaci, njihove preferencije i zelja za ispunjenjem specifi¢nih usluga i
potreba rezultirale su nastankom posebnih oblika turizma koji se odrazavaju u kreiranju
specificne turisticke ponude. Festivali, kao 1 drugi dogadaji, privlace posjetitelje
spektakularnom atmosferom i slavljenickim ugodajem u kojem se prikazuju njihovi glavni
sadrzaji. Zbog svoje privlacnosti vrlo su vazan dio turisticke ponude pa se smatraju jednom od

tri glavne kategorije turistikih privla¢nosti (Getz, 1991).

Kako bismo bolje razumjeli sam razvoj glazbenog festivalskog turizma, vazno je obratiti
pozornost na povijest nastanka festivala opcenito te na same vrste festivala koje su detaljno

obradene u sljede¢im potpoglavljima.

2.1. Povijest festivala

Rije¢ festival prvi puta u povijesti zabiljezena je u 14. stoljecu, a dolazi od latinske rijeci
festivus $to znaéi slavlje.! U atickom razdoblju glazbeni festivali bili su popularni gotovo kao i
danas, iako su tada kraljevi i bozanstva bili u ve¢em fokusu nego li danasnje rock i DJ zvijezde.
Krajem 6. stolje¢a anticki Grei u Defliju organizirali su Pitijske igre, danas poznate kao
Olimpijske igre, za koje se vjeruje da su mozda najraniji primjer festivala na kojem se spominje
glazba. Jedna od tada$njih disciplina bila je posvecena Apolonu - bogu glazbe, muske ljepote i
medicine. Disciplina se nazivala ,,mousikos agon‘ te je od natjecatelja trazila glazbenu, plesnu

1 sveop¢u umjetnicku mastovitost. Valja spomenuti i gréki Festival vina i cvijeca koji datira iz

! Merriam Webster rije¢nik
https://www.merriam-webster.com/dictionary/festival



https://www.merriam-webster.com/dictionary/festival

Festivali elektroni¢ke glazbe kao turisti¢ki resursi (struéni zavrsni rad)

10. stoljeca, a neke od glavnih karakteristika su da je festival trajao tri dana dok se sam pocetak
obiljezavao tihim natjecanjem u opijanju, nakon ¢ega bi zapocelo uzivanje u glazbenim i

plesnim performansima.?

Medutim, poznato je da su prvi glazbeni festivali bili organizirani krajem 17. stolje¢a u
Engleskoj u londonskoj katedrali Sv. Pavla i bili su vezani uz crkvena slavlja i zborska pjevanja,
a odrzavali su se pod nazivom ,,Festival sinova svecenstva“. 3 Three Choirs Festival utemeljen
1715. godine., najpoznatiji je crkveni festival koji je obiljezio svoju 300. obljetnicu 2015.
godine, a odrzava se i dan danas u Engleskoj. To je manifestacija koja se odvija u trajanju od
tjedan dana, a posvecena je koralnim i orkestralnim koncertima, misama, recitalima, kazaliStem

i opcenitim kulturnim i duhovnim uzdizanjem.

Specifi¢nost ovog festivala je promjena lokacije na godi$njoj razini, a odrzava se u takozvanim
engleskim katedralnim gradovima Hereforda, Gloucestera i Worcestera.* Uz crkvene festivale
koji su zapoceli tradiciju okupljanja veéeg broja umjetnika i posjetitelja, prvi festival sekularne,
tocnije svjetske glazbe takoder je odrZzan u Engleskoj 1784. godine u Westminsterskoj opatiji,
a posvecen je Georgu Friedrichu Héndelu, njemacko — engleskom baroknom skladatelju.
Festivali klasi¢ne 1 operne glazbe postaju sve popularniji na podru¢ju Velike Britanije i SAD-a

te se organiziraju sve do podetka II. svjetskog rata.

No, glazbeni festivali kakve danas poznajemo nastaju 50-ih godina proslog stoljeca. U
razvijenim zemljama Europe i Sjeverne Amerike festivali su se poceli razvijati nakon Drugog
svjetskog rata, a tada su se razvili i novi zanrovi poput bluesa i jazza. Razvojem tehnologije
glazba je postala dostupnija svima, pa tako i sama oprema tj. instrumenti. Glazbenici su si mogli

priustiti instrumente poput gitare, stvarala se glazba koja je bila dostupna §iroj masi, a ne samo

viSem staleZu te su se poceli formirati prvi oboZzavatelji kroz konzumaciju glazbe na radio

2 Hatchard M., (2014.), The History of Music Festivals:
https://www.paamapplication.co.uk/blog/2013/01/08/the-history-of-music-festivals

3 Campbell H., Britannica Encyclopedia:
https://www.britannica.com/art/music-festival

4 Three Choirs Festival: About The Festival
https://3choirs.org/about-the-festival/

5 Britanica Encyclopedia, Music Festival:
https://www.britannica.com/art/music-festival



https://www.paamapplication.co.uk/blog/2013/01/08/the-history-of-music-festivals
https://www.britannica.com/art/music-festival
https://3choirs.org/about-the-festival/
https://www.britannica.com/art/music-festival

Festivali elektroni¢ke glazbe kao turisti¢ki resursi (struéni zavrsni rad)

postajama. Prema Gibsonu i Connellu (2005.), dok su festivali klasi¢ne glazbe, jazza i opere
asocirani s viSom ili srednjom viSom klasom, popularni i folk festivali su vezani uz srednju ili

srednju nizu klasu publike.

Razvojem svijesti, 1954. godine odrzao se Newport Jazz festival na Rhode Islandu u SAD-u
koji je okupio vise od 11 000 ljudi. Bio je to prvi americki jazz festival. Zatim je 1959. godine
nastao Newport Folk Festival na kojem je Bob Dylan odrzao povijesni koncert predstavivsi
rock’n’roll glazbu publici koja je Stovala folk. Nedugo nakon toga, osnovan je Monterey Pop
festival 1967.godine u Kaliforniji te je to mozda i prvi festival koji najvise podsjeca na one koji
se odrzavaju danas. Na njemu su u humanitarne svrhe nastupali glazbenici poput: Janis Joplin,
Otis Redding i Jimi Hendrixa koji je izvedbom pjesme ‘Wild Thing’ i ‘zapaljivim’ nastupom

obiljezio jedan od vaznijih trenutaka u glazbenoj povijesti.®

U usponu supkulturne scene hipija, glazbeni festivali postali su alternativni prostor za druStvene
i seksualne interakcije, konzumaciju droga, glazbeno samoizrazavanje i opustanje. Festivali su
postali svojevrsna drustvena revolucija, motivirani Zeljom da se preokrene ortodoksnost i
moralni konzervativizam tada$njeg drustva, bez motivacije za komercijalnim uspjehom.’

S obzirom na navedeno, 1969. godine dolazi i do revolucije u glazbi i organizaciji festivala
osnutkom svjetski najpoznatijeg festivala popularne glazbe pod nazivom Woodstock.
Organizirao ga je Max Yasgar na svojoj farmi od 240 hektara pod krilaticom ,,tri dana ljubavi
i mira“. Festival je privukao najbolje glazbenike tog vremena poput Joe Cockera, Santane, Janis
Joplin i Jimi Hendrixa te bendove poput Creedance Clearwater Revival, The Who i Jefferson
Airplane. S obzirom na ovakve headlinere festival je imao zagarantiran uspjeh te je privukao
pola milijuna posjetitelja. Dogadaj veli¢ine ovoga iziskuje mnoga sigurnosna i logisticka
pitanja, pa su tako stanovnici grada Bethela u saveznoj drzavi New York protestirali festival i
samog organizatora, a tadasnji guverner poslao je oko tisu¢u policajaca da osigura festival. Ono
Sto je fascinantno jest Cinjenica da je festival tolikih razmjera prosao bez incidenta, a sam
festival postao je pojam uspjeha u rock'n'roll glazbi i organizaciji festivala opcenito.
(Hatchard,2014.)

8 KLFM, Povijest glazbenih festivala:
https://klIfm.org/povijest-glazbenih-festivala/

" Beyond Woodstock: The Evolution Of Music Festivals, Vix,
https//:www.vix.com/en/ovs/listenup/57633/beyond-woodstock-the-evolution-of-music-festivals
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Nakon Woodstocka, rock'n'roll glazba dozivljava veliki procvat, kako kroz sve popularnije
izvodace na sceni, tako i Kroz stvaranje novih Zanrova i supkultura $to rezultira stvaranju novih
festivala u cijelome svijetu. Engleska dobiva nove rock festivale poput Glastonburyja i T in the
Parka dok heavy metal glazba zapocinje svoj procvat kroz razne festivale u Njemackoj od kojih
je najpoznatiji Wacken. Od 1970-ih glazbeni festivali postali su ucestale komponente lokalnih
turistickih strategija, a poCetkom osamdesetih godina dvadesetog stoljeca popularni su festivali

globalnog tipa postali regularna znacajka britanske ljetne scene. (Gibson, Connell, 2005: 210)

70-ih godina proslog stoljeca dolazi i do razvoja elektronske glazbe pod utjecajem popularne
disco glazbe. Elektronsku glazbu danas nazivamo EDM (electronic dance music), a u to vrijeme
se stilski obiljezavala kao ,new wave music* i ,,techno* (Butler, Jonathan, 2006:11). U
Njemackoj je zapocela era elektronske glazbe s izvodacima kao Sto su Giorgio Moroder 1
Kraftwerk te se vrlo brzo prosirila svijetom kao novo lice moderne glazbe, nakon Cega se
popularnost glazbenih festivala prosirila cijelim svijetom, od Juzne Amerike do Afrike. S
obzirom na navedeno, 1980-ih su se festivali poceli organizirati diljem svijeta u svim manjim
gradovima i to isklju¢ivo u svrhu zabave, odnosno jer su lokalne vlasti htjele poboljsati kulturni
zivot mjesta (Gibson, Connell, 2012:13). Iz navedenog vidimo da su festivali ve¢ tada poceli
utjecati na kulturni turizam nekog mjesta, ali na to ¢emo se detaljnije osvrnuti u treCem

potpoglavlju ovog rada.

Festivali elektroni¢kog tipa glazbe pocinju se dodatno oblikovati u ranim 90-ima na podrucju
Njemacke kada je padom Berlinskog zida i buntom prema tadasnjim politickim ideologijama
nastao novi zanr U samom podzemlju sovjetskog Berlina. Kasnije se to prosirilo na cijeli svijet.
U doba sve vece globalizacije, kapitalizma i komercijalizma dosli smo 1 do danas, doba u kojem
glazbeni festivali utjeCu na sve djelatnosti — od maloprodajnih obrazaca do turizma (Gibson i
Connell, 2012:15).
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2.2.  Vrste festivala

Festivali su ve¢ tisuéama godina kulturni fenomen koji se tradicionalno povezuje s
obiljezavanjem i proslavom pojedinih datuma, dogadaja ili li¢nosti u religijskom, kulturnom ili
poljoprivrednom kalendaru. Za bolje razumijevanje festivala potrebno je napraviti njihovu
kategorizaciju i grupiranje. Organizirani festivali su Cesto kategorizirani prema njihovoj vrsti,

veli€ini i sadrzaju.

Vrste festivala i specijalnih dogadaja se u grubo mogu kategorizirati na sljedec¢i nacin (Richards,
1997:27):

vizualna umjetnost

glazba / ples / kazaliste

literarna,

- opcenito kulturna,

folklorna,

sportska,

- godiSnjice / proslave,

novonastala tradicija.

Festivale i dogadaje treba razumjeti kao formalne periode ili programe ugodnih aktivnosti i

.....

(Quinn,2009:485)

Valja istaknuti sve€ano i javno obiljezje festivala koji postoje dugi niz stoljeca kao kulturna
praksa koja se manifestira u obliku javnog predstavljanja, kolektivnog slavlja i gradanskog
rituala. Ljudi iz svih Kultura imali su potrebu za kreativnoscu i svetkovinom koje proizlaze iz
organizacije festivala.

Encyclopedia of Tourism (2000:226), citira istrazivaca Falassi (1987.): ,,I socijalna funkcija i
simboli¢ko znacenje festivala imaju blisku vezu s nizom ocitih vrijednosti koje zajednica
prepoznaje kao esencijalne za svoju ideologiju i pogled na svijet, socijalni identitet, povijesni

kontinuitet, kao 1 za svoj fizicki opstanak $to se, na kraju krajeva, festivalom i slavi.*

Kulturno-umjetnicki festivali, pogotovo oni S primjesom etni¢ke specificnosti, imaju uspjeha
medu turistima jer nude ,,predstavu®, tj. spektakl. Na razli¢ite supkulture mozemo naici u
gotovo svakom gradu, a da ih ljudi uopce nisu svjesni dok im se ne ukaze na razlog, odnosno
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dok im se ne skrene paznja. Smatra se da se na navedenoj karakteristici zasnivaju etnicki
festivali. Svrha festivala je da usmjere paznju na odredeni vremenski okvir i da stvaranjem
kritiéne mase aktivnosti, transformiraju dogadaj u spektakl (Raboti¢, 2013:141). Tako za
primjer imamo obiljezavanje lunarne (kineske) Nove Godine koja se u azijskim zemljama
obiljezava velikom svetkovinom koja pruza svestrani culni dozivljaj (zvuk, dodir, okus i miris)
I predstavlja razlog za dolazak velikog broja turista. Neki festivali su svetkovine u kojima i
posjetitelji neposredno sudjeluju, dok su drugi performativnog karaktera i pripadaju kategoriji
audio-vizualne predstave, predvidene samo za gledanje kao S$to su Olimpijske igre koje

istovremeno simboliziraju viSe razli¢itih Zanrova — spektakl, festival, ritual i natjecanje.

Prema Cudnyu (2016:37) takoder mozemo razlikovati mnoge vrste festivala, kao $to su :
- umjetnicki festivali (motivi organizacije su kazaliste, film, knjiga, skulptura, slikarstvo, s
razli¢itim umjetnostima),

- pucke feste,

- festivale hrane i vina,

- modne dogadaje,

- dogadaje vezane uz avanturu i turizam,

- one posvecene seksualnim manjinama,

- festivali znanosti i tehnologije,

- multikulturalni festivali,

- dogadaji posveceni etni¢koj manjini koji nastanjuju odredenu regiju,

- mnoge druge.

2.3. Glazbeni festivalski turizam

Kroz razradu povijesti festivala u prethodnom poglavlju mogli smo uociti kako je glazba
sastavni dio istih od samih pocetaka. Glazba je kao takva moéno sredstvo koje povezuje ljude
razli¢itih kultura te je jedan od uzroka formiranja pojedinih supkultura kao $to su primjerice
punkeri, rockeri ili rejveri, ako gledamo na kontekst ovoga rada u kojem ¢e se kasnije obraditi
festivali elektronicke glazbene scene. Povezivanje odredenog broja ljudi s istim glazbenim
ukusom donosi nove prilike za turisticku valorizaciju takvih skupina, a najbolji nacin za to su
glazbeni festivali. Oni imaju vaznu ulogu u turizmu jer povecavaju priljev posjetitelja u

destinaciju i nude jedinstveno iskustvo koje ¢e turist zauvijek pamtiti (Quinn, 2005:927). Osim
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privredne uloge, koja je vazna za financijski rezultat festivala, uloga stvaranja pozitivnog
imidza destinacije je od presudne vaznosti za turiste kada govorimo o odabiru glazbenog
festivala koji zele posjetiti. Na sam imidz destinacije uvelike utjeCe razvoj kvalitetnih
dogadanja sa zanimljivim sadrzajem, a time i posjetitelji dobivaju puno kvalitetniju i
raznovrsniju ponudu sto ih na koncu moze privuéi. Zbog toga gradovi manjih i srednjih veli¢ina
investiraju u organizaciju glazbenih festivala kako bi privukli vise turista, komercijalizirali
svoju sredinu 1 iskoristili ostalu turisticku ponudu izvan festivala. (Simeon,
Buonincontri,2011:385). Na globalnoj razini biljezi se povecani interes za festivale i dogadaje
- na nacionalnoj i internacionalnoj razini, u gradovima i selima, u ruralnim i obalnim
podrucjima - festivali i eventi mogu pomo¢i u promoviranju destinacije i privudi turiste (Hraste-

Soco, 2013).

Glazbeni festivali u turizmu uvrStavaju se u manifestacijski turizam, u kojemu su atraktivnosti
vezane za razli¢ite kulturne, umjetnic¢ke i zabavne priredbe namijenjene lokalnom stanovnistvu
I turistima (Radi$i¢,2009). Oblik glazbenog turizma su glazbeni festivali, a mozemo ih
okarakterizirati kao kategorije kulturnog proizvoda koje su postale dio ekonomske strategije
temeljene na turistickom 1 regionalnom razvoju jo§ od Woodstocka, Monterey i Isle of Wight,
popularnih glazbenih festivala u kasnim 1960-ima te ranijih Aix, Edinburgh i Bayreuth festivala
(Gibson, Connell, 2005). Festivali stoga unutar glazbenog turizma mogu biti videni kao izraz
politi¢kih i drustvenih identiteta ili kao roba koja se prodaje, no prema definiciji oni su vrsta
umjetnickih ili kulturnih festivala koji nude temu shodno zanru, odnosno razlikujemo razlicite
vrste glazbenih festivala poput klasi¢nih, jazz ili popularnog zanra festivala (Bowen, 1999).
Tako primjerice svaki glazbeni festival kao proizvod unutar festivalskog turizma, shodno Zzanru,
ima i svoju ciljnu skupinu. Prema Gibsonu i Connellu (2005.) festivali klasi¢ne glazbe, jazza i
opere povezivani su s visom klasom dok su popularni i folk festivali vezani uz srednju i nizu
klasu publike. S obzirom na navedeno, ne iznenaduje ¢injenica da su glazbeni festivali od 1970-
ih postali ucestale komponente lokalnih turistickih strategija, a po¢etkom osamdesetih godina
dvadesetog stoljeca popularni su glazbeni festivali globalnog tipa postali regularna znacajka
britanske ljetne scene (Gibson,Connell, 2005: 210). U prijevodu, mozemo zakljuciti kako kroz
razlicite vrste glazbenih festivala mozemo utjecati na sam imidz destinacije i na ciljnu skupinu
posjetitelja koje zelimo u odredenoj destinaciji te prema tome glazbeni festivali kao kulturni
proizvod znatno olaksavaju kreiranje lokalne turisticke ponude te istu ¢ine zanimljivijom.

Osobito ako uzmemo u obzir da festivali ¢esto poprimaju oblik spektakla, teZze unikatnosti te
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ovise o lokacijama ili kolektivnim okupljanjima, a bitne znacajke istih su stil, zvuk ili glazbeni

zanr.

Imidz i turizam destinacije se u sklopu glazbenog festivalskog turizma moze razvijati na vise
nacina, a jedan od njih je koriStenje jedinstvenih prirodnih i umjetnih resursa poput prirodnih
ljepota ili povijesnih gradevina. Imidz destinacije se koriStenjem tih resursa povecava jer osim
sadrzaja glazbenog festivala, lokacija u kojoj se on odrzava dobiva na jedinstvenosti i
zanimljivosti dogadaja. Uz pomoc¢ resursa koje neka lokacija nudi, moze se brendirati festival,
ali 1 povecati svijest o samoj destinaciji na kojoj se festival odrzava §to na koncu pridonosi

razvoju festivalskog turizma.

Tako primjerice u Hrvatskoj ve¢ imamo razvijeni glazbeni festivalski turizam u Puli, Splitu i
Tisnom koji su u svijetu prepoznati kao aktualne glazbene festivalske lokacije, no to ¢e biti
detaljno obradeno unutar iduc¢eg poglavlja rada u kontekstu festivala elektronicke glazbe kao

vaznog segmenta turisticke ponude.

Slika 1: Woodstok Festival 1969. godine (John Dominis)

Izvor: https://www.theatlantic.com/photo/2019/08/woodstock-50-photos-1969/596107/
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3. FESTIVALI ELEKTRONICKE GLAZBE KAO VAZAN
SEGMENT TURISTICKE PONUDE

Iz prethodnog poglavlja mozemo zakljuciti kako je privlacni element turisticke destinacije
upravo njezin turisticki proizvod. TuristiCka destinacija postaje (i ostaje) prepoznatljiva onoliko
koliko se u njoj nude iskustveni sadrzaji koji ¢e dovesti do zadovoljenja potreba motiva
putovanja. Ona postaje dio turisticke ponude nekog turistiCkog myjesta ili Sireg prostornog
kruga, pa cak i1 neke zemlje ili regije. Obiljezja turistiCke destinacije ¢ine obiljezja turisticke

ponude i obratno (Magas, 2003:75).

Turizam festivala ima vaznu ulogu u ukupnoj turistickoj ponudi gdje glazbeni festivali
zauzimaju prvo mjesto u ostvarivanju prihoda. Turizam je dinamic¢na grana koja se konstantno
prilagodava novim trziSnim uvjetima koji poti€u kreatore turistickih paketa da konstantno
prilagodavaju svoju ponudu zahtjevima potraznje. Jedan od dominantnih potroSackih trendova
jest traganje za novim iskustvima. Neki od vodeéih razloga kod povecanja posjeenosti
festivala jest raspoloziv dohodak te sve ¢esca ali kraca putovanja. Razvijene destinacije, ali i
one u razvoju, nastoje kreirati cjelogodisnji kalendar razlicitih festivala i dogadaja tijekom

cijele godine kako bi se posjecenost destinacije produzila.

Kako tvrde Richards i Palmer (2010.), festivali su bili vazna drus$tvena komponenta jo§ u
tradicionalnim druStvima, no danas se oni ne odvijaju cikli¢ki, ve¢ kontinuirano obiljezavaju
specifiéne momente u povijesti grada, ¢ime se oslikava tranzicija na moderni i postmoderni
ritam grada. ,,Kroz oznacavanje novih otkucaja unutar urbanog ritma, festivalska dogadanja su
utemeljila nove nacine 'lokaliziranja vremena' i 'temporaliziranja prostora', kazu autori
(Richards,Palmer, 2010:24). Drugim rije¢ima, ponuda festivala se zgu$njava, dostupni su u
gotovo svakom trenutku §to ujedno ide na ruku kreatorima gradskih kulturnih politika jer teZe
tome da imaju Sto bogatiju turisticku ponudu, ,,0sjecajuci potrebu da popune svaku rupu u

kalendaru evenata“ (Richards,Palmer, 2010: 27).

U nastavku ¢e biti obradeni neki od uspjesnijih festivala elektronske glazbe zahvaljujuci kojima
su se pojedine zemlje i gradovi brendirali kao festivalske lokacije te time obogatile svoju
turisticku ponudu, ali obratit ¢emo pozornost i na socio-kulturni razvoj festivala elektronske
glazbe u svrhu boljeg razumijevanja festivala kao turistickog proizvoda koji je danas dosegao

zavidnu razinu prepoznatljivosti i komercijalizacije.
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3.1.  Od supkulture do turisti¢kog proizvoda

Za razumijevanje razvoja festivala elektronske glazbe vazno je napomenuti kako se odredeni
glazbeni stilovi ukljucujuéi one Sezdesetih godina poput rocka i punka do klupske kulture te
festivala elektroniCke glazbe kakve poznajemo danas, ve¢inom radaju iz opéeg nezadovoljstva
socio-politickom situacijom u zemlji. To opée nezadovoljstvo situacijom u drzavi rezultiralo je
supkulturnim pokretima gdje se bunt/otpor odrazavao kroz glazbu. Svi su se ti pokreti razvijali
na supkulture, a kasnije na kontrakulture unutar globalnog dosega, od rocka Sezdesetih do
suvremene elektroni¢ke glazbe o ¢emu teoretiziranja pronalazimo prvenstveno u konceptima
Birminghamske $kole.® Supkultura je prikazana kao reakcija na odredeni problem, a problem
je lociran u klasnoj strukturi drustva, odnosno u blokadama pozeljne socijalne mobilnosti. To
znaci da odredene skupine mladih iz radnic¢kih i drugih siromasnijih obitelji ne mogu ostvariti
imperativ postizanja visokoga socijalnog statusa, pa u nedostatku legitimnih sredstava posezu
za ilegitimnima, stvarajuci supkulturne skupine kao odgovor drustvu i stvaranje mjesta za

vlastitu promociju (Perasovi¢, Krni¢, 2013:486).

Tako je nakon drugog svjetskog rata, u doba rastuceg kapitalizma i globalizacije nastao pokret
ravea® ¢iji je temelj bio glazbeno izrazavanje i sloboda sudionika tj. ravera kao kontrast
sveopc¢oj traumi i poslijeratnom konfliktu. U proljece 1998. godine, koje se naziva jo$ i,,drugim
lietom ljubavi*, u Londonu nastaje nova, na glazbi zasnovana supkultura pod nazivom rave'®.
Isprva je rave u Velikoj Britaniji bio fenomen koji se dogadao u malenom broju klubova koji
su bili zariSta s nekoliko stotina ljudi, a kasnije se uz nastanak vise podstilova razvio u pokret s
vise od milijun konzumenata i godi$njim utroskom od dvije milijarde funti (Thornton 1995:15,
Malbon 1998:266). Ve¢ s pocetkom devedesetih, rave kultura $iri Se na zapadnu i isto¢nu obalu
SAD-a, cijelu Europu - od zapada prema istoku, sjeveru i jugu, na Australiju, Japan, Juznu

Afriku, a krajem devedesetih rave supkultura postoji gotovo u svakom kraju svijeta.

8 Birminghamski su autori govorili o kontradikcijama kapitalizma, dvostrukoj artikulaciji otpora u supkulturi
(prema mati¢noj,roditeljskoj kulturi radnicke klase i prema dominantnoj kulturi uopée) te vide supkulturizaciju
kao odgovor na strukturu drustva (Perasovi¢, Krni¢ 2013).

% Sleng izraz rave potekao je od karipske Cetvrti u Londonu tokom '60-ih godina proslog stoljeca, kako bi se
opisao party. Kasnih '80-ih, izraz se poceo Koristiti kako bi se opisala supkultura koja je nastajala iz acid house
pokreta koji je zapoceo u Chicagu i New Yorku, a svoj procvat dozivio na klupskoj sceni u SAD-u i UK-u.
https://sh.wikipedia.org/wiki/Rave

10 Rave supkulturi razni autori nadijevaju i druga imena: Club culture (npr. Thornton), Ecstasy

Culture (npr. Collin), Dance culture (npr. Saunders), Rave culture (npr. Reynolds), Electronica...
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Ovaj supkulturni stil stigao je i u Hrvatsku 1992. godine, netom nakon stiSavanja ratnih sukoba,
kada se brojka od nekoliko desetina aktera do 1994. godine povecala na vise tisu¢a. Nakon
moralne panike uzrokovane medijima, 1994. i 1995. rave supkultura pocela se poistovjecivati
s drogom i konzumentima iste te je time rave scena postala manje eksponirana, ali i dalje je na
podrucju Zagreba svakoga tjedna okupljala oko tisu¢u sudionika (ravera), dok je ljeti ta brojka
rasla na 5000 sudionika. Od kraja 1998. godine rave scena biljezi rast broja sudionika te sve

cesce partye (Matkovi¢,2000:47-56).

Konkretni primjeri u Hrvatskoj i svijetu bit ¢e obradeni u sljede¢im potpoglavljima rada kako
bismo po kronoloski poredanim primjerima mogli prikazati razvoj festivala elektronicke
glazbe, njihov rast i utjecaj na turizam, ali ve¢ po ovome mozemo zakljuciti kako je 1998.
godina u Hrvatskoj bila potencijalna za razvoj sezonskog festivalskog turizma na Jadranskoj

obali s obzirom na to da se tada biljezi rast konzumenata rave supkulture.

3.2.  Razvoj festivala elektronicke glazbe u svijetu

Dakle, u prethodnom poglavlju prikazana je povezanost kulture elektroni¢ke glazbe i supkulture
ravea s kontrakulturom Sezdesetih godina dvadesetog stoljeca, kao 1 kasnijih glazbenih pravaca
koji su se razvijali iz op¢eg nezadovoljstva politickom i ekonomskom situacijom kako bismo
stekli dublji uvid u moguénosti i utjecaje elektronickih festivala. K tome, ekstaticka iskustva
koja se koriste na rave partijima uz transformaciju svijesti svjedoce bijegu od svakodnevice.
No, Zherdev ide korak dalje od ostalih teoreti¢ara, pa tvrdi da festivali viSe nisu odmak od
svakodnevice, nego svakodnevica sama. ,,Kada se u obzir uzme cinjenica da se festivali
dogadaju konstantno, moze se zakljuciti da festivalizacija ne remeti svakodnevicu, nego ju
formira, mijenjaju¢i njezinu prostornu konstituciju i1 repozicioniraju¢i gradski identitet®,

objasnjava (Zherdev, 2014:14).

To dokazuje 1 €injenica da su turisti¢ki dogadaji, manifestacije 1 festivali jedan su od najbrze
rastucih oblika turizma. Yeoman (2004.) navodi kako se u zadnjih 50-60 godina broj festivala
u Europi povecao s 400 na otprilike 30.000 te se s pocetkom 1990-ih pocela razvijati globalna
industrija festivala i evenata. Oni postaju sve popularniji u raznim podrucjima kao sredstvo
revitalizacije lokalnih gospodarstava. Festivali danas stvaraju ogromnu ekonomsku dobit koja

premasuje iznose 0d preko stotine milijardi eura na godinu, a primjer takvog festivala u Europi
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je svakako Tomorrowland koji ostvari preko 15 milijuna eura, dok je to u Sjevernoj Americi
Coachella s visokih 74 milijuna eura. Takoder, tu valja spomenuti i Burning Man u Nashvilleu,
Untold u Rumunjskoj, Earthdance u Cape Townu, Exit i Love festival u Srbiji koji su samo
neki od primjera festivala koji pridonose turizmu destinacije. Kao primjer valja spomenuti i
Ibizu koja je ve¢ odavno svjetski poznata festivalska destinacija. Od nekadasnjih svecanosti u
danasnjem suvremenom dobu dolazi do uzlazne putanje trans, techno i ostalih elektronickih
festivala diljem svijeta koji pojedine gradove, pa ¢ak i drzave, uspjesno brendiraju kao
festivalske lokacije. U nastavku ¢emo detaljno obraditi tri vazna primjera takvih festivala Koji

njeguju kulturu elektroni¢ke glazbe, a istovremenu doprinose razvoju turizma destinacije.

3.2.1. The Berlin Love Parade

The Berlin Love Parade, osnovan 1989. par mjeseci prije pada Berlinskog zida, postao je glavna
turisticka atrakcija te jedan od najmasovnijih evenata u Europi. Parada ljubavi odrzavala se
jednom godisnje, najcesée prvu subotu u mjesecu srpnju. Na navedenoj manifestaciji uglavnom
je prevladavala trance, house i techno glazba uz kasnije neuspjele pokusaje uvodenja novih
glazbenih stilova u svrhu komercijalizacije. The Berlin Love Parade poznat je kao najveéi i
najuspjesniji rave dogadaj na kojem je svakom glazbeniku bilo ¢ast nastupati. Korak ispred svih
bio je idealist koji je 1989. godine osnovao Paradu ljubavi, Matthias Roeingh, poznat kao Dr
Motte, berlinski DJ koji je svirao u punk bendu pocetkom osamdesetih, a onda je posjetio neke

of Love' 1988. godine.!

Srpanj 1992., Berlin: "Ovdje viada osjecaj bezakonja, milenijski party je u Zestokom pogonu",
to sam napisao nakon samog partija - preplavio me dojam da je u ovom gradu sve moguce.
Grad juri u buducnost gdje stara pravila ne vrijede, a nova se upravo pisu, prenosi SeeBez.'?

Ovo je samo jedna od mnogobrojnih izjava koje prikazuju osjecaj jedinstva, slobode i
buntovniStva kojima su mogli svjedocCiti posjetitelji ovog mega rave dogadaja. Prema
navedenom izvoru do te godine Love Parade okupljao je tek oko 15 000 posjetitelja, no sedam

godina kasnije Berlin je preplavilo milijun i pol rejvera. Parada ljubavi je eksponencijalno rasla

11 SEEBiz, Matthew Collin (2015): ,,Love Parade: Kako je techno ujedinio podijeljeni Berlin
https://www.seebiz.eu/trzista/love-parade-kako-je-techno-ujedinio-podijeljeni-berlin/118129/
12 1pid.
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svake godine, a 1996. godine su je morali maknuti s Kurfiirstendamma jer je postala prevelika
za uske ulice, pa se prebacila u ulicu koju je Adolf Hitler koristio za nacisti¢ke parade, 'Strasse
des 17. Juni', a koja je i preimenovana nakon ustanka protiv istocnonjemackog komunistickog
rezima 1953. godine. No, sada je postala scena za kolosalan rave. Za novu, ujedinjenu
Njemacku simbolizam nije mogao biti jasniji: ,,Bila je to neka vrsta rekonstrukcije postratne
Njemacke nakon $to je Zid pao.", izjavio je Westbam te dodao kako je sasvim nova slika bila
nacrtana (Nye, Hitzler, McKay, 2015:116).

Ako govorimo o turistickoj prepoznatljivosti, parada je dotaknula sam vrh organizacije i
razmjera nekog festivala elektronske glazbe, postavsi populisti¢ka rave extravaganza koja se
odmaknula od svojih supkulturnih korijena. Cak je pocela postojati i godisnja anti-
demonstracija nazvana Fuck Parade, koja je postavljena protiv komercijalizacije Parade
ljubavi. No na posljetku je komercijalizacija ovog globalno poznatog pokreta uspjela te je tako
2007. godine Love Parade kupio lanac fitness klubova, a sama parada preselila je iz Berlina u
dolinu Ruhr. Tamo je i posljednji put odrzana 2010. godine radi brutalne tragedije uzrokovane
groznim stampedom u kojoj je poginula 21 osoba, a ozlijedeno je vise od 500 ljudi. Parada
ljubavi je tako zavrSila, no tijekom godina kada se odvijala u Berlinu, uspjela je pomo¢i u
stvaranju nove slike grada, kao hedonisti¢kog 'wonderlanda' i jednog od najkreativnijih gradova

Europe.

Iz ovog primjera moZemo jasno vidjeti kako festival elektronske glazbe moZe imati pozitivan
utjecaj na turizam destinacije, ali i negativan ako u kalkulaciju uzmemo odrzivost festivalske
turisticke destinacije na koju uvelike moze utjecati losa organizacija dogadaja te infrastrukturna

nepripremljenost od strane organizatora ili lokalnih vlasti.

3.2.2. Tomorrowland Music Festival

Tomorrowland Music Festival jedan je od najvecih glazbenih festivala techno i dance glazbe u
svijetu koji se odrzava od 2005. godine kada je prvi put organiziran u mjestu Boom u Belgiji, a
tradicionalno se odrZava posljednjeg vikenda u srpnju. Festival se dakle odrzava 15. godinu
zaredom, ako izuzmemo 2020. i 2021.godinu kada je otkazan radi globalne COVID pandemije.
Ovaj festival svakako je primjer ogromne godiSnje zarade, a niz godina nagradivan je kao

najbolji medunarodni dance festival u svijetu. Po prvi puta odrzan je 2005. godine, dok je samo
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2008. godine festival posjetilo preko 50.000 posjetitelja te od tada broj posjetitelja znatno raste
$to prikazuju podaci iz 2017. godine kada se ta brojka popela na vise od 400 000 ljudi.!3

Festival traje tri dana koja obiljeZzavaju nastupi poznatih svjetskih DJ-a iz razli¢itih krajeva
svijeta Sto doprinosi zajednici u svakom smislu. Prema podacima iz 2013. godine festival je
ostvario profit od 15, 9 milijuna eura. Svake godine se pusti u prodaju preko 180 000 karata te
svaka iznosi oko 300 eura, ovisno o tome dali je festivalska karta ili karta s uklju¢enim
smjeStajem u kampu. Preko 58 000 posjetitelja borave u festivalskom kampu. Od njih se ostvari
prihod u iznosu od 11 400 000 eura koji ne ukljucuje potro$Snju za hranu, pice 1 ostalo. Od
ostalih 142 000 posjetitelja koji potrose na kartu 170 eura se ostvari prihod u iznosu od 24 140

000 eura te u taj iznos ne ulazi potrosnja za hranu, piée i ostalo.

3.2.3. Burning Man Festival

Festival se prvi put odrzao na Baker plazi u San Franciscu 1986. godine gdje se okupila tek
nekolicina prijatelja uz zapaljenu vatru za vrijeme ljetnog solsticija te je festival tada bio
privatnog karaktera. Dozvolu za legalno odrzavanje festival dobiva tek 1991. godine te kao
jedino pravilo ima da ne smije ometati tudu slobodu. Godine 1995. stvara se formalni naziv
festivala koji se i danas koristi. Na festivalu je 2019. godine s temom metamorfoze sudjelovalo
vise od 78.000 tisuca ljudi te je visina glavne ,,burning man* skulpture iznosila 19 metara.*
Svake godine skulptura se poveéava. Tako je 1987. "Covjek" bio visok gotovo 4,6 m, a 1989.
visok 12 metara (Doherty, Brian:2006).

Zanimljiva stvar je ta da se svake godine u pustinji napravi cijeli privremeni omanji grad, s
pravim ulicama koje dobivaju naziv, selima i kampovima. Nakon zavrsetka festivala cijeli grad
je skroz izbrisan, u skladu s politikom festivala ,,Leave no trace”. K tome, festival nudi razne
popratne sadrzaje poput razli¢itih dogadanja, radionica, koncerata i umjetnickih performansa
kao Sto su: besplatni satovi joge, plesa, meditacije, body painting i tattoo radionice, manikure,
frizure, disko rolanje i drugo. Festival prati eksplicitni rast unutar dva desetlje¢a postojanja, a
zapravo je jedan od rijetkih festivala u kojem nema komercijalizacije i reklamiranja s obzirom

na to da organizatori ne Zele da se festival iskoriStava u promotivne svrhe, ve¢ se polovina

13 Tomorrowland Music Festival, URL: https://hr.wikipedia.org/wiki/Tomorrowland
14 BurningMan.org, URL: https://journal.burningman.org/2018/10/philosophical-center/the-theme/burning-man-
2019-metamorphoses/
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prihoda daje u humanitarne svrhe, a ostatak se koristi za financiranje festivala sljede¢e godine.
Velike umjetnicke instalacije koje se nalaze na pozornicama festivala ostavljaju posjetitelje bez
daha, a mnogima to mjesto simbolizira duhovno procis¢enje te otpuStanje svih negativnih

strana.

3.3. Razvoj festivala elektronicke glazbe u Hrvatskoj

Hrvatska se na Karti svjetskog festivalskog turizma u posljednjih nekoliko godina vrlo
kvalitetno pozicionirala te je time postala nezaobilazna festivalska destinacija. Imidz Hrvatske
se zahvaljujuéi festivalskom turizmu uvelike promijenio u pozitivnom smislu te je tako od
drzave s reputacijom tranzicijske, siromasne i ratom razruSene zemlje, danas prepoznata kao
mlada, neotkrivena, zanimljiva, popularna i uzbudljiva destinacija s bogatom festivalskom

ponudom koja je popracena mnogobrojnim prirodnim ljepotama.

Hrvatska kao festivalska destinacija uspjes$no konkurira i na medunarodnoj razini §to dokazuju
primjerice, Ultra Europe festival u Hrvatskoj i Tomorrowland koji se odrzava u Belgiji,
usporedimo li podatke moZemo primijetiti neznatnu razliku shodno broju posjetitelja i prihoda
usprkos Cinjenici $to Belgija ima puno vise stanovnika nego Hrvatska. S dobrom
medunarodnom suradnjom, kako tvrdi Zecevi¢ (2016:74), moze se napraviti dobar proizvod
koji ima pozitivan utjecaj na destinaciju. Kroz diversifikaciju festivala kao turisticke ponude
moguce je privlacenje velikog broja posjetitelja, ali se ostvaruje i jatanje imidZza destinacije.
Zavidan je takoder podatak koji govori da se u Hrvatskoj godi$nje odrzava preko pedeset

glazbenih i filmskih festivala (Martelock, 2015).

U nastavku ¢e fokus biti na predstavljanju nekih od najutjecajnijih festivala elektronske glazbe
u Hrvatskoj na primjeru trenutno aktualnih festivalskih lokacija, a obradit ¢u festivale koje sam
ujedno i osobno posjetila kao glazbeni promotor u sluzbi domacéeg medija za promoviranje
elektronske glazbe — Mixmag Adria te kao iskonski zaljubljenik u rave supkulturu. No, osim
festivalskih lokacija koje ¢u obraditi u nastavku putem analize pojedinih festivala elektronske
glazbe, valja najprije napomenuti kako se Hrvatska moze pohvaliti i nizom drugih festivalskih

destinacija od kojih je dakako vazno istaknuti Novalju na otoku Pagu, odnosno Zrée koje se
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smatra hrvatskom Ibizom te ugo$c¢uje svjetski poznate festivale kao $to su Sonus, Fresh Island

i Hideout Festival.®®

3.3.1. Ultra Europe Festival (Split)

Rije¢ je o festivalu koji organizira masovne koncerte elektronske glazbe na otvorenom, no
zanrovski gledano festival je neSto komercijalnijeg stila te se stoga moze prilagoditi masama.
Festival je osnovan 1999. godine u Miamiu te se odrzava sve do danas. Tijekom godina festival
je zadobio znacajnu medijsku pozornost te se prosirio na globalnu razinu u gotovo dvadeset
zemalja. Prvotno je trajao jedan dan, a od 2011. godine, se odrzava kao trodnevni festival.
Nakon masovne popularizacije te privlacenja sve veéeg broja posjetitelja, festival se poceo
organizirati odnosno Siriti diljem svijeta, a ta odluka je donesena nakon $to je 2012. festival
okupio tada rekordnih 155.000 gledatelja, a za samo jednu godinu taj broj je narastao na
330.000 posijetitelja.t®

Ultra Europe festival premijerno dolazi u Split 2013. godine, te tada privukao oko 103.000
posjetitelja iz oko 140 zemalja.!” Osim u Splitu, festival Ultra Europe odrZava se i na obliznjim
otocima, Bracu, Hvaru i Visu. Upravo je to privuklo mnoge nauticare iz svih krajeva svijeta da
posjete neke od prethodno navedenih destinacija. Osim nauticara, festival je privukao i1
organizirane party flotile poput ,,Yacht Week-a“, ,,Sail Week-a“ te mnogih drugih. Samim time
razvila se ponuda grada Splita kao destinacije, ali i nautic¢ki turizam u cijeloj zupaniji postao je
bogatiji za jednu manifestaciju.’® Vaznost ovog festivala za hrvatski turizam prepoznala je i
Hrvatska turisticka zajednica, koja je u sklopu programa “Potpore dogadanjima” Ultri dodijelila

potporu u iznosu od 600.000 kuna.®

15 KlikCup: LIETO NA ZRCU - Najpoznatiji festivali elektroni¢ke glazbe jo§ jednom na ,hrvatskoj Ibizi“
https://www.klikcup.com/hr/blog-hr/ljeto-na-zrcu-najpoznatiji-festivali-elektronicke-glazbe-jos-jednom-na-
hrvatskoj-ibizi

16 Wilkipedia: Ultra Music Festival, https://en.wikipedia.org/wiki/Ultra_Music_Festival

17 Wikipedija: Ultra Europe, https://en.wikipedia.org/wiki/Ultra_Europe

18 The yacht week: How it works, https://www.theyachtweek.com/how-it-works

19 Index, 'Grad, Ministarstvo i HTZ u $oku: Ultri dajemo 600 tisu¢a kuna, kakav odlazak iz Splita?', M.F.:
https://www.index.hr/magazin/clanak/grad-ministarstvo-i-htz-u-soku-ultri-dajemo-600-tisuca-kuna-
kakavodlazak-iz-splita/894333.aspx
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Kako navodi UESMag, Ultra Europe festival u prve tri godine odrzavanja premasio je sva
oc¢ekivanja te je time uvrSten na listu deset najboljih svjetskih dogadaja elektronske glazbe.
Zahvaljujuci festivalu, prema podacima iz 2015. godine, Hrvatsku je posjetilo preko 150 000
ljudi iz viSe od 130 zemalja. Organizator festivala tvrdi da je u gradu Splitu i Zupaniji potroSeno
viSe od 500 mil. kuna, a u tri dana prodali su 90.000 ulaznica, $to je oko 15% viSe nego
prethodnu godinu. Prema posljednjim podacima iz 2019.. godine zabiljezeno je kako je u prvih
Sest mjeseci na splitskom podrucju ostvareno je 327.865 dolazaka (Sto je za 12 posto vise u
odnosu na isto razdoblje 2018. godine) i 853.646 nocenja (15 posto vise u odnosu na isto
razdoblje prosle godine) Sto je u skladu sa strateskim ciljevima povecanja turistickog prometa
u predsezoni. Popunjenost po krevetima u prvih 6 mjeseci porasla je za 7 posto.? Prema
procjeni medija, Ultra Europe festival podigao je dnevni promet gotovinom u Splitu za 10%, a

dnevno je ostvaren promet od 31 do 34 mil. kuna, ukljucujuéi prodaju u trgovinama.?*

Obratimo li pozornost na promotivni aspekt Ultre za razvoj i promociju Splita i ostalih obalnih
gradova 1 otoka, utjecaj je nemjerljiv. Osim velike potro$nje i broja posjetitelja, festival
promovira Hrvatsku kao destinaciju putem filmova, video snimki, fotografija i drugih priloga
koji postizu visemilijunske preglede na drustvenim mrezama, portalima, televizijama i ostalim

medijima.

3.3.2. Qutlook i Dimensions (Pula)

Outlook festival pokrenut je 2008. godine od strane 5 entuzijasta iz Velike Britanije koji se
mogu pohvaliti velikim iskustvom u radu na britanskoj glazbenoj sceni. Prvo izdanje festivala
odrzalo se u Petréanima pokraj Zadra, a okupilo je tek 800 ljudi. U periodu od 3 godine taj je
broj narastao na 11.000 ljudi. Sljede¢e godine promijenili su lokaciju na Zrée na otoku Pagu,
no zbog pretjerane buke, u konacnici su nasli lokaciju na kojoj su se zadrzali narednih 9 godina
— tvrdava Punta Christo u Stinjanu pokraj Pule. Tada su ostvarili suradnju i s pulskom
glazbenom produkcijskom scenom te im se kao lokalni tehnicki partner i suorganizator festivala

prikljucila i hrvatska tvrtka Pozitivan ritam.

20 HrTurizam.hr, ULTRA FESTIVAL | DALJE RASTE, KAO | SPLIT S NJIM, https://hrturizam.hr/ultra-
festival-i-dalje-raste-kao-i-split-s-njim/

2L VVegernji.hr, Na Ultri je u tri dana 25.000 mladih popilo pi¢a za 25 milijuna kn,
https://www.vecernji.hr/vijesti/na-ultri-je-u-tri-dana-25000-mladih-popilo-pica-za-25-milijuna-kn1015329
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Nakon uspjesne zajednicke suradnje, u roku od Cetiri godine, pokrenuli su 1 drugi zanrovsko
sestrinski festival — Dimensions. Grad Pula ih je zatim 5 godina kasnije pozvao da naprave
koncert otvorenja u 2000 godina starom rimskom amfiteatru u Puli, gdje su ugostili renomirane
svjetske glazbenike. Cinjenica je da ti glazbenici do tada nikada nisu nastupali u Hrvatskoj, tako
da su tim otvorenjem ova dva festivala pokazali svoj poprili¢ni utjecaj na lokalni turizam
destinacije. Naime, samo bukiranje takvih izvodaca iznimno je skupo za individualnu
produkciju, a pogotovo na lokaciji kao $to je pulski amfiteatar — kulturno dobro Hrvatske i
svijeta. Predstavljanjem tih izvodaca na ovako velebnoj lokaciji, utjecalo je naravno i na strane
medije Cija je paznja time bila privucena, a time je 1 Pula dobila na izuzetnoj promociji. Dodatno
laska €injenica i da je Outlook festival kroz godine stekao status jednog od vodecih svjetskih
festivala bass glazbe i sound system kulture, te je osvajac¢ nagrade UK Festival Awards za Best
Overseas Festival 2011. 1 2017. godine, a 2013. proglaSen je 1 najboljim festivalom europskog

kontinenta i jednim od deset najboljih svjetskih festivala prema izboru BBC-ja.?

Ako ova dva festivala stavimo u kontekst brojki i ekonomskog utjecaja na destinaciju prema
izjavi koju je jedan od suorganizatora, Vedran Meniga, 2015. godine za Poslovni.hr izjavio,
dolazimo do podataka kako prosje¢na potrosnja njihovih gostiju, i to bez festivalske ulaznice,
smjestaja i putovanja, iznosi izmedu 500 i 700 eura po osobi.?® Outlook i Dimensions zajedno
traju ukupno deset festivalskih dana u kojih privuku preko 16.000 posjetitelja®*, a kada to
pomozimo s prosje¢nom potroSnjom radi se o gotovo 8 milijuna eura potrosnje, s time da u
izraCun nije ubrojen troSak smjestaja, putovanja i ostalih troSkova tijekom boravka posjetitelja.
Outlook i Dimensions festivali direktno su ukljucivali i lokalnu zajednicu u realizaciju festivala
te je prema podacima na festivalima i oko festivala sezonski radilo oko 1.260 ljudi, dok su oba
festivala godinama ostvarivali izvan festivalske potro$nje izmedu 80 i 100 milijuna kuna. Dakle
govorimo o iznosima u koje nisu ukljuc¢eni prihodi od ulaznica, prijevoza i akomodacije.
Usporedbe radi, od grada Pule, TZ grada Pule i TZ Istarske zupanije u 2019., organizatori
festivala dobili su potporu od 160.000 kuna?®. Jasno je da takav model nije bio odrziv te su

22 pozitivan ritam, Outlook festival osvojio nagradu za Best overseas festival na UK Festival Awards
https://www.pozitivanritam.hr/novosti/outlook-osvojio-nagradu-za-best-overseas-festival-na-uk-festival-awards
23 Poslovni dnevnik, Festivalski posao nije unosan, to je rizik i stres i trenutno nema nikakvu Sansu da opstane
https://www.poslovni.hr/hrvatska/festivalski-posao-nije-unosan-to-je-rizik-i-stres-i-trenutno-nema-nikakvu-
sansu-da-opstane-295203

24 Studentski.hr, Zavrien sedmi Outlook festival uz 13.000 posjetitelja i najmanji broj incidenata dosada,
https://studentski.hr/zabava/studentski-zivot/zavrsen-sedmi-outlook-festival-uz-13-000-posjetitelja-i-najmanji-
broj-incidenata-dosada

% Intervju s Vedranom Menigom, radio 808, emisija To¢no u podne, https://radio808.com/tocno-u-podne-
radio808-vedran-meniga/
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stoga organizatori bili primorani promijeniti lokaciju koja ¢e im produkcijski i financijski biti
manje zahtjevna te je tako 2019. godina ujedno i posljednja kada su se ova dva festivala odrzala

u Puli i to nakon 9 godina djelovanja, s preko desetak tisuca posjetitelja iz cijeloga svijeta.

Ova dva festivala su 2021. preseljena na novu lokaciju, a bit ¢e obradena kasnije u radu kroz
detaljnu analizu drugih festivala u RH. No, prava je $teta za turizam Pule i poluotoka Stinjana
da radi nedovoljne potpore lokalnih vlasti, ovakvi megalomanski festivali odsele iz Pule jer su
upravo spomenuti festivali bili zasluzni za produljenje turisticke sezone s obzirom na termine
svojih odrzavanja, od sredine kolovoza do pocetka rujna. Cinjenica jest da Pula do dolaska
festivala nije bila jedan od prepoznatih centara za turizam kao $to primjerice Istra jest, a Outlook
festival je to uspio napraviti od Pule unazad 10 godina.

Slika 2: Otvorenje Dimensions festivala u pulskom amfiteatru (Rob Jones, 2019)

Izvor: https://hrturizam.hr/outlook-i-dimensions-najavili-odlazak-iz-pule-koja-gubi-milijune-eura-turisticke-
potrosnje/

22


https://hrturizam.hr/outlook-i-dimensions-najavili-odlazak-iz-pule-koja-gubi-milijune-eura-turisticke-potrosnje/
https://hrturizam.hr/outlook-i-dimensions-najavili-odlazak-iz-pule-koja-gubi-milijune-eura-turisticke-potrosnje/

Festivali elektronic¢ke glazbe kao turisti¢ki resursi (struéni zavrsni rad)

Slika 3: Tvrdava Punta Christo, slika iz zraka (Danijel Krsié, 2017)

Izvor: http://seasplash-festival.com/hr/summer-club/otvorenje-sezone-2018-tvrdavi-punta-christo/

4. ANALIZA ODABRANIH FESTIVALA ELEKTRONSKE
GLAZBE U RH

U ovome poglavlju rada fokus ¢e biti na analizi op¢ine Tisno kao jedne od najboljih festivalskih
lokacija u Hrvatskoj, ali i na podru¢ju Europe. Tisno je malo dalmatinsko mjesto na otoku
Murteru, smjesteno dijelom na otoku, a dijelom na kopnu. Povezano je mostom duljine 20
metara. Smjesteno je 45 km juzno od zra¢ne luke Zadar i 65 km sjeverno od zracne luke Split.
Naime u Tisnom se nalazi takozvani The Garden Resort, prekrasna lokacija koja je domacin
mnogim glazbenim dogadajima koji se odvijaju svake godine od pocetka srpnja do kraja
kolovoza u kristalnoj uvali s vlastitom plazom i kampom. The Garden Resort u Tisnom kao
najpoznatija festivalska lokacija privlaci posjetitelje iz svih dijelova svijeta i Cak 40 zemalja te
znatno doprinosi razvoju turizma Sibensko-Kninske Zupanije §to ée biti predmet pojedinih
analiza u nastavku ovoga rada. Naime cilj istraZivanja je dokazati da festivalski turizam u The

Garden Resortu doprinosi turistickom razvoju op¢ine Tisno.
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Slika 4: The Garden Resort Tisno, Defected Festival (nepoznati autor)

lzvor: https://www.festicket.com/festivals/defected-croatia/

4.1. Festivali elektroni¢ke glazbe u The Garden Resortu kao turisti¢ki resursi

U nastavku ¢emo napraviti kratki pregled festivala koji se trenutno odrzavaju u Tisnom,
odnosno pregled festivala za sezonu 2021. No prije svega vazno je spomenuti kako je The
Garden Resort zapravo dobio ime po The Garden festivalu koji je bio ujedno i jedan od prvih

festivala, uz SuncéBeat, koji se odrzao u navedenom resortu.

The Garden festival nastao je 2006. godine u Petréanima te nosi titulu prvog hrvatskog festivala
elektronicke glazbe, no 2012. godine organizator ga je iz Zadra preselio u Tisno. Festival je
osnovao Nick Colgan koji je i glavna osoba koja danas stoji iza cijelog The Garden Resorta.
Nick je promotor britanskih korijena koji zivi i radi u Hrvatskoj ve¢ 18 godina te je jedan od
prvih koji je u hrvatskoj obali vidio potencijal za razvoj festivalskog turizma. Tako je od Ininog
bivSeg odmaraliSta napravio resort kakav poznajemo i danas, a njegov The Garden festival tada
je posjecivalo 2.000 turista. Brojka je imala potencijala za rast, medutim htjeli su obujam

festivala zadrzati takvim iz odrzivih razloga o ¢emu ¢u vise pricati u zadnjem poglavlju rada.
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Ipak, da bi omogucili festivalu da raste, organizatori su ga produzili na dva vikenda te ih nazvali

Double Whammy - dupla poslastica. 2

The Garden Festival privukao je mnostvo medunarodnih turista, a Nick je postupno u Tisno
dovodio i nove britanske promotore koji su u The Garden Resort doveli nove festivale svjetskih
razmjera. Takoder, idealna lokacija Tisnog koji se geografski smjestio na pola puta izmedu
Splitske i Zadarske zra¢ne luke privukao je vodece niskobudzetne avionske kompanije poput
Ryanaira, Easyjeta ili German Wingsa koji nude letove iz cijele Europe po povoljnim cijenama

i tako olaksavaju dolazak i privlace nove strane posjetitelje.

Iako se The Garden Festival danas viSe ne odrzava, neupitno je da je upravo on zasluzan za

pocetak razvoja festivalskog turizma u Tisnom, §to dokazuju i izjave u nastavku.

“The Garden Festival je pokrenuo interes za Tisno i cijelu Sibensko-kninsku Zupaniju, a to su
osigurali i brojni jeftini letovi. Zbog njega se Tisno prosle godine naslo na visokom drugom
mjestu destinacija koje se moraju posjetiti prema poznatom turistickom vodicu Lonely Planet.
Samo prosle godine ostvareno je 30 tisuc¢a nocenja”, istaknuo je direktor Turisticke zajednice

Tisno Filip Henjak (Mi¢ Plu¢i¢,2017:40).

“Tisno zahvaljujuci The Garden Festivalu i svim festivalima na lokaciji The Garden Tisno stoji
uz bok velikim svjetskim turistickim destinacijama. Ulaznice se sjajno prodaju, a zahvaljujuci
festivalima dobivamo sjajnu promociju za nase mjesto koju ne bi nikada mogli platiti”, istaknuo

je Ivan Klarin, nacelnik op¢ine Tisno (Mi¢ Plu¢i¢,2017:40).
Trenutna postava?’ festivala u The Garden Resortu za sezonu 2021. izgleda ovako:
1. Dimensions Festival (01. srpnja - 05. srpnja)

Festival koji smo spomenuli u prethodnom poglavlju rada stoga se ovdje nece poblize

opisivati, no valja istaknuti ¢injenicu da je 2021. godina trebala ujedno biti i prva godina

26 Jutarnji list, 'Svi nasi festivali su rasprodani. Od njih nece biti velike zarade, ali moraju se odrzati!', Tena
Saréevié, https://www.jutarnji.hr/kultura/glazba/svi-nasi-festivali-su-rasprodani-od-njih-nece-biti-velike-zarade-
ali-moraju-se-odrzati-15088005

27 Adriatic Luxury Villas, Nadolaze¢i Garden festivali 2021 u Tisnom u Hrvatskoj,
https://www.adriaticluxuryvillas.com/hr/blog/nadolazeci-garden-festivali-2021-u-tisnom-u-hrvatskoj
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dolaska ovog festivala iz Pule u Tisno, no radi globalne COVID pandemije festival je

otkazan na 2022. godinu.

Hospitality On the Beach (08. srpnja - 12. srpnja)
Nagradivani drum & bass festival iz UK-a 2018. godine dolazi u Tisno te okuplja
mnostvo ljubitelja ovog zanra. Stilski je slican kao i Outlook festival no okuplja znatno

manji broj posjetitelja.

Love International (14. srpnja - 20. srpnja)
Love International dostojni je nasljednik OG hrvatskog glazbenog festivala The Garden
Festival koji je otvorio put svim ostalim festivalima, ukljuc¢uju¢i Dimensions, Hideout,

Outlook i mnogim drugim.

SuncéBeat (22. srpnja - 28. srpnja)

SuncéBeat je karnevalski festival koji ve¢ desetlje¢e okuplja grupe istomisljenika i
ljubitelje kvalitetne underground glazbe Techno, R&B, Soul, Disco, House i Funk. Ovo
je botique festival koji se u Tisnom odrzava ve¢ osam godina, no u Hrvatskoj djeluje

sada ve¢ punih deset.

Outlook Origins (29. srpnja - 3. kolovoza)

Nakon godina uspjesnih festivalskih dogadaja, ovogodisnji Outlook festival odlucio je
promijeniti svoj koncept u Outlook Origins te se kao i njegov brat Dimensions, iz Pule
seli u Tisno. Kao $to samo ime govori, Outlook se vra¢a svojim korijenima 1 slavi sound-
system kulturu, koja je bila temelj njegovog uspjeha. Dovodi najutjecajnije umjetnike
scene iz Dubstepa, Drum & Bassa, Dub & Reggaea, Jungle and Grima. Bas kao 1 njegov
,brat“ Dimensions Festival, Outlook Origins odvijat ¢e se na tri lokacije. Spektakularni
koncert za otvorenje planira se u amfiteatru na tvrdavi na krovu u Sibeniku, nakon dega

¢e uslijediti pet dana festivala u The Garden Resortu i na terasi Barbarelline diskoteke.

Defected Croatia (05. kolovoz - 10. kolovoz)

Prije dolaska Dimensionsa i Outlooka 2021. godine, Defected festival je organizacijski
bio najzahtjevniji od svih festivala u The Garden Resortu te svojevrsna kruna festivala
elektronske glazbe jer uziva najvecu popularnost s obzirom na da u Hrvatsku dovodi

vise od 80 legendarnih house Djeva. Ovo je 'hrvatski brat' legendarnog londonskog
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Defecteda te najpoznatije house diskografske ku¢e — Defected Records. Prvi puta je u

Tisnom odrzan 2016. godine.

7. Dekmantel Selectors (26. kolovoza - 30. kolovoza)
Dekmantel Selectors je festival koji organizira amsterdamski Dekmantel festival,
odrzava se na kraju ljeta te je festival koji slavi intimnu atmosferu sa samo 2200
dostupnih ulaznica u prodaji. Traje 5 dana, a 2022. godine ¢e mu biti sedma godina

odrzavanja u Tisnom.

4.2. Turisticki utjecaj The Garden Resorta na op¢inu Tisno

Iz prethodnog potpoglavlja mozemo vidjeti kako je The Garden Resort organizacijski ispunjen
festivalima kroz cijelu ljetnu sezonu, a prema nesluzbenim podacima mozemo zakljuciti kako
kroz The Garden Resort godisnje prode vise od 20 000 posjetitelja.?® Festivali su rasprodani u
kratkom vremenskom periodu, a pazi se i na ekolosku odrzivost lokacije te na razvijanje drugih

grana turizma $to dokazuje sljedeéa izjava:

»Prodaja ulaznica za festivale ide odlicno, Brexit nije nastetio festivalskoj sezoni, te smo u
porastu usporedujuci podatke s proslom godinom. Primjerice, Dekmantel Selectors festival
kojeg organiziraju Nizozemci rasprodan je u samo dva tjedna. ProduZili smo ugovor s
Hostinom za jos tri godine, te planiramo investirati u lokaciju, plaze, apartmane i bazen za
sljedecu sezonu. Ove godine Zelimo raditi na ekoloSkoj odrZivosti, te ukidamo upotrebu
plasticnih casa na lokaciji. Razvijamo ponudu i na druge grane turizma, te cemo ove godine
imati korporativni dogadaj za 450 radnika jedne IT tvrtke*, izjavio je Colgan i naglasio da

cijeloj sezoni pomaze i najava novih niskobudzetnih letova iz Engleske i Skotske.?®

Takoder festivali u Tisnom uZivaju veliku podrs§ku lokalne samouprave $to pridonosi odrzivom
razvoju opéine Tisno kao turisticke destinacije, ali promocijski pozitivno utjece i na kompletnu

sliku Sibensko-Kninske Zupanije §to mozemo vidjeti iz sljedecih izjava.

28 Rudina Press, Potpisan je novi ugovor — The Garden ostaje u Tisnom jo§ Cetiri sezone, Hrvoslav Pavi¢,
https://www.rudinapress.hr/index.php/2019/04/30/novi-ugovor-the-garden-ostaje-u-tisnom-jos-cetiri-sezone/

2 SoundReport, Ljeto u The Garden Resortu u Tisnom uz sedam festivala, https://sound-report.com/vijesti/ljeto-
u-the-garden-resortu-u-tisnom-uz-sedam-festivala/
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Ove godine iznenadenje je doslo u obliku novog festivala, a to je Fuliranje. Zelimo
posjetiteljima ponuditi nesto novo, vrhunski izvodaci koji su navedeni su polucili veliki interes
I to je bitno jer ¢emo imati jako puno domacih turista, a more, sunce, glazba i jaka domaca
imena su dobitna kombinacija. Svima koji dolaze na festivale tijekom ljeta i na Fuliranje Zelimo
pruziti autentican odmor i sve po cemu smo poznati i u cemu ce ljudi uzivati. Iz godine u godinu
odrzavanja festivala u The Gardenu u Tisnom vidimo koliko je veliki znacaj za lokalnu
zajednicu, postali smo sinonim za odmor i ljude iz cijelog svijeta — rekao je nacelnik opcéine

Tisno Ivan Klarin.*®

Da The Garden Resort oc¢igledno doprinosi turistickom razvoju op¢ine Tisno, potvrduje i
sljedeca izjava iz koje treba istaknuti da je prosje¢na potrosnja po posjetitelju 110 eura, a ako
taj iznos pomnozimo s okvirno 20 000 posjetitelja, dobijamo iznos od 2.200.000 eura prihoda

unutar jedne festivalske sezone i to mimo prodaje festivalskih ulaznica i placanja smjestaja.

Izjava direktora Turisti¢ke zajednice Opcine Tisno, Filipa Henjaka: Zbog cijele sezone Gardena
u Tisnom od ranije ve¢ imamo klijentelu koja godinama dolazi ovdje i mozZemo slobodno reci
da znaju gdje tocno dolaze. U suradnji s Gardenom ostvarili smo jedan vid turizma koji se zove
festivalski turizam, te je u prosloj sezoni zabiljezeno 35 000 nocenja u Tisnom gdje su se
festivali dobro udomacili, a oko 50 000 na otoku i u nasem okruzenju. MozZete samo zamisliti
kakva je to promocija za nase malo misto. Osim samih dogadaja, promotori promoviraju i cijelu
Zupaniju, Nacionalne parkove Krka, Kornati, otok Murter, stoga postoji veca korist za sve, a

prosjecna potrosnja po osobi je 110 eura.®

30 Rudina Press, Potpisan je novi ugovor — The Garden ostaje u Tisnom jo§ Cetiri sezone, Hrvoslav Pavi¢,
https://www.rudinapress.hr/index.php/2019/04/30/novi-ugovor-the-garden-ostaje-u-tisnom-jos-cetiri-sezone/
31 |pid.
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Slika 5: Boat party u sklopu Love International festivala (Rob Jones, 2019)

Izvor: https://loveinternationalfestival.com/

4.3. Statisticki podaci TZO Tisno koji dokazuju turisticki razvoj mjesta

U svrhu dosljednog istrazivanja, prethodne izjave i tvrdnje dokazat ¢u statistickim podacima
koje sam zatrazila od Turisticke zajednice opcine Tisno za potrebe pisanje ovog rada. U
nastavku ¢e putem tablica biti prikazan broj no¢enja po godinama, razvoj smjestajnih kapaciteta

te profil posjetitelja.
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Tablica 1: Dolasci i noéenja stranih i domacih turista u opéini Tisno u periodu od 201 1.-2020.

DOLASCI NOCENJA
GODINA | UKUPNO | DOMACIH | STRANIH | UKUPNO | DOMACIH | STRANIH

TURISTA | TURISTA TURISTA | TURISTA
2011. 21.486 4.291 17.195 198.540 47.362 151.178
2012. 24.471 3.427 21.044 209.740 37.728 172.012
2013. 26.484 3.311 23.173 214.660 34.205 180.455
2014. 27.429 3.382 24.047 215.763 33.341 182.422
2015. 28.289 3.354 24.935 223.694 31.260 192.434
2016. 29.849 3.061 26.788 229.512 40.509 189.003
2017. 31.382 3.492 27.890 244.771 46.049 198.772
2018. 34.960 3.815 31.145 257.186 47.214 209.972
2019. 33.542 4.584 28.958 248.663 51.777 196.886
2020. 15.786 5.375 10.410 147.873 54.407 93.466

Izvor: Izrada autorice prema podacima dobivenim iz TZO Tisno (2021.)

1z dobivenih podataka moZemo zakljuciti kako je dolaskom The Garden festivala u Tisno 2012.
godine broj stranih turista u odnosu na 2011. porastao za 3.849 dolazaka, dok je broj no¢enja
povecan za 20.834, no zanimljivo je kako se broj domacih turista smanjuje u navedenom
razdoblju. Uzmemo li pak u obzir period od 2012. godine do 2018., mozemo vidjeti kako je
porastao broj dolazaka za 10.101 posjetitelja, dok je broj domacih posjetitelja porastao za svega
388 dolazaka. Sukladno navedenom rastu znatno se povecao i broj stranih nocenja, pa tako

imamo rast od 37.960 nocenja u 2018. godini u odnosu na 2012.

Zanimljivo je kako 2019. statisticki gledano broj stranih dolazaka i noc¢enja lagano opada, a
2020. biljezi se nagli pad u odnosu na 2018., no te podatke pripisujemo ociglednom utjecaju
globalne Covid pandemije kada je vecina zemalja bila u lock downu te kada su posjetitelji bili
sprijeCeni na putovanja. Takoder, 2020. godine otkazani su svi festivali u Tisnom stoga i to
mozemo pripisati svojevrsnom utjecaju The Garden festivala na utjecaj turizma op¢ine Tisno.
Dakle, 2020. godine je tako broj dolazaka pao za 20.735 posjetitelja. Ako usporedimo 2020.
godinu koja je obiljeZzena globalnom pandemijom i smanjenim obujmom putovanja s 2011.

kada nisu postojali The Garden festivali, mozemo vidjeti kako je broj stranih dolazaka u 2020.
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godini u odnosu na 2011. manji za 6.785 stranih dolazaka, $to je u jednu ruku porazavajuée ako
uzmemo u obzir koliko je pandemija utjecala na sezonski turizam, vrativsi nas doslovno 9
godina unatrag. No, zanimljiva je €injenica da je za vrijeme pandemije porastao broj domacih
turista u Tisnom te tako u periodu od 2018. do 2020. imamo porast domacih posjetitelja za
1.560 dolazaka. Valja napomenuti kako nedostaju podaci za 2021, godinu jer analiza za tu

godinu jos nije gotova.

Prema navodima iz strateskog plana® opéine Tisno takoder moZemo vidjeti kako lokalne vlasti
The Garden Resort i njegove festivale vide kao pozitivnu stavku za razvoj turizma destinacije,
ali i kako se struktura posjetitelja s obzirom na zemlje iz kojih dolaze promijenila:

U razdoblju od 2011. do 2014. godine ukupan broj dolazaka povecao se za 14,35%, a broj
nocenja za 14,45%. Tome su svakako pridonijele manifestacije poput The Garden Festival,
Suncé Beat Festival i Stop Making Sense festivala. Najbrojniji strani turisti su ve¢ dugi niz
godina Nijemci, a prema podacima iz 2014. slijede ih turisti s podrucja Ujedinjenog
Kraljevstva, Bosne i Hercegovine te Slovenije. Naglo povecanje dolazaka turista s podrucja
UK nastupilo je nakon sto je 2012. godine Opcina Tisno postala nova destinacija The Garden

Festivala.

Tablica 2: Popis smjeStajnih jedinica i smjestajnih kapaciteta na podrucju opéine Tisno

2013. 2014.

VRSTA BROJ KAPACITET |BROJ KAPACITET
SMIESTAJA JEDINICA | (BR. LEZAJA) | JEDINICA | (BR. LEZAJA)
Hoteli 1 100 2 136
Apartmanska naselja 2 530 2 530

Mali obiteljski hoteli 1 18 1 18
Privatni smjestaj 2.314 8.161 2.393 8.450
Kampovi 18 3.923 18 3.923
UKUPNO 2.336 12.732 2.416 13.057

Izvor: Strateski razvojni program op¢ine Tisno

32 Strateski razvojni program opéine Tisno
http://wwwv.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2016-09-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf
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S obzirom na to da nisam uspjela dobiti podatke o razvoju novih smjestajnih jedinica na
podrucju op¢ine Tisno, analizirat ¢u dostupne podatke za 2013. 1 2014. godinu. Kako vidimo iz
gornje tablice, broj smjestajnih jedinica, na podruc¢ju op¢ine Tisno povecao se za 4% u 2014. s

obzirom na 2013. godinu. Sukladno tome povecao se i smjestajni kapacitet opcine za 2,49 %.

Najbrojnija vrsta smjesStaja u opéini su privatni smjestaji koji su se 2014. povecali za ¢ak 79
privatnih jedinica u odnosu na 2013. Sukladno tome, privatni smjestaji takoder imaju i najveéi
smjestajni kapacitet (broj postelja). Prema navedenome mozemo vidjeti kako je dolaskom The
Garden festivala 2012. lokalna zajednica prepoznala potrebu za dodatnom potraznjom smjestaja

te su sukladno tome registrirani novi privatni smjestaji.

Tablica 3: Demografski profil posjetitelja

DOLASCI
DOB 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
TURISTA
0-5 962 847 861 823 641
12-17 1.373 1.497 1.556 1.494 1.147
18-24 3.456 3.912 4521 4.350 1.174
25-34 6.999 7.020 8.396 7.118 1.459
35-44 5.450 5.760 5.938 5.986 2.844
45-54 4.864 5.340 5.554 5.627 3.251
55-64 3.421 3.609 3.876 3.900 3.076
6-11 1.161 1.285 1.391 1.390 1.736
65-120 2.537 2.341 3.108 3.188 870

Izvor: Izrada autorice prema podacima dobivenim iz TZO Tisno (2021.)

Valja napomenuti da TOZ Tisno nema demografskih podataka o posjetiteljima prije 2016.
godine jer nisu imali razradeni sustav za pracenje ovakvih mjerila. No, prema dobivenim
podacima moZemo vidjeti kako je demografski profil posjetitelja op¢ine Tisno u preteZznoj mjeri
u skladu s ciljnom skupinom The Garden Resorta, ali i sa strategijom op¢ine Tisno prema kojoj
je obiteljski turizam primarni. No, ve¢ina festivala u Tisnom, a osobito SunceBeat kao najstariji,
okuplja ciljnu skupinu u rasponu od 35 do 54 godine, a prema podacima u razdoblju od 2016.

do 2020. godine mozemo vidjeti kako je upravo ta dobna skupina medu najviSom. Turisticki
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gledano, poznato je i kako je navedena skupina ,,zlatna sredina“ s najve¢om plateznom moci s
obzirom na to da se uzima u obzir da su ljudi u tim godinama ve¢ profilirani u svom
profesionalnom razvoju. No, najveéu posjecenost vidimo u dobi turista od 25 do 34 godine, a
upravo to je zapravo festivalska skupina mladih turista, odnosno Britanaca, koju uglavnom
mozete 1 vidjeti na najpopularnijim festivalima The Garden Resorta kao Sto su Defected, Love

International i Dekmantel Selektorz.

Slika 6: Peggy Gou na Love International Festivalu u The Garden Resortu (promotivne slike,2019.)

Izvor:https://www.tportal.hr/showtime/clanak/pocela-ljetna-sezona-u-the-garden-resortu-u-

tisnom-koja-ce-privuci-20-000-posjetitelja-20190708
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5. DOPRINOS FESTIVALA ELEKTRONICKE GLAZBE
TURIZMU DESTINACIJE

Prethodna poglavlja dokazuju kako je festivalski turizam u Tisnom od bitne vaznosti za lokalnu
zajednicu te kako lokalna samouprava itekako vidi i cijeni potencijal The Garden Resorta u
Tisnom. No, obzirom da nedostaju podaci o utjecaju festivala na infrastrukturu grada te utjecaj
na lokalno stanovniStvo, u svrhu ovoga rada odlucila sam napraviti intervju s direktorom
Turisticke zajednice opcine Tisno, Filipom Henjakom, u svrhu $to potpunijeg istrazivanja. U

nastavku prenosim intervju u cijelosti.

Na pitanje, u kojoj se mjeri turisticka strategija Tisnog promijenila otkada su u mjesto
dosli Gardenovi festivali, dobila sam sljedeéi odgovor:

,Dolaskom Garden festivala u Tisno, strategija se mijenjala i nadopunjavala u onoj mjeri kako
je situacija zahtijevala ukljucujucéi sve ¢imbenike koja utje€u na nju i na iskustvima drugih
destinacija koje razvijaju i podrzavaju festivalski turizam ovoga tipa. U prvom redu nismo
dopustili masovni dolazak festivalskih gostiju po jednom festivalu. Analizirajuéi sve parametre
vezano za komunalnu i turisticku infrastrukturu dosli smo do zakljucka da u destinaciji po
jednom festivalu najveca brojka posjetitelja moze biti izmedu 5 1 5,5 tisuca gostiju, a da je
optimalna brojka posjetitelja izmedu 4 1 4,5 posjetitelja. Npr. grad Novalja kao najpoznatija
party destinacija dopusta dolazak 1 do 20 tis. posjetitelja Sto se negativno odrazava na gore
navedene aspekte, kad su u pitanju komunalna i turisti¢ka infrastruktura. Drugo; imaju¢i na
umu da je Tisno i otok Murter destinacija primarno obiteljskog i nautickog turizma, a
uvazavajuéi navike posjetitelja festivala, prvenstveno odrzavanja after party manifestacija, u
dogovoru s organizatorima nastojali smo iznaci rjeSenje o disperziranju gostiju na vise lokacija
koje zadovoljavaju minimalne tehnicke uvjete iz kategorije no¢ni barovi pa se tako posjetitelji
after partyja organizirano prevoze u Barbarellas klub na Prosici, a dio gostiju imaju organizirane
boat party u akvatoriju otoka Murtera. S time smo izbjegli negativne posljedice nekontroliranog
kretanja gostiju festivala u samoj destinaciji u vrijeme zakonom propisanog no¢nog odmora i
zakona o javnom redu i miru. Osobnog stava sam da smo ovo uspjeli provesti na kvalitetan

nacin i smanyjili rizik od negativnih posljedica na minimum.
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Imate li moZda podatke o tome je li kroz godine rasla prosjecna potrosnja turista koji
dolaze u Tisno?

,Imajuci u vidu sluzbene podatke o potrosnji gostiju u destinaciji, do dolaska festivalskih
gostiju izvanpansionska potro$nja je iznosila 67 eura, dok je dolaskom festivalskih gostiju ona
porasla na 110 eura. Pozitivan je primjer izmjena stolova u restoranskoj djelatnosti koja je do
dolaska festivala bila 3 puta, dok je ona danas 6 puta/dan. Razvile su se i druge rent usluge

(brodice, izleti, taxi prijevoz, renta car, potro$nja u trgovinama i sl)*

Odgovor na ovo pitanje potvrduje tezu Zherdeva (2014), kako su ovakve manifestacije

vjerojatno i znacajnije za lokalno stanovnistvo, no za ekonomski boljitak grada.

Sto biste rekli, koliko se kroz godine mijenjao stav lokalnog stanovni$tva prema
festivalima u Gardenu?

Turizam ima svoje socioloske i kulturoloske cimbenike koji se odrazavaju na lokalnu
destinaciju i stanovniStvo. Provode¢i interna istrazivanja dosli smo do zakljucka da pozitivan
dozZivljaj o festivalskim gostima ima 80% domacih stanovnika, a negativan 20%. Pozitivan stav
je formiran, naravno na vecéoj zaradi od sezone u odnosu na vrijeme prije festivala. Negativan
stav ima starije stanovni$tvo koje se ne bavi turistickom djelatnosc¢u i dio iznajmljivaca koji ne
iznajmljuje svoje kapacitete posjetiteljima festivala. Negativno je i to da smo kao destinacija
primarno receptivnog tipa te nasi domaci pruzatelji usluga u turizmu u najveéem broju ne putuju
u druge destinacije te ne mogu formirati realne stavove o navikama posjetitelja iz nasih drugih

zemalja.

Koji su, po vama, pozitivni, a koji negativni utjecaji Gardenovih festivala na lokalnu
zajednicu?

Najbitniji pozitivni utjecaji festivala su; bolja prepoznatljivost destinacije na turistickom trzistu
zahvaljuju¢i snaznoj marketin§koj kampanji organizatora u kojoj se spominje destinacija Tisno,
povecéana potro$nja gostiju U destinaciji, generacijski turizam (danas posjetitelji festivala, sutra
¢e postati obiteljski gosti koji ¢e u odredenom postotku dolaziti u nasu destinaciju), moguénost
razvoja vise segmenata turizma, naklonost glavnih medija festivalskom turizmu (besplatni
,»prime time* prilozi i izvjeStavanja u najgledanijim emisijama), Sirenje pozitivnih kulturoloskih

1 sociolo$kih ¢imbenika turizma kod lokalnog stanovnistva.
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Negativni utjecaji su; preopterecenost komunalne i turisti¢ke infrastrukture, nerealna poveéanja
cijena u svim segmentima turistickog sektora (Sto ipak ovisi o ponudi i potraznji na trzistu),
teze provodenje komunalnog reda, ,,crno® trziSte pruzanja usluga u turizmu, nedovoljna
koordiniranost i premali broj sluzbi (carina, inspektorat, policija, komunalne sluzbe na terenu)

u vr$nim opterecenjima u turistickoj sezoni.

Mislite li da je ponuda drugih zabavnih sadrZaja u Tisnom (ali i u okolnim mjestima na
Murteru ili Sire) porasla nakon Sto su doSli Gardenovi festivali? Ako jest, imate li mozda
neke primjere koje biste istaknuli?

Ponuda drugih zabavnih sadrzaja nije nesto narocito porasla od pocetka festivala, ve¢ mozemo
govoriti o prilagodbi tih sadrzaja festivalskim gostima. Kako bi se festivalska dogadanja Sto
vise priblizila lokalnom stanovni$tvu organizator u suradnji s lokalnim dionicima je omogucio

posjet festivalima po promotivnim cijenama.

Generalno, Sibensko-kninska Zupanija moZe se pohvaliti priliénim brojem festivalskih i
kulturnih sadrzaja; u Sibeniku su poznati koncerti na Tvrdavi sv. Mihovila, festivali na
Martinskoj, Tisno prednjaci po pitanju festivala strane produkcije, Vodice su godinama
na glasu kao party destinacija... Mislite li da je dobro da se Zupanija brendira u tome
smjeru?

Glavni vidovi turizma u nasoj Zupaniji su obiteljski 1 nauticki turizam. Festivalski turizam treba
pametno promiSljati i realizirati uvazavajuéi sve specifinosti naSe destinacije. Nazalost
strategije i akcijski planovi turizma s drzavne razine ne daju odgovore na ova pitanja jer se one
donose vertikalnim putem, tj. od najviSe razine prema nizoj, rijetko uvazavajuéi specifi¢nosti
lokalne destinacije. Festivalski turizam je u zamahu i svakako je da ga treba brendirati kao dio
dodatne ponude nase zupanije. Tisno kao zacetnik ovog vida turizma to uspjesno i radi od 2012.
godine otkad se festivali odrzavaju. Festivalski turizam je win-win situacija za sve dionike

uklju€ene u turizam.
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6. ZAKLJUCAK

Festivalski turizam se razvojem globalizacije razvio u specifi¢ni oblik suvremenog kulturnog
turizma te je kao takav postao vazan segment turisticke ponude jer posjetiteljima odredene
destinacije nudi sadrzajno vise, osobito ako usporedbe radi u obzir uzmemo podatke iznesene
u prvom poglavlju rada iz kojeg mozemo vidjeti da festivalski turizam kao pojam unazad 50
godina nije niti postojao. No, iz prvog smo poglavlja saznali da su festivali oduvijek bili dio
civilizacije jos od doba anticke Gréke kada su organizirane prve Olimpijske igre u 6. stoljecu
te prvi Festival vina i cvijeca koji datira iz 10. stoljeca. Kroz teorijsku analizu dolazimo i do
podataka da je prvi festival sekularne, tocnije svjetske glazbe takoder odrzan u Engleskoj
pocetkom 18. stolje¢a. Medutim, glazbeni festivali kakve poznajemo danas nastaju 50-ih
godina proslog stolje¢a nakon Drugog svjetskog rata te uslijed velikih globalnih politickih i
drustvenih previranja §to je kod ljudi rezultiralo Zeljom za izrazenom slobodom i alternativom
zivljenja od ustaljenih normi konzervativnog drustva. Tu se kao jedini od primjera spominju
najznacajniji festivali u modernoj glazbenoj povijesti — Woodstock i Newport Jazz festival iz
SAD-a.

Razvojem kapitalizma, doslo je 1 do razvoja komercijalizacije unutar festivalske kulture te su
se festivali sve vise oblikovali kao kulturni proizvod, a publika kao potrosaci istih. Razvio se
tako festivalski turizam, a iz drugog poglavlja rada moZemo vidjeti koliku ulogu on igra u
ukupnoj turistickoj ponudi gdje glazbeni festivali zapravo zauzimaju prvo mjesto u ostvarivanju
prihoda. Kako bih primjerima potkrijepila iznesene c¢injenice obradila sam jedne od
najpoznatijih svjetskih festivala kao Sto su The Berlin Love Parade koji je ujedno i sinonim za
nastanak rave supkulture te turisti¢ki gledano jednako vazne, Tomorrowland i Burning Man
Festival. Iz navedenih primjera zakljucili smo kako dolazi do uzlazne putanje trans, techno i
ostalih elektronickih festivala diljem svijeta koji pojedine gradove, pa ¢ak i1 drzave, uspjesno
brendiraju kao festivalske lokacije te na koncu time pridonose samom razvoju turizma neke
destinacije. Po istom primjeru obradila sam i tri hrvatska festivala od kojih Ultra Europe prema
istrazenim podacima parira jednom belgijskom Tomorrowlandu Sto dokazuje da Hrvatska
itekako ima potencijal za postizanje konkurentnosti na globalnom trzistu. Kao primjere sam
obradila Outlook i Dimensions festival zahvaljujuéi kojima se Pula u periodu od deset godina
uspjesno brendirala kao svjetski poznata festivalska destinacija, a utjecaj navedenih festivala
moze se mjeriti i po o€iglednom razvoju lokalne zajednice. Takoder iz ovog smo poglavlja

mogli zakljuciti kako u Hrvatskoj jo§ uvijek u nekim gradovima 1 mjestima imamo problem s
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lokalnim vlastima koje ne prepoznaju potencijal nekih manifestacija kao Sto su Outlook i
Dimensions te ih financijski ne podrzavaju dovoljno unato¢ Cinjenici da je niz gospodarskih

grana u Puli profitirao od utjecaja ova dva festivala.

Nastavno na navedene primjere iz Hrvatske, u ¢etvrtom poglavlju rada napravila sam detaljniju
analizu opc¢ine Tisno kao prve festivalske destinacije u Hrvatskoj koja se ujedno smatra i
prekretnicom u zacetku festivalskog turizma u Hrvatskoj. Analizu utjecaja festivala na
destinaciju sam obradila kroz svjetski poznati The Garden Resort u vlasnistvu Britanca Nicka
Colgana koji je u Tisno doveo globalno poznate festivale elektronske glazbe te time dokazano
utjecao na razvoj destinacije. Na primjeru The Garden Resorta mozemo vidjeti kako Hrvatska
moze parirati svjetskim festivalskim lokacijama, ali i €initi to uz pomo¢ podrske lokalnih vlasti
i lokalne zajednice na potpuno odrzivi nacin, uz svodenje negativnih utjecaja festivala na ostale
gospodarske grane, na minimum. Kroz ovo poglavlje rada nastojala sam navedeno dokazati
pomocu statistiCkih podataka dobivenih od Turisticke zajednice opéine Tisno. Prema
dobivenim podacima vidi se znatno povecanje broja stranih turista u razdoblju od 2011. do
2020. godine, osobito onih iz Velike Britanije u srednjoj zivotnoj dobi i s dobrom plateznom
mo¢i. Prema The Garden Resortu 1 ciljnoj skupini Gardenovih festivala kao $to su: Defected,
SunceBeat, Love International, Hospitality On The Beach i drugih, poceo se prilagodavati i
strateski plan opc¢ine Tisno te je tako osim obiteljskog i nautickog turizma, u obzir uveden i

festivalski turizam kao vazan segment razvojne strategije.

U kolikoj mjeri je festivalski turizam vazan izvor turisti¢kih resursa za Tisno, ali i za cijelu
Sibensko-Kninsku Zzupaniju, mozemo vidjeti u zadnjem poglavlju rada kroz intervju iz kojeg se
moze zakljuciti kako The Garden festivali zaista doprinose razvoju destinacije te pozitivno
utjecu na infrastrukturu grada kao i na lokalno stanovniStvo. Dokazano je i kako lokalna
samouprava drzi do kvalitetne suradnje s Nickom Colganom jer je The Garden Resort kao dom
mnogih festivala, doprinio razvoju turizma u Tisnom. Dolaskom festivalskih gostiju u Tisno
porasla je izvanpansionska potrosnja sto je pozitivno utjecalo i na razvoj ugostiteljstva te drugih
gospodarskih djelatnosti. Festivalski turizam moze pozitivno utjecati na razvoj neke destinacije,
nudeci u konacnici bolju prepoznatljivost destinacije na turistiCkom trZistu, pove¢anu potrosnju
gostiju u destinaciji, razvoj generacijskog turizma, mogucnosti razvoja viSe segmenata turizma

te Sirenje pozitivnih kulturoloskih 1 socioloSkih ¢imbenika turizma kod lokalnog stanovnistva.
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https://studentski.hr/zabava/studentski-zivot/zavrsen-sedmi-outlook-festival-uz-13-000-posjetitelja-i-najmanji-broj-incidenata-dosada
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https://www.jutarnji.hr/kultura/glazba/svi-nasi-festivali-su-rasprodani-od-njih-nece-biti-velike-zarade-ali-moraju-se-odrzati-15088005
https://www.adriaticluxuryvillas.com/hr/blog/nadolazeci-garden-festivali-2021-u-tisnom-u-hrvatskoj
https://www.adriaticluxuryvillas.com/hr/blog/nadolazeci-garden-festivali-2021-u-tisnom-u-hrvatskoj
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https://www.rudinapress.hr/index.php/2019/04/30/novi-ugovor-the-garden-ostaje-u-tisnom-jos-cetiri-sezone/
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Festivali elektroni¢ke glazbe kao turisti¢ki resursi (struéni zavrsni rad)

Strateski razvojni program opcine Tisno
Dostupno na: http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2016-09-
09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf (22.11.2021.)
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