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SAZETAK

Utjecaj mitova i1 legendi na kulturni turizam u Zagrebu je znacajan. Stvaraju jedinstvenu
atmosferu i intrigantne price koje privlace posjetitelje i pridonose razvoju turizma. Mitovi i
legende su vazan dio nacionalnog identiteta i mogu privuci ljude zainteresirane za kulturnu
bastinu, povijest i mitologiju. Cilj ovog zavr$nog rada je razumjeti kako se mitovi i legende

mogu iskoristiti kao turisticki resursi za privlacenje posjetitelja u Zagreb.

Metodologija istrazivanja ukljucivala je analizu relevantne literature, analizu Cinjenica i
donosenje zakljucaka, deskriptivnu metodu, generalizaciju i komparaciju te intervjuiranje
klju¢nih dionika u turistickoj industriji grada Zagreba. Rezultati su pokazali da mitovi i
legende igraju znacajnu ulogu u turistickoj promociji Zagreba. IstiCe se vaznost suradnje
izmedu turistickih dionika, lokalnih zajednica i stru¢njaka za o¢uvanje kulturne bastine kako

bi se osiguralo autenti¢no i kvalitetno iskustvo posjetiteljima.

Motivacije turista za putovanje su raznolike, ali kultura Cesto ¢ini znacajan dio te motivacije,
Sto je dovelo do pojma "kulturni turist" koji je prepoznat od strane medunarodnih
organizacija, ministarstava, gradskih ureda i malih poduzetnika. Oni aktivno poti¢u razvoj
kulturnog turizma kao novog oblika turizma te pruzaju obrazovanje turistima, igrajuci vaznu

ulogu u oc¢uvanju kako materijalne tako i nematerijalne kulturne bastine

Kroz integraciju mitova i legendi u turisticku ponudu, Zagreb moze privuci nove posjetitelje,
promovirati kulturnu bastinu 1 oc€uvati identitet grada. Daljnja istrazivanja mogu se
usredotoCiti na evaluaciju utjecaja ovih turistickih resursa na posjetitelje, kao i na razvoj

novih mitoloskih i legendarnih elemenata u ponudi kulturnog turizma u Zagrebu.

Klju¢ne rijeci: kulturni turizam, mitovi, legende, bastina, o¢uvanje i razvoj
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ABSTRACT

The influence of myths and legends on cultural tourism in Zagreb is significant. They create a
unique atmosphere and intriguing stories that attract visitors and contribute to tourism
development. Myths and legends are an important part of national identity and can attract
people interested in cultural heritage, history, and mythology. The aim of this final work is to
understand how myths and legends can be utilized as tourism resources to attract visitors to

Zagreb.

The research methodology involved analyzing relevant literature, facts, and drawing
conclusions, using descriptive methods, generalization, comparison, and interviewing key
stakeholders in Zagreb's tourism industry. The results have shown that myths and legends
play a significant role in promoting tourism in Zagreb. The importance of collaboration
between tourism stakeholders, local communities, and cultural heritage preservation experts is

emphasized to ensure an authentic and high-quality experience for visitors.

Tourists' motivations for travel are diverse, but culture often constitutes a significant part of
that motivation, leading to the recognition of the concept of a "cultural tourist” by
international organizations, ministries, city offices, and small entrepreneurs. They actively
promote the development of cultural tourism as a new form of tourism and provide education
to tourists, playing an important role in preserving both tangible and intangible cultural
heritage. By integrating myths and legends into the tourism offer, Zagreb can attract new
visitors, promote cultural heritage, and preserve the city's identity.

Further research can focus on evaluating the impact of these tourism resources on visitors, as
well as developing new mythological and legendary elements in the cultural tourism offer in

Zagreb.

Key words: cultural tourism, myths, legends, heritage, preservation, and development.



Kristina Oreskovi¢ Juras: Mitovi i legende grada Zagreba u kreiranju ponude kulturnog
turizma Zagrebu( zavrsni rad)

1. UvOD

U posljednjim desetlje¢ima, kulturni turizam postao je sve znacajniji segment turisticke
industrije, nude¢i posjetiteljima jedinstvena iskustva i uvid u bogatu kulturnu bastinu
pojedinih destinacija. U tom kontekstu, mitovi i legende imaju posebno mjesto kao klju¢ni

elementi koji oblikuju identitet i pric¢e koje intrigiraju posjetitelje.

Grad Zagreb, kao jedan od vaznih europskih kulturnih sredista, takoder se oslanja na svoje
mitove i legende kako bi obogatio i diversificirao svoju turisticku ponudu. Kulturni turizam
ima iznimnu vaznost jer pridonosi ofuvanju kulturne bastine, potie gospodarski razvoj,
promovira kulturnu raznolikost, poti¢e obrazovanje i interkulturalno razumijevanje te stvara

autenti¢na turisti¢ka iskustva.

Kroz kulturni turizam, destinacije mogu ocuvati svoj identitet, stvoriti ekonomsku Kkorist za
lokalnu zajednicu te pruziti posjetiteljima jedinstvene dozivljaje i moguénosti za interakciju s

drugim kulturama.

Ovaj zavrsni rad tematizira utjecaj mitova i legendi na kreiranje ponude kulturnog turizma u
gradu Zagrebu. Legende imaju dugu povijest u hrvatskoj kulturi te predstavljaju vazan dio
nacionalnog identiteta a mitovi pruzaju uvid u povezanost slavenske mitologije 1 kr§¢anstva.
Njihova pri¢a i simbolika privlace posjetitelje koji su zainteresirani za dublje razumijevanje
povijesti, kulture i tradicije Zagreba. Stoga je kljucno istraziti na koji nacin ovi mitovi 1
legende mogu biti iskoriSteni kao turisticki resursi koji privlace posjetitelje 1 pridonose

razvoju kulturnog turizma u gradu.

Metodologija rada obuhvaca analizu relevantne literature, deskriptivnu metodu, generalizaciju
i komparaciju te intervjuiranje kljuénih dionika u turistickoj industriji grada Zagreba. Kroz
ove pristupe, bit ¢e moguée stvoriti sliku utjecaja mitova i legendi na kreiranje ponude
kulturnog turizma u Zagrebu, kao i identificirati primjere dobre prakse. Cilj ovog istrazivanja
je sagledati kako mitovi i legende oblikuju turisticku ponudu u Zagrebu te istraziti na koji
naéin se koriste u promociji i kreiranju autenti¢nih i privlacnih iskustava za posjetitelje.
Istovremeno, istrazivanje ¢e identificirati vazne dionike u turistickoj industriji koji sudjeluju u

procesu stvaranja i promocije ponude kulturnog turizma temeljene na mitovima i legendama.
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Prvi dio rada detaljno objasnjava pojam kulturnog turizma, nematerijalne kulturne bastine te
metodu prijenosa mitova 1 legendi kroz storytelling. U idu¢em poglavlju obraduje se tema
mitova i legendi i koja je njihova uloga u kreiranju turisticke ponude uz navodenje primjera
dobre prakse iz Hrvatske i Europe. Slijedi poglavlje posveceno kulturnoj bastini grada
Zagreba, gdje su opisani kljucni mitovi 1 legende koji su pridonijeli prepoznatljivosti Zagreba,

uz navodenje primjera dobre prakse unutar samog grada.

Zakljucak, popis literature i koristeni izvori bit ¢e predstavljeni na kraju rada.
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2. KULTURNI TURIZAM, KULTURNI TURIST I NEMATERIJALNA BASTINA

Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi koje je uzrokovano kulturnim atrakcijama izvan
njihovog uobicajenog mjesta stanovanja, S namjerom sakupljanja novih informacija i
iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe. (Jelin¢i¢, 2008:43 prema Richards,
1996.)

Prema ICOMOS Povelji o kulturnom turizmu: Kulturni turizam je oblik turizma cija je svrha,
izmedu ostalog, otkrivanje spomenika i lokaliteta. Zbog toga ima pozitivne ucinke na iste
utoliko Sto doprinosi njihovom odrZavanju 1 o¢uvanju. Ovaj oblik turizma u stvari opravdava
napore koje spomenuto odrzavanje i ouvanje zahtijevaju od ljudske zajednice zbog socio -

kulturne i ekonomske dobrobiti koju donose stanovnistvu. (ICOMOS,1976.)

Sinergija izmedu kulture i turizma ima izrazito vaznu ulogu u jacanju konkurentnosti i
privlacnosti destinacija putem odrzive valorizacije kulturnog naslijeda. Kulturni resursi
pruzaju turizmu autenti¢nost, dok turizam omogucuje ulaganja u materijalnu i nematerijalnu
bastinu. Kulturni turizam je jedno od najveéih i najbrze rastuéih trziSta u svijetu, dok se
kulturne i kreativne industrije sve viSe koriste u promociji destinacija kako bi se diferencirao
regionalni identitet i imidz. Kultura sve vise igra klju¢nu ulogu u turistiCkom proizvodu i
“brendiranju* vecine regija, ¢ak i onih koje su se tradicionalno oslanjale na prirodne resurse
kao §to su sunce i more. Integriranjem kulturnih atrakcija i naslijeda u turisticku ponudu,
destinacije pokuSavaju istaknuti svoje konkurentske prednosti na sve zahtjevnijem turistickom

trziStu te razvijaju lokalne specifi¢nosti kao odgovor na globalne kulturne trendove.

Drzave i regije se medusobno natje¢u kako bi privukle potencijalne stanovnike, posjetitelje i
investitore, te istaknule svoju konkurentsku prednost. U tom nastojanju, kultura postaje
kljuéni faktor privlacnosti i konkurentnosti, posebno u turistickim destinacijama koje se isticu
bogatstvom i jedinstveno$¢u kulturne bastine. Atraktivnost destinacije uvelike ovisi 0
ucinkovitom organiziranju kljuénih kulturnih resursa, atrakcija i infrastrukture kroz
upravljanje destinacijom. Ako gledamo prema kriteriju atraktivnosti, kulturni turizam ulazi u

vode¢u proizvodnu grupu hrvatske turisticke ponude (Golja i UroSevi¢, 2016).
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Budu¢i da kulturni turizam ubrajamo u posebne oblike turizma, osvrnut ¢emo se na prioritetne
aktivnosti prema strategiji razvoja odrzivog turizma RH. Razvoj odrzivog turizma u Republici
Hrvatskoj ima za cilj poboljsanje kvalitete zivota i rada lokalnog stanovni$tva, kao i
ostvarenje gospodarskog i drustvenog napretka u cijelom hrvatskom drustvu.
Klju¢na karakteristika Hrvatske kao turistiCke destinacije je njezina autenti¢nost koja se
ocituje kroz gostoljubive, otvorene i srda¢ne ljude, raznolikost regija te bogatu prirodnu i
kulturnu bastinu.
Turizam u Hrvatskoj je viSe od samo poslovne djelatnosti - to je nacin zivota. U cilju zastite i
bolje prezentacije resursa, te oCuvanja duha gostoljubivosti po kojem je hrvatski turizam
prepoznatljiv, kljuéno je suoCiti se s negativnim trendovima kao S§to su prekomjerno
optereéenje prostora i “sezonalnost® te usvojiti odrziv razvojni pristup utemeljen na najboljim
globalnim praksama.
Kako bi ostvarili tu viziju, cilj je valorizirati kulturnu bastinu, ali i nadin Zivota, autohtonu

hranu 1 ostale brojne prednosti koje proizlaze iz identiteta svih regija, uz poStovanje naslijeda.

Za Hrvatsku relevantni proizvodi kulturnog turizma su:
e Gradski turizam
e Turizam bastine
e Kireativni turizam
e Turizam dogadanja
e Vjerski turizam

(Ministarstvo turizma i sporta, 2023)*

! Strategija razvoja odrzivog turizma, Ministarstvo turizma i sporta: https://mint.gov.hr/strategija-razvoja-
odrzivog-turizma-do-2030-godine/11411, 01.06.2023
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Turizam
Masovni / \1 Odrzivi turizam
turizam
*Edukacijski
eKulturni

*Ekoturizam

* Avanturisticki
*Ruralni

*Zdravstveni
*Sportsko rekreaciiski

Slika 1. Kulturni turizam kao alternativa masovnom turizma

Izvor: prema (Golja i Urosevi¢, 2016.) izrada autora

Kako navode autorice (Golja i Urosevi¢, 2016:10 prema Jelin¢i¢, 2009.) kulturni turizam je
aktivnost posebnih interesa koja spaja materijalnu i nematerijalnu dimenziju, ukljucuje posjete
osoba van njihovog boravista, u cijelosti ili djelomi¢no motivirane interesom za povijest,

bastinu, umjetnost ili stil zZivota lokaliteta, regije ili zemlje.

Web centar hrvatske kulture “Culturenet navodi: kulturni se turizam zasniva na mozaiku
lokaliteta, tradicija, umjetnickih oblika, slavlja i iskustava koje portretiraju naciju i njene
ljude, reflektirajuci raznolikost i njihov karakter. 'O kulturnom se turizmu mora razmisljati jer
zapravo ne postoji druga vrsta turizma. Turizam jest upravo to...,,Ljudi ne dolaze u Ameriku
zbog naSih aerodroma, oni ne dolaze zbog nasih hotela ili sportskih 1 rekreacijskih terena...
Oni dolaze zbog nase kulture: visoke kulture, niske kulture, srednje kulture, desne, lijeve,

stvarne ili zamigljene - oni dolaze vidjeti Ameriku* (Garrison Keillor: 1995).*?

20 kulturnom turizmu, Portal za kulturni turizam http://www.kulturni-
turizam.com/hrv/sadrzaj/okulturnomturizmu/762/opsirnije/, 26.05.2023
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Kulturni turizam predstavlja spoj kulture i turizma, s mnogim zajednickim elementima. Kada
se fokusiramo na turizam, izdvajamo ljudski rad i stvorene vrijednosti, dok prirodne
vrijednosti ¢esto zanemarujemo. U tom kontekstu, prostori i pojave koje su rezultat ljudskog

stvaralastva postaju zajednicki elementi kulture i turizma.

Medutim, klju¢na razlika je mjesto dogadanja. Kultura se odvija svugdje, u svim prostorima,

dok se turizam odvija izvan mjesta stalnog boravka turista.

Kada uzmemo u obzir prirodne ljepote, komunikacijske veze i odgovarajuéu ponudu
smjestaja 1 prehrane, kulturna baStina postaje proizvod u kontekstu turizma. Turisti su
zainteresirani za posjet kulturnim mjestima, upoznavanje lokalne povijesti, tradicija,
umjetnosti 1 drugih oblika kulturnog izraza. Kulturna bastina tako postaje atrakcija koja

privlaci turiste i pridonosi turisti¢koj ponudi odredene destinacije.

Kroz kulturni turizam, posjetitelji imaju priliku dozivjeti i uliti o razli¢itim kulturama,
sudjelovati u kulturnim dogadanjima i iskusiti autenticne aspekte odredene zajednice.
Istovremeno, kulturni turizam pruza priliku lokalnom stanovnistvu da valorizira i o€uva svoju

kulturnu bastinu te doprinese ekonomskom razvoju putem turizma.

Ukratko, kulturni turizam spaja kulturnu bastinu s turizmom te omogucava interakciju izmedu

posjetitelja i kulturnog naslijeda odredene destinacije (Gredicak, 2008).

2.1 KULTURNI TURIST

Autorice (prema Richards, 1996.) navode da su ,,kulturni turisti* turisti motivirani kulturom i
da ih obi¢no karakterizira visi drustvenoekonomski status i obrazovanje, posao u kulturnim

ustanovama i adekvatno slobodno vrijeme te veca kulturna potro$nja (Golja i UroSevic, 2016).
Nadalje prema Institutu za turizam, autorica navodi podjelu kulturnih turista prema sljede¢em:

e Turiste motivirane kulturom (pravi kulturni turisti): Ovu grupu ¢ini 5-15 posto turista
te oko 5 posto lokalnih stanovnika. Njihova je osnovna motivacija za putovanje
kulturna, a izbor destinacije Cesto ovisi o specijaliziranim interesima. Atraktivna su im

elitna kulturna dogadanja i turisticki paketi te vole da ih se tretira kao posebne goste.
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e Turiste inspirirane kulturom (Must See turisti): Ovo je najveca skupina u koju spada

oko 30 posto turista i otprilike 15 posto lokalnih stanovnika. Njih privlaée dobro

poznati Kkulturni lokaliteti, atrakcije ili dogadaji. Osjetljivi su na cijenu i traze

vrijednost za novac. Njihova je motivacija izrazito kulturna, ali se usmjerava prema

velikim kulturnim dogadajima koji su u trendu. Posjetit ¢e kulturne atrakcije pod

uvjetom da imaju vremena, da su im one lako dostupne te da im nude vrijednost za
utroSeni novac

e Turiste privuceni kulturom (turisti usputne kulturne motivacije): Njihova motivacija

dolaska u destinaciju nije kulturna Cine oko 20 posto turistickog te 20 posto lokalnog

trziSta. Ova grupa masovnih turista ne planira svoj posjet kulturnim atrakcijama, ali ¢e

ih posjetiti ako su im ponudene tijekom boravka.

Porast potraznje za kulturnim turizmom rezultat je promjena u socio-demografskim uvjetima i
zivotnim stilovima. Povecan je interes za kulturu zbog veéeg stupnja obrazovanja, porasta
broja starijih osoba koje su zainteresirane za kulturna iskustva te manjeg interesa za
tradicionalnim odmorom na plazi. Ljudi traze alternative 1 Zele iskoristiti svoje slobodno

vrijeme na kvalitetan nacin.

ATLAS projekt, koji se provodi ve¢ vise od 20 godina, analizira socio demografske
karakteristike kulturnih turista. Prethodna istraZivanja su identificirala sljedeci profil kulturnih
turista: oni imaju specifi¢ne interese, visi su stupanj obrazovanja, srednje ili starije dobi, troSe

viSe novca, ostaju dulje na odredi$tu i aktivniji su od prosjecnih turista.

Institut za turizam takoder provodi istraZivanja kulturnog turizma kroz “TOMAS Kulturni
turizam*®, kao dio redovitih istrazivanja turistickog trzista. Ti su rezultati istrazivanja pokazali
da je profil kulturnih turista u Hrvatskoj sli¢an europskom: uglavnom su srednje 1 mlade

zivotne dobi (prosjecne starosti 39 godina), imaju viSe obrazovanje 1 ve¢u potros$nju.

Glavni motiv njihovog posjeta je upoznavanje s kulturom, povijes¢u i1 baStinom odredenog

podrucja (Golja i Urosevic, 2016).

Turiste koji su zainteresirani za povijesne znamenitosti 1 razna kulturna dogadanja mozemo
nazvati kulturnim entuzijastima. Kulturni entuzijasti su turisti koji pokazuju interes za ucenje
0 novim kulturama, obi¢ajima i povijesti odredene destinacije. Oni su obiljezeni ljubavlju
prema putovanjima i1 neprekidnim mogucénostima istraZivanja i upoznavanja nove kulture,

ljudi i mjesta (Ministarstvo turizma, 2023).
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2.2 NEMATERIJALNA KULTURNA BASTINA

Kulturna bastina jednog naroda obuhvaca razna djela umjetnika, arhitekata, kompozitora,
pisaca, filozofa 1 nepoznatih autora koja su postala vazan dio tog naroda. To ukljucuje
materijalna 1 nematerijalna djela koja izrazavaju kreativnost tog naroda i pruzaju smisa0

Zivotu.

Nematerijalna kulturna bastina obuhvacéa jezik, obicaje, vjerovanja, mjesta i povijesne
spomenike, knjizevnost, umjetnicka djela, arhive i knjiznice. U novijim definicijama kulturne
bastine ukljueno je i nematerijalno povijesno naslijede, $to obuhvaca folklor, zanate,
tradicionalne tehnic¢ke vjeStine, predstave, obiCaje, narodne festivale, obrede, crkvene

ceremonije, klasi¢ne sportske dogadaje i druge elemente tradicionalne kulture.

Konvencija iz 1972. godine o svjetskoj bastini, koja se odnosila samo na materijalnu i fizicku
bastinu, bila je relevantna. Medutim, Svjetska turisticka organizacija (STO) je predlozila
drzavama clanicama da prihvate Konvenciju i njene principe, uklju¢uju¢i Dokument o
kulturnom turizmu usvojen na Medunarodnom seminaru o turizmu i suvremenom humanizmu
odrzanom u Bruxellesu 1976. godine. To je bio korak prema Sirem razumijevanju kulturne

bastine i njenog utjecaja na turizam (Gredicak, 2008).

Hrvatski sabor je na sjednici 20. svibnja 2005. godine donio odluku vezanu za proglasenje
zakona o potvrdivanju konvencije o zaStiti nematerijalne kulturne bastine: “Nematerijalna
kulturna baStina znaCi vjeStine, izvedbe, izri€aje, znanja, umije€a, kao i instrumente,
predmete, rukotvorine i kulturne prostore koji su povezani s tim, koje zajednice, skupine i u
nekim slu¢ajevima, pojedinci prihvacaju kao dio svoje kulturne bastine. Ovu nematerijalnu
kulturnu bastinu, koja se prenosi iz naraStaja u narastaj, zajednice 1 skupine stalno iznova
stvaraju kao odgovor na svoje okruZenje, svoje medusobno djelovanje s prirodom i svojom
povijeséu koja im pruza osjecaj identiteta i kontinuiteta te tako promice postivanje kulturne

raznolikosti 1 ljudske kreativnosti manifestira se, medu ostalim, u sljede¢im podrucjima:

(a) usmena predaja i izricaji, ukljucujuci jezik kao sredstvo komunikacije nematerijalne

kulturne bastine,
(b) izvedbene umjetnosti,

(c) obicaji, obredi i svecanosti,

10
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(d) znanje 1 vjestine vezani uz prirodu i svemir,

(e) tradicijski obrti.

Zastita zna¢i mjere Ciji je cilj osiguravanje odrzivosti nematerijalne kulturne bastine,
ukljucujuéi identificiranje, dokumentiranje, istraZzivanje, ocuvanje, zaStitu, promicanje,
povecanje vrijednosti, prenosenje, posebice putem formalnog i neformalnog obrazovanja, kao

i revitalizaciju razli¢itih oblika te bastine*® (¢l. 1-3).

Kroz Konvenciju jasno su definirani sastavni pojmovi nematerijalne bastine. U ovom radu

osvrnut ¢emo se na usmenu predaju, tradiciju, znanja i vjestine.

2.3 USMENA TRADICIJA/STORYTELLING

Podru¢je usmenih tradicija i izraza obuhvaca raznolikost govornih oblika, ukljucujuéi
poslovice, zagonetke, price, dje¢je pjesmice, legende, mitove, epske pjesme i poeziju, Carolije,
molitve, pjesme, dramske izvedbe i mnoge druge. Usmena tradicija i izrazi koriste se za
prenos$enje znanja, kulturnih i drustvenih vrijednosti te kolektivne memorije. Igraju klju¢nu
ulogu u ocuvanju kulture. Budu¢i da se prenose usmenim putem, usmena tradicija i izrazi
¢esto znacajno variraju u svom narativu. Prie su kombinacija - razlikuju se od zanra do
zanra, od konteksta do konteksta i od izvodaca do izvodaca - reprodukcije, improvizacije i

kreacije.

Ova kombinacija ¢ini ih Zivopisnim 1 Sarenim oblikom izraZavanja, ali istovremeno 1 krhkim,
buduc¢i da odrzivost ovisi o neprekidnom lancu prenoSenja tradicija s jedne generacije
izvodaca na sljedecu. Razliciti jezici oblikuju nacin na koji se prenose price, pjesme 1 pjesme

te utjecu na njihov sadrzaj.

Kada jezik izumre, trajno gubimo usmenu tradiciju 1 izrazavanje. Medutim, sami usmeni
izrazi i njihovo javno izvodenje najbolje pomazu u ocuvanju jezika, viSe nego rjecnici,
gramatike 1 baze podataka. Jezici Zive u pjesmama, pri¢ama, zagonetkama i rimama, pa je

zaStita jezika 1 prijenos usmenih tradicija i izraza iznimno povezan.

Odrzavanje svakodnevne uloge usmenih tradicija i izraza u drustvu kljuéno je za njihovo

ocuvanje. Takoder je neophodno osigurati da se pruze prilike za prenoSenje znanja izmedu

3 Odluka o proglaSenju zakona o potvrdivanju konvencije o zastiti nematerijalne Kkulturne bastine,
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/medunarodni/full/2005_06_5_47.html, 09.06.2023
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ljudi. poput mogucénosti da stariji ljudi komuniciraju s mladima 1 prenesu price u domovima i
Skolama. Usmena tradicija ¢esto igra vaznu ulogu u svecanim i kulturnim proslavama, te bi
takvi dogadaji trebali biti promovirani, a novi konteksti, kao §to su festivali pricanja prica, bi
trebali biti poticani kako bi omogucili tradicionalnoj kreativnosti da pronade nove nacine
izrazavanja. U duhu Konvencije iz 2003. godine, mjere zaStite trebaju se usredotoéiti na
usmenu tradiciju 1 izraze kao procese, u kojima zajednice imaju slobodu istrazivati svoje

kulturno naslijede, umjesto da se fokusiraju samo na proizvode.*

....,Pripovijedanje ili naracija je izlaganje niza dogadaja, naj¢eS¢e prema kronoloskom redu
njihova dogadanja, uz opisano mjesto i vrijeme radnje, navedene sudionike te uzroke i
posljedice nekog dogadaja. Storytelling je socijalna i kulturna aktivnost podjele i razmjene
prica, ponekad ukljucujuéi 1 improvizaciju i dramatizaciju. Svaka kultura ima svoje price koje
se mogu koristiti u svrhu zabave, edukacije, o€uvanja kulturne bastine, stvaranja moralnih
vrijednosti.... Storytelling je interaktivno umijece koristenja rije¢i i djela kako bi se otkrili
elementi i slike price poticuéi pritom slusateljevu mastu. Storytelling je nacin pri¢anja prica

koji kroz interakciju s destinacijom i infrastrukturom ¢&ini kulturni turisti¢ki proizvod‘*®

Storytelling se temelji na nematerijalnoj bastini, dok su lokacije koje se spominju povezane s
odredenim legendama, mitovima i pricama, ¢ime postaju dio materijalne bastine. Autenti¢nost
odrediSta moZze se "prikazati" kroz njegovu bastinu, uzimajuéi u obzir lokalnu zajednicu 1 sve

vrijednosti podrucja (Ministarstvo turizma, 2020).

Storytelling ima vaznu ulogu jer ¢ini odredenu temu zanimljivom 1 lakSe pamtljivom. Osim
Sto priblizava pri¢e publici 1 olakSava razumijevanje, igra i veliku ulogu u interpretaciji
nematerijalne bastine, poput legendi i mitova. Kljuéni pojmovi koji se vezu uz storytelling u

turizmu su kulturna bastina, nematerijalna bastina, autenti¢nost i interaktivnost.

..., Interpretacija nije novi fenomen koji se razvija s pojavom suvremenog koncepta
predstavljanja kulturnih dobara posjetiteljima, ve¢ se njezini korijeni traze u davnim
vremenima. Koncept pricanja prica (storytelling, op. a.) poznat je od davnina, a njime su se
sluzili lovci, trgovei, ribari 1 obrtnici. Njime su se sluZzili 1 gr¢ki, odnosno rimski filozofi

objasnjavajuci uzroke pojedinih pojava u prirodi i drustvu““(Jelin¢i¢, 2010:82).

4 Oral traditions and expressions including language as a vehicle of the intangible cultural heritage, Intangible
Cultural Heritage Unesco, https://ich.unesco.org/en/oral-traditions-and-expressions-00053, 10.06.2023
Priruénik  participativnog ~ turizma  koji = povezuje  zajednicu i  kulturu  storytellingom,
https://mint.gov.hr/userdocsimages/aaa_2020_abc/c_dokumenti/200128 prirucnik_pt hrv.pdf, 10.06.2023
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Kao primjer iz povijesti navest ¢u Meddahlik, tradicionalni oblik turskog kazaliSta u kojem je
nastupao jedan pripovjedac poznat kao meddah, a prakticirao se diljem Turske i turskog
govornog podrucja. Kroz stoljeca su se razvijali sli¢ni narativni Zanrovi zbog interakcija medu

narodima Azije, Kavkaza i Bliskog istoka unutar ove Siroke geografske regije.

Povijesno gledano, meddah-i su imali zadacu prosvjetljivati, educirati i zabavljati svoju
publiku. 1zvode¢i predstave u karavansarajima, trznicama, kavanama, dZamijama i crkvama,
ovi pripovjedaci su prenosili vrijednosti 1 ideje medu uglavnom nepismenom populacijom.
Njihova drustvena 1 politicka kritika Cesto je poticala zivahne rasprave o suvremenim

pitanjima.

Slika 2. Meddah

lzvor: https://ich.unesco.org/en/RL/arts-of-the-meddah-public-storytellers-00037)
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Izraz "meddah", posuden iz arapskog jezika, moze se prevesti kao "pripovjedac". Meddah je
birao pjesme i komicne price iz repertoara popularnih romansi, legendi i epova te

prilagodavao svoj materijal specificnom mjestu i publici.

Medutim, kvaliteta izvedbe uvelike ovisi o atmosferi koju stvara izmedu pripovjedaca i
gledatelja, kao 1 0 meddahovoj sposobnosti da ukljuci imitacije, Sale 1 improvizacije koje se

Cesto odnose na suvremene dogadaje. Ova umjetnost, koja veliku vaznost pridaje vladanju

retorikom, izuzetno je cijenjena u Turskoj.®

Slika 3. Pripovjedacica, arapska no¢

lzvor: https://www.thecuriousreader.in/features/the-lost-art-of-storytelling/

& Arts of the Meddah, public storytellers, Intangible Cultural Heritage, https://ich.unesco.org/en/RL/arts-of-the-
meddah-public-storytellers-00037, 10.06.2023
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3. MITOVI | LEGENDE
3.1 MIT

U osnovnom smislu, mit je prica koja opisuje nadnaravne radnje bogova ili junaka i koja ima
vazno mjesto u odredenoj kulturi. Mitovi razli¢itih kultura ¢esto imaju sli¢nosti medu sobom,
a kroz zajednicko mitsko nasljede povezani su i razli€iti knjizevni zanrovi koji se temelje na
mitovima ili koriste njihove elemente, kao Sto su grcka tragedija, japanska drama no ili epovi

poput Gilgamesa ili Beowulfa.

Mitovi su Cesto sluzili kao temelj za osjecaj kulturne, vjerske ili etnicke pripadnosti, koji se
crpio iz drevnih izvora. Medutim, mit, kao stalno prisutan izvor tipi¢nih likova, motiva,

situacija ili zapletanih obrazaca, takoder je podrivao svaku specifi¢énu ukorijenjenost.

Takva dvojnost obja$njava zasto su tumacenja mitova oduvijek bila podijeljena u pogledu
pitanja da li oni spajaju ili razdvajaju sebe 1 druge, sadasnjost i proslost, vlastitu i tudu
kulturu. Ta dilema proizlazi iz Cinjenice da mit, kao tipi¢no pre-knjizevna ili pre-umjetnicka
forma, nema fiksnu, autenti¢nu verziju. Svaki put kad se prenosi usmenom predajom, malo se
mijenja ili prilagodava specificnim okolnostima izvedbe. To znaci da je tumacenje inherentno
u samom procesu prenoSenja mita s koljena na koljeno, a prvi tumaci su bili sami izvodaci
koji su iz slozenog mitoloskog tkiva izdvajali ono §to su smatrali vaznim u datim okolnostima

(Hrvatska enciklopedija, 2021).

3.2 LEGENDE

Prema enciklopediji: ...“Iako je prvotno bila oblik pisane knjizevnosti, legenda je usmenim
prenoSenjem postala vrsta narodne prie u prozi ili stihu, pa uz pucku svetacku legendu s
didaktiénom namjerom, koja govori o ovozemaljskome Zivotu svetaca ili pak o
pojedina¢nome svetackom ¢udu, postoji i legenda koja nije ograni¢ena na obradbu religioznih
sadrzaja, nego govori o odnosu obic¢nog covjeka s visSim silama kr§¢anskog svijeta ili pak o
zivotu narodnih junaka i namijenjena je zabavi. U moderno doba legenda oznacava pricu o

dogadajima iz Zivota poznatih li¢nosti...*’

"Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza,
2021 .http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=35853, 15.06.2023
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Legende dijele slicne karakteristike s mitovima, osim $to se njihov sadrzaj temelji na stvarnim
dogadajima ili ljudima, odnosno povijesnim ¢injenicama, za razliku od mitova koji se odnose
na nadnaravne radnje bogova ili junaka. Ono Sto legende 1 mitove Cini slicnima jest prisutnost
fantasticnog elementa, obi¢no u obliku dogadaja koji se pripisuje stvarnim ljudima. Posebno
se isti¢e prisutnost fantasticnih, nadrealnih ili nadljudskih dogadaja, postupaka ili osobina u

legendama o svecima ili povijesnim junacima, gdje se naglaSava njihova svetost ili junastvo.

Legende su prisutne u usmenoj knjizevnosti, ali su se posebno prosirile za vrijeme srednjeg
vijeka, osobito u vezi s vjerskim (krS¢anskim) motivima. Hrvatska knjiZevnost takoder je
prihvatila legende iz usmene knjizevnosti, kao i iz bizantske i latinske knjizevnosti, pod

utjecajem kr$éanstva i njegovog kulturnog djelovanja.®

3.4 MITOVI | LEGENDE U KULTURNOM TURIZMU HRVATSKA | EUROPA
3.4.1 HRVATSKA

Hrvatska je zemlja bogate povijesti 1 kulture. Obiluje raznim legendama 1 mitovima razli¢itih
po regijama ali opet sli¢nih . Od mitova o bogu Perunu, vili iz potoka preko legendi o
Velebitu, izvoru rijeke Krke, legenda o Miljenku 1 Dobrili, raznim vilinskim 1 mitskim bi¢ima
u okolici Zagreba. Iz naziva mjesta 1 gradova moze se iS¢itati povezanost slavenske mitologije
pa tako autor Vid Balog navodi: prema (Belaj, 1998) koji je zamijetio i istrazio stanovite
obrasce u toponimima ili hidronimima na brojnim lokalitetima u Hrvatskoj koji svojim
nazivljem upuéuju na mitski dozivljaj prostora ljudi koji su u poganska vremena naselili
pojedine krajeve i imenovali ih tako da su geografske pojave nazvali po pojedinim bogovima
ili opcéenitim mjestima u vlastitom vjero nazoru. To je lako zamjetljivo 1 danas u nazivu brda
Peruna ili Peruni¢a (vjerojatno od imena boga Peruna) pokraj Splita, Veleza (vjerojatno od
imena boga Velesa) kraj Mostara ili uvale MokoSice (vjerojatno od imena bozice Mokos) kod
Dubrovnika; ti toponimi nose ime po Perunu, Velesu ili bozici Mokos; neSto teze ih je
zamijetiti u nazivima Srd, Sv. Ilija ili Vidova Gora - no u takvim slu€ajevima to skrivanje
mozda je moguce deSifrirati ako znamo da su pokrStavanjem na mjesto starih boZanstava

stupali njihovi krS¢anski nadomjesci ili su se imena bogova maskirala kakvom njihovom

8Legenda, Lektire.hr, https://www.lektire.hr/legenda, 15.06.2023
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osobinom ili atributom (Balog, 2011:20-21) Za potrebe ovog rada predstavit ¢emo nekoliko

primjera dobre prakse diljem Hrvatske i Europe

ISTRA INSPIRIT

Projekt Istra Inspirit je nagradivani turisticki projekt koji obogacuje turistiCku ponudu
poluotoka Istra kroz ozivljavanje povijesnih dogadaja na autenti¢nim lokacijama i uprizorenje

istarskih legendi i mitova.

U suradnji s Istarskom razvojnom turistickom agencijom, IRTA d.o.o. 1 Turistickom
zajednicom Istarske zupanije, Upravni odjel za turizam Istarske Zupanije poti¢e razvoj

projekta od 2012. godine.

Projekt Istra Inspirit predstavlja primjer uspjeSnog kreativhog i inovativnog turistickog
modela koji se fokusira na valorizaciju postojecih kulturnih i povijesnih resursa destinacije te
na pronalazenje novih nacina ukljucivanja razli¢itih dionika u turizam radi stvaranja

turistickih paketa i novih proizvoda.

Projekt se isti¢e kvalitetom, originalno$¢u, inovativno$¢u 1 odrzivoséu, a temelji se na tim
karakteristikama te zeli prenijeti interesnim skupinama kako bi se izgradio pricu o destinaciji.
Takoder, cilj je aktivno povezati sve zainteresirane dionike, ukljuc¢uju¢i OPG-ove, studente,
lokalnu zajednicu, glumce, umjetnike, glazbenike, obrtnike i lokalne turisticke zajednice,

kako bi se sinergijski suradivalo u kreiranju turisti¢ke ponude destinacije.®

Istra je prepuna prica, legendi 1 mitova koje ¢ekaju da budu ispricani. Svako mjesto nosi svoju
jedinstvenu proslost, a Istra Inspirit pronasao je nacin da ozivi te price, ispri€a ih i ukljuci sve

zainteresirane u njihovo stvaranje.

Tijekom osam godina postojanja, brojne pri¢e iz razliCitih dijelova Istre i razli¢itih

vremenskih razdoblja su ozivljene.

Projekt je zapoceo s dozivljajima u Puli, Medulinu, Rovinju, Svetvincentu, Porecu, Savudriji,
Pazinu, Buzetu i Labinu pod motom: "Putujte kroz vrijeme; More osjecaja, bezbroj okusa,
devet dozivljaja, jedna Istra." Kasnije su se dozivljaji "prosirili" na Brijune, Vrsar, Pican,

Vodnjan, Dvigrad (Ministarstvo turizma, 2020).

®Istra Inspirit, https://www.istrainspirit.hr/projekt/,15.06.2023
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LEGENDFEST

Festival je osnovan 2005. godine u istarskom gradi¢u Pi¢nu, od strane Ivora Zidarica,

predsjednika udruge Val kulture i potomka tog podrucja.

Cilj udruge bio je stvoriti jedinstveni festival koji ¢e povezati kulturu, lokalno stanovnistvo i
turiste. Misija LegendFesta je predstaviti domacim i1 inozemnim posjetiteljima bogatstvo

hrvatske nematerijalne bastine.

Festival uspjes$no suraduje s lokalnom zajednicom, stanovniStvom i institucijama u gradovima
domacinima. Muzeji, turisticke zajednice, mediji 1 privatne tvrtke pruzaju veliku podrSku u
organizaciji festivala. LegendFest je takoder pridonio prepoznatljivosti mjesta gdje se
odrzava, kao $to je Pican. Svake godine broj posjetitelja sve viSe raste, iako je teSko precizno
odrediti broj jer je festival besplatan. U posljednje dvije godine zabiljeZeno je oko 15.000

posjetitelja.

Kroz zabavne umjetnicke sadrzaje, kako za djecu tako i za odrasle, posjetitelji u¢e mitove,
legende i1 zanimljive povijesne detalje mjesta gdje se festival odrzava. To obogaéuje njihovu
mastu, znanje 1 poti¢e njihovu osjetljivost prema ocuvanju nematerijalne i materijalne bastine

tog podrucja.

LegendFest takoder pruza izvrstan nafin promocije Hrvatske kroz drugaciji 1 mastovitiji
spektar povijesti, mitova, legendi i zabave, $to je iznimno zanimljivo za turiste koji sve vise

dolaze ne samo na obalu, ve¢ i u unutrasnjost Hrvatske.

Festival ima obrazovni i kulturno-turisticki karakter, a njegov uspjeh potvrduje i stvaranje
dodatnih popratnih sadrzaja. Objavljene su tri knjizice o mitovima, legendama i pricama Istre
na hrvatskom i engleskom jeziku, priprema se knjiga "Mitski svijet Istre”, a TV Istra je
emitirala televizijski serijal o LegendFestu tijekom cijele 2012./2013. godine. Takoder, uz

festival su se razvila i dva dodatna projekta - LegendExpo i LegendArt.*°

LEGENDRA

Festival se temelji na slobodnim i nevezanim aktivnostima koje se organiziraju za publiku a
ovise o financijskim sredstvima kojima organizatori raspolazu prilikom planiranja eventa.

Vecinom su to u pitanju radionice i nastupi pripovjedaca, povremeno etno glazbenika te

10_egendFest, https://legendfest.hr/, 13.06.2023
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animatora 1 madionicara te uvijek organiziramo izlozbu na otvorenom. Preloski zastitni znak
je bic¢e zvano “pesjanek* koje se razlikuje od originalnog opisa (psoglav, pesiglav i sl.) i koje
je s protokom vremena dobilo neke drugacije karakteristike. Od bica s pse¢om glavom ostao
je samo naziv kojim su stari plasili mlade - uobicajeniji je naziv “pesjanek*, ali se moze ¢uti i
naziv ,,pisjanek*. S obzirom da Medimurje ima malo zapisanih mitova o fantasti¢nim bi¢ima
organizatori temelje svoj program na dostupnim i objavljenim opisima i pojavama posebno
onih vezanih uz vodu i Sumu —“pesjanek®, vodenjak, vile, coprnice, sojenice, more i vrage.
Festival je tek ove godine(2023) postao turisticki zbog suradnje s lokalnom turistiCkom
zajednicom, prije je organiziran u manjem obujmu zbog nedostatka financija i volje tadasnjeg
predstavnika TZ za bilo kakvom suradnjom i razvojem ove jedinstvene manifestacije za
Medimurje. Ove godine festival je posjetilo oko 1000 posjetitelja. Prijasnji prosjek je bio 150-

200.Trenutno utjecaj na lokalnu zajednicu nije mjerljiv.

1 Informacije ustupljene na upit autora od strane organizatora festivala Maje Lesinger
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PICOKIJADA

Centralni dio manifestacije je spektakl “Legenda o Picokima®, koji ozivljava legendarnu
povijesnu pobjedu nad Turcima kroz impozantne scenske, audiovizualne i pirotehnicke

elemente.

Viteski tabori i prikaz srednjovjekovnog nacina zivljenja, sajam rukotvorina, izuzetna gastro
ponuda i kulinarska natjecanja, festival kulturnih nematerijalnih dobara, aranzirana kola koja
prikazuju tradicijski i tezacki zivot kakvog viSe nema, izlozbe, zabavni nastupi samo su dio

bogatog i sadrzajnog programa “Picokijade*.

U viSednevnom programu sudjeluje preko 2500 ¢lanova mnogobrojnih udruga, organizacija,
institucija 1 kreativaca iz cijele Hrvatske. Titula Europske destinacije izvrsnosti u o¢uvanju
nematerijalne kulturne bastine, status zasticenog nematerijalnog kulturnog dobra RH, titule
“Simply the Best“ kao najbolja hrvatska tematska manifestacija i “Suncokret ruralnog
turizma®, jamac su kvalitete jedne od najstarijih 1 najve¢ih manifestacija kontinentalne

Hrvatske, Picokijade.?

PERUNFEST

Festival zaboravljenih pri¢a i narodnih predaja ¢iji vizualni identitet se zasniva na mitologiji
oko boga Peruna. PruZa dozivljaj zaboravljenih prica te bogate predaje nematerijalne kulturne

bastine Hrvatske. Vizualni identitet Perunfest u pocetku naglasava tematiku festivala:

U mitskom aspektu hrast predstavlja drvo svijeta, sa korijenjem uronjenim duboko u
podzemlje do dusa predaka, svijeta vode 1 mrtvih, sa trupom nad zemljom gdje obitavaju ljudi
1 Zivotinje te konacno visokom krosnjom koja seze u nebo gdje obitavaju duhovi zastitnici 1
drevni bogovi. U hrastovoj krosnji smjestilo se je Sunce; Perun/ Svarog, mitski stvoritelj 1
davatelj Zivota. On vlada munjama koje puca u zemlju kada podzemlje zatvori vodu i ne zeli

ju otpustiti sa duSama u nebo da bi sa kiSom ponovo padale na zemlju i donosile novi zivot.

U sredini u centru smjesteno je srce hrasta; simbol zive snage koja se utjelovljuje u svijetu
smrtnika kroz Mogute/Cuvare koji Stite hrastove gajeve 1 krajeve oko hrastovih Suma. Oni

jedini posjeduju snagu na Zemlji da mogu skretati i usmjeravati munje koje Perun puca na

12Picokijada, Turisticka zajednica
grada Purdevca, https://visitdjurdjevac.hr/picokijada/, 10.06.2023
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zemlju. Sa lijeve 1 desne strane hrastovog debla, tik iznad zemlje stoje Mjesec (mladak)
simbol mladog Jurja/Perunovog sina koji se uzdiZe iz podzemlja 1 uzdiZze na Drvo Svijeta u
potrazi za svojom ljubavi mladom Marom, djevojkom zvijezdom — simbolom sa desne strane
debla. Mara predstavlja Veneru/Danicu, simbol je ljepote, djevojka sa zlatnom jabukom, $titi i

uklanja sve zle ¢ini.

Na dnu ispod korijena svijeta stoji sakrivena Mokos§ (u obliku zimske vrane); majka Peruna i
baka mladog bozanskog para Jurja i Mare; predstavlja zemlju, majku; ona koja Zivot daje, ali
zivot 1 oduzima; svoj oblik mijenja od Zivog proljeca kada izlijeCe na vrh hrasta/Stabla
Svijeta, do strasne zime kada leti nad zemljom i klopoc¢e kljunom dok nosi smrt, ali §titi sve

sjemenje pod zemljom, kreativnost i sve novo §to tek dolazi.!®
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Slika 4. Vizualni identitet Perunfesta

lzvor: http://www.tzvg.hr/sadrzaj/pregled/perunfest/227?2c=50

13 Perunfest, Muzej Turopolja, https://www.muzej-turopolja.hr/perunfest/, 16.06.2023
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Slika 5. Picokijada

Izvor: https://visitdjurdjevac.hr/picokijada/)

3.4.2 EUROPA
STORYTELLING FESTIVAL OF ATHENS

To je prvi festival pripovijedanja koji je zapoceo u Ateni 2009. godine. Namijenjen je svim
dobnim skupinama i ima viSestruki pristup umjetnosti pripovijedanja te potice
eksperimentiranje u toj umjetnosti. Vjeruju¢i u polifoniju i interakciju, pruza platformu
pripovjedacima da predstave svoje ideje prezentiraju¢i svoj rad, ali 1 osobni pogled na
umjetnost pripovijedanja, istovremeno razvijajuci plodan dijalog s publikom. Organiziran je

od strane Centar za proucavanje i $irenje mitova i bajki.!*

FESTIVAL DEI DUE MONDI

(Festival dvaju svjetova) je jedan od najvaznijih i1 najstarijih festivala umjetnosti u Europi.
lako festival nije iskljuc¢ivo posvecen mitovima 1 legendama, €esto se u programu mogu

pronaci izvedbe inspirirane mitologijom, bajkama i legendama.

Ove predstave Cesto kombiniraju tradicionalne i suvremene elemente te donose nove
interpretacije starih prica. OdrZava se u talijanskom gradu Spoletu od 1958. godine. Festival
je osnovao talijansko-americki skladatelj Gian Carlo Menotti s ciljem promoviranja

medunarodne kulturne razmjene i povezivanja umjetnika iz razli¢itih dijelova svijeta.

14 12th Storytelling Festival in Athens / World Children's Book Day, Center for the study and dissemination of
myths and fairy tales, http://festivalafigisis.blogspot.com/, 13.06.2023
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Festival se odrzava tijekom ljeta i traje nekoliko tjedana, tijekom kojih posjetitelji mogu
uzivati u razli¢itim umjetni¢kim disciplinama kao $to su kazaliSte, opera, glazba, ples i
likovna umjetnost. Osim toga, festival organizira i razne radionice, predavanja, panel rasprave

i druge kulturne dogadaje.

Festival dei Due Mondi privla¢i vodece umjetnike i izvodace iz cijelog svijeta, a predstave se
odrzavaju na razli¢itim autenti¢nim i povijesnim lokacijama u Spoletu, ukljucujuéi kazaliste

Teatro Nuovo, katedralu, dvorac Rocca Albornoziana i druge.*®

EDINBURSKI MEPUNARODNI FESTIVAL

Jedan od najpoznatijih kulturnih dogadaja u svijetu koji se odrzava svake godine u Edin-

burghu, Skotska.

Festival je osnovan 1947. godine kao inicijativa za obnavljanje kulture i umjetnosti nakon
Drugog svjetskog rata. Cilj mu je promovirati umjetnost u razli¢itim oblicima, ukljucujuci
kazaliSte, glazbu, ples, operu, knjizevnost i vizualne umjetnosti. Najpoznatiji segment festiva-
la je Edinburski festival umjetnosti, koji se fokusira na kazaliSte, glazbu, ples i operu. Ovogo-

disnje izdanje (2023.) kao i mnoga prijasnja posveéeno je mitovima i legendama'®

Slika 6. Zene Troje

Izvor: http://www.destination360.com/europe/uk/edinburgh-festival

15 Festival dei Due Mondi, sluzbena stranica festivala: https://www.festivaldispoleto.com/en/
06.06.2023

®Myths and legends in the 2023 international festival programme, Edinburgh international festival,
https://www.eif.co.uk/news-and-blogs/myths-and-legends-in-the-2023-international-festival-programme,
10.06.2023
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3.5 KULTURNA BASTINA GRADA ZAGREBA

Grad Zagreb, povijesno gledano, nastao je iz dva susjedna naselja - Gradeca i Kaptola, koji su
danas jezgra grada:...*“ Nigdje se biskupije ne osnivaju u zabitnim selima. Zato drzimo, da je
Zagreb ve¢ god. 1093. bio znatnije mjesto u Hrvatskoj. Vjerojatno se najstariji dio Zagreba
nalazio tamo, gdje su sada Kaptol, Bakaceva ulica, trziste Dolac, ulica Pod Zidom, pa
Skalinska i Tkal¢i¢eva ulica, te pocetak Vlaske ulice. Taj se dio u latinskim ispravama prvi
put spominje god. 1134., i to pod ime- nom Villa Zagrabiensis, §to zna¢i »Zagrebacko
naselje... Kad je koncem 12. stoljeCa stvorena zagrebacka Zupanija, podignut je na brdu
zapadno od Zagreba Zupanijski grad, tj. utvrdeni dvorac. Malo pomalo razvilo se oko dvorca i
naselje, koje je po tome “gradu“ dobilo ime »Gradec«. Taj se dio Zagreba prvi put spominje u

listini od god. 1201 (Horvat, 1992:1-3).

Bogata materijalna bastina uz sebe veze elemente nematerijalne bastine koji se prenose kroz
knjizevna i umjetni¢ka djela. Neki od simbola grada Zagreba su: Katedrala Marijina
Uznesenja, poznata kao Zagrebacka katedrala, Gornji grad, smjeSten na brdu Gradec,
predstavlja povijesno srediSte grada Zagreba i mjesto legendi. Ovdje se nalazi kula Lotrscak,
Strossmayerovo SetaliSte, Kamenita vrata, Markov trg te mnoge druge povijesne znamenitosti.
Trg bana Josipa Jelaci¢a je centralni trg u Zagrebu nazvan po bana Josipu Jelacicu, vodi u
borbi za autonomiju Hrvatske. Trg je omiljeno mjesto okupljanja gradana, a na sredi$njem

dijelu trga nalazi se spomenik banu Jelacic¢u te MandusSevac.

Slika 7. Pogled s gornjeg grada

Izvor: fotografija autora
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4. MITOVI I LEGENDE GRADA ZAGREBA I ZAGREBACKE ZUPANIJE

Hrvati su donijeli svoju mitologiju iz svoje pradomovine i susreli se s autohtonim
stanovniStvom na prostoru na kojem su se naselili. Autohtono stanovniStvo, poput Delmata,
Liburna, Japoda, Histrana i Pana, ve¢ je posjedovalo svoju materijalnu i duhovnu kulturu,
ukljucujuéi 1 mitologiju. Dolaskom Hrvata i njihovim mijeSanjem s lokalnim stanovniStvom,
hrvatski identitet postupno se oblikovao kao dominantan na ovim prostorima. Vjerojatno je i
stara vjera Hrvata s vremenom nadmasila mitoloSke supstrate autohtonog stanovnistva, zbog
veéeg broja Hrvata i njihovog snaznog utjecaja na svakodnevni zivot. Kao rezultat toga,
hrvatski mitoloSki supstrat postao je ¢es¢i i bolje o¢uvan od vjera koje su Hrvati zatekli na
ovom podru¢ju. Vjera doseljenih Hrvata vjerojatno se viSe ili manje podudarala s

praslavenskom mitoloSkom duhovnos$¢u, kako su je rekonstruirali razliciti slavenski mitolozi

kroz povijest (Botica, 1992/1993).

Perun je bog groma i munje, suSe i vatre na nebesima. On vlada zivim svijetom s vrha
Svjetskog drveta, svoje utvrde koja se nalazi najvise. Veles je podzemni bog povezan s
vodom, zemljom i vlagom. On je kralj carstva mrtvih koji vladaju iz korijena Svjetskog
drveta. Perun donosi kiSu poljoprivrednicima 1 simbolizira rat i oruzje. Veles je zaStitnik

stoke, pastira te je povezan s magijom i trgovinom.

Borba izmedu Peruna i1 Velesa odrazava drevni indoeuropski mit o sukobu izmedu
gromovitog boga i zmaja. Perun napada Velesa munjama i gromovima s neba, dok Veles klizi
nad zemljom. Veles izaziva Peruna i bjeZi, pretvarajuci se u razlicite Zivotinje i skrivajuci se
iza drveca, kuca ili ljudi. Na kraju, Perun ga ubija ili Veles bjeZi u vodu, u podzemni svijet.
Perun ne uniStava Velesa, ve¢ ga jednostavno vra¢a na njegovo mjesto u svijetu mrtvih. Mir u

svijetu, koji je narusio Veles, ponovno je uspostavljen Perunom.

Ova ideja o gromu i munjama kao bozanskoj borbi izmedu vrhovnog boga i njegovog
zakletog neprijatelja bila je izuzetno vazna Slavenima. Ta vjerovanja su opstala i nakon §to su
Perun i Veles zamijenjeni drugim bogovima poput Boga i Sotone. Grom koji bi udario u drvo
ili kucu seljaka, $to bi ih moglo zapaliti, tumacen je kao napad vrhovnog boZanstva na svog

podzemnog neprijatelja (Vukeli¢, 2010).

Neprijateljstvo izmedu ova dva boga takoder se objasnjavalo kroz Velesovu kradu Perunove
stoke ili Perunovu kradu Velesove stoke. U indoeuropskoj mitologiji, motiv krade bozanske

stoke Cesto se pojavljuje, a stoka se moze tumaciti kao simbol nebeske vode ili kiSe. Tako
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Veles krade kiSu od Peruna, ili Perun krade vodu od Velesa kako bi stvorio kisu (budu¢i da je
Veles povezan s vodama, a Perun s nebom i oblacima, nije jasno ¢€iji je posjed kiSa). JoS jedan
mogudi razlog neprijateljstva moze biti krada Zene. Prema narodnim pri¢ama, Sunce se
smatralo Perunovom suprugom. Medutim, prema mitoloskom Svjetonazoru, Sunce umire
svake veceri kada zalazi iza horizonta i1 odlazi u podzemlje, gdje provodi no¢. Slaveni su to

objasnili kao Velesovu kradu Perunove Zene. Istovremeno, ponovno radanje Sunca zoru moze

se tumaciti kao Perunova krada Velesove Zene.

Juraj, sin Peruna (poznat kao Yarilo, Jarilo, Jarylo, Jarovit i Jaroslav kod drugih Slavena), bio
je bozanstvo vegetacije koje je u kr§¢anstvu zamijenjeno svetim Jurjem. Osim S$to njihovi
kalendari poklapaju, doprinijelo je tome i to $to "georgios" na grckom jeziku znaci poljodjelac
ili seljak, a obojica se bore s zmajem. Crkve posvecene svetom Jurju Cesto se nalaze na
vrhovima planina, $to se moze objasniti kao mjesto gdje je Juraj kao sin Peruna Zzivio.
Identitet Jurajove sestre Mare jo$ nije jasno definiran, i nema potvrdenih zamjena za nju osim
u narodnoj pjesmi u kojoj se spominje djevojka istog imena u koju se Juraj zaljubio. Mokos se
najcesc¢e zamjenjuje Djevicom Marijom, kao Majkom Bozjom (s obzirom da je Moko$ majka
Perunovog sina). U pravoslavnim slavenskim kulturama, zamjena za Moko§ je sveta

Paraskeva, odnosno sveta Petka. Njihova mjesta ¢esto su povezana s izvorima ili bunarima.

Sto se tice Velesa, situacija je prili¢no nejasna. Moguée zamjene za Velesa ukljuéuju svetog
Nikolu, svetog Vuka, svetog Mihovila ili svetog Blaza. U mitoloskom smislu, Veles je
potpuno zamijenjen Necastivim, Sotonom ili Pavlom, kojeg pobjeduju ili sam Bog ili Njegovi

pomo¢nici, prije svega sveti Ilija.!’

Navedena mitologija posluzila je kao atrakcijska osnova tematske kulturna rute inspirirana
mitom o Sv. Jurju, od Peruna do Sv.Jurja. Tematska ruta pruza moguénost izbora prica i
lokacija temeljem kolektivnih i osobnih kriterija vaznosti. To je otvoren sustav koji
omogucuje individualno ili organizirano istrazivanje uz stru¢no vodenje. Mitoloski elementi
su lokalno prepoznatljivi i istovremeno poti¢u mastu pojedinca. Pri odabiru tema posebna
paznja posvecena je lokalnom identitetu. Naglasak je stavljen na obi€aje Jurjeva i Ivanja te
tradicijske obiCaje koji su utkani u Zagrebacku zupaniju i susjedne regije (Leki¢, Kolesar,

Zajec, 2018).

17 Slavenska mitologija, Wikipedia, https://hr.wikipedia.org/wiki/Slavenska_mitologija , 18.06.2023
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Prema autoru Zdenku Basi¢u u mitoloskom aspektu, bozica majka Mokos$ sjedinjuje se s
muskim bozanskim principom Perunom na vrhu Drveta svijeta, nose¢i zaceti plod - Novo
ljeto. Ivanjske svecanosti kulminiraju s Ivanjem, spajaju¢i muski i zenski princip. Na Jurjevo,
bozanski sin Janko oslobada se iz podzemlja i postaje Juraj. On pronalazi svoju ljubav,
djevojku Maru, te se njihov zagrljaj na Ivanje simboli¢no prenosi plodnost i radanje. Ivanjska
no¢ obiljezena je paljenjem krijesova, a najveci krijes u Zagrebu nekad se palio pred

gradskom vijeénicom.®

4.1 KAKO JE ZAGREB DOBIO IME

Prema raznim stru¢njacima, kao $to su povjesnicari i jezikoslovci, postoji nekoliko teorija o
podrijetlu naziva "Zagreb". Neki od tih prijedloga su danas odbaceni. Na primjer, teorija da je
naziv povezan s vojskovodom imenom Zaberg, vodom plemena Kutrigura prije tisucu i petsto
godina, nije prihvacena kao vjerodostojno objaSnjenje. Danas se veéina slaze da je Zagreb

dobio naziv zbog svoje lokacije, a postoje tri moguca objasnjenja.

Prvo objasnjenje je povezivanje naziva Zagreb s rije¢ju "graba", koja oznacava opkop ili
nasip. Prema tome, Zagreb je bio zaSti¢en opkopom ili nasipom koji bi sluzio kao obrana od
neprijatelja ili poplava rijeka Medvescak ili Save. Druga mogucnost je povezivanje naziva s
rijecju "breg", Sto znaci obala u starom hrvatskom jeziku, a ne nuzno brijeg. To bi znacilo da
je Zagreb bio smjeSten uz obalu rijeke Medvescak ili Save, koja je nekada tekla blize
Gornjem gradu i Kaptolu nego danas. Tre¢a mogucnost je veza s rije¢ju "greb", Sto oznacava
grob ili groblje. Prema toj teoriji, postojalo je groblje ispod Kaptola i Gradeca, iako o tome

nemamo konkretna saznanja.

Medutim, postoji 1 jedna prica medu ZagrepCanima o podrijetlu imena grada koja seze u
davna vremena. Prema toj prici, stari Hrvati su se selili s istoka na zapad i suo€ili su se s
velikom Zedju usred su$nih ljeta. Kada su bili iscrpljeni od putovanja, knez Hrvat je usnuo san
u kojem je vidio dvije brezuljke odvojene kotlinom u Sumovitoj gori, i rekao je da ¢e voda
poteci ako se tlo zagrebe. Sljedeceg dana, vojska je naisla na taj prizor i knez je naredio da se
zemlja zagrebe, te je voda zaista potekla. Ta gora je nazvana Medvednica zbog medvjeda koji
su je nastanjivali, a potok koji je tekao nizbrdo nazvan je Medvescak. Kada je ostatak naroda

stigao do te kotline, mjesto je ve¢ imalo ime: Zagreb (Horvati¢, 2009).

18 Preuzeto iz objave na drustvenim mrezama festivala
https://www.facebook.com/Festival.Zaboravljenih.Prica.l.Narodnih.Predaja , 18.06.2023
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Prema (Alerié, 2000) Ovu verziju legende donosi i August Senoa, koji je jo§ 1864. godine u

svojoj pjesmi ,,Zagreb* napisao sljedece:
..."Zagrabite" ban je prorokovo —

I Zivotom stvori mu se slovo:

Povrh gore, i uz kitni dol,

Svanu "Zagreb", kraljevski nas stol.

Senoa kaZe da je ovu legendu ¢uo jos kao dijete od svoje sluskinje, ali u predgovoru pjesmi
kaze: ,,Nek se gospoda korjenodupci ne smute s moga grijeha. Na radost im mogu kazati da
Zagreb po meni ne polazi od zagrabite.” August Senoa ¢uo je ovu legendu od svoje sluskinje,
Sto nam daje do znanja da su legende o Zagrebu kao hidronimu duboko ukorijenjene medu

gradanima Zagreba.*®

4.2 KRVAVI MOST

U Zagrebu se Gornji grad povezuje s vise ulica i stuba, a jedna od tih ulica je Krvavi most. Na
tom mjestu se sigurno nalazio most od srednjeg vijeka do 1898. godine, koji je sluzio kao
veza izmedu kaptolskog i gradskog podrucja, prelazeéi preko potoka Medvescak. I danas
potok tece ispod TkalCic¢eve ulice, iako je skriven pod plo¢nicima 1 kolnicima. Povjesnicari
tvrde da je most prvobitno nazvan Pisani, zbog svoje Sarene konstrukcije, ali kasnije je dobio
naziv Krvavi zbog intenzivno crvene boje kojom je bio obojen. Medutim, prema staroj
predaji, most i ulica su dobili ime po krvavoj bitki koja se odigrala na tom mjestu prije gotovo

sedamsto godina.

Godine 1290., prijestolje Hrvatske i Ugarske ostalo je prazno nakon $to kralj Ladislav
Kumanac nije imao nasljednika. Tada je njegov stariji rodak Andrija, poznat kao Mle€anin
zbog svog podrijetla iz Venecije, pokusao preuzeti kraljevsko prijestolje. Medutim,
Ladislavov ne¢ak Karlo Martel takoder je polagao pravo na kraljevsku titulu. Bududi da se
njih dvojica nisu mogla dogovoriti, svaki od njih se okrunio za hrvatsko-ugarskog kralja.
Kako bi pridobili $to viSe pristaSa i ojacali svoju poziciju, sukobljeni takmaci su podizali
svoje vojske. Njihove pristase su se medusobno sukobljavale, a ponekad i ratovale, sve dok se

pitanje prijestolja nije razrijesilo.

®Ime grada Zagreba, Wikipedia, https://hr.wikipedia.org/wiki/Ime _grada Zagreba#cite note-28 , 13.06.2023

28


https://hr.wikipedia.org/wiki/Ime_grada_Zagreba#cite_note-28

Kristina Oreskovi¢ Juras Mitovi i legende grada Zagreba u kreiranju ponude kulturnog
turizma ( zavrsni rad)
Ova situacija trajala je godinama, a neki su pristase ostajali vjerni jednoj strani, dok su drugi

prelazili s jedne strane na drugu, ovisno o svojim interesima (Horvati¢, 2009).

Druga verzija legende o Krvavom mostu govori o Lovri i Klari, protagonistima ove price.
Radnja se odvija u vrijeme kada je samostan i crkva sv. Jakova bili pod upravom opata Petra,
opisanog kao jakog i odluc¢nog ¢ovjeka c¢ije su propovijedi bile snazne i slikovite. Lovro je bio
izuzetno vjest klesar koji je radio za biskupa Timoteja u Zagrebu. Jednog dana primijetio je
lijepu mladu Zenu po imenu Klara, koja je bila udana za trgovca Gaspara iz Gradeca. Lovro je
otkrio gdje Klara zivi te ga je jedne veceri docekala sluskinja u dvoristu, koja ga je odvela do
Klarine sobe. Tako je zapocela njihova ljubavna prica, koja je na kraju zavrsila krvoproli¢em.
Nakon nekoliko mjeseci, trgovca Gaspara su pronasli mrtvog, s ubodnim ranama od noza i

teskim udarcem ceki¢em u glavu.

Gradski sudac Andrija Puc saznao je za njihovu aferu i zatrazio je od biskupa Timoteja da
izru¢i majstora Lovru. Medutim, biskup Timotej nije pristao na to i trazio je dokaze koji bi
potkrijepili optuzbu protiv Lovre. Sudac Puc otiSao je na Gradec, gdje je dao vezati Klaru za
stup srama, a sluskinju je podvrgao mucenju kako bi ispricala detalje o njihovoj ljubavnoj
vezi 1 priznala da je vidjela kako oni ubijaju GaSpara. Napetost je rastala u Gradecu, a
nekoliko biskupovih ljudi ve¢ je stradalo, a krv je natopila most. Da bi zaustavio daljnje

nerede, biskup Timotej je obecao da ¢e izruciti Lovru do sljedeceg dana.
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No¢ prije pogubljenja, Lovro se ispovjedio opatu Petru tvrde¢i da nije ubio trgovca, dok je
Klara bila zatocena u podzemlju LotrScaka. Na dan izvrSenja kazne, mnogo ljudi se okupilo,
pripremala se hrana, pjevale su se pjesme, a zabavljaéi su izvodili akrobacije kako bi zabavili

masu.

Na propovjedaonici stajao je opat Petar koji je pred narodom i optuzenicima govorio o

njihovoj buducnosti u paklu. Opat je naredio da Klara i Lovro budu gurnuti ispod njegovih

nogu, ispod propovjedaonice. Njegove rijeci bile su tako razorne da su ljubavnici doslovno
izgorjeli do kosti (Hitrec, 2007).

Slika 8. Pisani most

lzvor: http://povijest.net/2018/?p=1493)

30


http://povijest.net/2018/?p=1493)

Kristina Oreskovi¢ Juras Mitovi i legende grada Zagreba u kreiranju ponude kulturnog
turizma ( zavrsni rad)

Slika 9. Krvavi most danas

lzvor: https://belizagrebgrad.com.hr/krvavi-most-deset-nepoznatih-tajni-mracne-zagrebacke-
ulice/

4.3 MAJKA BOZJA OD KAMENITIH VRATA

Kamenita vrata su jedini preostali dio nekadasnjeg obrambenog sustava Gradeca u Zagrebu,
buduéi da su sva ostala gradska vrata srusena u 19. stoljecu. Njihovo podrijetlo seze u 13.
stoljece, dok su svoj danasnji izgled dobila u drugoj polovici 18. stolje¢a. Zbog svoje dobro
oCuvane strukture 1 zanimljive povijesti, Kamenita vrata su postala jedan od naj
prepoznatljivih simbola grada Zagreba. U zgari$tu koje se nalazi u blizini Kamenitih vrata
pronadena je gotovo potpuno ocuvana slika Majke Bozje. lako je drveni okvir slike izgorio u

pozaru, gornji i donji dio platna su bili oSteceni.

Grad je vise puta dao sliku na pregled strucnjacima radi detaljnog proucavanja. Analiza je
pokazala da je slika bila izloZzena plamenu, ali iz nekog razloga nije izgorjela, iako je

napravljena od materijala osjetljivog na vatru.

Autor slike Majke Bozje nije poznat, no povjesni¢arka Lelja Dobroni¢ sugerira da je djelo
domaceg slikara nastalo tehnikom ulja na platnu krajem 17. ili po€etkom 18. stoljeca. Vijest o
slici koja je "prezivjela" pozar brzo se prosirila i dobila poseban znacaj. Zagrebacki kronicar

Baltazar Krceli¢ zabiljezio je da je udovica Modlar, koja je pronasla sliku u zgaristu, podigla
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barokni oltar Majci Bozjoj unutar Kamenitih vrata, na kojem je slika bila postavljena. Oltar sa

slikom je sredinom 18. stoljeca dobio zastitnu zeljeznu ogradu.

Tijekom 19. stoljeca viSe puta je planirano ruSenje Kamenitih vrata, ali je posljednje rusenje
sprijeCila Druzba Bra¢a Hrvatskog Zmaja. Godine 1931., povodom 200. obljetnice ¢udesnog
ocuvanja slike u pozaru, slika je sve¢ano okrunjena zlatnom krunom. Kardinal Franjo Kuhari¢
je 31. svibnja 1991. proglasio Majku Bozju od Kamenitih vrata zastitnicom grada Zagreba, na

isti dan kada se slavi Dan grada Zagreba.?°

Mlada Katarina udala se za starijeg gradskog suca Ivana. Ivan je tragi¢no preminuo od
posljedica pada kamena s kule. Katarina je vjerovala da je Ivanova dusa oti$la u raj. Unatoc
glasinama o tamnoj strani Ivana, Katarina je imala pozitivan utjecaj na njega i izvlacila iz
njega skrivene vrline. Bila je pobozna i dobra Zena, poznata po svojoj smjernosti. Nakon
Ivanove smrti, Katarina je osjetila olakSanje jer je naslijedila punu Skrinjicu koja joj je
omogucila udoban Zivot. Preuredila je jednu sobu u kapelicu i primila pobozne zene koje su je
hvalile. U veernjim satima, uz vatru, ¢itala je jezovite pri¢e Stefana Zagrabeca. Tajnu slike u
ku¢noj kapelici povjerila je svojim dvjema izabranim prijateljicama: onima koji se iskreno
pomole Blazenoj Djevici, tvrdila je da ¢e im se zelje ostvariti. Slika u stanu udovice Modlar
zavrsila je na tajanstven nacin. Na Badnjak, Katarina je primijetila starca pred trgovinom na
Kamenitim vratima. Starac je bio hladan i odjeven u tanku haljinu. Katarina ga je pozvala da
ude 1 ugrije se uz vatru. Starac je blagovao i svijetlim o¢ima gledao udovicu, koja je osjetila
slatko¢u u srcu. On ju je podsjecao na sveca s freske i njezinog djeda Josipa, poznatog pisca
poboznih pjesama. U Badnjoj no¢i su zajedno molili, a Katarina je pripremila postelju za

starca i on je zahvalio te zaspao.

Ujutro, udovica Modlar se probudila i pripremila hranu na stolu, ¢ekajuc¢i da starac ustane.
No, umjesto njega, na postelji je leZala slika prekrasne Bogorodice s djetetom. Slika je bila
izuzetno lijepa, Djevica u crvenoj haljini, mlada i njezna. Njezine o¢i su bile tako zive i
privlacne da udovica nije mogla odvojiti pogled od njih. Tijekom posljednjih desetljeca,
pozari su Cesto poharali podrucje Grica i Kaptola, kao Sto se dogadalo i drugdje, no ¢ini se da

je sveti Florijan potpuno zakazao na tom mjestu.

2 Legenda o kamenitim vratima, Povijest.hr, https://povijest.hr/istaknuto/legenda-0-kamenitim-vratima/
14.06.2023
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Jedne godine, trideset prvog, strasan pozar nadmasio je sve prethodne po svojoj silini, a
zapoceo je u SjemeniStu sv.Josipa. Ratniku Klementu Lukovi¢u glava je pala na stol, a
njegova desna ruka srusila je svijeénjak koji je pao na hrpu starih spisa. Zuti papiri su se
pretvorili u plamen crvenkaste boje koji je zahvatio policu, a potom i drveni strop. Sre¢om,
otac Kamilo nije spavao. Probudio je ucenike koji su brzo iskocili kroz prozore. Udovica
Modlar nije bila u svom stanu te no¢i. Nakon vijesti o pozaru, brzo je stigla u Zagreb. Pozar je
unistio sve, ukljucujuci kapelicu i slike, ali neoStecena je ostala slika Djevice s nasmijeSenim

oéima.

Gradani su se okupili, ispunjeni o¢ajem zbog izgubljene imovine. No, kada su svjedocili ¢udu,
kleknuli su i osjetili novu nadu u svojim srcima. Shvatili su da je ovo znak da vatra vise nece
unistiti njihov grad. Odlucili su izgraditi ¢vrste 1 ljepSe kuce, a cudotvorna slika ¢e ih Stititi od

zla.

Udovica je razumjela da slika pripada gradu, a ne samo njoj. Izvadila je zlatnike iz skrovista,
podigla oltar pod svodom Kamenitih vrata i postavila na njega sliku Djevice Marije s
djetetom(Hitrec,2007).

Slika 10. Kamenita vrata

lzvor: https://povijest.net/2018/?2p=4002)
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5. KULTURNI TURIZAM U GRADU ZAGREBU

Zagreb kao glavni grad Hrvatske predstavlja gospodarsko, kulturno i prometno srediste.
Kulturni turizam ima veliku vaZznost za ukupni razvoj turizma, pa stoga Turisti¢ka zajednica
grada Zagreba naglasava vaznost stvaranja atraktivnih kulturnih proizvoda koji promoviraju
Zagreb kao kulturno-turisticku destinaciju. Zagreb ima bogatu kulturnu basStinu koja se
njeguje uzimajuéi u obzir lokalnu kulturu, ali s suvremenim tumacenjem koje ukljucuje
razli¢ite manifestacije, glazbene 1 filmske festivale, kulturne priredbe, tradicionalne

manifestacije te nove inovativne muzeje.

Turisticka ponuda obogacuje se brojnim kulturnim projektima i manifestacijama lokalnog i
medunarodnog karaktera koje se odrzavaju tijekom cijele godine, $to rezultira povecanim
brojem dolazaka i no¢enja te, na kraju, veom turistickom potrosnjom. Tijekom cijele godine,
grad je ravnomjerno obuhvacen raznovrsnim dogadanjima, tako da se turisti¢ka sezona ne
svodi samo na tipi¢no znacenje te rijeci. Nakon adventskih i novogodisnjih dogadanja, dolazi
proljetno razdoblje koje se sluzbeno otvara Festivalom svjetla. Zagreb svaki put biljezi sve
veéi broj posjetitelja na takvim dogadanjima. To je istovremeno pocetak mnogih kulturno-

turistickih manifestacija na otvorenom koje kulminiraju ljeti.

Dogadanja poput Zagrebackog vremeplova s nizom projekata vezanih uz tradiciju i kulturno-
folklornu bastinu, Muzeja izvan muzeja, Zagreb Classica, InMusic Festivala, Dvorista,
Medunarodne smotre folklora, Ljeta na Strosu, Ljeta u MSU-u, Ljetnih no¢i teatra Exit,
Okola, Veceri na Gricu, AMADEO scene 1 raznih drugih dogadanja koja nakon bogatog ljeta
1 gastronomske jeseni zavrSavaju jednim od najboljih adventa u Europi. Navedena dogadanja
svakako pruZaju atmosferu dobrodoSlice mnogim turistima tijekom njihovog boravka u
Zagrebu, stvaraju¢i dodanu vrijednost. Vazni nositelji kulturne ponude grada Zagreba su
muzeji 1 galerije koji svojim aktivnostima tijekom cijele godine 1 znacajnim izlozZbama

doprinose kvaliteti kulturno-turistickog proizvoda.?

2IMik3a, Katarina; Uloga kulturnog turizma u razvoju turisti¢ke destinacije grada Zagreba, zavr$ni rad, preuzeto
s: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:128:867318 20.06.2023
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5.1 PONUDA KULTURNOG TURIZMA U GRADU ZAGREBU KREIRANA PREMA
LEGENDAMA | MITOVIMA
U ovom djelu rada izdvojit ¢u primjere uspjesne prakse kreiranja kulturno turistickog

proizvoda s naglaskom utjecaja mitova i legendi grada Zagreba.

5.1.1 SECRET ZAGREB

Secret Zagreb je inovativni turisticki projekt u Zagrebu koji se fokusira na otkrivanje
skrivenih pri¢a, legendi i tajanstvenih mjesta grada. Jedan od najpopularnijih i
najintrigantnijih dijelova projekta je pri¢a o uspavanom zmaju. Projekt je samostalno djelo Ive
Sille koja uz Secret Zagreb vodi i tvrtku pod imenom ,,Kazivacéica® gdje prenosi sjecanja i
interpretira bastinu kroz alternativne turisti¢ke razglede i drugaciji pristup bastinskim temama,
kao rezultat toga nastao je projekt “Secret Zagreb* kao i mnogi drugi. Pri¢a o uspavanom
zmaju ima duboke korijene u bogatoj mitoloskoj bastini Zagreba. Prema legendi, zmaj je
nekada Zivio ispod zagrebackog Gornjeg grada, no s vremenom je zaspao 1 svoje tajne cuva
skrivene ispod povrsine grada. Ovaj projekt nije samo zabavan i intrigantan za posjetitelje,
ve¢ takoder pruza priliku za promociju kulturne bastine Zagreba i povezivanje s lokalnom
zajednicom. Ozivljavanje pri¢e o uspavanom zmaju potice interes za lokalnu kulturu, povijest

1 mitologiju te pruZa moguénost otkrivanja skrivenih aspekata grada.

Tura "Tajanstveni Zagreb" je jedinstveno putovanje u mra¢nu stranu grada, gdje posjetitelji
imaju priliku upoznati price o duhovima, tajanstvenim bi¢ima i legendarnim zmajevima Kkoji
su oblikovali povijest Zagreba. Kroz ove priCe, ozivljava se povijest grada kroz uklete
lokacije, neobjasnjive fenomene i legende o zastraSuju¢im duhovima. Posjetitelji dobivaju
jasan uvid u vjerovanja i folklorne tradicije vezane za duhove koji navodno jo$ uvijek lutaju

Zagrebom.

Projekt Secret Zagreb postoji ve¢ 10 godina te godiSnje privlaci izmedu 2000 i 3000
posjetitelja, Sto svjedo¢i o uspjehu i popularnosti projekta medu turistima i1 lokalnom

zajednicom.??

22 podaci prikupljeni od strane autorice projekta Secret Zagreb Ive Sille
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5.1.2 GORNJOGRADSKE COPRNICE

Gornjogradske carolije su iznimno uspjesSan projekt male tvrtke Omnes artes d.o.o., koja se
bavi izvedbenom umjetnoS¢u. Slogan tvrtke sadrZzan je u samom nazivu 1 predstavlja
raznolikost svih umijec¢a koje najbolje prikazuju projekti poput Gornjogradskih carolija, 1z
Zagorkina pera i1 najnovijih Neznanih junakinja. Projekt Gornjogradske carolije postoji od
2013. godine, a poceci su bili skromni. Ideju je pokrenula tvrtka Omnes artes uz podrsku
Muzeja grada Zagreba i Turisticke zajednice grada Zagreba. U pocetku su obilasci odrzavani
tijekom dana, bez raskoSnih kostima i glumaca. Medutim, od samih pocetaka su se trudili
ponuditi neSto viSe, pa je obilazak zavrSavao u Muzeju grada Zagreba s posjetom izlozbi
vezanoj uz progon vjestica te kreativnom radionicom u muzeju. Od prvih sezona stavljali su
naglasak na posjetitelje i na nac¢ine kako obogatiti njihovo iskustvo, pa su pored poklona za
sudionike, uveli 1 posudbu vjesti¢jih SeSira u tijeku trajanja obilaska, kako bi ih Sto vise

ukljucili u pricu. Uvodenjem likova, takoder se otvorio novi prostor za interakciju posjetitelja

s glumcima.?

Slika 11. Gornjogradske coprnice

lzvor: https://www.infozagreb.hr/istrazi-zagreb/razgled-grada/kostimirani-
razgledi/gornjogradske-coprnice-hr

23 Gornjogradske coprnice: Povijest moZe biti veoma Zivopisna kada se prepri¢a ili odglumi na drugaciji nacin
Beli Zagreb grad, https://belizagrebgrad.com.hr/gornjogradske-coprnice-povijest-je-uvijek-aktualna-i-moze-biti-
veoma-zivopisna-kada-se-preprica-ili-odglumi-na-drugaciji-nacin/, 21.06.2023
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5.1.3 PURGERICA

Josipa Sikli¢, turisti¢ki vodi¢ za grad Zagreb i Zagrebacku Zupaniju te licencirani interpretator
bastine, samostalno je inicirala projekt pod nazivom "Purgerica". Ovaj projekt obuhvaca
vodene ture kroz grad Zagreb s fokusom na staroslavensku mitologiju i nepoznate price
vezane za sam grad. Tura "Zacarane price" otkriva nepoznatu stranu Gornjega grada i okolnih
lugova i parkova. Posjetitelji kroz pricu iskuse drevna vremena s likovima poput Mraka,
Mure, Besa, Nevidin¢i¢a i Vilovnaka. Takoder, mogu saznati koja prekrasna staroslavenska
bozica Cuva na$ kraljevski grad te uzivati u pricama o starim potocima, mlinovima i
uklanjanju uroka, vracajuci se u doba kada su stariji ¢lanovi obitelji prepriavali price iz
proslosti. U no¢i ljetnog solsticija, posjetitelji imaju priliku dozivjeti obicaje divinacije poput
pustanja cvijeca u vodu, preskakanja goruceg kruga i trazenja cvijeta paprati. Tijekom ove
ture, mogu se upoznati s ciljem ovih rituala, slaviti simbole prirode, snagu sunca i topline te
poticati druzenje i zajedniStvo medu mladima putem zaboravljenih pri¢a koje su prethodile

Ivanju.

37



Kristina Oreskovi¢ Juras Mitovi i legende grada Zagreba u kreiranju ponude kulturnog
turizma ( zavrsni rad)

U jesen, posjetitelji mogu slusati price pripovjedacice Kradljivice Vremena dok Setaju kroz
preoblikovane lugove. Imat ¢e priliku ¢uti najljepse legende, pric¢e i mitove koji spavaju od
davnina, od polja oko Turopolja pa sve do zelenog Sljemena. Dolaskom rujna, obi¢aji Babljeg
ljeta donose veselo, ali kratkotrajno iskustvo, dok Sjeverni vjetar mami stare duhove
nevidljivih stvorenja pokraj starih kula. Tijekom zime, Purgerica prenosi mitove o bogu
Velesu i njegovoj vjecnoj svadi s bogom Perunom. Sam projekt “Purgerica® se kroz
storytelling odvija i na engleskom jeziku te je prilagoden za strane turiste odnosno njihovo
razumijevanje. Osmisljen kao kulturno turisticki proizvod doprinosi lokalnoj zajednici i
prepoznavanju grada Zagreba kao turisticke destinacije kao i o€uvanju staroslavenske

mitologije odnosno bajoslovlja®*

Jedinstvena tura osmisljena za No¢ knjige(No¢ knjige pokrenuta je na inicijativu Zajednice
nakladnika i knjizara Hrvatske gospodarske komore i udruge Knjizni blok — Inicijativa za
knjigu, kojima su se u organizaciji pridruzili partneri: Nacionalna i sveucili$na knjiznica u
Zagrebu, Knjiznice grada Zagreba, portal za knjigu i kulturu Moderna vremena te Udruga za
zastitu prava nakladnika — ZANA. od 2018. godine a u pripremi manifestacije sudjeluje i
upustaju u hodanje po mjestima koja kriju mra¢ne entitete i mitoloska bica poput pesiglavaca,
Mura i jagara. Oni traze iskre svjetlosti usred posljednjih tragova drevne tame 1 prve vatrene
kriesove. U toj avanturi, glasovi nasih starih djedova i baka ¢ekaju hrabre sudionike, donoseéi

sigurne i tople price iz svijeta starih seoskih sijela, obiljeZenih pri€¢ama, pjesmama i vatrama.

Kroz ove price, ozivljava lik Kradljivice vremena koji pripovijeda o najljepsim obic¢ajima uo¢i
no¢i sv. Jurja. Turopoljci, Prigorci i Zagorci pale drevne vatre - kriesove - kako bi zazvali

misticnu mo¢ prirode 1 zastitili svoja sela, polja 1 skromne kuce od zime, leda 1 nevolja.

2 Informacije prikupljene u intervju s autoricom projekta Josipom Siklié, turisticki vodi¢ za grad Zagreb i
Zagrebacku zupaniju te licencirani interpretator bastine
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Ova storytelling tura vodi sudionike u drevnu avanturu u mraénoj jurjevskoj no¢i. Sa sobom
nose osmijeh, razigranu mastu i otkrivaju vidljive 1 nevidljive simbole vatre, viteza i zmaja
koje skrivaju Kaptol i Gradec. Tura obuhvac¢a misti¢ne price o staroslavenskoj "noci vjestica",

paljenju vatri za Jurjevo kako bi se otjerala zima, bolest i smrt, te dozvala radost i proljece.

Sudionici imaju priliku sudjelovati u interaktivnim dijelovima ture te Cuti o legendama grada i
seoskim obi¢ajima poput pletenja cvijeca, druzenja mladih oko vatre i pripovijedanja prica o
gradu koji spava izmedu dvaju zmajeva - Medvednice i Save. Tura je temeljena na djelima

Zdenka Basica, Ivane Brli¢ Mazurani¢, Denivera Vukeli¢a i Vida Baloga, koji istrazuju

hrvatsku mitologiju i bajoslovlje.?

Slika 12. Purgerica i zacarane price

Izvor: ustupljeno od strane autora

No¢ viteza, vatre i zmaja" — besplatna tematska tura: Zagreb
http://nocknjige.hr/program.php?program _id=9319&fbclid=IwAR1VKVVJUXxFJa7Qoip9iR2DP2-
Cxs_rgXpxImN24TVdMlkloxymUacl2v g, 21.06.2023
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6. ZAKLJUCAK

U zakljucku ovog zavrSnog rada istaknuto je da mitovi i legende imaju znacajan utjecaj na
kreiranje ponude kulturnog turizma u gradu Zagrebu. Kroz otkrivanje i promociju bogate
mitoloske bastine, Zagreb privlaci posjetitelje koji su zainteresirani za kulturnu bastinu,
povijest i mitologiju. U radu smo objasnili koncept kulturnog turizma, kulturne bastine i
povezali smo nematerijalnu kulturnu bastinu s storytellingom. Naglasena je vaznost o¢uvanja
mitova i legendi kroz koristenje storytelling metode. Takoder je istaknuta povezanost
slavenske mitologije i kr§¢anstva. U Zagrebu, legende su ve¢ doprinijele razvoju kulturnog
turizma, ali primjena mitologije i bajoslovlja je jo$ u pocetnoj fazi te pruza inspiraciju za
stvaranje novih kulturno-turisti¢kih proizvoda. Primjeri dobre prakse iz Hrvatske, poput
projekta Istra Inspirit, koji je izdao priru¢nik o participativnom turizmu u suradnji s
Ministarstvom turizma, pruzaju detaljan uvid u proces stvaranja takvih projekata. Uz stru¢no
tumacenje povjesnicara i suradnju struc¢njaka iz podrucja kulturnog turizma, primjeri poput
Secret Zagreb, Gornjogradske Coprnice i Purgerice u Zagrebu pruzaju jedinstveno iskustvo
posjetiteljima i sluze kao model za o¢uvanje nematerijalne kulturne bastine. Kroz analizu
razli¢itih turisti¢kih resursa koji su povezani s mitovima i legendama, uoéeno je da oni
stvaraju jedinstvenu atmosferu i pricaju price koje intrigiraju posjetitelje. Ovi turisticki
resursi, poput tura, priredbi ili muzeja, pruzaju priliku da posjetitelji urone u bogatu mitolosku
tradiciju Zagreba i dozive jedinstvena iskustva. Utvrdeno je da mitovi i legende takoder
doprinose razvoju turizma u Zagrebu. Oni privlace posjetitelje iz razlicitih dijelova svijeta 1
poticu interes za lokalnu kulturu 1 povijest. Mitovi 1 legende povezuju se s identitetom grada i
stvaraju dodatnu vrijednost za turisticku ponudu. Vaznost suradnje izmedu turisti¢kih dionika,
lokalnih zajednica i struénjaka za ocuvanje kulturne bastine istaknuta je kao kljuéni faktor u
kreiranju autenti¢nih 1 kvalitetnih turistickih iskustava. Integracija mitova 1 legendi u
turisticku ponudu moze privuci nove posjetitelje, promovirati kulturnu bastinu i ocuvati
identitet grada. Mitovi i legende su vazan dio nematerijalne kulturne bastine koji moze

posluziti kao osnova za razvoj specifi¢ne nise kulturnog turizma uz pravilnu interpretaciju.

Daljnja istrazivanja mogu se usredotociti na evaluaciju konkretne turisticke ponude povezane
s mitovima i legendama u Zagrebu, kao i na razvoj novih mitoloskih elemenata koji ¢e
obogatiti turisticko iskustvo. Ovo istrazivanje pridonosi razumijevanju vaznosti mitova i
legendi u kontekstu kulturnog turizma te potic¢e daljnji razvoj ove privlacne i autenticne

turisticke destinacije.
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7. 1ZJAVA
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