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Irena Jakicic: Film kao propagandni alat (diplomski rad)

SAZETAK

U ovom radu istraZuje se uloga filma kao propagandnog alata u kontekstu nacionalnih
narativa u Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini i Srbiji za vrijeme i nakon rata od pocetka 90
- tih te nakon. Kroz analizu povijesti i suvremenog stanja filmske industrije u tim
zemljama, istraZit ¢e se na koji nacin filmovi koriste se kao sredstvo za promoviranje
nacionalnih identiteta, ideologija i politickih interesa. Filmovi reflektiraju kolektivha
iskustva, izazove i promjene kroz koje su zemlje proSle te imaju sposobnost
neprimjetnog utjecaja na ljude izvan svjesno upravljivog polja, zaobilazeci racionalno
razmiSljanje. Analiza dominantnih nacionalnih narativa i ideologija u navedenim
zemljama otkriva razliCite dinamike i karakteristike unutar njihove filmske produkcije i

distribucije.

U svim ovim zemljama, filmska industrija nije samo sredstvo zabave, vec i vazan
nositelj kulturne bastine i povijesne svijesti. Filmovi su odrazi kolektivnih iskustava,
izazova i promjena kroz koje su zemlje proSle. Ali najvaznija zna€ajka filmova, koja im
omogucuje da se Kkoriste kao sredstvo propagande, jest njihova sposobnost
prikrivenog, neprimje¢enog utjecaja na ljude. Utjecaj je obi¢no u senzualnom obliku

izvan svjesno upravljivog polja, Sto pomaZze da se zaobide racionalno razmisljanje.

Kljune rijeci : propaganda, film, rat, postjugoslavenska drustva
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ABSTRACT

This paper examines the role of film as a propaganda tool in the context of national
narratives in Croatia, Bosnia and Herzegovina and Serbia during and after the war
from the beginning of the 90s and after. Through the analysis of the history and
contemporary state of the film industry in these countries, it will be investigated how
films are used as a means to promote national identities, ideologies and political
interests. Films reflect collective experiences, challenges and changes that countries
have gone through and have the ability to imperceptibly influence people outside the
consciously manageable field, bypassing rational thinking. The analysis of dominant
national narratives and ideologies in the mentioned countries reveals different

dynamics and characteristics within their film production and distribution.

In all these countries, the film industry is not only a means of entertainment, but also
an important carrier of cultural heritage and historical awareness. Films are reflections
of collective experiences, challenges and changes that countries have gone through.
But the most important feature of films, which allows them to be used as a means of
propaganda, is their ability to have a covert, unnoticed influence on people. The
influence is usually in a sensual form outside the consciously manageable field, which

helps to bypass rational thinking.

Keywords: propaganda, film, war, post-Yugoslav societies

Stranica | 2



Irena Jakicic: Film kao propagandni alat (diplomski rad)

1. UVOD

Rad istrazuje ulogu filma kao propagandnog alata u kontekstu nacionalnih narativa u
Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini i Srbiji za vrijeme i nakon rata od pocCetka 90 - tih te
nakon. Kroz analizu povijesti i suvremenog stanja filmske industrije u tim zemljama,
istrazit ¢e se na koji nacin filmovi koriste se kao sredstvo za promoviranje nacionalnih

identiteta, ideologija i politiCkih interesa.

Cilj istraZivanja je sagledati kako se filmovi koriste za oblikovanje percepcija, obnovu

povijesnih sjecanja i konstrukciju identiteta u ova tri postjugoslavenska drustva.
Ciljevi ovog rada su:

Istraziti ulogu filma kao propagandnog alata u kontekstu nacionalnih narativa u

Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini i Srbiji.
Analizirati povijest filmske industrije u tim zemljama i njen utjecaj na nacionalnu kulturu.

Analizirati dominantne nacionalne narative i ideologije u Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini

i Srbiji te njihov utjecaj na filmsku produkciju i distribuciju.

Istraziti primjere propagandnih filmova iz navedenih zemalja te analizirati njihovu

estetiku, narativ i poruke.

Metode koristene u radu su analiza filmova: Odabir relevantnih propagandnih filmova
iz svake od zemalja i provodenje temeljite analize njihove estetike, narativa i poruka.
Ovo ukljuCuje proucCavanje filmskih tehnika, upotrebe simbola, stilskih elemenata i
ideoloskih implikacija . U radu su koriSteni i sekundarni izvori podataka prikupljeni u
knjigama i struCnim radovima, te internetski izvori; portali znanstvenih i strucnih

Casopisa, internetske stranice medija.

Rad je strukturiran u 4 poglavlja. Prvo poglavlje je uvod u temu, nakon njega slijedi
odredenja i obiljezja propagande. Trece poglavlje odnosi se na znacaj filma kao
propagandnog alata te iza toga slijedi analiza propagande u filmovima na podrucju

Srbije, Hrvatske te Bosne i Hercegovine tijekom i nakon rata devedesetih,
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2. ODREDENJE | OBILJEZJA PROPAGANDE

2.1. Pojmovno odredenje propagande

Propaganda je sustavno i namjerno Sirenje informacija, ideja, ili misljenja s ciljem
utjecanja na javnost, Cesto uz upotrebu selektivnih ili iskrivljenih ¢injenica,
emocionalnih apela i retorickih tehnika. Svrha propagande moZe biti promocija
odredenih uvjerenja, politickih ideologija, proizvoda ili usluga, kao i manipulacija
percepcijom kako bi se postigao zeljeni cilj. Odnosi se na planski proces Sirenja
informacija ili poruka s ciliem uvjeravanja, manipulacije ili mobilizacije mase. Ova
tehnika obi¢no koristi nepotpune ili iskrivljene Cinjenice te emocionalno nabijene

argumente kako bi se utjecalo na svijest i stavove ljudi (Jackall, 1995).

Propaganda je komunikacijska strategija koja se Kkoristi kako bi se oblikovala
percepcija javnosti o odredenoj temi, dogadaju, proizvodu ili ideji. Ova strategija ¢esto
koristi psiholoSke tehnike i retoriku kako bi se potaknule Zeljene reakcije i misljenja
medu ciljanim skupinama. Ona predstavlja namjerno prenosenje informacija ili poruka
s ciliem manipulacije ili kontroliranja misljenja, stavova i ponasanja Sire publike. Ova
tehnika moze Koristiti razliCite medije i kanale kako bi se Sirile poruke koje podrzavaju

odredenu agendu ili svjetonazor (Welch, 2014).

Korijeni propagande mogu se pratiti unazad do drevnih civilizacija gdje su vladari
koristili umjetnost, usmeno pripovijedanje i spomenike kako bi njegovali osjecaj
odanosti i postovanja medu svojim podanicima. Kroz povijest, propaganda je poprimila
razliCite oblike, prilagodavajuci se tehnoloSkom napretku svakog doba. Od tiskanih
pamfleta tijekom reformacije do plakata i radijskih emisija tijekom Drugog svjetskog
rata, moc propagande postajala je sve ociglednija. Od drevnih civilizacija do danasnjeg
digitalnog doba, zamrSene niti propagande utkale su se u tkivo ljudske povijesti
(Skarica, 2012).

o Anticki temelji:

Korijeni propagande sezu duboko u antiku, gdje su faraoni, carevi i vladari koristili mo¢
umijetnosti, simbola i natpisa kako bi urezali svoje nasljede u kolektivhu svijest.

Stranica | 4



Irena Jakicic: Film kao propagandni alat (diplomski rad)

Hijeroglifi na egipatskim piramidama, epske price iz Gr¢ke i rimsko govornistvo bili su

prethodnici uvjerljivih medija kasnijih epoha.

¢ Religijski odjeci:
Religija, moéna sila kroz povijest, koristila je propagandu za Sirenje svojih u€enja. Od
svetih tekstova do religioznih umjetnina, religiozno podrucje koristilo se slikama,

ritualima i retorikom kako bi pokolebalo srca i umove, $to je nastojanje koje se nastavlja

¢ak i u suvremenim vjerama.
e Tiskana revolucija i politicke smicalice:

lzum tiskarskog stroja u 15. stolje¢u zapalio je revoluciju u Sirenju informacija. S njim
je doSla politiCka propaganda, jer su pamfleti i reklame postali oruzje u ideoloskim
borbama. Protestantska reformacija i revolucionarni Zar bili su potaknuti pisanom

rije€ju, postavljajuéi temelj za buduée propagandne tehnike.
¢ Ratna mobilizacija:

Prvi i Drugi svjetski rat oznacili su prekretnicu u propagandnom narativu. Vlade obje
strane koristile su cijeli spektar medija — plakate, filmove, radio emisije — kako bi okupile
gradane, ucvrstile nacionalizam i ocrnile neprijatelja. Kultne slike i slogani ovog doba

ostaju neizbrisivi podsjetnici na moc¢ propagande.
o Totalitarni alatni okvir:

20. stoljece takoder je rodilo totalitarne rezime koji su propagandu pretvorili u moéno
oruzje. Hitlerov nacistiCki rezim i Staljinov Sovjetski Savez osmislili su sofisticirane
sustave medija pod drzavhom kontrolom, koristeéi se umjetnicCkom propagandom i

obrazovanjem za oblikovanje javnog mnijenja i guSenje neslaganja.

¢ Natjecanje Hladnog rata:

Ideoloski obracun Hladnog rata otvorio je novo poglavle u propagandnoj sagi.
Sjedinjene Drzave i Sovjetski Savez koristili su se filmovima, literaturom i medijskim
kampanjama kako bi predstavili svoje svjetonazore i diskreditirali svoje protivnike,

otkrivajuci globalne dimenzije propagande.

e Obmana digitalnog doba:
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U 21. stoljecu doSlo je do ponovne metamorfoze propagande, jer su internet i digitalni
mediji stvorili plodno tlo za njezino Sirenje. Platforme drustvenih medija, online vijesti i
virusni sadrzaj ubrzali su Sirenje propagande, olakSavajuci njezin doseg preko granica

i demografskih skupina.

Propaganda je viSe ili manje sustavno nastojanje da se manipulira tudim uvjerenjima,
stavovima ili postupcima pomocéu simbola (rijeci, geste, transparenti, spomenici,
glazba, odjeca, oznake, frizure, dizajni na kovanicama i poStanskim markama i tako
dalje) . Promisljenost i relativno veliki naglasak na manipulaciji razlikuju propagandu
od leZzernog razgovora ili slobodne i lake razmjene ideja. Propagandisti imaju odredeni
cilj ili skup ciljeva. Kako bi to postigli, namjerno odabiru Cinjenice, argumente i prikaze
simbola te ih predstavljaju na nacin za koji misle da ¢ée imati najveci ucinak. Kako bi
povecali u€inak, mogu izostaviti ili iskriviti bitne Cinjenice ili jednostavno lagati, i mogu
pokusati odvratiti pozornost reaktora (ljudi koje pokusavaju utjecati) sa svega osim
vlastite propagande. Razmjerno namjerna selektivnost i manipulacija takoder razlikuju
propagandu od obrazovanja. Edukatori pokuSavaju predstaviti razliCite strane
problema - razloge za sumnju kao i razloge za vjerovanje izjavama koje daju,

nedostatke kao i prednosti svakog zamislivog nacina djelovanja (Ali¢, 2019).

2.2. Uloga propagande

U podrudju Sirenja informacija, propaganda je moéno orude, dvosjekli mac koji ima
moc¢ oblikovanja misljenja, usmjeravanja uvjerenja i mobiliziranja akcija. Njegova uloga
nadilazi puku komunikaciju; to je strateski pothvat kojim se sluze vlade, organizacije i
pojedinci kako bi manipulirali javnom percepcijom u skladu s odredenim planovima. U
Svojoj srzi, propaganda nastoji uvjeriti kroz vjeSto manipuliranje Cinjenicama,
emocijama i jezikom, oslikava narativ koji odjekuje kod Zeljene publike. Vjestim
isticanjem odredenih aspekata i prigodnim izostavljanjem drugih, propagandisti nastoje
oblikovati stvarnost, Cesto briSuéi granice izmedu objektivne istine i subjektivne
interpretacije. Ovaj uvjerljivi pothvat proteze se daleko izvan politickih podrucja; nalazi
svoje mjesto u marketinskim kampanjama, druStvenim pokretima, pa ¢ak i unutar
meduljudskih interakcija (Chomsky, 2002).
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Vlade, osobito one s autoritarnim tendencijama, iskoristile su propagandu kao alat za
kontrolu. Kontrolirano objavljivanje informacija, zajedno sa suzbijanjem glasova
protivljenja, moze stvoriti iskrivljenu stvarnost u kojoj gradani imaju ograni¢en opseg
razumijevanja. Ova prorac¢unata manipulacija sluzi kao sredstvo za odrZavanje modi,
guSenje opozicije i obuzdavanje uspona alternativnih narativa. Upravo u takvim
scenarijima propaganda se pretvara u mehanizam manipulacije, potkopavajuci pravo
javnosti na pristup nepristranim informacijama. Mobilizacija je joS jedan kamen
temeljac uloge propagande. Pobudujuc¢i emocije, okuplja pojedince iza zajednic¢kog
cilja. Bilo da raspiruje domoljubni Zar tijekom sukoba ili ujedinjuje ljude za drustvene
promjene, propaganda posjeduje sposobnost kataliziranja kolektivne akcije. Kroz
evokativne slike, slogane i simbole, potiCe mase, ohrabrujuci ih da daju svoju potporu,

vrijeme i resurse zajedni¢kom cilju (Chomsky, 2002).

Ipak, ucinci propagande nisu bez etiCke sloZenosti. Demonizacija, nesretna posljedica
njegove primjene, raspiruje podjele i mrznju. Prikazujuci odredene skupine ili ideologije
kao "druge", propagandisti produbljuju drustvene pukotine, stvarajuci okruzenje zrelo
za diskriminaciju i neprijateljstvo. Slicno tome, stvaranje straha i tieskobe moze prisiliti
na pristajanje ili ugusiti neslaganje, potkopavaju¢i nacela otvorenog diskursa i
individualne autonomije. U svojim suptilnijim oblicima, propaganda jaCa postojeca
uvjerenja i vrijednosti, pruzajuci osjecaj pripadnosti onima koji vec dijele promovirano
stajaliSte. Djeluje u pozadini, njegujuci lojalnost institucijama, vodama ili ideologijama.
Kako se poruke ponavljaju, one postaju ukorijenjene u kolektivnoj psihi, normalizirajuci

ideje koje su se u poCetku mozda cinile stranim ili kontroverznim (Alispahi¢, 2020).

Medutim, iako propaganda preuzima razliCite uloge, vazno je priznati da nisu sve
njezine manifestacije opake. Pozitivni napori, poput javnozdravstvenih kampanja i
inicijativa socijalne kohezije, takoder uklju€uju Sirenje informacija s namjerom da se
utjeCe na ponasSanja za opce dobro. U snalazenju u svijetu propagande kritiCko
razmisljanje i medijska pismenost postaju klju¢ni Stitovi protiv manipulacije. Naoruzani
razumijevanjem njegovih ciljeva i tehnika, pojedinci mogu razlikovati prave informacije
od pazljivo konstruiranih narativa. Dok se suo€avamo s bujicom informacija u nasem
digitalnom dobu, na nama je da prepoznamo ulogu propagande, dekodiramo njezine

poruke i saCuvamo integritet informiranog donosenja odluka.

Ponekad se prave razlike izmedu otvorene propagande, u kojoj su propagandisti i
mozda njihovi podupiratelji poznati reaktorima, i prikrivene propagande, u kojoj su
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izvori tajni ili prikriveni. Prikrivena propaganda moze ukljuCivati takve stvari kao Sto su
politiCki oglasi koji su nepotpisani ili potpisani laznim imenima, tajne radio postaje koje
koriste lazna imena i izjave urednika, politicara ili drugih koje su potajno podmitile
vlade, politicki podupiratelji ili poslovne tvrtke. Sofisticirani diplomatski pregovori,
pravni argumenti, kolektivno pregovaranje, komercijalno oglasavanje i politiCke
kampanje vrlo c¢e vjerojatno ukljucivati znaCajne koli€ine otvorene i prikrivene
propagande, popracene propagandom djela. JoS jedan pojam povezan s
propagandom je psiholo$ko ratovanje, $to je prijeratna ili ratna uporaba propagande
usmjerena primarno na zbunjivanje ili demoraliziranje neprijateljskog stanovnistva ili
trupa, stavljajuci ih nespremne pred nadolazec¢im napadima ili ih navodeci da predaja.
Povezani koncept politiCkog ratovanja obuhvaca koristenje propagande, medu
mnogim drugim tehnikama, tijekom mira kako bi se pojaCale druStvene i politicke

podjele i posijala zbrka u drustvima protivni¢kih drzava (Alispahié, 2020).

2.3. Sredstva propagande

Propaganda se odnosi na Sirenje informacija, ideja ili uvjerenja s namjerom da se
utjeCe na misljenja, stavove i ponasanja pojedinaca ili grupa u odredenom smijeru.
Cesto ukljuduje predstavljanje informacija na pristran ili manipulativan nadin za
promicanje odredenog programa ili ideologije. Povijesno su se u propagandne svrhe

koristila razli¢ita sredstva i tehnike (Ali¢, 2009):

Tiskani mediji:

Tiskani mediji dugo su bili platforma za propagandiste da prenesu svoje poruke.
Novine, Casopisi, posteri i pamfleti su opipljivi i lako se distribuiraju, sto ih cini
utjecajnim alatima za oblikovanje javnog mnijenja. Tijekom sukoba, vlade su koristile
tiskane medije kako bi neprijatelje prikazale kao prijetnje nacionalnoj sigurnosti i

prikupile podrSku ratnim naporima. Ove publikacije Cesto koriste uvjerljiv jezik i

emocionalno nabijene slike kako bi izazvale specificne reakcije Citatelja.
Emitirani mediji:
Radio i televizija ozivjeli su propagandu putem audio i vizualnih sredstava. Radio

emisije mogu istovremeno dosegnuti veliku publiku, omogudéujucéi vladama i entitetima

da kontroliraju narativ u kriticnim trenucima. Televizija, sa svojom sposobnosScu
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kombiniranja rijeCi, slika i zvukova, joS je mocnija. Vijesti, govori i zabavni programi
mogu biti strateSki dizajnirani za promicanje odredenih ideologija ili demoniziranje
suprotnih stajalista.

Mrezni i drusStveni mediji:

Digitalna era uvela je nove dimenzije propagande s pojavom interneta i platformi
drudtvenih medija. LaZzne informacije, senzacionalistiCke vijesti i manipulirane slike
mogu se brzo proSiriti ovim platformama, dopiru¢i do globalne publike u roku od
nekoliko sekundi. Algoritmi drustvenih medija mogu osnaziti ve¢ postoje¢a uvjerenja

prikazivanjem korisnicima sadrzZaja koji je u skladu s njihovim interesima, nenamjerno

stvarajuci komore odjeka u kojima su razli€ite perspektive marginalizirane.
Vizualne slike:

Vizualne slike moc¢an su propagandni alat koji angazira ljude na emocionalnoj razini.
Propagandisti koriste ikonicke slike, grafike i simbole kako bi obuhvatili sloZzene ideje i
prenijeli poruke bez potrebe za opSirnim tekstom. Ove slike mogu izazvati snazne
emocije i potaknuti osjec¢aj identiteta, navodedi pojedince da se okupe oko odredenog
cilja ili ideologije.

Film i dokumentarni film:

Kinematografski medij jo$ je jedan nacin da privu€ete publiku i utjeCete na njezino
misljenje. Filmovi i dokumentarci mogu prikazati povijesne dogadaje, li€nosti i situacije
na nacine koji su u skladu s odredenim narativom. Spajajuci €injeni¢ne elemente s
kreativnim pripovijedanjem, propagandisti mogu stvoriti uvjerljiv vizualni narativ koji

utjeCe na percepciju i uvjerenja gledatelja.
Govori i govornistvo:

Uvijerljivi govornici posjeduju sposobnost inspiriranja i motiviranja gomile, Cineci govore
i govornistvo sredisnjim sredstvom propagande. Politicki vode i karizmatiCne osobe
koriste se pazljivo osmisljenom retorikom kako bi dotakli emocije i teZznje svoje publike.

Njihove rijeCi duboko odjekuju, potiCuci osjecaj jedinstva i odanosti medu slusateljima.
Slogani i fraze:

Slogani i fraze destiliraju slozene ideje u pamtljive, lako ponovljive fraze. Ove sazete

izjave osmisljene su kako bi se zadrzale u umu javnosti, uCinkovito pojaCavajuci
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odredene poruke. Slogani poput "Rat je mir" iz "1984" Georgea Orwella pokazuju kako

jednostavne fraze mogu manipulirati percepcijom i promicati kontradiktorne ideje.
Glazba i pjesme:

Glazba ima neusporedivu sposobnost pobuditi emocije i stvoriti osjecaj jedinstva.
Promidzbene pjesme i himne paZljivo su komponirane kako bi potaknule domoljublje,
solidarnost ili otpor. Ove melodije Cesto su popracene tekstovima koji pojacavaju

klju€ne poruke i njeguju kolektivni identitet medu publikom.
Simboli i ikonografija:

Simboli i vizualne ikone sluZze kao snaZzni prikazi ideologija, pokreta ili nacija.
Propagandisti stratedki dizajniraju simbole kako bi izazvali odredene emocije i
asocijacije. Na primjer, srp i ¢eki¢ postali su simbol komunizma, dok ameri¢ka zastava

utjelovljuje pojmove slobode i demokracije.
Cenzura i suzbijanje:

Cenzura i kontrola informacija su taktike koje uklju€uju ograniCavanje pristupa
suprotnim stajaliStima ili informacijama koje se ne slazu. Ograni¢avanjem izlozenosti
alternativnim perspektivama, propagandisti mogu osigurati da narativ ostane uskladen
s njihovim ciljevima. Ova kontrola informacija moze biti jednako ucinkovita kao i samo

Sirenje propagande.
Poziv se na emocije:

Emocionalni pozivi su u srcu uspjeSne propagande. PokreCuci strah, ljutnju,
suosjecCanje ili ponos, propagandisti mogu izazvati snazne reakcije i utjecati na
donoSenje odluka. Ovi emocionalni okida¢i mogu pomutiti racionalnu prosudbu, ¢inedi
pojedince osjetljiviima na usvajanje odredenih uvjerenja ili podrzavanje odredenih

radniji.

Potpore slavnih osoba:

Poznate osobe i slavne osobe mogu imati zna€ajan utjecaj na javno mnijenje. Njihova
podrSka odredenim ciljevima, proizvodima ili ideologijama moZze utjecati na stavove i

ponasSanja njihovih obozZavatelja. Propagandisti iskoriStavaju popularnost i
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vjerodostojnost ovih osoba kako bi dobili potporu za svoje programe. Suvremeni
propagandisti s novcem i mastom mogu koristiti vrlo Sirok raspon znakova, simbola i
medija kako bi prenijeli svoje poruke. Znakovi su jednostavno podrazaji - "djeliéi
informacija" koji mogu na neki nacin stimulirati ljudski organizam. To uklju€uje zvukove,
kao Sto su rije€i, glazba ili salva iz 21 puske; geste (vojniCki pozdrav, prst na nosu);
polozaji (umorno klonulo, prekrizene ruke, sjedenje, aristokratsko drzanje); gradevine
(spomenik, zgrada); odjevni predmeti (uniforma, civilno odijelo); vizualni znakovi
(plakat, zastava, natpis, bedz, tiskana stranica, prigodna poStanska marka, kukasti kriz
naskraban na zidu); i tako dalje i dalje (Ali¢, 2009).

Simbol je znak koji ima odredeno znacenje za odredeni reaktor. Dva ili viSe reaktora
mogu, naravno, istom simbolu pridati sasvim razliita znaCenja. Tako je nacistima
svastika bila simbol rasne superiornosti i razorne vojne moc¢i njemackog naroda; nekim
azijskim i sjevernoameri¢kim narodima simbol je sveopceg mira i sreCe. Neki kr§c¢ani
koji smatraju kriz umiruju¢im mogu smatrati srp i ¢eki¢ nezadovoljnima i mozda nece
izvuéi nikakvo vjersko zadovoljstvo od muslimanskog polumjeseca, hinduistiCke krave
ili budistickog lotosa. Suvremeni propagandist moZze upotrijebiti razradena drustveno-
znanstvena istrazivacka sredstva, nepoznata u prijasnjim epohama, za provodenje
istrazivanja misljenja i psiholoskih intervjua u nastojanju da nauci simboli¢ka znacenja
danih znakova za dane reaktore diljem svijeta i da otkrije koji znakovi date reaktore

ostavljaju ravnodusnima jer , njima su ovi znakovi bez znacenja (Por¢a,2022).

Propaganda je sveprisutan i utjecajan alat koji se kroz povijest koristio za oblikovanje
javnog mnijenja, promicanje ideologija i postizanje specifiCnih cilieva. Njegova
ucinkovitost lezi u razliCitim sredstvima koja se koriste za dosezanje i pridobijanje
publike. Od tradicionalnih tiskanih medija do modernih digitalnih platformi, propaganda
je evoluirala kako bi se prilagodila promjenjivim komunikacijskim tehnologijama i
drustvenoj dinamici. Tiskani mediji, uklju€ujuéi novine, Casopise, plakate i pamflete,
omogucili su propagandistima Sirenje poruka Siroko i dosljedno. Pojava elektronskih
medija, ukljuujuci radio i televiziju, donijela je audiovizualni utjecaj na propagandu,
omogucivsi emocionalne veze i pojacavsi njezin doseg. Digitalno doba dodatno je
revolucioniralo propagandu putem internetskih platformi i drusStvenih medija,
omogucavaju¢i brzo Sirenje informacija, iako Cesto po cijenu to¢nosti i konteksta
(Porca,2022).
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Sto je vedi propagandni pothvat, to su vazniji masovni mediji kao $to su Internet i
televizija, kao i organizacijski mediji—to jest, grupe za pritisak postavljene pod
vodstvom voda i tehni€ara koji su vjesti u koriStenju raznih vrsta znakova i medija za
prenoSenje poruka posebne reaktore. Mogu se uspostaviti golemi sustavi razli€itih
organizacija u nadi da ¢e doci do voda i sljedbenika svih grupa (organiziranih i
neorganiziranih) u odredenom podrucju, kao $to je grad, regija, nacija ili koalicija nacija
ili cijeli svijet. Organizacije za pritisak posebno su potrebne, na primjer, u tijesnim
prodajnim kampanjama ili politi€¢kim izborima, posebno u socijalno heterogenim
podrucjima koja imaju izrazito razliCite regionalne tradicije, etni€ko i jezi€no podrijetlo,
razine obrazovanja i vrlo nejednaku raspodjelu prihoda. Razli¢itosti ove vrste Cine
nuznim da se proizvodi reklamiraju u lokalnim okvirima i da politiCki kandidati izgledaju
kao prijatelji svake od mozda desetak ili viSe medusobno neprijateljskih etnickih
skupina, obrazovanih i neobrazovanih, i vrlo bogatih poput kao i siromastvom (Ali¢,
2009).

2.4. Etika propagande

Etika kao moralna filozofija su vrata za slijedenje nacela u Zivotu koja moze dovesti do
moralnog dobra. Etika nas usmjerava prema posjedovanju sredstava za stvaranje
najbolji moguci izbor kada je moralno dobro nejasno ili nedostizno. Moralni kompas
sugerira da u svijetu u kojem je moral nedostizan trebamo zdrav nacin za navigaciju

podmuklim stazama.

Postoji ocCit problem: propaganda je posvuda. Propaganda prozima sve moderne
drustvene, komercijalne i politickih odnosa. To je realnost na terenu i komplicira
razlikovanje izmedu propagande i uvjeravanja. Propaganda je povezana, ali vrlo
razliCita od uvjeravanje kao oblik komunikacije. Moral u normativnom smislu definira
podrucje onoga Sto moZe biti objektivho dobro ili loSe. Potraga za dobrom i istinom
uvijek ¢e muciti CovjeCanstvo, ali napor pomaze shvatiti Sto podrazumijevamo pod

moralom i etikom (Marlin, 2013) :
Transparentnost i istinitost:

U srediStu eticke komunikacije nalazi se predanost transparentnosti i istinitosti.
Propaganda koja nastoji manipulirati ili obmanuti svoju publiku predstavljanjem
izmisljenih informacija ili iskrivljavanjem c¢injenica nagriza povjerenje i potkopava
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integritet poruke. EtiCka propaganda trebala bi dati prednost toCnosti i prezentirati

informacije na nacin koji postuje sposobnost publike da donosi informirane odluke.
Postivanje autonomije:

Eticka razmatranja u propagandi proSiruju se na postivanje autonomije publike.
Pojedinci imaju pravo formirati vlastito misljenje i donositi odluke na temelju toCnih
informacija. Propaganda koja ima za cilj prisiliti, manipulirati ili neopravdano utjecati na

pojedince da donesu odluke koje inaCe ne bi donijeli, narusava njihovu autonomiju.
Kontekst i namjera:

EtiCko vrednovanje propagande treba uzeti u obzir i njezin kontekst i namjeru.
Propaganda stvorena za javne objave ili podizanje svijesti o vaznim pitanjima moze se
smatrati etickom ako je namjera istinski informirati i mobilizirati za pozitivhe promjene.
S druge strane, kada propaganda ima za cilj manipulirati emocijama, Siriti mrznju ili

promovirati Stetne ideologije, ona podize etiCke crvene zastavice.
Ravnoteza i objektivnost:

UravnoteZena i objektivna prezentacija informacija obiljezje je etiCke komunikacije.
Dok propaganda prirodno ima uvjerljivu namjeru, etiCka razmatranja nalazu
izbjegavanje jednostranih argumenata, krivo predstavljanje suprotnih stajaliSta ili

izostavljanje kritiCnih informacija koje bi mogle dovesti do informiranijeg suda.
Odgovornost i odgovornost:

Kreatori propagande snose odgovornost za posljedice svojih poruka. EtiCki prakticari
propagande trebali bi biti voljni prihvatiti odgovornost za potencijalni utjecaj svojih
komunikacija na drustvo, kako pozitivan tako i negativan. To zahtijeva samoregulaciju,
kritiCku procjenu njihovih metoda i obvezu da se ispravi svaka nenamjerna Steta

uzrokovana njihovim porukama.
Ciljana publika i ranjivost:

Propaganda koja je usmjerena na ranjivu ili osjetljivu populaciju izaziva ozbiljne eticke
probleme. Djeca, manjine i pojedinci koji nemaiju pristup razli€itim izvorima informacija
posebno su osjetljivi na manipulaciju. EtiCka propaganda treba biti osjetljiva na
ranjivost svoje publike i izbjegavati iskoriStavanje tih ranjivosti za osobnu korist ili

ideoloske ciljeve (Marlin, 2013) .
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Etika u propagandi zahtijeva delikatnu ravnotezu izmedu uvjeravanja i manipulacije,
izmedu zagovaranja vaznih ciljeva i oCuvanja individualne autonomije. Kako se
komunikacijske tehnologije nastavljaju razvijati, eticke dimenzije propagande postaju
jo§ znacajnije. Pridrzavajuci se nacela transparentnosti, istinitosti, poStivanja
autonomije, konteksta i namjere, ravnoteze i objektivnosti te odgovornosti, oni koji se

bave propagandom mogu doprinijeti informiranijem, osnazenom i pravednijem drustvu.
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3. FILM | PROPAGANDA

Film je moc¢no sredstvo komunikacije koje se moZe koristiti kao alat za Sirenje
propagande. Propaganda putem filma koristi filmski medij kako bi prenijela odredenu
politiCku, ideolosku ili drustvenu poruku ciljanoj publici. Ovakva vrsta propagande Cesto
koristi emocionalni apel, vizualne efekte i price kako bi utjecala na percepciju i stavove

gledatelja.

3.1. Znacéaj filma kao propagandnog alata

Vecina autora, koji su se filmom bavili kao propagandnim sredstvom, nacelno se slazu
s osnovnom definicijom propagande kao takve. U uzZzem filmskom smislu, teoreti¢ari
propagande i filma propagandu najéescée definiraju kao "svaku dugoro¢nu informaciju,
dakle i film, koja se moze koristiti za utjecaj na vrijednosne stavove i oblike ponasanja
ljudi. propagandni film za stvaranje, ili podupiranje, vrijednosne pristranosti prema
danom proizvod, stranka, institucija, akcija, program, ideoloski sustav, Pojedini autori
takoder pokuSavaju ublaZziti jasno negativne konotacije propagande, te uvesti termin
"uvjeravanje", odnosno “persuazija", sto bi trebalo oznacavati vrstu filma koja ima za
cilj uvjeriti publiku bez iskrivljenja i lazi koje sa sobom nosi klasi¢ni propagandni film.
Medutim, imajuc¢i u vidu obi€no nemoguc¢nost uvida u tumacenje Cinjenica, odnosno
njihovo provjera iz drugih izvora, kao i €injenica da su propagandni filmovi po svojoj
prirodi redovito i ohrabrujuce, postoji tendencija da se ti filmovi razlikuju "propagandna

ispravnost i propagandne lazi“ (Tadi¢, 2009).

U kontekstu propagande, kao specificnog oblika komunikacije u ljudskog drustva kada
govorimo o propagandnom filmu, vecina Ce Citatelja povjerovati treba odmah pomisliti
na spektakularne dokumentarce s raznih strana okupljanja, u blizoj ili daljoj proSlosti.
lli na, recimo, ratne ili mirnodopske filmove - vijesti, koje veli¢aju pojedine vazne
dogadaje, herojske figure i druStvene sustava, koji su se neko¢ u kinima prikazivali
samostalno, ili kao uvod u cjeloveCernje projekcije. Osim toga, u raspravama o
djelovanju ove, tzv "otvoreno propagandni filmovi" €esto su kritizirani u javnosti o

propagandnom obliku klasi¢nih igranih filmova koiji bi trebali ¢esto su dobro prikrivena
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propagandna djela, koja sluze za, viSe ili manje skriveno promicanje odredenih
drustvenih sustava, pozeljnih obrazaca Zivljenja, ideoloSkih pravaca, kulture ili jezika
onih koji ih proizvode i namecu snaznom distribucijom drugim zemljama i kulturnim
sredinama. Cinjenica je da propagandni rad mogu se naci kroz filmski medij u obje
vrste filmova, s jer se razlika ne moze jasno vidjeti u prvi mah. Razlog ove nejasne
granice izmedu propagandnih filmova i onih koji to na prvi pogled nisu lezZi u €injenici
da, kao i kod drugih oblika propagandne komunikacije, stvarna propagandna namjera
uvijek skriven i teSko ga je odmah uoditi. Naime, propaganda sama po sebi uvijek tezi
prikrivanju svojih postupaka i u tu svrhu nastoji posti¢i svoje ciljeve Koristiti legalne
oblike komunikacije u svakom mediju u kojem djeluje. Tako je, Cesto se i u filmskoj
umjetnosti propaganda obic¢no krije u klasi¢nim filmovima kazaliSne produkcije, u
obliku zabave, kada je najmanje uodljiva, te stoga ucinkovitiji, u smislu proizvodnje

Zeljenih propagandnih ucinaka (Tadi¢, 2009).

Imajuéi ovo u vidu, ocito je da propagandni film mozZemo tretirati kao posebnu vrstu
filmskog izraza, odnosno Zanra, koji ga jasno razlikuje od ostalih filmskih Zanrova, bez
obzira §to se i u ne-propagandnim filmovima, (igranim., dokumentarnim, obrazovnim,
itd.), Cesto moze uociti dobro ili loSe prikrivena propagandna namijera, ili propagandni
efekt, Cak i ako filmovi nisu napravljeni u neku ociglednu propagandnu svrhu. Ovo se
Cesto dogada u snazno indoktriniranim drusStvima, ali i u drusStvima slobodne
demokratske orijentacije, gdje filmovi mogu imati "opce prihvatljive stavove", ;.
propagiraju putem posebnih vrijednosnih simbola. Ovakve filmove, koji kriju

propagandne namjere, obi¢no nazivamo prikriveno propagandnim filmovima.

U prvu skupinu filmova spadaju standardni propagandni filmovi, koji ne skrivaju svoju
"otvorenu" propagandnu namijeru, obi¢no ukljuCuju razliCite vrste dokumentarnih,
posvecenih ili reklamnih filmova, kao i filmske zurnale, sve vrste filmova koji imaju za
cili neku vrstu obuke ili izvjeStavanje naglaseno informativnog tipa. Ono $to je
zajednic¢ko svim ovim filmovima je da svi u osnovi aludiraju na to da se temelje na
"objektivnim &injenicama" koriste¢i samu osnovu filmskog izraza, odnosno prirodu
filmskog jezika. Ta se priroda temelji na fotografskom biljezenju dogadaja ispred

kamere, Sto bi trebalo znaditi da je "zivot uhvacen hladnim okom kamere", uz nikakvo
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ili minimalno posredovanje filmasa. Ta aura autenti¢nosti glavna je uvjerljiva snaga
ovih filmova, koja uz odredene propagandne tehnike stvara posebne specifi¢ne filmske
signale, koji ih karakteriziraju kao propagandne filmove. U ovoj vrsti filmova ovi signali
su naglasen posebnim tehnikama rezije, snimanja, montaze, uporabe zvuka te
spikerskih tekstova (komentara) i grafika, koji udruzZeni i zajedno stvaraju specifi¢nosti
komunikacijska/propagandna znacenja, koja rijetko nalazimo u drugim Zanrovima
filmske umjetnosti. U doba prije pojave televizije i drugih elektroni¢kih audiovizualnih
izraZzajnih sredstava, ova vrsta filmova bila je svojevrsni "vizualni prozor". u svijet",
odnosno nov i neobi¢an nacin pruzanja informacija i novih spoznaja o dogadanja Sirom
planete. Za razliku od tiska i radija, kao dominantnih medija u to vrijeme film je mogao
pruziti mnogo dojmljiviju sliku svijeta o razliitim teme, na vrlo uvjerljiv, u€inkovit i

"autentiCan" nacin (Tadi¢, 2009).

Film ima znacajan znacaj kao propagandni alat iz viSe razloga (Ali¢, 2019):

Vizualna snaga: Film kombinira vizualne i auditivhe elemente kako bi stvorio snazan
utisak na gledatelje. Ova kombinacija omogucuje dublje emocionalno povezivanje s
porukom propagande, $to moZe ostaviti dugotrajan utjecaj na percepciju i stavove

publike.

Emocionalna manipulacija: Filmovi su sposobni izazvati Sirok spektar emocija kod
gledatelja, kao $to su suosjecanje, strah, radost ili ponos. Propagandni filmovi koriste
ovu sposobnost kako bi manipulirali emocijama publike i poticali ih na Zeljene reakcije
ili akcije.

Jednostavno prenoSenje poruke: Filmovi omogucuju brzo i jasno prenosenje poruke
kroz pri€u, likove i slike. Ovo je posebno vazno u propagandi jer omogucuje Sirokom

rasponu ljudi da brzo razumiju i prihvate promoviranu ideju.

Sirok doseg: Filmovi imaju potencijal dosegnuti velik broj ljudi diliem svijeta. Uz
modernu tehnologiju i Sirenje interneta, propagandni filmovi mogu brzo postati viralni i

doseci ogroman broj gledatelja.

Kontrola narativa: Kroz reziju, montazu, scenografiju i glumacke izvedbe, filmasi imaju
kontrolu nad na¢inom na koji je pri¢a prezentirana. Propagandni filmovi koriste ovu

kontrolu kako bi oblikovali narativ prema vlastitim ciljevima, neovisno o stvarnoj istini.
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Ponavljanje poruka: Ponavljanje kljuCnih poruka i simbola unutar filma moze pojacati
njihovu ucinkovitost. Kroz ponavljanje, poruka propagande moze se dublje ukorijeniti

u svijesti gledatelja.

Kreativnost i inovacija: Film kao medij pruZa kreativne moguénosti za izraZzavanje ideja
i poruka. Propagandni filmovi Cesto koriste inovativne pristupe kako bi privukli paznju i

zadrzali interes publike.

Kontinuirana dostupnost: Filmovi ostaju dostupni za gledanje nakon prvog
prikazivanja, Sto omogucuje ponovno izlaganje ciljane publike propagandnim

porukama. Ovo moze imati dugotrajniji utjecaj na ljude.

Utjecaj na drustvenu kulturu: Propagandni filmovi mogu oblikovati drustvenu kulturu
tako Sto ¢e promicati odredene vrijednosti, norme i ideje. Oni mogu doprinijeti stvaranju

drustvenih promjena ili odrzavanju statusa quo.

Odnos prema povijesti: Propagandni filmovi ¢esto mijenjaju ili iskrivljuju povijesne
dogadaje kako bi podrzali svoju agendu. Ovaj aspekt moze utjecati na to kako se ljudi

prisjecaju i razumiju pros$losti.

S obzirom na navedene Cimbenike, film ima dubok i dugotrajan utjecaj kao
propagandni alat. Medutim, vazno je prepoznati tu moc i razvijati kritiCki odnos prema
sadrzaju koji se konzumira kako bi se bolje razumjelo Sto se promovira i koje su

namjere iza propagande.

Najcesc¢i oblici, odnosno zZanrovi u igranom filmu koji su koristeni u propagadne svrhe,
ratni su filmovi i povijesne drame. Ovi Zanrovi su osim akcije komponente, bile su
izuzetno pogodne za propagandno iskoriStavanje, jer zbog tematskih sadrzaja bili vrlo
uporabljivi za njihovo smjestanje u razliCite ideologije politiCkih okvira. Takoder, kroz
budenje domoljubnih osjecaja i sl. reotipa, brzo su izazvali emotivne reakcije publike,
Sto je i osnovni preduvjet lov za ucinkovito propagandno djelovanje u slanju
odgovarajucih poruka i pokretanju publiku na odredenu radnju, usvajanje ili mijenjanje
stavova. Ovo su filmovi brzo stvarao heroje, ili iskoriStavao vjerodostojnost poznatih
povijesnih osoba, koje utjecao i na lakSe prihvacanje propagandnih poruka od strane
gledatelja (Tadi¢, 2009).
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3.2. Manipulativne tehnike u propagandnim filmovima

Manipulativne tehnike u propagandnim filmovima cCesto su usmjerene prema
oblikovanju percepcije, misljenja i emocija gledatelja kako bi podrzale odredeni politicki
ili ideolo$ki cilj. Ovdje su neke od uobi€ajenih manipulativnih tehnika koje se mogu

primijeniti u takvim filmovima (Hirigoyen, 2015):

Selektivno prikazivanje informacija: Propagandni filmovi Cesto prikazuju samo one
informacije koje podrzavaju Zeljeni narativ, dok zanemaruju ili izostavljaju Cinjenice
koje bi mogle narusiti tu sliku. Ovaj selektivni pristup informacijama moze dovesti do

iskrivljenih i nepotpunih stavova.

Emocionalno manipuliranje: Koristenje snaznih emocija kao $to su strah, ljutnja ili
suosjecanje kako bi se gledatelji emocionalno angazirali i podrzali propagandnu

poruku. Glazba, slike i priCe koriste se da bi se pojaCao emocionalni utisak.

Stereotipi i demonizacija: Propagandni filmovi Cesto stvaraju stereotipe o protivnicima
ili neprijateljima kako bi ih prikazali u negativnom svjetlu. Ovo moze voditi do

dehumanizacije i stvaranja osjec¢aja netolerancije prema tim grupama.

PreuveliCavanje i prikrivanje: Manipulativni filmovi mogu preuveliCavati prednosti i
uspjehe vlastite strane, dok istovremeno prikrivaju svoje nedostatke ili neuspjehe. Ovaj

pristup stvara idealiziranu sliku vlastite strane i minimizira stvarne probleme.

Slogani i ponaviljanje: KoriStenje jednostavnih slogana, fraza ili poruka koje se
neprestano ponavljaju moze duboko usadivati odredene ideje u umove gledatelja, Cak

i ako te ideje nisu nuzno potkrijepljene Cinjenicama.

Manipulacija vizualnim elementima: Koristenje odabranih vizualnih elemenata, kao sto
su boje, simboli i slike, kako bi se povezali sa zeljenim emocijama ili idejama. Na taj

nacin se moze usmijeriti percepcija gledatelja prema zeljenim interpretacijama.

Dijeljenje kompleksnih problema na binarne opcije: Propagandni filmovi Cesto
pojednostavljuju kompleksne politicke, drustvene ili ekonomske probleme na binarne

opcije, pri Cemu se vlastita strana predstavlja kao jedina ispravna i moralna opcija.
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KoriStenje autoriteta: Pozivanje na autoritete, bilo da su to vode, strucnjaci ili ugledne
osobe, kako bi se podrzala propagandna poruka. Ovaj pristup moze uvjeriti gledatelje

da je njihov stav podrZzan od strane relevantnih struCnjaka.

Koristenje psiholo$kih pristupa: Manipulativni filmovi mogu koristiti psiholoSke tehnike
poput "drudtvenog dokazivanja" (prikazivanje da vecina podrzava odredeni stav) kako

bi gledatelji osjecali pritisak da se pridruze vedini.

Prikrivanje izvora informacija: Propagandni filmovi €esto ne otkrivaju to€an izvor svojih
informacija ili ih pripisuju neprovjerenim izvorima, ¢ime se stvara dojam

vjerodostojnosti i podrSke za iznesene tvrdnje.

Animacija je uvijek imala zna€ajnu ulogu u eksperimentalnom filmskom stvaralastvu.
U proSlosti je proces uklju€ivao snimanje niza nepomicnih crteza ili objekata tako da
se pri projiciranju stvarala iluzija kretanja. S razvojem raCunalne tehnologije, mnogi su
animirani filmovi napravljeni od raCunalno generiranih slika (CGI, takoder poznat
jednostavno kao ra¢unalna animacija). Zahvaljujuéi popularnosti animiranih filmova,
tehnike animacije obi¢no igraju veéu ulogu u komercijalnoj kinematografiji nego drugi

aspekti avangardnog filmskog stvaralastva (Evans, 2003).

Tehnike propagande ciljaju na emocionalnu stranu, a ne na racionalnu jedan i imaju za
cilj stvoriti uvjetovane reflekse, tako da pojedinci trebaju reagirati "podrazaje" na isti
nacin kao i Pavlovljevi psi. S ove toCke gledista, propaganda djeluje kao opéi i
univerzalni oblik podvrgavanja masa, buduci da se temelji na odvracanju od prirodni
porivi ljudi (seks, hrana) prema temama koje je prethodno odredio propagandno tijelo.
A slogan osigurava jedinstvo raznolike propagande, ciljanje na razliCite interese svake
subkulture; svaku grupu uvjerava a razliCito Citanje istog teksta i pogled se mijenja u
skladu s percepcija. Oslanjaju¢i se na simbole (svastika, srp i ¢eki¢, himne, slogani) i
na ponavljaju¢a ponasanja, propaganda izaziva pravu "psiholosku agresiju". U ovom
nasilnog procesa, mediji imaju snazne ucinke Kkoji su privilegirani u sustavu
propagandna sredstva. Propagandne tehnike imaju veci u€inak kada se prakticiraju o

ljudskim zajednicama u krizi (Hirigoyen, 2015).

NajCescCe se propaganda Koristi u politici za Sirenje doktrine, teorije, misljenja i pridobiti
ljude da se pridrzavaju tih uvjerenja. Podredenost od medija drustveno-politiCkim

cilievima i ukljuCivanje medija u sluzbenu propagandu sustava bile su znacCajke
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definiranja komunistiCkog medijskog djelovanja. Od ovoga perspektive, komunistiCka

propaganda bila je iznimno ucinkovita jer su njezine mete bile

iscrpljen, osiromasen i emocionalno oslabljen posljedicama Drugi svjetski rat. Primjena
propagandnih tehnika tijekom dugih vremenskih razdoblja (izmedu 45 i 60 godina)
unutar totalitarnih sustava u srednjoj i isto€noj Europi imao neke ucinke koji su bili i
ostaju iznenadujuéi €ak i za subjekte prolazi kroz propagandu ispiranja mozga. Tako

se u politici razlikuju specijalisti izmedu sljedecih vrsta propagande:
bijela propaganda:

Koristi materijale koji dolaze iz sluzbenih izvora, koji sadrze umjetnike, kulturne vijesti
koje se Cine bezopasnima, npr.: stil Zivota, prikaz licnosti koje mogu posluZiti kao
primjer za kulturni, sportski i glazbeni Zivot. Psiholoska vrijednost takvih kolaza moze

biti izvanredan za sluSatelje (Citatelje) sa slabom obukom. Istrazivanje
crna propaganda:

Opcenito Siri "izmisljene" materijale, pripisane nepostojecim institucijama koje stec¢ajni
upravitelj ne moze kontrolirati ili institucijama koje imaju djelatnost osim izmi$ljanja
vijesti.

siva propaganda:

NajceSce ga koriste informacijski centri. Sastoji se u kombiniranju djelomi¢no stvarne
informacije s potpuno laznim vijestima, konstruiranje vijesti koje se Cine takvima
precizan, $to se ne moze u potpunosti provjeriti. Javnost se takvima moze lako dovesti
u zabludu izmisljotina, ispisivanje vijesti na osobne praznine informacija (lorgulescu,
2016).

SocioloSka studija razlikovala je nekoliko nacina i sredstava prenoSenja bitna poruka

usmijerena na sljedece strane:

afektivna — sastoji se u strukturiranju poruka na takav nacin da mogu izazvati osjecaje
i kolektivhu solidarnost, osobito emotivhu. Prvo, pokazuje negativnhe posljedice
osobnih izbora uzrokovane odredenim djelovanjem, tada pokazuje a drugacija
alternativa koja bi imala samo pozitivhe uCinke. Posebna se paznja posvecuje na
prezentaciju osebujnih Cinjenica, fokusiraju¢i se na one informacije koje imaju

intenzivna emocionalna rezonanca. lako nisu pasivne, mase nisu uvijek dobro
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informirani, njihov interes za politiku je sporadi¢an, njihovo izravno politicko iskustvo

jest ograni€eni jer su ukljueni u svoju dnevnu rutinu.

uvjerljiv - sastoji se u koridtenju retorickih pravila organizacije govora, posebno kroz
koriStenje emocionalno zasiéenih rijeci i na temelju uvjerljivost publike. Ovi su aspekti
vidljivi u svim vrstama diskursa prakticiran u rumunjskim medijima, ali posebno u
politi€¢kom diskursu, jezik koji ima nevjerojatnu sliCnost s novinarskim pa cak i

kolokvijalnim jezikom (Hirigoyen, 2015).

3.3. Drustveni i politicki utjecaj propagandnih filmova

Propagandni filmovi su filmska djela koja se koriste kako bi se Sirila odredena politi¢ka,
ideolo$ka ili drustvena poruka s ciliem utjecanja na percepciju, stavove i ponasanje
gledatelja. Ovi filmovi su Cesto namjerno kreirani kako bi podrzali odredeni svjetonazor,
promovirali odredenu politiCku agendu ili manipulirali javnim mnijenjem. Njihov

drustveni i politiCki utjecaj moze biti znac€ajan, ali varira ovisno o razli€itim faktorima.

U dugom hodu povijesti, odnos izmedu politike i filma bio je klikaski, a opet potkradani.
Filmovi su €esto funkcionirali kao instrument propagande s obzirom na njihovu iznimnu
sposobnost faksimiliranja slika rekonstruirajuéi povijesne dogadaje koji daju prizvuk
autenti¢nosti. lako su izvor zabave, filmovi mogu iskriviti drustvenu percepciju
uvjerljivim laznim predstavljanjemili vrtjenjem proslih dogadaja. To filmove moze uciniti
i uvjerljivim, ali i sugestivno promjenjivim medijem. PolitiCari su odavno svjesni mo¢nih
svojstava kinematografije i iskoriStavali su ovaj medijski instrument kako bi okupili

ljude s razli¢itim misljenjima (Chapman, 2000).

Jos 1922. godine utemeljitelj sovjetske drzave Vladimir Lenjin izdao je zapovijed koja
je potvrdila da Narodni komesarijat za prosvjetu treba kontrolirati Sirenje svih filmskih
svojstava i pravilno strukturirati tu industriju. Vjerovao je da kinematografija ima
potencijal opCiniti mase svojom sveprisutnom, ali jedinstvenom sposobnoscéu
prenoSenja propagande, a da se ne Cini da to Cini. Lenjin je traZio od partijskih
aparatCika da izloZze mase uzasima britanske imperijalisticke okupacije Indije i rada
Lige naroda, medu ostalim takvim temama. Stari marksisti i pisci imali su zadatak
provjeravati slike propagandne i obrazovne prirode kako bi izbjegli slu€ajeve u kojima

propaganda potkopava vlastitu svrhovitost. Odredio je da se filmske projekcije
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odrzavaju u selima i u isto€nom dijelu zemlje gdje se kino smatralo novosc¢u, ¢ime je

propaganda bila joS ucinkovitija (Campbell, 2022).

Neprozirno i zatvoreno carstvo kinematografa, postavljeno pored rezova i prodora
politickog svemira, imalo je, Sto nije iznenadujuée, simbiotski odnos od pojave prvog
filma. Ovaj kromatski medij iskoriStavan je i manipuliran kako bi se racionalizirali zloCini
i nepravde protiv CovjeCanstva. Film je objavljivao rasne i kulturne neprijateljstva, tukao
politicke neprijatelje, veliCao nacionalnu auru vlada i prikazivao domovinu kao Zrtvu
zlonamjernih vanjskih sila. Nacisti su bili ultimativni gurui u tom pogledu, oteli su
njemacki filmski biznis i institucionalizirali ministarstvo koje je trebalo osigurati da
filmovi sluZe interesima TreCeg Reicha. Odabrali su filmske redatelje kako bi povecali
Hitlerov autoritet i prikazali groteskne slike navodnih neprijatelja Njemacke (Campbell,
2022).

NacistiCka dominacija njemackom filmskom industrijom vrhunski je primjer koristenja
filmova za podredivanje fasistiCkog nacionalnog programa. Prije dolaska Adolfa Hitlera
na vlast, Njemacka je imala Zivahnu i kreativnu filmsku zajednicu u kojoj su mnogi
Zidovski glumci, redatelji i producenti bili aktivni sudionici. Medutim, u samoj 1933.
Hitler je stvorio Ministarstvo za narodno prosvjetljenje i propagandu Reicha i imenovao
Josepha Goebbelsa za njegovog mocnika. Imao je ovlasti odluCivati koji se filmovi
mogu producirati. Njegovo ministarstvo pregledavalo je scenarije, odluCivalo kojim
glumcima, redateljima i scenaristima dati posao te kontroliralo sadrzaj filmova.
Zabranjena je filmska kritika, a Zidovima je bilo zabranjeno raditi u filmskoj industriji. U
nacistickoj radiotelevizijskoj diktaturi filmovi su bili najvaznije orude. Do 1937. Adolf
Hitler je u potpunosti nacionalizirao filmsku industriju. U tom je trenutku nacisti¢ka
filmska industrija imala dva glavna i medusobno osnazuju¢a cilja — prvo pruziti
njemackom narodu zabavu koja je barem dosljedna i po mogucnosti podrzavati
nacistiCki svjetonazor, i drugo, stvoriti vrhunske propagandne filmove kako bi se

stvorila podrska javnosti za njihovu stvar (Campbell, 2022.).

Tijekom Drugog svjetskog rata, miljenici Reicha u industriji narucili su film pod
naslovom Ich Klage ili "Optuzujem" kako bi utjecali na njemacko stanovnistvo da
pristane na praksu eutanazije. Posljedica je bila ispitati stavove javnosti o tome postoiji
li odgovaraju¢a potpora za formalno sankcioniranje programa. Ich Klage bila je
tobozZnja prijevara stvarnih nacistiCkih namjera. U stvarnosti su nacisti ubijali
medicinske pacijente protiv njihove volje, dok film prikazuje doktora koji daje
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smrtonosnu injekciju svojoj neizljeCivo bolesnoj zeni. Tijekom filma Zzena preklinje svog
muza da prekine njezinu bijedu i bol tako $to ¢e prekinuti njezin zivot. lako se opcenito
vjeruje da je nacisticko filmsko snimanje bilo pretezno vjezbanje propagande, stvarnost
je da je ono takoder bilo usmjereno na stvaranje zabave. Zabrana stranih filmova i sve
veci ratni preokreti u kombinaciji s nemilosrdnim neprijateljskim bombardiranjem
stvorili su hitnu potrebu za diverzijom. Doista, izmedu 1942. i 1944. u Njemackoj je

prodano oko milijardu kino ulaznica (Slocum, 2023).

Medutim, nisu samo nacisti, ¢ak je i predsjednik Sjedinjenih Drzava Roosevelt priznao
koriStenje kina kao sredstva propagande. Poticao je Hollywood da uvede lajtmotive za
izgradnju morala koji bi iznjedrili nacionalisticki pogled. To je na kraju navelo Franka
Capru da producira sedam filmova koje je sponzorirala vliada i koji su podrzavali ratne
napore. Drugi kultni filmovi tog vremena poput Casablance i Trideset sekundi iznad
Tokija postali su toliko cijenjeni da je njihova izvorna uloga propagandnih instrumenata
gotovo zaboravljena. Odnos izmedu politike i kinematografije postao je blazniji s
totalitarnim drZzavama koje odrzavaju autokratsku i ¢vrstu kontrolu nad nacionalnom
filmskom industrijom €ak iu 21. stoljecu. lako je istina da Sirenjem drustvenih medija
propaganda vise nije otvoreni proces odozgo prema dolje, iskustvo proslog stoljeca
pokazuje da filmovi koji su neskrivena i gola politiCka propaganda ne mogu utjecati na
ljude. Ljudi ih mozda gledaju, ali vide kroz dizajn i u potpunosti odbacuju njihovu
grubost (Slocum, 2023).

Kinematografija, ako je precizno programirana, moze biti uspjeSno sredstvo
propagande. Aktivnho generalizira idealiziranu iluziju svijeta u masti gledatelja. Ovisno
o koncepciji autora (redatelja, scenarista), flmovi mogu stvoriti dojam pravednosti i
moralne superiornosti odredenog lika, ne uzimajuci u obzir Cinjenicu kakav je prototip
danog lika bio u stvarnosti. Ali najvaznija znac€ajka filmova, koja im omogucuje da se
koriste kao sredstvo propagande, jest njihova sposobnost prikrivenog, neprimjec¢enog
utjecaja na ljude. Utjecaj je obi¢no u senzualnom obliku izvan svjesno upravljivog polja,
Sto pomaze da se zaobide racionalno razmisljanje (pojava senzualne rezonancije).
Senzualna rezonanca moze se definirati kao stvaranje odredenog raspolozenja medu
Sirokom publikom, istovremeno propagirajuci odredene ideje. Omogucuje zaobilazenje
psiholoske zastite na svjesnoj razini, koja pokusSava zastititi od reklama, propagande i

bilo kojeg oblika ispiranja mozga. Tu je senzualna rezonancija nuzna, jer njeno prvo
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pravilo glasi: “Na Covjeka treba utjecati na senzualnoj, a ne na svjesnoj razini’(Slocum,
2023).

Kao snazna socio-psiholoSka snaga, film pomaze u oslobadanju od umora od
prethodnog dana, frustracija i fobija. Ne treba reéi da film pomaze u bijegu od
svakodnevnih problema, ali nedvojbeno, nakon gledanja ¢ovjek se smireno vraca u
drudtvo. Ponekad sluZi kao poticaj za preispitivanje vlastitog Zivota, vrijednosti i svijeta
koji ga okruzuje. Kakav god bio sadrzaj filma, on moze promijeniti ili formirati odredenu
percepciju ili misljenje pocCevsi od braka i ljubavi do slike o vlasti. Tako se na
podsvjesnoj razini stvaraju povoljni uvjeti za ulaganje novih modela u politicke
institucije, aktere, drzave ili nacije. Drzava, koja je sklona koristiti mehanizme

propagande, Cesto koristi golem utjecaj filmova na ljude (Fedorov i Levitskaya, 2022).

Uistinu, svi filmovi nose skup ideja koje utje€u na ljude, ali nemaju svi to namjerno.
Neki od njih provode drZzavni poredak i propagiraju drzavni karakter, vrijednosti i
ponasanje. No, da bi se u potpunosti razumio utjecaj filmova potrebno je pojasniti jos
jednu odredbu: filmovi ne provode uvijek, konkretnije, Cesto drzavni nalog, ali njihov
utjecaj na ljude ostaje snazan. Funkcija kulture nije u rjeSavanju problema nego u
informiranju javnosti o postojanju odredenog problema. Kao simbol kulture i zabave,
film ima utjecaja na gledatelja, bez obzira imao to primarno ili ne (Fedorov i Levitskaya,
2022)..

Prema njihovoj radnji postoje dokumentarni i igrani filmovi. Dokumentarni filmovi

trebaju sadrzavati “Ginjenice”, koje moraju biti “valjane”. Cini se kao da ove znadajke
dokumentarne filmove €ine bezvrijednim za politicke svrhe, oglasavanije ili elektroni¢ku
manipulaciju, ali u spin ratovima pretvaraju se u najbolje alate za umetanje slike
protivnika, praveci podjelu izmedu “mi” i “oni”. Ova praksa koristena je od Prvog
svjetskog rata, ali je postala rasirena tijekom Hladnog rata, kada su drzave pokusale
stvoriti sliku SSSR-a kao prijetece supersile medu svojim ameri¢kim i europskim
gledateljima. Lenjin je isticao vaznost filma kao politicke tehnologije, Staljin je rekao:
“Film je iznimno drzavna umjetnost, kojoj nema ravne u utjecaju na mase”. Fikcijski
filmovi razlikuju se po zapletima. Snimateljsko osoblje ima veliku slobodu u odabiru

zapleta (Fedorov i Levitskaya, 2022)..

Da bismo razumieli utjecaj igranih filmova na drustvo iz politiCke perspektive, potrebno
ih je ispitati u nedemokratskim i demokratskim rezimima. Ako je u demokratskom
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druStvenom sustavu prisutnost politickih aktera ili povijesno-politickih dogadaja u filmu
rezultat odabira snimateljske kuce (snimalno osoblje: scenarist, redatelj, producent), u
nedemokratskim reZzimima kinematografija je jedno od najutjecajnijin oruda.
propagande, koja pomaze da se ponaSanje prihvaéeno i uspostavljeno od strane

vladajuce elite prikaZze kao pravi model pona$anja.

Stranica | 26



Irena Jakicic: Film kao propagandni alat (diplomski rad)

4. Analiza propagande u filmovima na podrucju Srbije, Hrvatske i

Bosne i Hercegovine tijekom i nakon rata devedesetih

Propaganda u filmovima na podrucju Srbije, Hrvatske i Bosne i Hercegovine tijekom i
nakon ratova devedesetih godina proslog stoljec¢a bila je duboko povezana s politickom
situacijom i nacionalistickim sentimentima tog vremena. Filmovi su Cesto koriSteni kao
sredstvo za promociju odredenih politickih stavova, poticanje nacionalizma i
opravdavanje sukoba. Analizirat ¢emo nekoliko kljuénih elemenata propagande u

filmovima iz tih zemalja.

4.1. Propaganda u filmovima Srbije

4.1.1. Lepa sela, lepo gore

Film "Lepa sela lepo gore" redatelja Srdana Dragojevic¢a, koji je izdan 1996. godine,
iznimno je vazno djelo u kontekstu filmske produkcije o ratovima na prostoru bivse
Jugoslavije. Ovaj filmski uradak istrazuje duboke i kompleksne teme kao $to su rat,

nacionalizam, ljudska sudbina i posljedice konflikata na obi¢ne ljude.

Propagandni alati prisutni u filmu su posljedica tadasnjeg politickog i drustvenog
konteksta, kada su se konflikti u bivsoj Jugoslaviji Cesto iskoriStavali za politicke svrhe.

Klju€ni propagandni elementi u filmu "Lepa sela lepo gore" uklju€uju:

Herojski prikaz vojnika: Film prikazuje vojnike kao heroje, spremne boriti se za svoju

domovinu. Njihova hrabrost i predanost izazivaju osjecCaj poStovanja i ponosa.

Demonizacija protivnika: Neprijateljske strane prikazane su kao negativne, okrutne i

nasilne. Ovaj prikaz poti€e osjecaj bijesa prema protivnicima.

Nacionalizam i pripadnost: Film istiCe nacionalni identitet i pripadnost domovini kroz

upotrebu nacionalnih simbola i himne.

Emocionalna manipulacija: Snazne emocionalne scene koriste se kako bi se gledatelji

duboko emocionalno povezali s likovima i njihovim iskustvima.

Kritika politiCkog sustava: lako film sadrzi propagandne elemente, takoder Koristi

humor i satiru kako bi kritiCki promisljao o politickim liderima i situacijama.
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SuocCavanje s ratnom stvarnosScu: Film prikazuje straSne aspekte rata, ukljuCujuci

nasilje, unistenje i patnju civila.

.Bolder in B
vision of politics
and the military
than any movie
Stanley Kubrick
has made,..”
— arey

Slika 1 Poster filma "Lepa sela, lepo gore”

lzvor: https://www.imdb.com/title/tt0116860/

Film se istiCe svojom specific(nom estetikom, intrigantnim narativom i dubokim
porukama, koje se tiCu ratnih trauma, nacionalnog identiteta i drustvenih konflikata.
Kroz ovu analizu, istraZiti ¢emo kljuéne elemente filma i kako su povezani sa Sirom

drustvenom i politicCkom kontekstu tog vremena.
Estetika:

Estetika filma "Lepa sela, lepo gore" kombinira razliCite stilistiCke pristupe kako bi
postigla odredeni emotivni i vizuelni efekt. Film se igra kontrastima - snazni vizualni
pejzazi prirode i ruralnih podrucja Balkana kontrastiraju sa surovim prikazima ratnih
strahota. Ova estetika doprinosi dubljoj ekspresiji slozenosti ljudske prirode i okolnosti

ratnih vremena.
Narativ:

Narativ filma prati dva glavna lika, Bosanca i Srbina, koji se suoavaju sa traumama

ratnog sukoba. Film se deSava tokom ratnih devedesetih godina na prostoru bivSe

Stranica | 28


https://www.imdb.com/title/tt0116860/

Irena Jakicic: Film kao propagandni alat (diplomski rad)

Jugoslavije. Narativ je slojevit i mijeSa elemente komedije, drame i tragedije. On
istrazuje kako sukob utiCe na razliCite individue i kako se osobne price prepliu sa

veéim drustvenim kontekstom.
Poruke:

Film se bavi razliCitim porukama koje reflektiraju dublje drustvene i politicke probleme
Balkana tokom ratova devedesetih. Neki od kljuénih elemenata poruka u filmu

ukljucuju:

Absurdnost rata: Film istraZuje apsurdnost i besmisao ratovanja, prikazujuéi situacije

u kojima se ljudi suo€avaju sa suludim i iracionalnim zahtjevima.

Nacionalni identitet: Kroz likove Bosanca i Srbina, film razmatra koncepte nacionalnog

identiteta.

Traume ratovanja: Likovi u filmu nose duboke traume i posttraumatski stres, Sto

ukazuje na dugoroéne posljedice ratova na mentalno zdravlje pojedinaca.

Drustvena podjela: Film istraZuje duboku podijelu izmedu etni¢kih grupa, prikazujuci

kako se li¢ni odnosi prepli¢u sa Sirim konfliktom.

Film "Lepa sela, lepo gore" je sloZzeno delo koje se bavi raznim drustvenim i
emocionalnim aspektima ratnog sukoba na Balkanu. Njegova estetika, narativ i poruke
doprinose dubokom i viSezna¢nom iskustvu gledalaca. Kroz vizualnu ekspresiju, likove
i dijalog, film istraZuje traume, identitet, nacionalizam i konflikte na jedinstven nacin.
Ovaj film ostaje vazan primer umjetnosti koja reflektira drustvene dinamike i izazove,

te poziva gledatelje na kritiCko razmisljanje o ratu, sukobima i ljudskoj prirodi.

4.2. Propaganda u filmovima Hrvatske

Prema Lackoviéu i Oremovicu (2015) na komparativnoj analizi uloge filma kao
propagandnoga sredstva u legitimaciji politickih rezima bivSe Jugoslavije i danasnje
Hrvatske pokazali su da je u potonjem slu€aju primat u propagandnim aktivnostima

preuzeo drugi audiovizualni medij, a to je televizija.
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4.2.1." Srce Vukovara "

"Dokumentarni film Srce Vukovara" koji pripovijeda o zbivanjima u Vukovarskoj bolnici
za vrijeme Domovinskog rata moZze biti snazno emocionalno i historiografsko djelo koje
istrazuje duboku humanost i hrabrost medicinskog osoblja i pacijenata usred ratnih
strahota. Ovaj film bi mogao duboko dirnuti gledatelje i potaknuti ih na razmisljanje o
razliCitim aspektima rata i ljudske price koje se Cesto gube u velikim povijesnim

dogadajima.

Film prati stvarne pri€e medicinskog osoblja, ranjenika i pacijenata koji su se nasli u
Vukovarskoj bolnici tijgkom opsade grada. Kroz svjedoCanstva preZivjelih,
dokumentarac prikazuje izazove s kojima su se suocCavali dok su nastojali pruZiti
lije€enje u teSkim uvjetima. Takoder istrazuje njihove osobne emocije, dileme i odluke

koje su morali donijeti usred kaosa rata.

Film koristi autenticne snimke, svjedo€anstva svjedoka i sudionika te rekonstrukcije
dogadaja kako bi stvorio emotivan i autenti¢an dozivljaj. Izbor glazbe, tonova montaze
pomaze u prenoSenju napetosti, straha i nade koje su obiljeZzavale borbu unutar
bolnickih zidova. Ovaj dokumentarac vazan je za historiografiju Domovinskog rata jer
je osvijetlio manje poznate ili zaboravljene aspekte rata, poput doprinosa medicinskog
osoblja, njihove etiCke borbe i Zrtava koje su podnijeli. Film sluzi kao spomen na sve

one koji su se borili za zivot i ljudskost usred kaosa rata.

"Srce Vukovara" upecatljiv je dokumentarac koji zadire u neispri¢ane pri¢e vukovarske
bolnice tijekom Domovinskog rata. Kroz o€i medicinskog osoblja, pacijenata i
prezivjelih, film biljezi iznimnu hrabrost i otpornost pokazanu unutar bolni¢kih zidova
usred ratnog kaosa. Ova se pripovijest usredoto€uje na ljudskost koja ustraje ¢ak iu
najmracnijim vremenima, otkrivajuci nesalomljiv duh onih koji su se borili ne samo za
opstanak nego i za oCuvanje suosjecanja i nade. Narativ baca svjetlo na pobjedu
CovjeCanstva nad dehumanizirajuéim ucincima sukoba, podsjecajuéi nas da usred
najmucnijih okolnosti, veze zajednickog CovjeCanstva mogu nadmasiti podjele.U
konacnici, dokumentarac sluzi kao po€ast neopjevanim herojima vukovarske bolnice,
istiCu¢i njihovu zrtvu i nepokolebljivu predanost oCuvanju Zivota, dostojanstva i
suosjecanja. Film potiCe gledatelje na razmisljanje o univerzalnoj vrijednosti empatije i

vitalnoj vaznosti oCuvanja nase ljudskosti u suoCavanju s nevoljama.
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Dokumentarac koristi mjeSavinu arhivskih snimaka, iskrenih intervjua i pazljivo
osmisljenih rekonstrukcija kako bi stvorio impresivno vizualno iskustvo. Paleta boja
moze suprotstaviti surovu stvarnost ratom razorenog Vukovara s bljeskovima zZivih
sjecanja, biljezedi i brutalnost sukoba i neukrotivi ljudski duh. Rad kamere izmjenjuje
se izmedu intimnih krupnih planova koji biljieze emocije urezane na licima uklju€enih
pojedinaca i Sirokih kadrova koji publiku stavljaju usred razaranja i otpornosti bolni¢kog

okruzenja.

- -
]

VUKOVARA

Slika 2 Dokumentarni film "Srce Vukovara”

lzvor: https://www.gkk.hr/vijesti/srce-vukovara-projekcija-filma-o-vukovarskoj-ratnoj-bolnici/

,U srcu Vukovara“ nosi duboku poruku o trajnoj snazi suosjecanja, hrabrosti i
zajedniStva. Ukazujuci na nesebic¢nost medicinskih stru€njaka koji su riskirali svoje
zivote kako bi spasili druge, film naglasava da ¢ak i usred ratnih razaranja ostaje
ljudska sposobnost empatije i lijeCenja. Film "Srce Vukovara" pruza emocionalan
prikaz dogadaja koji su se odvijali u Vukovarskoj bolnici tijjekom Domovinskog rata.
Ova prica o hrabrim medicinskim profesionalcima, pacijentima i civilima tijekom

opkoljenog grada donosi osjecaj patnje, izdrZljivosti i solidarnosti usred teskih uvjeta.
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Jedna od najjacih strana filma je njegova sposobnost da prenese osjecaj napetosti i
neizvjesnosti koja je vladala tijekom opsade. RealistiCcha rekonstrukcija okruzenja
bolnice, uz dobro odabrane kadrove i glazbenu podlogu, pomaze gledateljima da se
priblize iskustvima ljudi koji su bili suoCeni s takvim strahotama. Glumacke izvedbe

dodatno doprinose autenti¢nosti i dubini priCe.

Medutim, film se suoCava s izazovom kada je rije€ o uravnotezenosti i objektivnosti.
lako je prica o hrabrosti i zajedniStvu medicinskog osoblja izuzetno inspirativna,
nedostatak Sireg konteksta i razmatranja viSe perspektiva mozZe stvoriti dojam
propagandnog pristupa. Gledatelji bi mogli osjec¢ati da su informacije filtrirane kako bi
podrzale odredeni narativ, a nedostatak dublje analize politiCkih i vojnih aspekata

opsade Vukovara moze rezultirati povrSnim razumijevanjem situacije.

Takoder, film bi mogao bolje istraziti kompleksnost sukoba i poku$ati razumijeti i
prikazati razliCite perspektive i iskustva ljudi u to vrijeme. Nedostatak kritiCkog
promiSljanja ili iznoSenje kontroverznijih aspekata mogu smanjiti autenti¢nost i

relevantnost filma.

U konacdnici, "Srce Vukovara" je duboko emotivan film koji naglasava humanost i
hrabrost pojedinaca tijekom teskih vremena. Medutim, kako bi postao cjelovit i
uravnotezen prikaz povijesnih dogadaja, film bi trebao ponuditi dublju analizu
konteksta, razliCite perspektive i osigurati da ne upadne u zamku propagandnog
pristupa. Gledatelji bi trebali biti potaknuti na daljnje istraZivanje kako bi dobili

sveobuhvatniju sliku dogadaja iz tog vremena.

4.3. Propaganda u filmovima Bosne i Hercegovine

4.3.1. "Savrseni krug"

Propaganda u filmovima na podrucju Bosne i Hercegovine tijgkom i nakon ratova
devedesetih godina bila je usko povezana s etni¢kim konfliktima i nacionalistiCkim
sentimentima tog vremena. Filmovi su sluZili kao sredstvo za promociju odredenih

politickih stavova, poticanje nacionalizma, te Cesto su reflektirali razlicite etnicke
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perspektive na ratne dogadaje. Analizirat ¢emo klju¢ne aspekte propagande u filmu

Bosne i Hercegovine.

ER,ES’,'! WDnevni avaz

FILMOTEKA BH FILMA

FILM ADEMIRA KENOVICA

uLoGe MUSTAFA NADAREVIC, ELMEDIN LELETA, ALMIR PODGORICA
PRODUKCIJA PARNASSE INTERNATIONAL / DOKUMENT SARAJEVO

Slika 3 Plakat filma "Savr$eni krug"

Izvor: https://www.imdb.com/title/tt0117555/?ref _=tt mv_close

"SavrSeni krug" istiCe se kao filmsko remek-djelo unutar ratnog zZanra, osvajajuci
publiku svojom dubokom pri¢om, snaznim porukama i osebujnim estetskim odabirima.
Smjesten u pozadinu sukoba, film nudi jedinstvenu perspektivu ljudskog iskustva

tijekom rata:

e Narativ: Filmska priCa zadire duboko u zamrSenu mrezZzu emocija, odnosa i
moralnih dilema koje se javljaju usred rata. Istrazuje sloZzenu dinamiku izmedu
pojedinaca i njihove okoline, bacajuci svjetlo na otpornost i ranjivost ljudske
prirode. Putovanja likova kroz kaos rata odrazavaju viSestruku stvarnost

prezivljavanja, Zrtvovanja i neoCekivanih veza stvorenih usred nedaca.
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e Snazne poruke: "SavrSeni krug" prenosi snazne poruke koje odzvanjaju
sloZzenoSc¢u utjecaja rata na drustvo i pojedince. Teme prijateljstva, empatije i
nesalomljivog duha Ccovje€anstva zauzimaju srediSnje mjesto. Filmsko
istrazivanje o tome kako pojedinci upravljaju vlastitom ljudskoséu suoceno s
nasiliem i nemirima sluzi kao dokaz trajne moci suosjeCanja, ¢ak i u
najmracnijim vremenima.

e Specificna estetika: Estetski odabiri filma igraju kljuénu ulogu u uZivljavanju
publike u ratom razoreni krajolik. Kinematografija biljezi i razorne krajolike i
prolazne trenutke ljepote koji naglasavaju kaos. Vizualni kontrast izmedu
razaranja i otpornosti naglasava emocionalnu dubinu pripovijesti, pojaCavajuci
utjecaj svake scene. Pedantna paZnja posveéena vizualnim i auditivnim
detaljima filma poveéava njegovu autentiCnost i emocionalnu rezonancu.
Nadalje, specifiéni estetski odabiri pridonose prikazu surove ratne stvarnosti i
ljudskih pri¢a koje se u njoj odvijaju. Predanost filma autenti¢nosti uranja
gledatelje u svijet koji nadilazi puke slike, izaziva instinktivne reakcije i potiCe

dublje razumijevanje iskustava likova.

U srcu ratom razorenog Sarajeva, gdje je simfonija Zivota bila utiS8ana kakofonijom
sukoba, "Savrseni krug" plete duboku pripovijest koja hvata bit ljudske otpornosti,
neocekivanih veza i trajne snage umjetnosti i suosjecanje. U reziji Ademira Kenovica,
ovaj bosanski film zaranja u zivote pojedinaca koje je sudbina spoijila dok prolaze kroz

mucénu stvarnost opsade Sarajeva tijekom rata u BiH.

U srediStu ove potresne priCe je pjesnik alkoholiCar, napacena dusa koja je utjehu
potrazila u zagrljaju rije€i i duhova. Odigrano s nevjerojatnom autenti¢noSc¢u od strane
iskusnog glumca, pjesnikov unutarnji nemir postaje odraz agonije grada. U o€ajnickom
pokusaju da zastiti svoju Zenu i k€er od uzasa koji zadese grad, on ih Salje, drzeéi se

nade da ¢e pronaci sigurnost i utjehu izvan sarajevskih zidina pod opsadom.

Ipak, ruka sudbine je nepopustljiva, dok dva brata siroCadi izlaze iz sjene, nosedéi sa
sobom tezZinu vlastitog razorenog svijeta. BjeZeCi od masakra koji je sravnio njihovo
selo, brac¢a kre¢u na podmuklo putovanje kako bi pronasli davno izgubljenu tetku za
koju se pria da zivi u Sarajevu. Njihovi se putovi spajaju s pjesnikovim, pokre¢uci pri¢u

0 neocekivanom srodstvu.
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Usred pozadine o€aja, filmska priCa prerasta u istrazivanje nevjerojatnih savezniStava
i zajednickih borbi. Pjesnik, voden vlastitim iskustvima gubitka i pustosi, otvara svoje
srce braci. Zajedno plove opasnim krajolikom grada pod opsadom, gdje ¢ak i najobicniji
zadaci postaju podvizi hrabrosti. Veza trija sluzi kao dokaz otpornosti ljudskog duha i

sposobnosti suosje¢anja u najmracnijim vremenima.

Film biljezZi i surovu stvarnost prezivljavanja i prolazne trenutke ljepote i povezanosti

koji podsjecaju likove na njihovu zajednicku ljudskost.

Dok opsada jaCa stisak, "SavrSeni krug" kulminira u kreSendu Zrtve, otpornosti i
izdrZljive snage ljudskog duha. Pjesnik, braca i sam grad postaju simboli izdrzljivosti,

otpornosti i neraskidivih veza koje nastaju u kriznim vremenima.

"SavrSeni krug" predstavlja dirljivu odu nesalomljivom duhu stanovnika Sarajeva,
svjedoCanstvo trajne sposobnosti empatije i povezanosti ¢ak i usred najtuznijih
okolnosti. Svojim prikazom prezivljavanja, prijateljstva i transformativne modi
umijetnosti, film sluzi kao duboka pocast ljudskoj sposobnosti da pronade smisao,

nadu, pa €ak i liepotu u najizazovnijim vremenima.

Zaklju€no, "Savrseni krug" predstavlja izvanredno kinematografsko ostvarenje unutar
ratnog zZanra, ispreplicuci duboku naraciju, snazne poruke i specificnu estetiku kako bi
stvorili iskustvo koje na dubokoj razini odjekuje kod publike. Svojim prikazom
sloZenosti rata, film izaziva gledatelje da se suoCe s dubinama ljudske prirode dok

prepoznaju trajnu snagu povezanosti i suosjecanja €ak i u najtuznijim okolnostima.
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5. ZAKLJUCAK

Kinematografija, ako je precizno programirana, moze biti uspjeSno sredstvo
propagande. Aktivho generalizira idealiziranu iluziju svijeta u masti gledatelja. Ovisno
o koncepciji autora (redatelja, scenarista), filmovi mogu stvoriti dojam pravednosti i
moralne superiornosti odredenog lika, ne uzimajuéi u obzir €injenicu kakav je prototip

danog lika bio u stvarnosti.

Povijest filmske industrije u Hrvatskoj datira jo$ iz vremena Austro-Ugarske Monarhije,
kada su se snimali prvi kratki filmovi. Nakon Prvog svjetskog rata, Jugoslavija je
postala vazno filmsko trziSte, a Zagreb je postao srediste filmske produkcije. U
socijalistickom razdoblju, filmska industrija bila je pod utjecajem partijske kontrole i
ideoloSke propagande, a producirani su mnogi dokumentarni i igrani filmovi s

politi¢kom porukom.

Nakon raspada Jugoslavije i stvaranja neovisne Hrvatske, filmovi su Cesto istrazivali
teme Domovinskog rata i nacionalnog identiteta. No, financijske teSkoce i nedostatak
infrastrukture usporili su razvoj industrije. Unato€ tim izazovima, hrvatski filmovi su
postizali uspjeh na medunarodnim festivalima, kao Sto je primjerice film "Druzba Pere

Kvrzice" redatelja Antuna Vrdoljaka.

Utjecaj filmske industrije na nacionalnu kulturu u Hrvatskoj ogleda se u raznovrsnim
priCama koje se bave povijeScu, tradicijom i identitetom. Filmovi su Cesto kritiCki osvrt

na prosle dogadaje, ali i sredstvo promocije kulturnih i turistiCkih resursa zemlje.

Bosna i Hercegovina je tijgkom povijesti imala manje izrazenu filmsku industriju u
usporedbi s drugim republikama bivSe Jugoslavije. Medutim, to ne znaci da nisu
postojali znacajni filmovi. Raznolika etni€¢ka struktura zemlje odrazava se i na filmsku

produkciju, gdje su Cesto istraZivane meduetniCke teme i posljedice rata.

Utjecaj filmske industrije na nacionalnu kulturu u BiH ogleda se u tome kako filmovi
istrazuju traume rata i pokuSavaju premostiti etnicke podjele te poticati dijalog i

razumijevanje medu razliCitim zajednicama.

Srbija ima bogatu filmsku tradiciju koja seze unatrag u razdoblje Kraljevine Jugoslavije.

Tijekom socijalistiCke ere, filmska industrija je bila izuzetno razvijena.
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Ratovi devedesetih znacajno su utjecali na srpsku filmsku produkciju, a filmovi su Cesto
istrazivali traume rata i potresne prie o ljudskim sudbinama. Utjecaj filmske industrije
na nacionalnu kulturu ogleda se u prikazivanju razli€itih aspekata srpskog drustva,

povijesti i identiteta.

U svim ovim zemljama, filmska industrija nije samo sredstvo zabave, veC i vazan
nositelj kulturne bastine i povijesne svijesti. Filmovi su odrazi kolektivnih iskustava,

izazova i promjena kroz koje su zemlje proSle.

Ali najvaznija znaCajka filmova, koja im omogucuje da se koriste kao sredstvo
propagande, jest njihova sposobnost prikrivenog, neprimjecenog utjecaja na ljude.
Utjecaj je obi€no u senzualnom obliku izvan svjesno upravljivog polja, $to pomaze da

se zaobide racionalno razmisljanje

Analiziraju¢i dominantne nacionalne narative i ideologije u Hrvatskoj, Bosni i
Hercegovini (BiH) i Srbiji te njihov utjecaj na filmsku produkciju i distribuciju, mozemo

primijetiti razliCite dinamike i karakteristike unutar svake zemlje.
Hrvatska:

U Hrvatskoj se nacionalni narativ ¢esto temelji na povijesnim i kulturnim aspektima koji
naglasavaju hrvatski identitet i borbu za neovisnost. Filmovi Cesto istrazuju teme kao
8to su Domovinski rat, antifaSizam te kulturna bastina. Dok se neki filmovi trude
ispriCati slozene priCe s kritiCkim pristupom proslosti, drugi mogu biti skloni idealizaciji
povijesnih dogadaja. Ideologija nacionalnog jedinstva i hrvatskog identiteta Cesto je

prisutna u filmovima te se moze odraziti na izbor tema, narativni fokus i karakterizaciju.
Bosna i Hercegovina:

U BiH, nacionalni narativ je znatno kompliciraniji zbog viSenacionalne strukture zemilje.
Ideologija razliitih etniCkih i vjerskih skupina Cesto utjeCe na filmsku produkciju.
Filmovi se bave traumama rata i posljedicama raspada Jugoslavije, te pokuSavaju
istraziti meduetniCke napetosti. Narativi o zajednistvu i dijalogu mogu biti prisutni u
filmovima koiji zele premostiti podjele, dok drugi filmovi mogu zadrzati identitetski fokus

i istrazivati perspektive razlicitih grupa.

Srbija:
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U Srbiji su dominantni narativi ¢esto povezani s ratovima devedesetih, ali i sa
stvaranjem i oCuvanjem srpskog identiteta i kulture. Filmovi Cesto istrazuju konflikte i
patnje iz tog vremena, prikazujuci srpski narod kao Zrtvu. Ideologija nacionalnog
ponosa i braniteljstva moze se reflektirati u filmovima. No, postoje i filmovi koji kritiCki

razmatraju ulogu Srbije u ratovima i potiCu na introspekciju.
Utjecaj na filmsku produkciju i distribuciju:

Ovi nacionalni narativi i ideologije oblikuju izbor tema, ton i perspektive u filmovima.
Ovisno o politickim i drudtvenim okolnostima, mogu se javiti cenzura ili autocenzura,
8to mozZe utjecati na umjetniCku slobodu. Takoder, financiranje i distribucija filmova
Cesto ovise o0 podrsci vlasti i trziStu, Sto moze utjecati na to koji filmovi dobivaju
sredstva i vidljivost. Globalni trendovi takoder igraju ulogu, jer se filmovi iz ovih zemalja
Cesto distribuiraju i gledaju Sirom svijeta, te mogu oblikovati percepciju medunarodne
publike o tim narativima i ideologijama. Ukratko, nacionalni narativi i ideologije u
Hrvatskoj, BiH i Srbiji imaju dubok utjecaj na filmsku produkciju i distribuciju, oblikujuéi
teme, ton i narativne pristupe u filmovima. Ovi faktori su Cesto refleksija povijesnih,
politiCkih i drustvenih dogadaja u svakoj zemlji.

Zakljuéno, analiza uloge filma kao propagandnog alata u Hrvatskoj, Bosni i
ukazuje na kompleksnu povezanost izmedu filma, politike i drustvenih promjena.
Filmove je Cesto iskoriStavano kao sredstvo Sirenja ideologija, oblikovanja javnog

mnijenja te podrzavanja nacionalnih ili etnickih agendi.

U Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini i Srbiji, film je sluzio kao mo¢no sredstvo za
oblikovanje percepcije povijesti, identiteta i stvarnosti. Tijekom ratova, mnogi filmovi su
namjerno stvarali stereotipe i negativne slike o protivnickim stranama kako bi se
ojaCala nacionalnai etniCka pripadnost te mobilizirala podrska vojnim naporima. Nakon
ratova, film je i dalje igrao ulogu u oblikovanju kolektivnog paméenja i reinterpretaciji
dogadaja kako bi se potvrdile dominantne politiCke narative ili osudile zloCine pocinjene

od strane drugih strana.

lako su propagandni filmovi imali snazan utjecaj na drustveno i politicko okruzenije
tijekom i nakon ratova, valja istaknuti da je film takoder bio i mjesto otpora, kritike i
umijetnicke izrazajnosti. Mnogi filmasi su se usudili suprotstaviti sluzbenim verzijama

dogadaja, istrazuju¢i dublje slojeve konflikata i posljedica ratova na pojedince i
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zajednice. Njihova djela su pruzila alternativne perspektive te potaknula razmisljanje i

raspravu o kontroverznim temama.

U danasnjem kontekstu, film i dalje igra vaznu ulogu u oblikovanju drustvenih stavova
i svijesti. Medutim, s napretkom tehnologije i dostupnos$cu razli¢itih medija, publika je
postala kriticnija i sposobna prepoznati manipulativhe elemente propagande. Vazno je
da filmska umjetnost nastavi balansirati izmedu politickih i umjetniCkih motiva te
poticati otvoreni dijalog o pro$lim dogadajima kako bi se izbjeglo daljnje Sirenje mrznje

i predrasuda.

Kroz dubinsku analizu uloge filma kao propagandnog alata u Hrvatskoj, Bosni i
i trajan utjecaj na drustva tih zemalja. Njegova sposobnost oblikovanja stajalidta i
interpretacija dogadaja istovremeno podsje¢a na vaznost medijske pismenosti i
kritiCkog razmiSljanja kako bi se razluCilo izmedu manipulacije i istine te kako bi se

gradilo bolje razumijevanje medusobnih iskustava i perspektiva.
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» RADNO ISKUSTVO

Adresa: Bodidi 7B, 10255, Dongi Stupnik, Hrvarska (Kuedna)

2nT

TRENUTACNG Zagreb, Hrvatsica

PREDSJEDMICA HRVATSHKIH ZVIJEZDA UDRUGA HRVATSKE IVIJEZDE

- arganiziranje castinga 2a revije

= rad na rafunalu

- kemunikacija sa klijentima

- pomot pri organiziranju izbera ljepete

» OBRAZOVANJE | OSPOSOBLJAVANJE

200205 = TRENUTAZNG
STUDENT Veleutilite 5 pravom javnosti BALTAZAR ZAPRESIC

2016 - 2020 Zagreb, Hrvatska
ODNOSI 5 JAVNOSCU | 5TUDI] MEDIJA Velautilizte VERN'

201

= unvosd U ﬂl‘lbﬂ-!'!jﬂ\'l'lﬂﬂ.l

- uved u kemunikologiju

- digitalne kemuniciranje

- infermatika za uredsko poslovanje
= ggnove menadimenta

= daabni adnasi :javnu!tu

- gsnove secijalne psihalogije

agovornidtie

- odnosi § medijima
+ akademske pisanje

5= 2006 Zagreb, Hrvatska

KOLUMMIST Flash.hr

« komunikacija 5a kdijentima
- izralavanje | predirivanje vokabulara
- Zitanje knjiga

= proudavanje konkurencije

« pisanje kalumni

- pisanje Zlanaka

- sklapanje poslova

211 = 20015 Zagreh, Hruatska
KEMIJSKA TEHNICARKA Prirodoslovna Ekola Viadimira Preloga

= rad u laoboratoriju

- pruanje prve pomodi
« primijenjena informatika
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Dirugi jezic
RAZUMIJEVANJE GOVOR PISAN]E
. . GOvarna GOVOITa
Surange Litane produkeija interakeija
EMGLESKI B2 B2 Bz B2 B2
Honne AT 1AL fermel kovsails BT ¢ 82 samostoi konsnieg L7 1027 iskusny karsnik

» DODATME INFORMACIJE

MREZE | CLANSTVA

Elanstva
» udrugs "Kraljice Hrvatake"
« dobroveljno vatrogasno drudtve * Gornji Stupnik”

VOZALKA DOZVOLA

Vorafka dorvola: B
KOMFEREMCIJE | SEMINARI
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- rad u tirnu a astalim kolegama iz agencije
- sudjelavanje na samim revijama i razgovar 38 Sponzorima na samome degadaju
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