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1 SAZETAK

U ovom radu se istrazuje popularna kultura kroz analizu njezine povijesti, izri¢aja i znacajki.
Popularna kultura smatra se temeljem suvremene kulture te su njeni izrazaji postali dominantni
u odnosu na obiljezja ostalih tipova kulture. U radu su opisani osnovni pravci prema kojima
proucavamo popularnu kulturu, oni ukljucuju kriti¢ke teorije, populistic¢ki pristup i srediSnju
poziciju izmedu proizvodaca i potrosaca. Popularnu kulturu prikazujemo kroz njena osnovna
obiljezja, a to su pruzanje zadovoljstva, druStvene promjene, progresivnost, emocionalnost,
kontradiktornost i raskid s tradicionalnim vrijednostima i normama. Uz popularnu kulturu, u
radu se daje osvrt i na masovne medije, drustvene mreze i amerikanizaciju.

Kljuéne rije¢i: popularna kultura, mediji, kultura, narodna kultura, masovna kultura

ABSTRACT

This paper explores popular culture through an analysis of its history, expression, and features.
Popular culture is considered to be the foundation of contemporary culture and its expressions
have become dominant in relation to the characteristics of other types of culture. The paper
describes the basic directions in which we study popular culture, they include critical theories,
a populist approach and a central position between producers and consumers. We present
popular culture through its basic characteristics, which are the provision of satisfaction, social
change, progressiveness, emotionality, contradiction and a break with traditional values and
norms. In addition to popular culture, the paper also reviews the mass media, social networks
and Americanization.

Keywords: popular culture, media, culture, folk culture, mass culture



2 UVOD

Kako bismo razumjeli pojam popularne kulture, prvo moramo razjasniti kojom definicijom
pojma “popularno” i pojma “kultura” se sluzimo prilikom upotrebe termina “popularna
kultura”. S obzirom da ne postoji jednoznacna definicija popularne kulture, analizom osnovnih
pravaca popularne kulture, obiljezja, povijesti 1 izriaja popularne kulture te njenog odnosa s
masovnim medijima dolazimo do cjelovite slike. Osim toga, u razumijevanju popularne kulture
vazan je osvrt na njen odnos sa narodnom (folk) kulturom i masovnom kulturom i masovnim
medijima. Izri¢aji popularne kulture nas svakodnevno okruzuju od njenog nastanka 50-ih
godina proslog stolje¢a nakon Drugog svjetskog rata napretkom industrijalizacije i pojavom
urbanizacije te se od tada neprestano razvija i napreduje.

“Popularna se kultura uvijek definira u odnosu na druge konceptualne kategorije, kao $to su
narodna kultura, masovna kultura, dominantna kultura, ili kultura radnic¢ke klase, o ¢emu
moramo voditi racuna pri pokusaju njenog definiranja.” (Dobrota i Kuséevi¢, 2009 :197)

Postoji niz opée dogovorenih elemenata koji obuhvacaju popularnu kulturu. Primjerice,
popularna kultura obuhvaéa najneposrednije i najsuvremenije aspekte naSega zivota. Ti su
aspekti ¢esto podlozni brzim promjenama, posebno u visoko razvijenom tehnoloskom svijetu u
kojem sveprisutni mediji sve vise priblizavaju ljude. Odredeni standardi i uobic¢ajena uvjerenja
odrazavaju se u pop kulturi. Zbog svoje zajednistva, pop kultura odrazava i utjeCe na
svakodnevni zivot ljudi. Nadalje, odredeni brendovi mogu posti¢i pop ikoni¢ki status (npr. Nike
swoosh 1li McDonald’s zlatni lukovi). Medutim, ikonski brendovi, kao 1 drugi aspekti popularne
kulture, mogu rasti i padati upravo radi sve brzih promjena trendova u popularnoj kulturi.

Popularna kultura pojavila se u trenutcima slobode nakon Drugog svjetskog rata, ona se smatra
kulturom naroda, obi¢nog puka koji ¢ini ve¢ina drustva. Pojavom i napretkom industrijalizacije
i urbanizacije iz temelja su se promijenili kulturni odnosi unutar popularne kulture. Kao rezultat
industrijalizacije i urbanizacije, dogodila se kulturna preobrazba. Prije svega, industrijalizacija
je promijenila odnose izmedu zaposlenika i poslodavaca. To je ukljucivalo prijelaz sa odnosa
koji se temelji na uzajamnoj obvezi. Nakon toga, urbanizacija je rezultirala rezidencijalnim
odvajanjem klasa. Po prvi su put u povijesti postojali Citavi dijelovi gradova u kojima su zZivjeli
samo zaposleni muskarci i Zzene. Ti ¢imbenici su U kombinaciji stvorili kulturni prostor izvan
paternalistickih razmatranja ranije zajednicke kulture. Rezultat je bio stvaranje kulturnog
prostora za stvaranje popularne kulture, manje-vise izvan kontrolnog utjecaja dominantnih
klasa.

Nakon Drugog svjetskog rata Sjedinjene Americke Drzave postale su vodeéa svjetska
industrijska sila. Izdasna vladina potpora za obrazovanje i stambene zajmove, zajedno s
procvatom gospodarstva, znacila je da su Amerikanci nakon rata imali vise diskrecijskog
dohotka nego ikad prije.

Pedesetih i Sezdesetih godina proslog stoljeca, rodio se neocekivano velik broj djece nakon
Drugog svjetskog rata, poznate pod zajedni¢kim imenom ,baby boom*“. Kao najveca
pojedinacna generacija do tada u americ¢koj povijesti, 'baby boomeri' su imali ogroman u¢inak
na popularnu kulturu zahvaljujuci njihovom velikom broju. Pocevsi od 1940-ih, pametni su ih



trgovci prepoznali kao ciljanu demografsku kategoriju i plasirali proizvode i zabavu
prilagodenu njihovim potrebama i interesima.

Baby boomeri razvili su vecu generacijsku svijest od prethodnih generacija. Pokusali su
definirati i redefinirati svoj identitet na brojne nacine. Glazba dana, posebno rock and roll,
odrazavala je njihovu zelju da se pobune protiv autoriteta odraslih. Drugi oblici popularne
kulture iz 1950-ih, poput filmova i televizije, nastojali su zabaviti, jaajuéi istovremeno
vrijednosti kao $to su vjerska vjera, domoljublje i uskladenost s drustvenim normama

Popularna kultura se kristalizirala prvenstveno u SAD-u kao zaseban oblik kulture, osobito kao
nac¢in da mlade generacije pruze otpor restriktivnim drustvenim tradicijama kolonijalne
Amerike kroz novu glazbu, modu i cjelokupni nacin zivota. Ona se brzo i Siroko prosirila
americkim gradovima i drugim dijelovima urbaniziranog svijeta, a Sirenje su omogucile nove
tehnologije, poput radija i kina. Od samog pocetka, trendovi u popularnoj kulturi utjecali su na
estetske ukuse, politiku, pa ¢ak i na glavne glazbene i knjizevne pokrete koji su se nekad
smatrali dijelom "visoke kulture", postupno brisuéi razlike poput visokog protiv niskog u
kulturnim pitanjima. Ukratko, ono §to je zapocelo kao reakcija na zivotni stil protiv puritanske
kolonijalne kulture postalo je glavnim izvorom nove estetike (nova glazba, izrazavanje,
snimanje filma i tako dalje), ostaju¢i tako i do danas.

Zajedno, popularna kultura koja je izraz zajednickih iskustava drustva ima sustinsku vrijednost
1 korisnu funkciju za to drustvo. Vazno je pridonijeti formiranju i rastu zdravog druStva. Mozda
jednako kao i vladavina zakona, autenticna popularna kultura djeluje kao drustvena istina,
zajednicka veza koja drzi drustva na okupu i porucuje da smo "mi jedno". Istinska popularna
kultura ulijeva osje¢aj vlasniStva i osnazivanja u naSe druStvo, jer svatko od nas zna da
pridonosimo toj kulturi. Vjerojatnije je da ¢emo djelovati u najboljem interesu naSeg drustva,
jer direkitno utje¢u na naSe interese. Autenti¢na popularna kultura takoder nam daje osjecaj
zajednickog identiteta, znacenja i1 svrhe koji nadilaze razlike u geografiji, rasi, etnickoj
pripadnosti, vjeri ili politici. Sve nas to potom poti¢e da vodimo Zivot u skladu s vrijednostima
1 normama naSe kulture jer su one nase vlastite.

Na osobnijoj razini, pop kultura pomaze ljudima u njihovom osobnom rastu te oni postaju
u pop kulturi. U doba kad je popularna kultura pocela preuzimati velike i male zaslone, roba
koja se temeljila na sadrzajima popularne kultura dozivjela je nagli rast prodaje. Ranije su samo
najvec¢i obozavatelji odredenog zanra kupovali odje¢u koja je s njim povezana, ali sada,
proizvodi koja predstavljaju sadrzaje popularne kulture preplavljuju ulice. Od trgovina kao $to
su Forever21 ili Zara do uli¢nih trgovina, mogu se pronaci majice s natpisom imena popularnog
benda, majice sa printom omiljenog superheroja itd.

Popularnu kulturu vazno razumjeti jer ona predstavlja svojevrsno zrcalo drustva te sluzi kao
odraz aktualnih drustvenih zbivanja.



3 POPULARNA KULTURA

Popularna kultura smatra se temeljem suvremene kulture. Njezini izric¢aji postali su dominantni
u odnosu na obiljezja visoke kulture. Na zapadu, mediji se svakodnevno sluze razli¢itim
popularnim izri¢ajima — od filmova, popularnog jezika, tehnologije, mode, hrane do sportskih
prijenosa — istovremeno stvarajuci nove popularne oblike prema vlastitim Zeljama i interesima.
Medijsko drustvo istodobno je i potrosac i kulturni proizvodac popularne kulture te u stvaranju
I konzumiranju popularne kulture pronalazi zadovoljstvo.

Medu teoreticarima se joS uvijek vode rasprave kada je popularna kultura zapravo nastala, Sto
je ona zapravo, koji su njezini izricaji, koriste li se njome dominantne strukture za ostvarivanje
vlastitih ideoloskih i materijalnih ciljeva, moze li se izjednaditi sa folk-kulturom i masovnom
kulturom...

Popularnu kulturu je tesko opisati jednostavnom definicijom, zato ju je najbolje opisati njenim
osnovnim obiljezjima, a to su pruzanje zadovoljstva, druStvene promjene, progresivnosti,
emocionalnosti, kontradiktornosti te raskida s tradicionalnim vrijednostima i normama.

(Labas$ 1 Mihalovi¢, 2011)

3.1 Teorijsko odredenje pojma kulture

Kako bismo razumjeli pojam ,,popularna kultura® prvo moramo definirati pojam ,kultura®.
Definiciju kulture nije jednostavno jednoznacno definirati radi razli¢itih znacenja u razliitim
kontekstima. Prema istrazivanju povijesne evolucije kulture Williams istice da je rije¢ o
.Jjednoj od dvije ili tri najkompliciranije rije¢i u engleskom jeziku. Uzrok tome jednim se
dijelom nalazi u njenom zamrSenom povijesnom razvoju u nekoliko europskih jezika, ali ve¢im
dijelom u ¢injenici da je ona postala vazan pojam u nekoliko razli¢itih intelektualnih disciplina,
kao i u nekoliko zasebnih i nespojivih sustava razmisljanja” (Williams, 1983:87)

Kultura je vrlo Sirok pojam koji obuhvaca norme, vrijednosti, obicaje, tradiciju, navike,
vjestine, znanje, vjerovanja i cjelokupni nacin Zivota skupine ljudi.

Kultura u velikoj mjeri odreduje kako ¢lanovi drustva misle 1 osjecaju: usmjerava njihove
postupke i definira njihov pogled na zivot. Kultura definira prihva¢ene nacine ponasanja
¢lanova drustva. Da bi prezivjelo, svako novorodeno dijete mora nauciti prihva¢ene nacine
ponasanja u drustvu, mora nauciti tu kulturu drustva, proces poznat kao socijalizacija, koju
sociolozi imaju tendenciju podijeliti u dvije 'faze' - primarnu i sekundarnu. Primarna
socijalizacija odvija se u obitelji: dijete u¢i mnoga socijalna pravila jednostavno kopiranjem
svojih roditelja i reagiranjem na njihovo odobravanje ili neodobravanje 'dobrog' i 'loSeg'
ponasanja, koje se uci kroz razne nagrade i kazne, poput jednostavne pohvale, poslastice ili
kazne. Sekundarna socijalizacija odvija se izvan obitelji u drugim socijalnim institucijama,
ukljucujuéi obrazovni sustav, vr$njacku skupinu, medije, religiju i radno mjesto.

(Haralambos i Holborn, 2013)
R. Williams opisao je kulturu kao ,,0sobit nacin zivota® (Williams, 1983:90)

Prema Williams-u postoje tri Siroke definicije kulture, prva se odnosi na proces duhovnog,
intelektualnog i estetskog razvoja, druga na specifican stil zivota, a treca prikazuje djela 1 prakse
umjetnicke i intelektualne aktivnosti. (Williams, 1983.)



Prva, kultura se moZze koristiti za oznacavanje opcéeg procesa intelektualnog, duhovnog i
estetskog razvoja. Kada bismo spomenuli kulturni razvoj zapadne Europe kultura bi se odnosila
na intelektualne, duhovne i estetske ¢imbenike - velike filozofe, velike umjetnike i velike
pjesnike. Ovo bi bila sasvim razumljiva formulacija. Druga upotreba rije¢i "kultura” bi mogla
biti sugeriranje odredenog nacina zivota, bilo da je to narod, razdoblje ili grupa. Koristeci se
ovom definicijom, ako govorimo o kulturnom razvoju zapadne Europe, imali bismo na umu ne
samo intelektualne i estetske ¢imbenike, ve¢ i razvoj, na primjer, pismenosti, praznika, sporta,
vjerske svetkovine... Treca definicija kulture prema Williams-u se opisuje kao djela i prakse
intelektualne, a posebno umjetnicke djelatnosti, drugim rije¢ima, kultura ovdje znaci tekstove
i prakse Cija je glavna funkcija oznaciti, proizvesti ili biti povod za stvaranje znacaja. Koristeci
ovu definiciju referirali bismo se na primjere poput poezije, romana, baleta, opere i likovne
umjetnosti. Govoriti o popularnoj kulturi obi¢no zna¢i mobilizirati drugo i tre¢e znacenje rijeci
"kultura". Drugo znaenje - kultura kao odreden nacin Zivota, a trece kultura kao praksa.
(Storey, 1993)

,» Posebno je zanimljiv problem vrednovanja razlicitih kultura, buduc¢i da kultura nije neutralan,
ve¢ povijesni, specifican 1 ideoloski pojam. Kulturi se ¢esto pripisuje odredena politicka
orijentacija ili vrijednosna prosudba, pa se tako moze promatrati kao sredstvo koje sjedinjuje
Clanove drustva, ili kao mehanizam kojim odredena grupa zadrzava mo¢ nad ostalim
drustvenim grupama. Osim toga, odredeni autori smatraju da postoje apsolutni standardi ukusa,
prema kojima su neke kulture bolje, elitnije ili naprednije od drugih, budu¢i da se temelje na
viSim standardima.“ (Dobrota i Kuséevié, 2009:196)

3.2 Teorijsko odredenje pojma popularne kulture

Kao 1 kod definiranja pojma kulture, ne postoji jednostavna 1 jednoznac¢na definicija popularne
kulture. Jedan od opisa popularne kulture glasi da je ona “sustav koji ukljucuje vjerovanja,
rituale, izvedbe, umjetnike forme, obrasce zivotnih stilova, simbole, jezik, odjecu, glazbu, ples
1 bilo koji oblik ljudskog izrazajnog, intelektualnog i komunikativnog ponasSanja koje je
povezano sa zajednicom tijekom odredenog vremenskog perioda” (Danesi 2008:2) Dok je
prema Fiske-u §iroko prihvacena i jednostavna kultura, odnosno kultura koja dopire do Sirokog
broja ljudi te ona kultura koja pripada svima. (Fiske, 2003) Williams sugerira ¢etiri pogleda na
pojam popularne kulture a - popularna kultura je ona koja se svida masi, inferiorna vrsta
stvaralaStva, radena je s namjerom da pridobije naklonost ljudi te da je ona kultura koju su,
zapravo, ljudi stvorili sami za sebe.(Williams, 1983:237)

Jasno je, dakle, bilo koja definicija popularne kulture uvest ¢e u kompleksnu kombinaciju
razli¢itog znacenja pojma "kultura" s razli¢itim znacenjima pojma "popularan". Ocito je
polaziste u bilo kojem pokuSaju definiranja popularne kulture da je popularna kultura
jednostavno kultura koja je Siroko omiljena ili koja se svida velikom broju ljudi.

Sest definicija popularne kulture prema Storey-u, u kojima prikazuje kombinaciju razli¢itih
znacenja pojmova Kultura i popularan u specificnom povijesnom kontekstu:

1. Popularna kultura je ona kultura koja se svida masi, odnosno, velikom broju ljudi.
Nesumnjivo, takav bi kvantitativni indeks odgovarao odobrenju mnogih ljudi. Mogli
bismo ispitati prodaju knjiga, prodaju CD-a i DVD-ova. Takoder bismo mogli ispitati



evidenciju posjeéenosti na koncertima, sportskim dogadanjima i festivala. Takvi brojevi
bi nam nesumnjivo govorili puno.

Makar ona nije dovoljna za kvalitetnu definiciju popularne kulture, prema Storey-u bi
svaka definicija popularne kulture trebala ukljucivati i kvantitativou dimenziju.

2. Drugi nacin definiranja popularne kulture jest sugeriranje da je to kultura
koja ostaje nakon $to smo odlucili §to je visoka kultura. Popularna kultura, u
ovoj definiciji je kategorija koja se moze prilagoditi tekstovima i praksi
koji ne ispunjavaju trazene standarde da bi se kvalificirali kao visoka kultura. Drugim
rije¢ima,
to je definicija popularne kulture kao inferiorne kulture, ona se nalazi se izvan sfere
onoga $to je definirano ,,visokom kulturom®. Popularna kultura ne moZze posti¢i status
priblizan visokoj kulturi radi nezadovoljavanja kriterija koje visoka kultura postavlja.

3. Tre¢i nacin definiranja popularne kulture je da je ona 'masovna kultura', masovno se
proizvodi za masovnu potro$nju. Njena publika je masa nediskriminirajucih potroSaca.
Sama popularna kultura je manipulativna i bazirana na formulama.

4. Cetvrta definicija tvrdi da je popularna kultura ona kultura koja potjece
od naroda. To dovodi u pitanje svaki pristup koji indicira da je ne$to nametnuto ‘narodu’
odozgo. Prema ovoj definiciji, pojam treba Koristiti samo za oznacavanje "autenti¢ne"
kulture "naroda”. Popularna kultura kao narodna kultura: kultura naroda za narod.

5. Peta je definicija popularne kulture ona koja se oslanja na politi¢ku analizu talijanskog
marksista Antonija Gramscija, posebno o njegovom razvoju koncepta hegemonije.
Gramsci (2009) koristi izraz "hegemonija" za oznaCavanje na¢ina na koji dominantne
skupine u drustvu, kroz proces ‘Intelektualnog i moralnog vodstva’ (75), nastoje
pridobiti pristanak podredenih skupina u druStvu. Gramscijev politicki koncept i koristio
ga za objasnjavanje prirode 1 politike popularne kulture. Oni koji koriste ovaj pristup
vide popularnu kulturu kao mjesto borbe izmedu otpora podredenih skupina i snaga
inkorporacija koje djeluju u interesu dominantnih skupina.

6. Sesta definicija popularne kulture temelji se na postmodernisti¢kim idejama. Prema
tome, postmodernisticka kultura je kultura u kojoj se viSe ne moZe jasno vidjeti razlika
izmedu popularne 1 visoke kulture.

(Storey,1993:20-34)

Analiziranjem ovih Sest definicija mozemo do¢i do zakljucka da ne postoji jedinstvena
definicija popularne kulture. Kako bi prikladno objasnili pojam popularne kulture moramo
imati na umu vrstu kulture koju definiramo u koristenju pojma popularna kultura. Ono $to je
zajednicko svim ovim definicijama je inzistiranje na tome §to god jos bila popularna kultura,
to je definitivno kultura koja se tek pojavila nakon industrijalizacije i urbanizacije.(Storey,
1993)

3.3 Osnovni pravci prema kojima prou¢avamo popularnu kulturu

Tri osnovna pravca prema kojima proucavao popularnu kulturu su kriticke teorije popularne
kulture, populisticki pristup te srediSnja pozicija koja ujedinjuje suvremene teorije popularne
kulture* (Labas i Mihovilovi¢,2001:99)



3.3.1 Kiriticke teorije

Prema misljenju predstavnika i sljedbenika teorija o popularnoj kulturi, ona ne doprinosi i¢im
pozitivnim. (Frankfurtska Skola, Adorn, Horkheimer, Marksizam, Feministicke teorije, teorije
kulturne industrije, Ronalda Barthesa, teorije strukturalizma i hegemonije) Predstavnici tih
teorija tvrde da je popularna kultura vulgarnog sadrzaja, povrsna i odvojena od stvarnih
iskustava. Glavni cilj je odvratiti pozornost konzumentima, odnosno podredenim potroSacima
popularne kulture, kako bi strukture mo¢i i njihovi lobiji mogli koriste¢i manipulacijske tehnike
putem masovnih medija ostvariti svoje ciljeve i zadrzati mo¢ kreirajuc¢i novu kulturnu stvarnost.
Barthes je popularnu kulturu nazvao “distraction factory” (Danesi, 2002:216), odnosno,
tvornicom sadrzaja kojoj je cilj zabaviti, stvoriti iluzije, stvoriti clanove drustva pasivnim te im
odvratiti pozornost od stvaranja akcija, druStvenih promjena te odupiranja dominantnim silama.
Pojedinac, koji djeluje kao dio mase u popularnoj kulturi postaje pasivan potrosac kojim je lako
manipulirati putem medija. Potrebno je posebno naglasiti tvrdnju feministickih teorija, prema
njihovom videnju, popularna kultura izrazito pogoduje i odrzava patrijarhalno drustvo. Tim
pristupom poti¢e se dominantno ponaSanje muskaraca prema Zeni, pogodovanje iskljucivo
mugkaréevim interesima te normaliziranje osje¢aja poniznosti Zena. Zene su u popularnoj
kulturi stavljene na margine drustva, njih se prema medijskom stereotipu stavlja u
seksualizirane uloge majki, supruga i kucanica. (Laba$ i Mihovilovi¢, 2001) Kriticari koji su
postavili ove teorije smatraju da je uzrok negativnog videnja popularne kulture upravo
tradicionalan i krut svjetonazor politi¢kih, akademskih 1 intelektualnih elita. U zadnje vrijeme,
takav pogled na popularnu kulturu, ve¢inom, smatra se staromodnim i preuskim s obzirom da
je u danasnje vrijeme skoro nemoguce popularnu kulturu objasniti koristeéi teorije iz 1930-ih
godina. (Fiske, 2001)

3.3.2 Populisticki pristup

U teoriji populistickog pristupa, popularnu kulturu stvara narod, te je 1 ona sama dosla od naroda
te za njega 1 djeluje. Videnje teorija populistickog pristupa se temelji na tvrdnji da je popularna
kultura izraz iskustva, raznih interesa i vrednota obi¢nog ¢ovjeka, stoga se ne moze proucavati
kao nesto $to je nametnuto drustvu kako bi dominantne sile ostvarile mo¢, profit i kontrolu.
Populisticki pristup vodi se na¢elom pruzanja publici 1 potroSacima ono Sto Zele. UZivanje u
proizvodima koje pruza popularna kultura, vise se nije negativni trend, makar oni nisu visoke
kvalitete te se smatraju povrsnima. (Labas i Mihovilovi¢, 2001) ,,Kao ilustracija stajalista
teoretiCara populizma moZe se uzeti primjer usvajanja americke popularne kulture medu
pripadnicima britanske radnicke klase. Oni u tom procesu ne uocavaju amerikanizaciju
britanskoga druStva te nametanje ameri¢ke ideoloske i ekonomske snage, ve¢ moguénost
obi¢noga ¢ovjeka da uziva i participira u kulturi (Labas§ i Mihovilovi¢, 2001:100) Tim
pristupom stavljen je naglasak na aktivne potrosace popularne kulture Koji su i sami ¢lanovi
drustva te djeluje prema svojim interesima. Kao i u kritickim teorijama popularne kulture,
populisti¢ki pristup ide u svoju vrstu krajnosti — U potpunosti zanemaruje negativne aspekte
popularne kulture. Pojedini teoreti¢ari smatraju takvo stajaliSte opasnim jer se takvim prikazom
odvlaci paznja od drustvenih problema koji su nejednakost i nepravda. (Laba$ i Mihovilovi¢,
2001) Do toga dolazi pretjeranom konzumacijom zabavnih sadrzaja. Jo$ jedan problem
populisti¢kog pristupa javlja se ,,pretjeranom reakcijom na elitizam® (Strinati 2005:243)
prema tome, znanstvena objektivnost je smanjena. (Labas i Mihovilovi¢, 2001)



3.3.3 SrediSnja pozicija — izmedu proizvodaca i potrosaca

Suvremena teorija popularne kulture nastoji skupiti naslijeda razlicitih teorija popularne
kulture, time stvara nove, prihvatljive modele tumacenja. Takvim pristupom dobivamo realnu
sliku jer uzimamo i pozitivne i negativne aspekte popularne kulture te ih na taj nacin
prou¢avamo i objasnjavamo. Cinjenica je da popularna kultura koristeéi progresivne elemente
pridonosi boljitku i napretku drustva, odnosno, pruza svakom obi¢nom ¢ovjeku moguénost da
sudjeluje i konzumira kulturu, te joj pridonosi na bilo koji na¢in. Bez obzira na moguénosti koje
pruza obi¢nom ¢ovjeku, popularna kultura i dalje nije u potpunosti neovisna od strane struktura
mo¢i. (Fiske, 2001) I dalje u holivudskim filmovima i TV serijama mozemo vidjeti americku
vojsku prikazanu kao heroja koji oslobada narod i ¢ini samo dobro u svrhu zastite svoga naroda,
time se 1 dalje na neki nacin kontrolira misljenje o toj temi masi koja stvara utiske putem medija
koriStenog za prijenos neke poruke koju je stvorila struktura mo¢i, uoblicena u zabavni sadrzaj.
S obzirom na to da se popularna kultura konstantno mijenja, mozemo zakljuciti da ona sluzi
kao ogledalo naseg drustva, kako se mijenja drustvo, tako ¢e se paralelno mijenjati i slika koju
predstavlja popularna kultura. Ukoliko popularnoj kulturi ne pristupimo sa sredi$nje pozicije,
teorije stvorene o njoj ¢e se uvijek smatrati subjektivnim misljenjem i dojmom nekog pojedinca
ili skupine. (Labas$ i Mihovilovi¢, 2001)

3.4 Obiljezja popularne kulture

Uz popularnu kulturu se veZu mnoga pitanja i rasprave $to je ona zapravo. Smatra li se ona
suvremenom ameri¢kom kulturom? Koji su njeni izri¢aji i kada se pojavila? Je li ona kultura
koju je stvorio narod ili su ju stvorile dominantne strukture u svrhu ostvarenja vlastitih
ideoloskih i materijalnih ciljeva? Na ta pitanja je najbolje odgovoriti opisom njezinih osnovnih
obiljeZja poput spektakla, pruzanja =zadovoljstva, progresivnosti, kontradiktornosti,
emocionalnosti i raskida s tradicijom.

3.4.1 Kultura od ljudi za ljude

,,Kako sam pojam popularne kulture kaze — to je kultura koju stvara narod i koja je za narod
(dolazi od lat. populus ‘narod’). (Labas$ i Mihovilovi¢, 2001:102) Tesko je ustanoviti od kuda
potiCe temelj svake stavke popularne kulture, dolazi li on zaista od naroda ili ju mozda namecu
odredene politicke i bankarske strukture, odnosno, bilo koja organizacija koja ima mo¢ radi
ostvarenja svojih ciljeva, ali jedno je sigurno, a to je da u popularnoj kulturi pojedinac nije
iskljucivo pasivni konzument. U popularnoj kulturi, covjeku je omoguceno da je on sam aktivan
stvaratelj, proizvodac¢ je novih popularnih oblika te mu je pruZzeno da sam bira $to ¢e 1 §to nece
konzumirati. Dakle, konzument nije samo pasivni sljedbenik teznji organizacija koje imaju
moc¢, ve¢ je on sam kriticar i stvaratelj koji donosi odluke prema vlastitim interesima i ciljevima.
To je svakako ideal kojem se tezi u popularnoj kulturi, no on se jo$ uvijek ne odnosi na sve
ljude. (Labas i Mihovilovi¢, 2001) ,,Neki ljudi svoj zivot Zive uz kriticko promisljanje o zbilji
koja ih okruzuje te tako uce, rastu i napreduju, dok su za druge oblici popularne zabave zaista
utocista, svojevrsni narkotici te bijeg od zivotne stvarnosti® (Labas i Mihovilovi¢, 2001:102)

3.4.2 Spektakl i zadovoljstvo

Glavni razlozi Siroke konzumacije popularne kulture su upravo spektakl i osjec¢aj zadovoljstva
koju ona pruza. Osjecaj zadovoljstva javlja se prilikom konzumiranja sadrzaja koji prikazuje



sliku ili dozivljaj koju ¢ovjek zeli iskusiti. Na primjer, gledajuci film koji ima sretan zavrSetak
u gledatelju stvara osjecaj kao da je i sam sudjelovao u tom dogadaju te uziva u ideji kako dobro
uvijek pobjeduje. U takvim filmovima negativne emocije iz stvarnog zivota poput ljutnje,
pasivnosti, dosade i opcenito nezadovoljstva iz svakodnevnice zamjenjuju osjecaji uzbudenja,
dinamike, srece i nade za ostvarenje snova. Iz toga bi se moglo zakljuciti da popularna kultura
tezi hedonizmu. Najupecatljivije obiljezje, odnosno, ono $to proizvodaci ve¢inom Zele stvoriti
popularnom kulturom je spektakl. To je sve ono §to je danas skoro nemoguce ne primijetiti.
Koriste¢i popularnu kulturu kroz razli¢ite medije, njeni proizvodaci skoro svakog trenutka
stvaraju utisak na covjeka. Bilo da se radi o popularnoj glazbi, promidzbenim materijalima,
popularnom filmu, konzumiranju medijskih sadrzaja... ,,Najbljestavije” obiljezje popularne
kulture je spektakl, odnosno svi oni vizuali na koje pomislimo kada se spomene ,,popularna
kultura®, svo ono $arenilo koje vidimo u svakodnevnici, bilo da se radi o TV reklamama,
spotovima, plakatima, TV programima, naslovnicama cCasopisa... Spektakl se temelji na
vizualnom prikazu, stoga se moze reé¢i da se radi o ,,medijskom spektaklu“ - svaki spektakl
prenosi se preko neke vrste medija. Stvaranje fantazije i iluzije u svrhu odmicanja od realnosti,
slika stvara najsnazniji utisak. Kad pojedinac pasivno konzumira spektakl, on se polako odmice
od vlastite kreativnosti 1 vecine aktivnosti iz svog Zivota. (Labas i Mihovilovi¢, 2001)

“Pod utjecajem kulture multimedijske slike, zavodljivi spektakli fasciniraju pripadnike
medijskog i potrosackog drustva, uvlace ih u semiotiku novog svijeta zabave, informacije i
potrosnje, koja uvelike utjece na misljenje i djelovanje” (Kellner, 2008:262).

3.4.3 Emocionalnost

Popularna kultura je toliko rasprostranjena i gledana upravo radi svog obiljezja emocionalnosti,
odnosno, emocionalne povezanosti drustva i pojedinaca sa filmom i glazbom. “U popularnoj
kulturi sve se vrti oko emocionalne snage showa” (Danesi, 2008:266). Provedena istrazivanja
o razlogu gledanosti sapunica pokazala su da pojedinci gledaju sapunice upravo radi
emocionalne sastavnice, odnosno, osjecaja povezanosti sa likovima koji su za njih emocionalno
realni. Takoder, primjer utjecaja kojim se proizvoda¢i popularne kulture Cesto koriste je
nostalgija. Nostalgija se posebno veze na odredenu pjesmu, tekst, melodiju i izvodace koje
pojedince vracaju u odreden period Zivota, najéeS¢e u njihovu mladost. ,,JJedan od primjera
oblika popularne kulture koji je bio uspjesan upravo zahvaljuju¢i nostalgiji jest emisija HTV-a
Evergreen. U emisiji su suvremeni izvodaci izvodili stare pjesme, Slagere, Sansone, rok-izvedbe
(od Sezdesetih do devedesetih godina 20. stolje¢a), poznati gosti govorili su o proSlim
vremenima te su se emitirali stari televizijski snimci. (Labas i Mihovilovi¢, 2001:102)
,Promatraju li se reakcije publike, vidljiva je prisutnost upravo emocionalne komponente —
ushit, veselje, skandiranje, pjevanje, ples (u jednoj od epizoda stariji je par u publici zaplesao
tvist), pogotovo kao reakcija starijih generacija na pjesme koje su zaista slusali u svojoj
mladosti i s kojima su bili emocionalno povezani.* (Labas i Mihovilovi¢, 2001:102-103)

3.4.4 Progresivnost

Progresivnost je jedna od glavnih obiljezja popularne kulture. Popularna kultura prikazuje sve
oko nas, kako ¢ovjek napreduje, tako napreduje i popularna kultura. Izri¢aji popularne kulture
konstantno se mijenjaju. Dobar primjer razloga progresivnosti popularne kulture je napredak
tehnologije, pojava 3D tehnologije, specijalnih vizualnih i zvuénih efekata pruzaju sasvim novo
iskustvo gledanja filma. Isto tako, samim napretkom tehnologije dolazi i do napretka, odnosno,



promjena u jeziku. Do tih promjena je doslo ve¢inom radi prilagodbe komunikacije koja se
pocela odvijati putem interneta, SMS poruka i slicno. Stvoreno je mnostvo novih rijeci, izraza
i skracenica koje se svakodnevno upotrebljavaju putem internetske komunikacije koje
odgovaraju na potrebe brzeg komuniciranja. (Labas i Mihovilovi¢, 2001)

3.4.5 Kontradiktornost

,Popularna kultura po svojoj je prirodi kontradiktorna i sastoji se od brojnih dihotomija. S jedne
je strane kreativna, omogucuje ¢ovjeku stvaranje vlastitih izricaja, poti¢e druStvenu promjenu i
akciju, dok s druge strane proizvodi gomilu zabavnih, pasivizirajucih i eskapistickih sadrzaja.
S jedne je strane inovativna i individualisticka, s druge je strane konformisticka. S jedne su
strane djela popularne kulture istinska umjetnicka ostvarenja, a s druge ki¢, klisej, oli¢enje
neukusa i vulgarnosti. (Labas i Mihovilovi¢, 2001:104) Kontradiktornost je svakako jedna od
obiljezja naSeg drustva, samim time, popularna kultura se sastoji od mnogo kontradiktornih
obiljezja kao odraz naseg drustva. Popularna kultura se stalno mijenja i napreduje, stoga joj

odgovara njena kontradiktornost jer ona ne tezi prema davanju kona¢nih odgovora i ,,ispravnih
znacenja (Fiske, 2001).

3.4.6 Raskid s tradicijom i konflikt

Jedna od Karakteristika popularne kulture je raskid sa starijim, tradicionalnim obi¢ajima i
vrijednostima i otpor ,,visokoj kulturi . Popularna kultura je kultura koju ve¢inom stvaraju
mladi, oni odbacuju nadmo¢ tradicionalnih i kulturnih obrazaca te tradicije. Zato popularna
kultura 1 je toliko privla¢na. S obzirom da pruza otpor visokoj kulturi, dostupna je Siroj masi te
pruza mogucénost ,,malom* Covjeku da sudjeluje u njoj, bilo da je pitanje o uzivanju i
konzumiranju popularne kulture ili 0 samom stvaranju. Drustveni konflikt je nastao kao jo§
jedno obiljezje popularne kulture kao odgovor na ustaljene norme, obicaje, kulturne i druStvene
obrasce i otpor tradiciji. (Labas i Mihovilovi¢, 2001)
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4 POVIJEST | NASTANAK POPULARNE KULTURE

Popularna kultura nastala je u Sjedinjenim Americkim Drzavama pedesetih godina proslog
stolje¢a nakon Drugog svjetskog rata. Nakon §to je kupovna mo¢ ponovno pocela rasti,
populacija se naglo povecala. Napretkom industrijalizacije i urbanizacije porastao je zivotni
standard. Nakon Drugog svjetskog rata, u Europi je nastupilo zlatno doba te su se Europljani
okrenuli potrosackoj i popularnoj kulturi. Mladi postaju buntovnici, drustveni aktivisti te nose

drustvene promjene. Trendovi koje su postavili postaju temeljem popularne kulture. (Strinati,
2005)

4.1 Popularna kultura u odnosu sa masovnom kulturom, narodnom (folk) kulturom i
visokom kulturom

Znacajne prekretnice u istrazivanju i vrednovanju popularne kulture dogodile su se izmedu
1920. 1 1930. godine. Masovna proizvodnja i potrosnja kulture, uspon fasizma i integriranje
liberalnih demokracija u zapadna drustva, kao i pojava kina i radio stanica odigrali su vaznu
ulogu u Sirenju popularne kulture. Sama Cinjenica da je kultura postala gotovo beskonacno
reproducibilna zahvaljujuci razvoju tehnika industrijske proizvodnje, predstavljala je znatne
probleme za tradicionalne ideje o ulozi kulture i umjetnosti u druStvu. Smatralo se da kulturni
proizvodi poput filma u Kinu ne mogu biti autenti¢na i istinska umjetnicka djela, kao $to se nisu
mogli nazvati niti narodnom (folk) kulturom iz razloga $to vise nisu potjecali od naroda. Osim
popularnog tiska, kino i radio su bili jedni od prvih modernih masovnih medija koji su se
pojavili u to doba. Oni su potaknuli strah od komercijalizacije kulture te se povecala zabrinutost
zbog potencijala koji su bili dodijeljeni politickim reZimima (posebno, ali ne iskljucivo,
fasisti¢kim) za masovnu propagandu. Prenosili su se masovni mediji poput radija i filma te su
usadivali sluzbenu ideologiju fasisticke drzave jer se putem radija i filma moglo centralno
upravljati i emitirati na stanovnistvo u cjelini. Glavna tvrdnja teorije masovnog drustva odnosi
se na negativne posljedice industrijalizacije i urbanizacije. Uspon velikih i mehaniziranih
industrijskih pogona te masovnog i gustog rasta naseljenih gradova, tvrdi se da su se
destabilizirali, a zatim nagrizala drustva i vrijednosti koje su prije drzale ljude zajedno. (Strinati,
2005)

Prema nekim teoreticarima popularna kultura se izjednac¢ava sa masovnom i narodnom (folk)
kulturom, no prema idu¢im argumentima, ta tri pojma se u potpunosti razlikuju. Masovna
kultura kao pojam predstavlja kulturnu proizvodnju koju proizvode politi¢ari bankari te njihovi
lobiji, koji potrosacima skre¢u pozornost sa njihovih stvarnih potreba, zatim ih stavljaju u kalup
kako viSe ne bi bili individualni. Masovnim medijima osobe na poziciji mo¢i stvaraju kulturne
proizvode koje potom distribuiraju u svrhu ostvarenja vlastitih interesa. Potrosac koji vise ne
djeluje kao individua ve¢ je dio mase, manje kriticki promislja i prihvaca skoro sve §to mu je
nametnuto ili predstavljeno kako neSto $to on mora posjedovati ili iskusiti, time se stvara
pasivnost kod potrosac¢a. Masovna kultura je veoma manipulativne prirode, uvijek postavljena
,0dozgo*“ te se koristi organiziranim mehanizmima kontrole. Putem proizvoda kulturne
industrije namece se ono §to je pozeljno, a §to ne, Sto se smatra normalnim i1 uobicajenim, a §to
neprihvatljivim. Masovna kultura u tom pogledu ne mozZe se izjednaciti sa popularnom
kulturom. Dolaskom internetskih stranica poput YouTube-a, Facebook-a, raznih blogova,
Twittera i ostalim, smatra se kljuénim sredstvom za Sirenje i stvaranje izriaja u popularnoj
kulturi. Raznim sredstvima za stvaranje sadrzaja na internetskim stranicama doslo je do brisanja
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granica izmedu onih koji proizvode i onih koji primaju sadrzaj, odnosno izmedu visih
organizacija koje ¢e nametnuti neku dominantnu vrijednost i pod¢injenih koji ¢e te vrijednosti
slijepo usvajati. Pojavom internetskih stranica, svakom pojedincu koji ima pristup internetu,
dana je moguc¢nost izraZzavanja vlastitog misljenja o nekoj temi u svijetu Siroj masi, pokretanja
vlastitih civilnih akcija, pronalaska istomisljenika, postavljanje vlastitog sadrzaja (fotografije,
glazba, poezija...) na drustvene mreze i joS mnogo toga. Shodno tome, pojam popularne i
masovne kulture, ne moze se izjednaciti jer dolazi do smanjene moguénosti kontrole sadrzaja
koji ¢e se predstaviti Siroj masi od strane politickih i bankarskih organizacija. (Laba$ i
Mihovilovi¢, 2011)

Narodna (folk) kultura, javlja se kao suprotan pojam masovnoj kulturi. Folk-kulturu mozemo
opisati kao onu kulturu koja izvorno dolazi iz naroda te ju narod stvara kako bi zadovoljio
vlastite potrebe, bez da je na nju utjecala visoka kultura. Prema tim obiljeZjima pojmovi folk-
kulture 1 popularne kulture se djelomi¢no preklapaju, medutim izmedu ta dva pojma nalazi se
velika razlika — “folk kultura, za razliku od popularne kulture, proizvod je razmjerno stabilnog,
tradicionalnog druStvenog poretka, u kojem drusStvene razlike nisu konflikt prirode, pa se zbog
toga odlikuje druStvenim konsenzusom, prije nego drustvenim konfliktom” (Fiske 2001: 236)
,Jedno od osnovnih obiljezja popularne kulture upravo je konflikt kao otpor nametnutim
dominantnim znacenjima i vrijednostima. Popularna je kultura, za razliku od folk-kulture,
nepostojana i prolazna. Razli¢iti se izvori takoder slazu da folk-kultura Kkarakterizira
predindustrijska drustva, dok je popularna kultura obiljezje postindustrijskoga drustva.* (Labas
i Mihovilovié¢, 2011:98-99)

Narodna kultura predstavlja jednostavniji nacin Zivota, koji je uglavnom konzervativan,
samodostatan 1 Cesto karakteristiCan za ruralni zivot. Radikalne inovacije opcenito se
obeshrabruju. Ocekuje se da ¢e se ¢lanovi grupe prilagoditi tradicionalnim na¢inima ponasanja
koje je usvojila zajednica. Narodna kultura je lokalnog usmjerenja te je nekomercijalna.

Ukratko, narodna kultura obecava stabilnost, dok popularna kultura op¢enito trazi nesto novo
ili svjeZe. Zbog toga popularna kultura ¢esto predstavlja izazov za narodnu kulturu. Suprotno
tome, narodna kultura rijetko zadire u popularnu kulturu. Postoje slucajevi kada odredeni
elementi narodne kulture (npr. Turski prostirci, meksicke deke i irske bajke) pronadu put u
svijet pop kulture. Opc¢enito, kada narodna kultura prisvoji 1 plasira na trziSte predmete, narodni
predmeti postupno gube svoj izvorni oblik.

Popularna se kultura obi¢no razlikuje od narodne i visoke kulture. Na neki je nain narodna
kultura sli¢na pop kulturi zbog masovnog sudjelovanja. Medutim, narodna kultura predstavlja
tradicionalan nacin postupanja. Slijedom toga, nije toliko podloZna promjeni i puno je stati¢nija
od popularne kulture. Kljuéna karakteristika popularne kulture je njezina dostupnost masama.
Uostalom, to je kultura ljudi. S druge strane, visoka kultura nije masovna, niti namijenjena
masovnoj potrosnji. Pripada drustvenoj eliti; likovna umjetnost, opera, kazaliste i ViSokKi
intelektualizam povezani su s vi§Sim socioekonomskim klasama. Predmeti visoke kulture cesto
zahtijevaju veliko iskustvo, osposobljavanje ili razmiSljanje da bi se cijenili. Takvi predmeti
rijetko prelaze u domenu pop kulture. Zbog toga se na popularnu kulturu op¢enito gleda kao na
povrsnu u usporedbi sa sofisticirano$¢u visoke kulture. (To ne znac¢i da druStvene elite ne
sudjeluju u popularnoj kulturi ili da pripadnici masa ne sudjeluju u visokoj kulturi.)

(Strinati, 2005)
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4.2 Feminizam u popularnoj kulturi

Feminizam je druStveni pokret i svjetonazor koji se zalaze za unaprjedenje polozaja Zena
uklanjanjem spolne dominacije i diskriminacije. Feminizam kao intelektualna aktivnost i
politicka strategija ima dugu povijest. Feminizam je pokret koji je nastao u 19. Stoljecu u
zapadnim zemljama, posljedica je to industrijske revolucije. Pojava radnih strojeva otklonila je
potrebu za ljudskom snagom, time se smanjila jedna od “prednosti” koju su muskarci imali u
odnosu na Zene prilikom zapoS$ljavanja. Feminizam su pokrenule Zene kojima je cilj imati
pravnu, ekonomsku i politicku jednakost s muskarcima, oslobodenje od podredenog polozaja u
obitelji u drustvu te za potpunu kulturnu i druStvenu emancipaciju. Postoje najmanje Cetiri
razli¢ita feminizma: radikalni, marksistic¢ki, liberalni i ono $to Sylvia Walby (1990) naziva
teorijom dualnih sustava. Svaka na ugnjetavanje zZena odgovara na drugaciji nacin, postavljajuci
razli¢ite uzroke i razli¢ita rjeSenja. Radikalne feministice tvrde da je ugnjetavanje Zena rezultat
sustava patrijarhata, sustava dominacije u kojem muskarci kao skupina imaju mo¢ nad Zenama
kao skupinom. U marksisti¢koj feministickoj analizi krajnji izvor ugnjetavanja je kapitalizam.
Dominacija zena od strane muskaraca smatra se posljedicom dominacije kapitala nad radom.
Liberalni feminizam razlikuje se i od marksistickog i od radikalnog feminizma po tome §to ne
postavlja sustav - patrijarhat ili kapitalizam - koji odreduje ugnjetavanje zena. Umjesto toga,
tendenciju na problem vidi u smislu muskih predrasuda prema Zenama, utjelovljenih u zakonu
ili izrazenih u isklju¢ivanju zena iz odredenih podrucja Zivota. Teorija dvostrukih sustava
predstavlja spajanje marksisticke i radikalne feministicke analize u uvjerenju da je zensko
ugnjetavanje rezultat slozene artikulacije i patrijarhata i kapitalizma. U teorijama feminizma u
popularnoj kulturi smatra se kako je ona oblik patrijarhalne ideologije koja je stvorena u
interesu muskaraca te protiv Zena. Kroz izriaje popularne kulture, zenu se predstavljalo
isklju¢ivo u ulogama savriene supruge, majke, koja brine o muskarcu. Cesto se u filmovima i
serijama prikazivalo Zenu u ulozi domacice koja se marljivo brine o kucanstvu i djeci, dok je
muskarac taj koji je radio i donosio novce u obitelj stavljenih u uloge majke i supruge. Time se
moze jasno primijetiti stereotipizacija, trivijalizacija i marginalizaciju zena u popularnoj kulturi
temeljenoj na seksualnoj privlacnosti. Masovni mediji i popularna kultura zapravo pogoduju
odrzavanju patrijarhalnog drustva, dominaciji muskaraca, a samim time 1 podredivanju Zena.
(Storey, 1993)
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Slika 1 Women demand equality (https://www.mic.com/articles/115002/how-male-feminists-of-the-1970s-helped-women-
take-a-stand-against-violence)

Slika 2 Protesting the Miss America Beauty Pageant in Antlantic City, New Jersey, 1968.
(https://www.sketchbookstudiosf.com/camps-1/banksy-reaching-for-greatness )
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5 I1ZRICAJI POPULARNE KULTURE

Popularna kultura je kultura koja je izrazito dostupna radi Siroke rasprostranjenosti. “Sadrzaj
popularne kulture odreden je dnevnim interakcijama, potrebama i zeljama te ukljucuje razlicite
svakodnevne zivotne prakse, od prehrane i mode do masovnih (popularnih) medija i razli¢itih
oblika zabave poput Sporta, filma, televizije, stripa, glazbe i knjiZzevnosti. U materijalnom
smislu, popularna kultura skup je opcéenito dostupnih artefakata, odnosno Siroko nabavljivih
industrijskih zabavnih i kulturnih (medijskih) proizvoda; ona se Sirila usporedno s pojavom i
Sirenjem komunikacijskih medija (tiska, filma, radija, televizije, nosaca zvuka i slike, digitalnih
medija, telefonije, Interneta). «

5.1 Popularna glazba

“Glazba je srce i dusa popularne kulture” (Danesi, 2002:121).

Teoreticari tvrde da popularna kultura ne bi zaZivjela kao temelj suvremene kulture da nije bilo
popularne glazbe, stoga se ona smatra osnovnim izriajem popularne kulture. Prema
trendovima koji su se pojavljivali u glazbi, danas se koristimo sinonimima tih trendova kako
bismo opisali neko razdoblje poput ere svinga, ere jazz-a, ere rock’n’roll-a itd. (Laba$ i
Mihovilovi¢, 2011)

Popularna glazba oduvijek je bila sjajan mainstream?. Ona ukljucuje impresivan raspon
zanrova, ukljucujuci jazz, ragtime, blues, ritam i blues, country, rock (i rock 'n' roll i rockabilly),
pub rock, punk rock, acid rock, heavy metal, bubblegum i reggae te najnoviji Zanrovi, rap i hip
hop. (Shuker, 1994.) Pri¢a o rock’n’rollu je prica o zvuku. Rock’n’roll je zvuk koji je nastao
sjedinjenjem seoskog bluesa i narodnih instrumenata i vokala, Siren kroz tehnologije radija te
je na kraju dosao do elektronickog zapisa. Razni autohtoni regionalni stilovi se upijaju u
mjeSavinu zvuka koji je ozivljen kao sredstvo izrazavanja nemira generacije. Rock’n’roll
nastavlja rasti, razvijati i hibridizirati s jazzom, folkom, ritmom i bluesom, countryjem i
vesternom, pa cak 1 sa klasicnom glazbom. U osnovi veéine ovih razli¢itih oblika popularne
glazbe temelj je napetost izmedu kreativnosti ¢ina stvaranja glazbe koja se, zanimljivo, odnosi
jednako na popularnu i nepopularnu glazbu. Konstantna tenzija izmedu umjetnosti i
komercijalnosti u popularnoj glazbi moze se o¢itovati upravo u terminima "pop™ i ‘rock’ n 'roll'.
Oboje su komercijalno proizvedena glazba stvorena za potro$nju na masovnom trzistu. Ali
izvan sli¢nosti proizvodnje i potrosnje, vidljive su estetske razlike i ideoloske tezine. Pop se ne
opire i ne osporava ¢injenicu da je on stvoren za masovnu potrosnju, dok se rock’n’roll smatra
kao nesto §to ima dubinu, on je nekonformisticki, usmjeren prema sebi i inteligentan. Ukratko,
samo najopcenitija definicija moze se ponuditi u opéem pogledu na "pop / rock" kategoriju: u
osnovi, popularna glazba, sastoji se od hibrida glazbenih tradicija, stilova i utjecaja,

tCitiranje:

popularna kultura. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav
Krleza, 2020. Pristupljeno 30. 10. 2020.
<http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=49511>

2 Mainstream

1. najsire prihvacen nacin misljenja ili djelovanja
2. glazb. umjerena struja u jazzu i pop-glazbi, dopadljiva Sirem krugu slusatelja [rock mainstream]
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karakterizira ju naglasena ritmicka komponenta i opéenito se, ali ne iskljucivo, oslanja na
elektroni¢ko pojacanje. Zapravo, Cisto glazbena definicija nije dovoljna, buduci da je rije¢ o
pop / rocku dominantno obiljezje je socio-ekonomsko: masovna proizvodnja popularne glazbe
stvorena za masu. Istodobno, naravno, to je i ekonomski proizvod u koji mnogi njegovi
potrosaci ulazu ideoloski znacaj. (Shuker, 1994.) Dvojnost popularne kulture moze se lako
primijetiti na primjeru popularne glazbe. Najizrazeniji trend u osnovi glazbene produkcije
popularne glazbe danasnjice, postajo je spektakl. Obiljezje spektakla moze se vidjeti u skoro
svakom glazbenom spotu, prepunom glamura, spektakularnim koncertima koji sadrze bogatu
kostimografiju, plesace, svjetlosne efekte itd. Danas se viSe ulaze u stvaranje spektakularnog
dozivljaja, nego u samu glazbu. Danasnjim izvodacima cilj je postati ikona, u bilo kojem smislu
i postaviti svoj imidz kao teznju zivotnog trenda mladezi. U zadnjih desetak godina, na svjetskoj
sceni primjeri takvih ikona su: Rihanna, Beyoncé, Lady Gaga i Justin Bieber. (Labas i
Mihovilovié, 2011.)

5.2 Filmska umjetnost

Zahvaljujué¢i fotografiji i filmu, oblikujemo zivotne stilove i implementiramo vrijednosti
svakodnevnice vizualnim prikazom i slikama. Kombinacija naracije, slike i glazbe stvara
snazne i najjasnije predodzbe. Sastavnice filma su verbalni i neverbalni znakovi. Interpretacija
filma stvara se na nacin da on bude jednak stvarnosti, zbog toga posjeduje narativhu
karakteristiku. Publika jednostavno prihvaca tekstove filma jer je on prikazan na nacin koji
mogu povezati sa svojim stvarnim zivotom, radi te lakoce i Siroke publike koju film privlaci,
on se moze opisati popularnim izricajem. “Snaga djelovanja filma lezi u raznolikosti
konstrukcija, slozeno organiziranoj 1 maksimalno koncentriranoj informaciji, cjelokupnosti
raznovrsnih emocionalnih i intelektualnih struktura koje se prenose gledatelju” (Lotman, 1976:
41) Dvojni karakter popularne kulture moze se primijetiti i u filmu, popularna filmska djela
kreéu se u rasponu od filmova niske kvalitete, drustvene vrijednosti i estetike do velikih
umjetnickih ostvarenja. Izmedu te dvije krajnosti stvoreno je mnogo boljih i losijih filmskih
djela, time se brisu granice izmedu visoke i niske umjetnosti. (Labas i Mihovilovi¢, 2011)

5.3 Popularna literatura/knjiZevnost

Pismenost 1 knjizevnost bili su temelji rasprave o popularnoj kulturi u ranom modernom
razdoblju. S jedne strane, popularna kultura, negativno definirana nasuprot elitnoj kulturi, ¢esto
se doZivljava kao kultura nepismenih, kultura koja se usmeno prenosi obi¢ajima i1 praksom, a
ne putem tiskane rijeci. Tvrdilo se da su rastu¢a pismenost 1 o$tre drustvene razlike uocene u
sposobnosti potpisivanja stvorile sve ve¢u podjelu izmedu pismene, ugledne kulture i usmenog
svijeta popularne tradicije. Ipak, istodobno su povjesniCari pokusavali otkriti vrijednosti
popularne kulture kroz sve ve¢u masu 'popularne literature', posebice balada, knjiga i drugih
kratkotrajnih publikacija, ali i radikalnih i drugih zapisa radnog naroda koji su svoja stajalista i
iskustva zabiljezili u tisku. (Barry, 1995)

5.4 Vizualna kultura

Razvoj vizualne kulture u posljednja dva desetlje¢a ponovno je otvorilo pitanje vizualne
reprezentacije u knjizevnoj i kulturnoj teoriji. Zbog jezicnog zaokreta u humanisti¢kim i
drustvenim studijama 1960-ih, uloga i polozaj nejezi¢nih sustava predstavljanja cinili su se
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zanemarenima nasuprot ulozi jezicnog predstavljanja. UnatoC tome, takva relativizacija
razgrani¢enja izmedu lingvistickih i1 nejezi¢nih sustava reprezentacije srediSnju je ulogu
odigrala vizualna reprezentacija. Do tada je ispitivanje vizualnih prikaza bilo vezano uz
pojedine discipline, poput povijesti umjetnosti, filozofije, semiotike, estetike, a njihove su
disciplinske granice bile samo naizgled jasne. Postupnim medusobnim otvaranjem disciplina
vizualno predstavljanje izgubilo je polozaj suverenog subjekta pojedinacnog disciplinskog
interesa. Ponovno sudjelovanje u proucavanju vizualnih predstava i u klasi¢noj filozofskoj
raspravi o viziji uvelike je preoblikovalo ve¢ postojeca polja semiotickog istrazivanja poput
psihoanalize, dekonstrukcije, analize diskursa, teorija medija, kulturoloskih studija itd.,
Privilegiranje slike u disciplinskom podrucju vizualne kulture postaje zamjena teorijske
interpretacije za pretpostavljeni dozivljaj fasciniranosti slikom. (Mijatovi¢, 2010) Pop art
nastaje 1950-ih u Velikoj Britaniji. Pop art je umjetnost koja je namijenjena svima, oblici iz
svakodnevnog zivota postaju djelom umjetnosti. Izriaji pop art-a su stripovi, reklame,
naljepnice itd. Popularna kultura pocinje se pojavljivati u javnim prostorima, dolazi do
simbioze urbane kulture s popularnom i njihovog zajedni¢kog razvoja. Takva simbioza najvise
se moze vidjeti u ulicnoj umjetnosti, odnosno “street art-u". Izrasla iz urbanih prostora, uli¢na
umjetnost danas zivi u kulturnim prostorima virtualnih zajednica, galerija, javnih prostora 1
javnih diskursa. Postala je objekt prisvajanja pop kulture i glavne simbolike suvremene
umjetnicke scene Sirom svijeta. U posljednjih nekoliko desetljeca sve je ve¢i interes za efemerni
oblik umjetnosti koji obiljeZzava urbane postavke Sirom svijeta i koji je razvio potkulturu.
Utjecaj ove subverzivne kulture osobito se osjetio u 1970-ima i 1980-ima. Ova su desetljeca
bila prekretnica u povijesti uliéne umjetnosti; bilo je to vrijeme kada su mladi, reagirajuci na
svoje drustveno 1 politi¢ko okruZenje, poceli stvarati pokret i preuzeli "bitku za znafenje" u
svoje ruke. U sljedec¢ih nekoliko godina ovaj je supkulturni fenomen zaokupio pozornost na
sluzbenoj umjetnickoj sceni. Jedan on najkontroverznijih umjetnika 1990-ih bio je Bansky.
Poseban nadin crtanja grafita® i njegov bunt protiv dogadaja u svijetu istaknuli su njegove
radove, dolaskom interneta, Bansky postaje dijelom mainstreama®. (Charles, 2017)

3 Skup jezi¢nih znakova i simbola koji nagladava formu natpisa i nadin izvodenja crteza.

4 Glavna struja, mati¢ni tok; sve ono 5to je popularno.
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Slika 3 "Reaching for greatness", Banksy (https://www.sketchbookstudiosf.com/camps-1/banksy-reaching-for-greatness)

Slika 4 "Graffiti is a crime"”, Banksy (https://popcanvas.co/banksy-graffiti-is-a-crime/)
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6 POPULARNA KULTURA I MASOVNI MEDIJI

‘Popularno’ je relativan pojam. PrijaSnja upotreba se obi¢no odnosi na komercijalno zajednici
I pojedina¢nim obrtnicima. U odnosu na popularnu glazbu, na primjer, stvara se razlika izmedu
narodne glazbe i proizvoda diskografskih ku¢a, medutim, takva jasna razlika nije vise odrziva.
lako sva popularna kultura nije povezana s masovnim medijima, postoji uzajaman odnos
izmedu ta dva termina. Masovni mediji uglavnom ukljucuju veliku proizvodnju ekonomske
jedinice, za masovno, premda segmentirano trziSte. Izraz “masovni mediji" odnosi se na
tiskanu, zvu¢nu 1 vizualnu komunikaciju u velikim razmjerima - tisak, nakladnistvo, radio 1
televizija, film 1 video, snimateljska industrija i telekomunikacije. Koristen kao pridjev,
‘popularno’ oznacava da nesto - 0soba, proizvod, praksa ili uvjerenje — se svida ili je odobren
od strane velike publike ili Sire javnosti. Primijenjeno na medijima, to znaci da se odredeni
televizijski programi, filmovi, ploce, knjige i Casopisi Siroko konzumiraju. Njihovu popularnost
pokazuju ankete o ocjenama i podaci o prodaji. Do odredene mjere, ova definicija
"popularnosti" odnosi se na popularnost kulturnih tekstova, svodec¢i ih na status predmeta koji
se donose 1 prodaju na trziStu te se uvijek mora imati na umu socijalna priroda njihove
konzumacije. Popularnost je najvaznija za popularnu kulturu, jer njezini razli¢iti proizvodi i
figure (zvijezde, autori) postizu opée drustveno prihvacanje i odobravanje. Komercijalni oblici
popularne kulture sve vise ovise 0 masovnom marketingu i objavljivanju na multimedijskoj
osnovi. U razdoblju od 1989. Do 1990., masovne marketinske kampanje koje su promovirale
asortiman proizvoda pratile su izlazak Batman-a. Ovdje imamo stvaranje i marketinskog
kulturnog fenomena, uz film, njegov video zapis i zvucni zapis u prodaju su plasirani i plakati,
majice, knjige, suveniri, igre i preporodi originalnih stripova i televizijskih serija koji utvrduju
popularnost tih brojki. Popularni filmovi sve ¢eS¢e imaju izradu cijelog marketinskog programa
koji prate njihovo pustanje. Vezu srodnih proizvoda i marketing logotipa stvaraju unosne
sekundarne prihode. Slican postupak ocit je i u masovnom marketingu popularne glazbe.
Glazba moze biti reproducirana u raznim formatima (ili ‘tekstovima’) - vinil, zvuéna vrpca,
kompaktni disk, DAT (digitalna audio vrpca) i video. Glazba se mozZe §iriti na razne nacine -
putem radijskog emitiranja, diskoteka i no¢nih klubova, televizijskog glazbenog spota, emisija
te koncertnih nastupa uzivo. Raspon svih proizvoda koji stvaraju izri¢aji popularne kulture
omogucéuju multimedijski pristup marketingu i maksimiziranje prodajnog potencijala. (Shuker,
1994)

6.1 Televizija

Jedan od nacina da televiziju promatramo kao primjer postmodernizma jest vidjeti je kao
postmoderni medij sam po sebi. Televizijski redoviti dnevni 1 no¢ni protok slika i1 informacija
sakuplja dijelove 1 stvara svoje sekvence programa na temelju kompilacija i povrSinskih
simulacija. Jednako tako, postoji niz pou¢nih primjera televizijskih programa koji se mogu
koristiti za procjenu pojave postmodernizma.

Ako negativno gledamo na postmodernizam, kao domenu simulacija, tada se televizija ¢ini
ocitim primjerom procesa sa svojim navodnim smanjenjem slozenosti svijeta na neprestano
mijenjaju¢i tok banalnih vizualnih slika bez dubine. Ako, pak, pozitivno gledamo na
postmodernizam, tada se vizualne i1 verbalne prakse televizije mogu iznijeti, recimo, kao
poznavanje igre intertekstualnosti i radikalne eklekticizme, poti¢uéi i pomazuci u stvaranju,
"sofisticiranog bricoleura” (Collins, 1992:337) postmoderne kulture. Postmodernisticki
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eklekticizam moze samo povremeno biti unaprijed zamisljeni izbor dizajna u pojedinacnim
programima, ali ugraden je u tehnologije medijski sofisticiranih drustava. Stoga televizija,
poput postmoderne teme, mora biti zamisljena kao mjesto Kkoje je sjeciste viSestrukih,
sukobljenih kulturnih poruka. Samo prepoznavanjem ove meduovisnosti bricolage i
eklekticizma mozemo uvidjeti duboke promjene u odnosu recepcije i proizvodnje u
postmodernim kulturama. Ne samo da je recepcija postala drugi oblik znacenja proizvodnje,
ve¢ je proizvodnja sve viSe postala oblik recepcije jer ponovno artikulira prethodne i
konkurentske oblike predstavljanja. (Storey, 1993)

6.2 DruStvene mreze

“Ljudska bica cijelo vrijeme namjerno stvaraju i preraduju drustvene mreze. Osnovni primjer
je homofilija, svjesna ili nesvjesna sklonost druzenju sa slicnim osobama (rije¢ doslovno znaci
“ljubav prema sli¢nosti”).” (Christakis i Fowler, 2010:25) Drustvene mreze su dio naseg
svakodnevnog Zivota. To je potpuno utjecalo na nasu kulturu na pozitivan i negativan nacin.
Toliko je pozitivnih utjecaja drustvenih mreza na nasu kulturu. Drustveni mediji povecali su
veze medu ljudima i stvorili okruZenje u kojem mozete dijeliti svoja misljenja, slike i puno
drugih sadrzaja. Drustvene mreze unaprijedile su kreativnost i drusStvenu svijest za nase drustvo
interakcijom s drugim ljudima i dijeljenjem novih ideja i misljenja. Danas su takoder vazne za
bilo koji posao jer u nekom trenutku u svom poslu morate koristiti druStvene mreze. One su
razvile medunarodno poslovanje i marketing, ljudi se sve ¢es¢e odluéuju na kupovinu stvari
putem interneta. Laks$e je saznati udarne vijesti na drustvenim mrezama jer imaju neogranic¢en
pristup i fleksibilnost. S druge strane, druStvene mreze imaju i negativan utjecaj na nasu
kulturu. Ljudi mogu dijeliti $to god Zele na druStvenim mrezama, a neke od njih mogu biti
neprikladne slike te su postali konzervativniji u pogledu gledista jedni drugih. Ljudi su se poceli
prepirati oko medusobne perspektive povezane s politiCkim pogledom, religijom, socijalnim
pravima i kulturom. Drustveni mediji negativno su utjecali na mlade, smanjuje se tjelesna
aktivnost jer mlade generacije vise vole sjediti cijeli dan ispred racunala i ¢avrljati nego se
aktivno baviti nekim sportom ili oti¢i s prijateljima u Setnju. Jo§ jedan negativan utjecaj
drustvenih mreZa je taj da na nekim web lokacijama postoje neprikladne informacije mogu
utjecati na djecu i njima manipulirati. Ruzni dio drustvenih mreza je taj $to pojedinci dijele na
tone nepotrebnih informacija, a pojacano je i nasilje 1 uznemiravanje na drustvenim mreZama.
Na drustvenim mrezama mogu se naci brutalni, uvrjedljivi i negativni komentare o bilo ¢emu i
bilo kome. Drustveni mediji imaju dobre, loSe i ruzne utjecaje na naSu kulturu. (Christakis i
Fowler, 2010)

6.3 Amerikanizacija

Americ¢ki san postao je neraskidivi dio masovnih kulturnih mastarija. "Amerikanci su
kolonizirali nas$u podsvijest" (Wender, 1983:46)... Amerika je, kao §to je prikazano u filmu i
glazbi, i sama postala predmetom potro$nje i simbolom uzitka. Kritike koje se mogu izre¢i zbog
ovog odredenog razumijevanja amerikanizacije mogu se koristiti za uvodenje opcenitije kritike
teorije masovne kulture. Mnogi su kulturni kriti¢ari devetnaestog stoljeca bili zabrinuti zbog
amerikanizacije, jer su je poistovjec¢ivali s masovnim demokratskim populizmom. Drugi su pak
Ameriku povezali s demokracijom, modernos¢u, racionalnos$éu i znanos¢u. Usvojeni americki
naglasci, zargoni, stilovi odijevanja i maniri, koje su mnogi promatraci prozvali ropskim
oponasanjem nove ‘kulture smeéa’, mogu se protumaciti kao samosvjesno poistovjecivanje s
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pakiranje, odjeca i glazba nude bogatu ikonografiju, skup simbola i predmeta koji razlicite
skupine mogu sakupiti i ponovo sastaviti u doslovno neograni¢enom broju kombinacija.
(Strinati, 2005) Prema Hebdige-u, mladi muskarci iz radnicke klase ne konzumiraju svoju
zami$ljenu Ameriku na pasivan i nepromis$ljen nacin. Oni ga grade s popularnim kulturnim
materijalima koji su na raspolaganju, umjesto da ih oni konstruiraju. Nije vazno §to je njihova
Amerika ‘zamis$ljena’ jer je u tome poanta - ona posjeduje svoju ‘Caroliju’ jer je ‘zamisljena’.
Stilove u slikama, odjeci i glazbi trose na aktivan, smislen i mastovit nacin, koji transformira
znaCenja amerikanizacije i pretvara ih u razli¢ite subkulturne ukuse. Hebdige sugerira da su se
ovi mladi, urbani muskarci iz radnicke klase sluzili imidZima, stilovima i rje¢nicima americke
popularne kulture na svoje osobite i pozitivne nacine kao oblik otpora, iako ne radikalnog,
srednjoj klasi i viSoj klasi kulture te kao zustru obranu od vlastite podredenosti. (Hedbige, 1979)
U popularnoj kulturi, sve kulture svijeta nisu jednako zastupljene, vidljiva je dominacija
americke kulture. Veéina zemalja u svijetu gleda americ¢ke filmove i serije, konzumira Coca-
Colu, nosi traperice, hrani se u lancima restorana poput McDonalds-a itd. Unato¢ tome,
popularnu kulturu ne moze se izjednacavati sa suvremenom americkom kulturom, iako veéina
izriCaja potice iz ameri¢kog drustva. Multikulturalnost smatra se velikim segmentom popularne
kulture, npr. Hipiji koji su implementirali dijelove isto¢njacke filozofske i duhovne tradicije,
veca popularnost konzumacije meksicke i tajlandske kuhinje, razne tehnike masaza i opustanja,
anime japanski filmovi... Sve to preuzeto je iz drugih kultura te je masovno konzumirano od
strane mladih generacija. “Dana$nji je svijet globaliziran — kako globalni kapital i kulturna
dobra kruze svijetom, drzavne granice postaju sve manje vazne, a vrijeme i prostor se
komprimiraju. Ta kompresija zbliZava slike, znacenja, nacine Zivota, kulturne prakse, koje bi u
protivhom ostale razdvojene u vremenu i prostoru “ (Labas i Mihovilovi¢, 2011:13)
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7 ZAKLJUCAK

Popularna kultura je rezultat industrijalizacije i urbanizacije. Polje popularne Kkulture
strukturirano je pokusajem vladajuce klase da osvoji hegemoniju i oblicima protivljenja tom
pothvatu. Kao takva, popularna kultura sastoji se ne samo od nametnute masovne kulture koja
se podudara s dominantnom ideologijom, niti jednostavno od spontano opozicijskih kultura,
veé je podrucje pregovora izmedu njih dvoje unutar kojeg se elementi i vrijednosti popularne
kulture mijesaju u razli¢itim varijacijama. Ne pridaje se dovoljno naglaska nacinu na koji
popularnom kulturom dominira njezin status robe, kao necega Sto se mora kupiti i prodati, a Sto
mora proizvesti da bi se konzumiralo. To bi moglo biti povezano sa problemom koji se odnosi
na to zasto se vlasnistvo i kontrola masovnih medija smatraju toliko vaznima.

Izrazaji popularne kulture svakim danom dopiru do velikog broja ljudi putem masovnih medija
koji ih tada na svoj nacin dozivljavaju, obrade te ih prihvate ili ne, ovismo o njihovim
stajaliStima. Radi svoje Siroke rasprostranjenosti i dostupnosti, velik broj ,,obi¢nih ljudi® ima
pristup popularnoj kulturi te oni cijene njene kulturne tvorevine. Za razliku od masovne kulture,
popularna kultura posjeduje umjetnicku vrijednost. Mnogi tekstovi popularne kulture nisu bili
prepoznati kao djelo koje bi se moglo smatrati dijelom visoke kulture u vrijeme svoga nastanka
poput Shakespeare-a koji je tek kasnije postao dio visoke kulture.

Popularna kultura omogucava velikim heterogenim masama ljudi da se kolektivno
identificiraju. Sluzi inkluzivnoj ulozi u druStvu jer ujedinjuje mase na idealima prihvatljivih
oblika ponaSanja. Zajedno s kovanjem osjecaja identiteta koji pojedince veze za Sire drustvo,
konzumiranje predmeta pop kulture Cesto poboljsava prestiz pojedinca u grupi njegovih
vrinjaka. Nadalje, popularna kultura, za razliku od narodne ili visoke kulture, pruza
pojedincima priliku da promijene prevladavajuce osjecaje i norme ponasanja. Dakle, popularna
kultura privlaci ljude jer pruza mogucnosti i za individualnu srecu i za zajednicku povezanost.

U popularnoj kulturi, ¢ovjeku je omoguceno da je on sam aktivan stvaratelj, proizvodac je novih
popularnih oblika te mu je pruZeno da sam bira $to ¢e i Sto ne¢e konzumirati. Dakle, konzument
nije samo pasivni sljedbenik teznji organizacija koje imaju mo¢, ve¢ je on sam Kkriticar 1
stvaratelj koji donosi odluke prema vlastitim interesima i ciljevima. To je svakako ideal kojem
se tezi u popularnoj kulturi, no on se jo$ uvijek ne odnosi na sve ljude.

Uz stalan razvoj 1 Sirenje termina, popularna kultura 1 njezini izricaji jos uvijek se proizvode od
strane obi¢nih ljudi 1 struktura mo¢i. Pojavom interneta i drustvenih mreza, gotovo svatko moze
proizvesti svoj sadrzaj. Takoder, na taj nacin olakSao se pristup izri¢ajima popularne kulture te
se samim time povecala konzumacija tekstova popularne kulture.
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